UCHWALA Nr 136/2013
Senatu Uniwersytetu Wroctawskiego
z dnia 23 pazdziernika 2013 r.

w sprawie zmiany efektow ksztalcenia
dla kierunku studiéw komunikacja wizerunkowa

Na podstawie art. 11 ust. 1 ustawy z dnia 27 lipca 2005 r. - Prawo o szkolnictwie wyzszym
(Dz. U. z 2012 r. poz. 572, z p6zn. zm.) uchwala sie, co nastepuje:

§ 1. W uchwale Nr 5/2012 Senatu Uniwersytetu Wroctawskiego z dnia 25 stycznia
2012 r. w sprawie utworzenia kierunku studiow komunikacja wizerunkowa wprowadza sie
nastepujgce zmiany:
1) zatacznik nr 1 otrzymuje brzmienie okreslone w zataczniku nr 1 do niniejszej uchwaty;
2) uchyla sie zatacznik nr 2.

§ 2. W uchwale Nr 45/2013 Senatu Uniwersytetu Wroctawskiego z dnia 27 marca
2013 r. w sprawie utworzenia kierunku komunikacja wizerunkowa na studiach drugiego stopnia
zatacznik otrzymuje brzmienie okreslone w zatgczniku nr 2 do niniejszej uchwaty.

§ 3. Uchwata wchodzi w zycie z dniem podjecia.

Przewodniczacy Senatu
Rektor Uniwersytetu Wroctawskiego

prof. dr hab. Marek Bojarski



Zatgcznik nr 1 do Uchwaty Nr 136/2013
Senatu Uniwersytetu Wroctawskiego
z dnia 23 pazdziernika 2013 r.

Nazwa wydziatu: Wydziat Filologiczny

Nazwa kierunku studidw: komunikacja wizerunkowa

Obszar ksztatcenia w zakresie: nauk humanistycznych

Dziedzina nauki: dziedzina nauk humanistycznych

Dyscyplina naukowa: jezykoznawstwo, kulturoznawstwo, nauki o sztuce
Dyscyplina naukowa wiodaca: jezykoznawstwo

Poziom ksztatcenia: studia pierwszego stopnia

Profil ksztatcenia: ogdlnoakademicki

Symbol Efekty ksztalcenia dla kierunku studiow Odniesienie
komunikacja wizerunkowa. do efektow
Po ukonczeniu studiow pierwszego stopnia na kierunku ksztatcenia
komunikacja wizerunkowa absolwent: w obszarze
(obszarach)
WIEDZA

K_Wo01 Ma podstawowq wiedze o miejscu i znaczeniu teorii komunikacji, historii H1A_WO01
sztuki uzytkowej, teorii jezyka i dyskursow, pragmatyki jezyka, H1A_W03
antropologii mediow, teorii kultury oraz ich specyfice przedmiotowej i H1A_WQ05
metodologicznej. S1A_WO01

K_W02 Zna podstawowg terminologie z zakresu znaczeniu teorii komunikacji, H1A_WO02
historii sztuki uzytkowej, teorii jezyka i dyskurséw, pragmatyki jezyka, H1A_WO06
antropologii medidw, teorii kultury.

K_W03 Ma uporzgdkowang wiedze ogdlng (obejmujaca terminologie, teorie i H1A_W02
metodologie) dotyczaca proceséw komunikacji interpersonalnej i H1A_WO06
zaposredniczonej przez media masowe, komunikacji jezykowej i S1A_WO02
pozajezykowej, historii sztuki i wzornictwa, komunikacyjnych aspektow S1A_WO03
tworzenia konstrukcji rzeczywistosci spotecznej: wizerunkéw; proceséw
poznawczych i ich komunikacyjnych kontekstow; komunikacyjnego
oddziatywania na odbiorcéw, projektowania i wdrazania strategii
komunikacyjnych, kultury popularnej, semiotyki, antropologii medidw,
kategorii dyskursu w naukach humanistycznych, pragmatycznych
aspektéw komunikacji, roli komunikacji w grupach spotecznych. Ma
podstawowg wiedze o réznych rodzajach struktur i instytucji spotecznych,
zwigzanych z komunikowaniem zaposredniczonym przez media oraz o
relacjach miedzy tymi strukturami i instytucjami w skali krajowej,
miedzynarodowej i miedzykulturowej.

K_Wo04 Ma uporzgdkowang wiedze szczegdtowa w niektdérych obszarach H1A_W04
komunikacji interpersonalnej i zaposredniczonej przez media masowe, H1A_WO07
komunikacji jezykowej i pozajezykowej, historii sztuki i wzornictwa,
komunikacyjnych aspektéw tworzenia konstrukcji rzeczywistosci
spotecznej: wizerunkow; komunikacyjnego oddziatywania na odbiorcéw,
projektowania i wdrazania strategii komunikacyjnych, kultury popularnej,
semiotyki, antropologii medidw, kategorii dyskursu w naukach
humanistycznych, pragmatycznych aspektow komunikacji, roli
komunikacji w grupach spotecznych.

K_WO05 Ma elementarng wiedze o powigzaniach studiowanej dyscypliny z innymi H1A_WO05
dyscyplinami humanistycznymi (zwtaszcza z filozofig, filologia, historig H1A_WO01
sztuki, kognitywistykq, kulturoznawstwem) oraz z dyscyplinami z obszaru
nauk spotecznych (socjologia, ekonomia, teorig zarzadzania i
marketingiem).

K_WO06 Ma podstawowa wiedze o gtéwnych kierunkach rozwoju i najwazniejszych | HIA_WO06
nowych osiggnieciach w obszarze teorii komunikacji, historii sztuki H1A_W04
uzytkowej, teorii jezyka i dyskursow, pragmatyki jezyka, antropologii H1A_WO07
mediow, teorii kultury.

K_WO07 Zna i rozumie podstawowe metody analizy i interpretacji wytworow H1A_WO07
kultury (tekstéw kultury popularnej, tekstow wizerunkowych, dyskurséw H1A_WO02
mediéw, kompetencji komunikacyjnej, zwlaszcza jezykowej, instytucji i H1A_WO09

1




podmiotow komunikujacych w sferze publicznej, standardéw
profesjonalnej komunikacji publicznej); zna i rozumie zréznicowanie w
podejsciu do ww. zagadnien réznych teorii lub szkét badawczych.

K_WO08 Zna i rozumie podstawowe pojecia i zasady z zakresu ochrony wiasnosci H1A_W08
przemystowej i prawa autorskiego. H1A_W10

K_W09 Ma $wiadomos$é kompleksowej natury jezyka oraz innych form H1A_WO09
perswazyjnej komunikacji symbolicznej oraz ztozonosci i historycznej H1A_WO03
zmiennosci znaczen. H1A_WO07

K_W10 Ma podstawowg wiedze o wspdtczesnym zyciu kulturalnym i instytucjach H1A_W10
kultury, zwtaszcza w zakresie form sztuki uzytkowej i design, mediow H1A_WO08
oraz kultury popularnej w kontekscie kultury wysokiej. S1A_W04

UMIEJETNOSCI

K_U01 Potrafi wyszukiwac, analizowac, ocenia¢, selekcjonowac i uzytkowac H1A_UO1
informacje przy uzyciu réznych zrodet i sposobdéw, posiada zwilaszcza H1A_U02
umiejetnosci zwigzane z dekodowaniem i interpretacja tekstow H1A_UO3
wizerunkowych (reklama, PR), researchingiem, interpretacjq
komunikacyjnych zachowan spotecznych, tekstow kultury popularnej i
tekstow zaposredniczonych przez media masowe.

K_U02 Posiada podstawowe umiejetnosci badawcze (formutowania i analiza H1A_UO02
problemdéw badawczych, dobdr metod i narzedzi badawczych, H1A_UO03
opracowanie i prezentacja wynikdéw) pozwalajgce na rozwigzanie H1A_U04
typowych zadan/problemdw, zwtaszcza z zakresu komunikacji H1A_UOS5
interpersonalnej i grupowej, dyskurséw medialnych, analizy zjawisk S1A_UO1
kultury popularnej, analizy zawartosci medidw, sztuki uzytkowej i design,
relacji miedzy, komunikacji wizualnej, efektywnosci komunikacji. Potrafi
prawidtowo interpretowaé zjawiska spoteczne zwigzane z
komunikowaniem medialnym i budowaniem wizerunku, w zakresie
dziedzin nauki i dyscyplin naukowych, wiasciwych dla studiowanego
kierunku studidw.

K_U03 Umie samodzielnie zdobywac wiedze i rozwija¢ swoje umiejetnosci H1A_UO3
badawcze, korzystajac z réznych zrédet w sposoéb krytyczny, refleksyjny i | HIA_UO1
samodzielny, zwtaszcza w zakresie teorii i praktyki komunikowania H1A_UOS5
wizerunku. H1A_UO07

K_U04 Potrafi postugiwac sie podstawowymi ujeciami teoretycznymi, H1A_U0O4
paradygmatami badawczymi i pojeciami teorii komunikacji, historii sztuki | H1A_U06
uzytkowej, teorii jezyka i dyskursow, pragmatyki jezyka, antropologii S1A_UO02
medidw, teorii kultury z zakresu teorii i filozofii komunikacji, historii
sztuki uzytkowej, teorii jezyka, teorii dyskurséw, stylistyki i kultury
jezyka, pragmatyki jezyka, antropologii, antropologii mediéw, teorii
kultury w typowych sytuacjach profesjonalnych (analiza i projektowanie
strategii komunikacyjnej, autoprezentacja, badania zachowan
komunikacyjnych, zarzadzanie procesami komunikacyjnymi w
grupie/instytucji, realizowanie zatozonych celéw wizerunkowych przez
wdrozenie dziatan z zakresu komunikacji jezykowej i wizualnej).

K_U05 Potrafi rozpoznac rézne rodzaje tekstow i wytwory kultury materialnej H1A_UQO5
oraz przeprowadzi¢ ich krytyczng analize i interpretacje z zastosowaniem | H1A_UO1
typowych metod w celu okreslenia ich znaczen, oddziatywania H1A_UO02
spotecznego, miejsca w procesach historyczno-kulturowych (dotyczy to S1A_U04
zwiaszcza tekstow kultury popularnej, tekstéw zaposredniczonych przez S1A_U06

media masowe, tekstow wizerunkowych (reklama, opakowanie, slogan,
strona internetowa itp.) i dziennikarskich (informacja, notatka), tekstow
budujacych tozsamos¢ marek/podmiotow, styldw zycia, styléw sztuki
uzytkowej i design). Potrafi prognozowac procesy i zjawiska spoteczne,
zwigzane z komunikowaniem medialnym i budowaniem wizerunku, z
wykorzystaniem standardowych metod i narzedzi w zakresie dziedzin
nauki i dyscyplin naukowych, wiasciwych dla studiowanego kierunku
studidw.




K_U06 Posiada umiejetno$¢ merytorycznego argumentowania z wykorzystaniem | H1A_U06
pogladéw innych autoréw oraz formutowania wnioskéw, zwtaszcza w H1A_UOS5
zakresie komunikacji interpersonalnej i zaposredniczonej przez media H1A_U04
masowe, komunikacji jezykowej i pozajezykowej, historii sztuki i H1A_UO09
wzornictwa, komunikacyjnych aspektéw tworzenia konstrukcji
rzeczywistosci spotecznej: wizerunkéw; komunikacyjnego oddziatywania
na odbiorcéw, projektowania i wdrazania strategii komunikacyjnych,
kultury popularnej, semiotyki, antropologii mediéw, kategorii dyskursu w
naukach humanistycznych, pragmatycznych aspektow komunikacji, roli
komunikacji w grupach spotecznych.

K_Uo07 Potrafi porozumiewac sie przy uzyciu réoznych kanatéw i technik H1A_UO06
komunikacyjnych ze specjalistami w zakresie teorii komunikacji, historii H1A_UO07
sztuki uzytkowej, teorii jezyka i dyskurséw, pragmatyki jezyka, H1A_UO0S8
antropologii mediow, teorii kultury; ma swiadomos¢ roli procesow
globalizacyjnych dla studiowanej dyscypliny humanistycznej i jej
praktycznych zastosowan, posiada wysokg biegtos¢ w postugiwaniu sie
mediami komunikacji masowej (w tym takze Internetem).

K_U08 Posiada umiejetnos¢ tworzenia typowych prac pisemnych oraz H1A_U08
przygotowania wystapien ustnych w jezyku polskim i jezyku obcym z H1A_UO1
wykorzystaniem réznych zrdédet i ujec teoretycznych (w tym zwilaszcza H1A_U10
komunikatéw wizerunkowych, reklamowych i PR-owskich, wystapien
przed kamerg i mikrofonem, przemowien i wystgpien publicznych, debat i
dyskusji, argumentacji, przygotowywania podstawowych tekstow
dziennikarskich, prowadzenia negocjacji, prezentowania ofert klientom,
argumentowania na rzecz proponowanych rozwigzan, tworzenia
rozbudowanych strategii zarzadzania komunikacjg dla réznych podmiotéw
zycia spotecznego).

K_U09 Posiada umiejetnos¢ przygotowania wystgpien ustnych w jezyku polskim i | H1A_U09
jezyku obcym, dotyczacych zagadnien szczegdtowych z wykorzystaniem H1A_U10
podstawowych ujec teoretycznych, a takze réznych zrédet, zwtaszcza
zwigzanych z projektowaniem i prezentowaniem strategii komunikacji
wizerunkowej.

K_U10 Ma umiejetnosci jezykowe w zakresie komunikacji wizerunkowej, zgodne H1A_U10
z wymaganiami okreslonymi dla poziomu B2 Europejskiego Systemu H1A_UO08
Opisu Ksztatcenia Jezykowego. H1A_UO09

KOMPETENCJE SPOLECZNE

K_KO01 Rozumie potrzebe uczenia sie przez cate zycie, zwtaszcza wobec H1A_KO01
dynamicznie rozwijajacego sie rynku public relations, brandingu i H1A_KO06
reklamy.

K_K02 Potrafi pracowac i wspoétdziata¢ w grupie przyjmujac w niej rézne role i H1A_KO02
adekwatnie komunikujac, rozwigzujac zadania profesjonalne zwigzane z H1A_KO03
komunikowaniem wizerunku. H1A_ K04

K_K03 Potrafi odpowiednio okresli¢ priorytety stuzace realizacji okreslonego H1A_KO03
przez siebie lub innych zadania i adekwatnie do nich komunikowac, H1A_KO02
realizujgc zatozone cele strategiczne komunikacji wizerunkowej. H1A_KO04

K_K04 Ma $wiadomos¢ roli standardow profesjonalnych i etycznych, zna te H1A_K04
standardy i dgzy do ich stosowania w praktyce zawodowej. Potrafi H1A_KO05
dostrzec i przeanalizowac¢ problem etyczny, ma $wiadomosé H1A_KO03
pragmatycznej roli etyki w dziataniu opartym na zaufaniu spotecznym,
zwtaszcza wptywu spotecznego komunikacji wizerunkowej (reklamy,
public relations, brandingu) i zwigzanej z tym odpowiedzialnosci.

K_KO05 Docenia tradycje i dziedzictwo kulturowe ludzkosci i ma $wiadomos¢ H1A_KO5
odpowiedzialnosci za zachowanie dziedzictwa kulturowego regionu, H1A_KO06
kraju, Europy, zna role proceséw komunikacyjnych i wizerunkowych dla H1A_KO04

zachowania tego dziedzictwa oraz posiada narzedzia by projektowac
odpowiednie strategie komunikacyjne dla okreslonych instytucji,
dostrzega role i znaczenie proceséw globalizacyjnych w kulturze
popularnej i umie zajaé¢ wobec nich refleksyjne stanowisko.
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K_KO06 Uczestniczy w zyciu kulturalnym i spotecznym, angazuje sie w budowanie
projektéw spotecznych, kulturalnych i obywatelskich. Zna aspekty
prawne, ekonomiczne i polityczne tej dziatalnosci. Jest zainteresowany
dziatalnoscig organizacji branzowych oraz procesami profesjonalizacji i
samoregulacji: dostrzega ich znaczenie dla branzy oraz spoteczenstwa.
Dostrzega role i umie budowa¢ kampanie typu CSR lub reklamy
spotecznej, ma swiadomosc roli profesjonalnej komunikacji wizerunkowej
dla funkcjonowania sfery publicznej. Dostrzega role zarzgadzania
komunikacja dla podmiotéw zycia kulturalnego, chetnie angazuje sie w
projektowanie i realizacje tego rodzaju strategii. Propaguje normy
zwigzane z pozadanymi spotecznie zachowaniami komunikacyjnymi.
Uczestniczy w przygotowaniu projektéw spotecznych.

H1A_KO06
H1A_KO5
H1A_KO1
S1A_KO05

objasnienie oznaczen:

K (przed podkresleniem) - kierunkowe efekty ksztatcenia
W - kategoria wiedzy

U - kategoria umiejetnosci

K (po podkresleniu) - kategoria kompetencji spotecznych
01, 02, 03 i kolejne - numer efektu ksztatcenia

H - obszar ksztatcenia w zakresie nauk humanistycznych
S - obszar ksztalcenia w zakresie nauk spotecznych

1 - studia pierwszego stopnia

A - profil ogélnoakademicki




Zatgcznik nr 2 do Uchwaty Nr 136/2013
Senatu Uniwersytetu Wroctawskiego
z dnia 23 pazdziernika 2013 r.

Nazwa wydziatu: Wydziat Filologiczny

Nazwa kierunku studidw: komunikacja wizerunkowa

Obszar ksztatcenia w zakresie: nauk humanistycznych

Dziedzina nauki: dziedzina nauk humanistycznych

Dyscyplina naukowa: jezykoznawstwo, kulturoznawstwo, nauki o sztuce
Dyscyplina naukowa wiodaca: jezykoznawstwo

Poziom ksztatcenia: studia drugiego stopnia

Profil ksztatcenia: ogdlnoakademicki

Symbol Efekty ksztalcenia dla kierunku studiow Odniesienie
komunikacja wizerunkowa. do efektow
Po ukonczeniu studiow drugiego stopnia na kierunku komunikacja | ksztatcenia
wizerunkowa absolwent: w obszarze
(obszarach)

WIEDZA

K_Wo01 Ma pogtebiong wiedze o miejscu i znaczeniu teorii komunikacji, historii H2A_W01
sztuki uzytkowej, teorii jezyka i dyskursow, pragmatyki jezyka, H2A_W03
antropologii mediow, teorii kultury oraz ich specyfice przedmiotowej i H2A_WQ05
metodologicznej, ktdrg jest w stanie rozwijac i tworczo stosowad na polu S2A_WO01
dziatalnosci profesjonalnej z zakresu komunikowania wizerunku (reklamy,
public relations, brandingu).

K_W02 Zna na poziomie rozszerzonym terminologie z zakresu teorii H2A_W02
komunikacji, historii sztuki uzytkowej, teorii jezyka i dyskurséw, H2A_W06
pragmatyki jezyka, antropologii mediéw, teorii kultury. H2A_W08

K_WO03 Ma uporzadkowang, pogtebiong i rozszerzong wiedze ogolng (obejmujaca | H2A_WO03
terminologie, teorie i metodologie) dotyczaca proceséow komunikacji H2A_W02
interpersonalnej i zaposredniczonej przez media masowe, komunikacji H2A_W06
jezykowej i pozajezykowej, historii sztuki i wzornictwa, komunikacyjnych | S2A_WO02
aspektow tworzenia konstrukcji rzeczywistosci spotecznej: wizerunkow; S2A_WO03
proceséw poznawczych i ich komunikacyjnych kontekstow;
komunikacyjnego oddziatywania na odbiorcéw, projektowania i wdrazania
strategii komunikacyjnych, kultury popularnej, semiotyki, antropologii
mediéw, kategorii dyskursu w naukach humanistycznych,
pragmatycznych aspektéw komunikacji, roli komunikacji w grupach
spotecznych. Ma rozszerzonga i pogtebiong wiedze o rodzajach struktur i
instytucji spotecznych powigzanych z komunikowaniem medialnym oraz o
relacjach miedzy tymi strukturami i instytucjami.

K_W04 Ma uporzadkowang, pogtebiong, prowadzacq do specjalizacji wiedze H2A_W04
szczeg6towg w niektorych obszarach komunikacji interpersonalnej i H2A_WO07
zaposredniczonej przez media masowe, komunikacji jezykowej i H2A_W08
pozajezykowej, historii sztuki i wzornictwa, komunikacyjnych aspektow
tworzenia konstrukcji rzeczywistosci spotecznej: wizerunkdw;
komunikacyjnego oddziatywania na odbiorcéw, projektowania i wdrazania
strategii komunikacyjnych, kultury popularnej, semiotyki, antropologii
mediéw, kategorii dyskursu w naukach humanistycznych,
pragmatycznych aspektéw komunikacji, roli komunikacji w grupach
spotecznych.

K_W05 Ma pogtebiong i rozszerzong wiedze o powigzaniach studiowanych H2A_W05
dyscyplin z innymi dziedzinami nauki i dyscyplinami naukowymi H2A_WO01
(zwtaszcza z filozofig, filologig, historig sztuki, kognitywistyka,
kulturoznawstwem) oraz z dyscyplinami z obszaru nauk spotecznych
(socjologig, ekonomig, teorig zarzadzania i marketingiem).

K_W06 Ma wiedze szczegdtowg o wspotczesnych dokonaniach, osrodkach i H2A_WO06
szkotach badawczych w obszarach komunikacji interpersonalnej i H2A_W04
zaposredniczonej przez media masowe, komunikacji jezykowej i H2A_W07

pozajezykowej, historii sztuki i wzornictwa, komunikacyjnych aspektow
tworzenia konstrukcji rzeczywistosci spotecznej: wizerunkow;
komunikacyjnego oddziatywania na odbiorcéw, projektowania i wdrazania
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strategii komunikacyjnych, kultury popularnej, semiotyki, antropologii
medidw, kategorii dyskursu w naukach humanistycznych,
pragmatycznych aspektéw komunikacji, roli komunikacji w grupach
spotecznych.

K_WO07 Zna i rozumie rozwiniete metody analizy, interpretacji, wartosciowania i H2A_WO07
problematyzowania réznych wytwordéw kultury wtasciwe dla wybranych H2A_W02
tradycji, teorii lub szkét badawczych w obrebie tekstéw kultury H2A_WO09
popularnej, tekstow wizerunkowych, dyskurséw mediéw, kompetencji
komunikacyjnej, zwtaszcza jezykowej, instytucji i podmiotéw
komunikujacych w sferze publicznej, standardéw profesjonalnej
komunikacji publicznej; zna i rozumie zréznicowanie w podejsciu do ww.
zagadnien roéznych teorii lub szkét badawczych.

K_W08 Zna i rozumie podstawowe pojecia i zasady z zakresu ochrony wtasnosci H2A_W08
przemystowej i prawa autorskiego oraz koniecznos¢ zarzadzania H2A_W10
zasobami wiasnosci intelektualnej.

K_WQ09 Ma pogtebiong i rozszerzong wiedze ogdlng o kompleksowej naturze H2A_WQ09
jezyka oraz innych form perswazyjnej komunikacji symbolicznej, a takze H2A_WO03
ztozonosci i historycznej zmiennosci znaczen. H2A_WO07

K_W10 Ma wiedze o wspotczesnym zyciu kulturalnym i instytucjach kultury, H2A_W10
zwlaszcza w zakresie form sztuki uzytkowej i design, medidéw oraz kultury | H2A_W08
popularnej w kontekscie kultury wysokiej. S2A_W04

UMIEJETNOSCI

K_U01 Potrafi - przy uzyciu réznych zrddet i sposobdw - wyszukiwaé, analizowaé, | H2A_UO1
oceniac, selekcjonowac i integrowac informacje, posiada zwtaszcza H2A_U02
umiejetnosci zwigzane z dekodowaniem i interpretacjq tekstow H2A_UO03
wizerunkowych (reklama, PR), researchingiem, interpretacjq S2A_U02
komunikacyjnych zachowan spotecznych, tekstéw kultury popularnej i
tekstéw zaposredniczonych przez media masowe; potrafi formutowac - na
podstawie ww. proceséw - krytyczne sady.

K_U02 Posiada pogtebione umiejetnosci badawcze (obejmujgce analize prac H2A_UO02
innych autoréw, synteze réznych idei i pogladéw, dobdr metod i H2A_U03
konstruowanie narzedzi badawczych, opracowanie i prezentacje wynikow) | H2A_U04
pozwalajace na rozwigzywanie typowych problemoéw teoretycznych, H2A_UO05
zwlaszcza z zakresu komunikacji interpersonalnej i grupowej, dyskurséw S2A_UO01
medialnych, analizy zjawisk kultury popularnej, analizy zawartosci
mediow, sztuki uzytkowej i design, relacji miedzy, komunikacji wizualnej,
efektywnosci komunikacji, a takze pogtebione umiejetnosci
rozwigzywanie typowych zadan praktycznych zwigzanych z komunikacjg
wizerunkowgq, zwtaszcza public relations, reklamg i brandingiem oraz
innym formami profesjonalnego komunikowania w sferze publicznej.

Potrafi prawidtowo wyjasniac i interpretowac zjawiska spoteczne zwigzane
z procesami komunikowania.

K_uo3 Umie samodzielnie zdobywac wiedze i rozwija¢ swoje umiejetnosci H2A_U03
badawcze oraz podejmowac autonomiczne dziatania zmierzajace do H2A_UO1
rozwijania zdolnosci i kierowania wtasng karierg zawodowaq, zwtaszcza z H2A_UO05
zakresu komunikacji interpersonalnej i grupowej, komunikowania H2A_U04
wizerunku, badan i efektywnosci komunikacji, dyskurséw medialnych,
sztuki uzytkowej i design, komunikacji wizualnej (kierujac sie
wskazéwkami opiekuna naukowego lub warsztatowego).

K_Uo04 Posiada umiejetnosc¢ integrowania wiedzy z réznych dyscyplin H2A_U04
humanistycznych oraz wybranych dyscyplin obszaru nauk spotecznych, a | H2A_U03
takze jej zastosowania w nietypowych sytuacjach profesjonalnych, H2A_UO06
zwigzanych z komunikowaniem wizerunku i budowaniem reputacji przy H2A_UO02
uzyciu narzedzi reklamy, public relations i brandingu (zaawansowana S2A_U02

analiza i projektowanie strategii komunikacyjnej, autoprezentacja,
ztozone badania zachowan komunikacyjnych, zaawansowane zarzadzanie
procesami komunikacyjnymi w grupie/instytucji, realizowanie zatozonych
celdow wizerunkowych przez wdrozenie réznorodnych dziatan z zakresu
komunikacji jezykowej i wizualnej).




K_U05 Potrafi przeprowadzic¢ krytyczna analize i interpretacje réoznych rodzajow H2A_UOQ5
tekstow i wytwordw kultury materialnej stosujac oryginalne podejscia, H2A_UO1
uwzgledniajace nowe osiggniecia humanistyki (dotyczy to zwtaszcza H2A_U06
tekstéw kultury popularnej, tekstow zaposredniczonych przez media H2A_U02
masowe, tekstow wizerunkowych (reklama, opakowanie, slogan, strona S2A_U04
internetowa itp.) i dziennikarskich (informacja, notatka), tekstow S2A_U06
budujacych tozsamosé marek/podmiotow, stylow zycia, styléw sztuki
uzytkowej i design) w celu okreslenia ich znaczen, oddziatywania
spotecznego, miejsca w procesie historyczno-kulturowym. Potrafi
modelowac i prognozowac ztozone procesy spoteczne w kontekscie
komunikacji i budowania wizerunku.

K_U06 Posiada umiejetno$¢ merytorycznego argumentowania, z wykorzystaniem | H2A_U06
wiasnych pogladéw oraz pogladéw innych autoréw, formutowania H2A_UQ05
wnioskdw oraz tworzenia syntetycznych, zwtaszcza w zakresie H2A_U04
komunikacji interpersonalnej i zaposredniczonej przez media masowe,
komunikacji jezykowej i pozajezykowej, historii sztuki i wzornictwa,
komunikacyjnych aspektéw tworzenia konstrukcji rzeczywistosci
spotecznej: wizerunkéw; komunikacyjnego oddziatywania na odbiorcow,
projektowania i wdrazania strategii komunikacyjnych, kultury popularnej,
semiotyki, antropologii medidw, kategorii dyskursu w naukach
humanistycznych, pragmatycznych aspektéow komunikacji, roli
komunikacji w grupach spotecznych.

K_U07 Posiada umiejetnos$¢ formutowania opinii krytycznych o wytworach H2A_UO07
kultury na podstawie wiedzy naukowej i doswiadczenia oraz umiejetnos¢ H2A_U06
prezentacji opracowan krytycznych w réznych formach i w réznych H2A_UQ05
mediach, w zakresie teorii komunikacji, historii sztuki uzytkowej, teorii
jezyka i dyskurséw, pragmatyki jezyka, antropologii mediow, teorii
kultury; ma rozbudowang $wiadomosc¢ roli proceséw globalizacyjnych dla
studiowanej dyscypliny humanistycznej i jej praktycznych zastosowan,
posiada bardzo wysokg biegto$¢ w postugiwaniu sie mediami komunikacji
masowej (w tym takze Internetem).

K_U08 Potrafi porozumiewac sie przy uzyciu réznych kanatéw i technik H2A_U08
komunikacyjnych ze specjalistami w zakresie komunikowania i wizerunku | H2A_UQ09
(w tym zwtaszcza komunikatéw wizerunkowych, reklamowych i PR- H2A_U10
owskich, wystgpien przed kamerg i mikrofonem, przemodwien i wystgpien | H2A_U11
publicznych, debat i dyskusji, argumentacji, przygotowywania
podstawowych tekstéw dziennikarskich, prowadzenia negocjacii,
prezentowania ofert klientom, argumentowania na rzec proponowanych
rozwigzan, tworzenia rozbudowanych strategii zarzgdzania komunikacjq,
dla réznych podmiotow zycia spotecznego).

K_U09 Posiada pogtebiong umiejetnos¢ przygotowania réznych prac pisemnych H2A_UO09
w jezyku polskim i jezyku obcym uznawanym za podstawowy dla H2A_UO08
komunikowania wizerunku, zwtaszcza zwigzanych z projektowaniem i H2A_U11
prezentowaniem strategii komunikacji wizerunkowej. H2A_UO1

H2A_U07

K_U10 Posiada pogtebiong umiejetnos¢ przygotowania wystapien ustnych w H2A_U10
jezyku polskim i jezyku obcym w zakresie dziedzin nauki i dyscyplin H2A_UO08
naukowych wiasciwych dla studiowanego kierunku studiéw lub w H2A_UO1
obszarze lezacym na pograniczu réznych dyscyplin naukowych, zwlaszcza | H2A_U07
w zakresie teorii i pragmatyki jezyka; teorii, filozofii i aksjologii
komunikacji; teorii komunikowania masowego; antropologii medidw;
teorii i historii mediow; semiotyki kultury popularnej oraz teoretycznych
aspektow profesjonalnego komunikowania symbolicznego w sferze
publicznej (dziennikarstwo, PR).

K_U1l1 Ma umiejetnosci jezykowe w zakresie komunikacji wizerunkowej zgodne z | H2A_U11
wymaganiami okreslonymi dla poziomu B2+ Europejskiego Systemu H2A_UO09
Opisu Ksztatcenia Jezykowego. H2A_UO08

H2A_U10




KOMPETENCIE SPOLECZNE

K_KO01 Rozumie potrzebe uczenia sie przez cate zycie, potrafi inspirowac i H2A_KO01
organizowac proces uczenia sie innych osob zwtaszcza wobec H2A_KO06
dynamicznie rozwijajacego sie rynku public relations, brandingu i
reklamy.

K_K02 Potrafi wspotdziataé i pracowac¢ w grupie przyjmujac w niej rézne role i H2A_KO02
adaptujac do nich zachowania komunikacyjne, zwtaszcza projektujac H2A_KO03
strategie komunikowania wizerunku. H2A_KO1

H2A_KO04

K_KO03 Potrafi odpowiednio okresli¢ priorytety stuzace realizacji okreslonego H2A_KO03
przez siebie lub innych zadania, dostosowujac do tego style i standardy H2A_K02
komunikacji interpersonalnej. H2A_KO01

H2A_K04

K_K04 Dostrzega i formutuje problemy etyczne zwigzane z profesjonalnym H2A_KO04
komunikowaniem wizerunku, szczegdlng rola komunikacji H2A_KO05
zaposredniczonej przez media masowe, odpowiedzialnoscig przed H2A_KO03
wspotpracownikami i innymi cztonkami spoteczenstwa oraz wykazuje
aktywnos¢ w ich rozwigzywaniu.

K_KO05 Docenia tradycje i dziedzictwo kulturowe ludzkosci oraz aktywnie H2A_KO05
uczestniczy w dziataniach na rzecz zachowania dziedzictwa kulturowego H2A_KO06
regionu, kraju, Europy, zna role proceséw komunikacyjnych i
wizerunkowych dla zachowania tego dziedzictwa oraz posiada narzedzia
by projektowac odpowiednie strategie komunikacyjne dla okreslonych
instytucji, dostrzega role i znaczenie procesow globalizacyjnych w
kulturze popularnej i umie zaja¢ wobec nich refleksyjne stanowisko.

K_KO06 Systematycznie uczestniczy w zyciu kulturalnym i politycznym, H2A_KO06
interesujac sie aktualnymi wydarzeniami kulturalnymi i politycznymi, H2A_KO05
nowatorskimi formami komunikacji, nowymi zjawiskami w sztuce i H2A_KO04
mediach. Angazuje sie $wiadomie i twdrczo w dziatalno$¢ organizacji S2A_KO05

branzowych oraz procesy profesjonalizacji i samoregulacji: dostrzega ich
znaczenie dla branzy oraz spoteczenstwa. Dostrzega role i umie budowac
efektywne kampanie typu CSR lub reklamy spotecznej, ma $wiadomos¢
roli profesjonalnej komunikacji wizerunkowej dla funkcjonowania sfery
publicznej. Dostrzega role zarzadzania komunikacjg dla podmiotow zycia
kulturalnego, regularnie angazuje sie w projektowanie i realizacje tego
rodzaju strategii. Propaguje normy zwigzane z pozadanymi spotecznie
zachowaniami komunikacyjnymi. Uczestniczy w przygotowaniu projektow
spotecznych.

objasdnienie oznaczen:

K (przed podkresleniem) - kierunkowe efekty ksztatcenia
W - kategoria wiedzy

U - kategoria umiejetnosci

K (po podkresleniu) - kategoria kompetencji spotecznych
01, 02, 03 i kolejne - numer efektu ksztatcenia

H - obszar ksztatcenia w zakresie nauk humanistycznych
S - obszar ksztatcenia w zakresie nauk spotecznych

2 - studia drugiego stopnia

A - profil ogélnoakademicki




