UCHWALA NR 94/2024
SENATU UNIWERSYTETU WROCLAWSKIEGO
z dnia 22 maja 2024 r.

w sprawie programu Studiéow Podyplomowych
Dziennikarstwa i Public Relations

Na podstawie art. 28 ust. 1 pkt 11 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. - Prawo o szkolnictwie wyzszym
i nauce (Dz. U. 2023 poz. 742, z pézn. zm.) uchwala sie, co nastepuje:

8§ 1. Senat Uniwersytetu Wroctawskiego ustala program Studidw Podyplomowych
Dziennikarstwa i Public Relations od roku akademickiego 2024/2025 w brzmieniu okreslonym w

zataczniku do niniejszej uchwaty.

8 2. Uchwata wchodzi w zycie z dniem podjecia.

Przewodniczacy Senatu UWr
Rektor: prof. R. Olkiewicz



PROGRAM
Studiow Podyplomowych Dziennikarstwa i Public Relations

Program Studiow trwa 2 semestry nauki i zaktada 180 godzin zajec.
taczna liczba punktéow ECTS: 30

Zatacznik do uchwaty Nr 94/2024 Senatu

Uniwersytetu Wroctawskiego z 22 maja 2024 r.

SPECJALNOSC: PUBLIC RELATIONS

Rozpoznawanie sofizmatéw i chwytdw erystycznych. Odpowiednie

SEMESTR 1
I Nazwa przedmiotu Tresci programowe Lezzz Feil Forie PunKty
P P prog godzin zajec zaliczenia | ECTS
Ochrona i granice wolnosci wypowiedzi. Ochrona débr osobistych.
Ochrona wiasnosci intelektualnej w sektorach kreatywnych - prawo
Sektory kreatywne a autorskie i prawa pokrewne. Prawo wiasnosci przemystowej. Prawo konwersa- | zaliczenie
1. Y Y reklamy w mediach. Wykorzystywanie wizerunku w sektorach | 6 : 1
prawo . . = torium Z oceng
kreatywnych. Instytucje prawa prasowego w dziatalnosci PR.
Szczegblne aspekty prawne zwigzane z publikacjami w Internecie.
Ochrona danych osobowych w dziatalnosci promocyjnej i reklamowej.
Pojecie deontologii mediéw oraz sposoby ksztattowania
o odpowiedzialno$ci medidw. Istota spotecznej odpowiedzialnosci . .
Etyka komunikacji - . . o . - konwersa- | zaliczenie
2. rofesjonalnej mediow. Tradycyjne narzedzia systemu odpowiedzialnosci mediow | 8 torium z oceng 1
P obecne na polskim rynku medialnym. Etyka reklamy. Etyka public
relations.
Medialny system w systemie spotecznym. Pojecie systemu medialnego
(kategoria analizy systemowej w naukach humanistycznych), systemu
. komunikowania masowego. Transformacja systemu medialnego w konwersa- | zaliczenie
3. System medialny : : 8 : 1
Polsce - od monopolu do duopolu. Podstawy prawne funkcjonowania torium Z oceng
mediéw w Polsce. Rynek polskich mediow na poczatku XXI wieku.
Rynek mediéw elektronicznych w Polsce.
Rozpoznawanie stuchacza/audytorium. Techniki komponowania i
Techniki wystgpien ksztattowania stylu wypowiedzi w bezposrednim kontakcie z zaliczenie
4, - . . . . ! . 12 warsztaty 2
publicznych audytorium. Budowanie form argumentacyjnych, odpieranie zarzutow. Z oceng

1




uzyciu gtosu (w zakresie styszalnosci, wyraznosci i wyrazistosci).
Odpowiednie uzycie ruchu, tzw. mowa ciata, estetyka gestu, mimika.
Przygotowywanie scenografii wystgpienia (odpowiednia przestrzen).
Znaczenie stroju podczas autoprezentacji i wystgpien publicznych.
Rezyseria akcji retorycznej (integrowanie S$rodkéw werbalnych i
niewerbalnych) wobec potrzeby naturalnosci wystgpienia, jego
zgodnosci z indywidualng ekspresjg osoby. Sztuka dyskus;ji,
odpowiadanie na pytania jako cze$¢ wystgpienia publicznego.
Cwiczenia fonacyjne. Trening dykcji.

Media relations

Organizacja najwazniejszych form media relations (m.in. konferencja
prasowa). Organizacja konferencji prasowej. Media relations jako
komunikowanie spoteczne. Media relations jako komunikowanie
marketingowe. Ksztattowanie za posrednictwem media relations
kontaktéw z otoczeniem zewnetrznym - firmami, strukturami
administracji rzadowej i samorzadowej i z organizacjami
pozarzadowymi. Specyfika dziatan media relations.

10

warsztaty

zaliczenie
Z oceng

PR w internecie

Narzedzia pracy w zakresie e-PR. Omowienie i analiza kanatoéw
komunikacji. Komunikacja internetowa - trendy w social media, jezyk
medidéw spotecznosciowych. Budowanie wizerunku w Internecie -
analiza komunikacji wybranych marek. Social Media Policy - kodeks
dobrych praktyk. Monitoring Internetu i raportowanie wynikéw- analiza
dostepnych narzedzi.

warsztaty

zaliczenie
Z oceng

Marketing relacyjny

Réznice miedzy marketingiem transakcyjnym a relacyjnym. Extreme
users. Mozliwosci i potrzeby spoza mainstreamu. Budowanie
spotecznosci wokdt marki: zbiorowiska, sieci, struktury promieniste.
Wartos¢ (zyciowa) klienta. Lojalnosc¢ klienta a lepkos$¢ oferty. Marketing
relacyjny a marketing doswiadczen. Strategiczne moduty doswiadczen.
Wykorzystanie przestrzeni marki w marketingu relacji. Planowanie,
kreacja, realizacja kampanii marketingowej opartej na zatozeniach
marketingu relacyjnego dla rzeczywistego podmiotu

10

warsztaty

zaliczenie
Z oceng

Wizerunek marki

Wiedza o procesie kreowania marki poczawszy od researchu i badan
marketingowych, poprzez konstruowanie tozsamosci i osobowosci
firmy w odniesieniu do styléw zycia adresatéw marki. Wiedza o etapie
kreacji i komunikacji marki a takze o kompleksowym jej charakterze.
Znajomosc technik i metod wspétpracy z klientem a takze etapow tejze
wspotpracy.

10

konwersa-
torium

zaliczenie
Z oceng

Redagowanie tekstéw PR i
narzedzia PR

Modele komunikowania i oddziatywan materiatow i tekstéw PR. Podziat
i klasyfikacja tekstéw PR. Podziat i klasyfikacja narzedzi PR. Narzedzia
i teksty PR w strategii wizerunkowej firmy. Analiza wykorzystania
narzedzi i materiatdw PR w odniesieniu do realizacji celéw. Tworzenie
niestandardowych materiatdw PR. Budowanie relacji spotecznych jako

12

warsztaty

zaliczenie
Z oceng

2




podstawowa rola PR w odniesieniu do otoczenia grup w otoczeniu firmy.
Narzedzia i materiaty PR w sytuacji kryzysowej

10.

Psychologia PR i reklamy

Reklama jako instrument Communication Mix. Definicja i typologia
reklamy. Zadania reklamy. Segmentacja rynku. Prawno-etyczne
ograniczenia reklamy. Reklama jako komunikacja perswazyjna.
Psychologia komunikatu reklamowego. Procesy poznawcze - uwaga,
postrzeganie i pamie¢ a reklama. Wplyw emocji na postrzeganie i
skutecznos¢ reklamy. Postawy konsumenta a reklama. Osobowosciowe
uwarunkowania percepcji reklamy. Reklama podprogowa. Typologia
bohateréw przekazu reklamowego. Charakterystyka wybranych
srodkdw przekazu reklamowego (prasa, TV, radio, reklama
zewnetrzna). Psychologia wizualnej i fonetycznej czesci przekazu
reklamowego.

konwersa-
torium

zaliczenie
Z oceng

Razem

15

SEMESTR 11

l.p.

Nazwa przedmiotu

Tresci programowe

Liczba
godzin

Forma
zajec

Forma
zaliczenia

Punkty
ECTS

Metody badan mediow i
wizerunku

Metody ilosciowe i jakosciowe - wprowadzenie, podziat, krétka
charakterystyka, case study. Metoda badawcza: badania ankietowe.
Omoédwienie metody. Rodzaje badan sondazowych. Stabe i mocne
strony badan ankietowych. Przeprowadzenie badania. Wprowadzanie i
kodowanie danych. Cwiczenia z zakresu kategoryzacji danych. Analiza
wynikow badan ankietowych. Tworzenie raportu z badan. Oméwienie i
zdefiniowanie metod. Rodzaje obserwacji. Badania fokusowe. Tematy
adekwatne dla danej metody. Techniki projekcyjne i techniki
wspomagajace.

12

warsztaty

zaliczenie
Z oceng

Trening interpersonalny

Cechy efektywnego zespotu. Niezbedne warunki potrzebne do
funkcjonowania zespotu zadaniowego. Cwiczenia z zakresu budowania
zespotu i tworzenia wiezi interpersonalnych. Struktura zespotu, jak
obsadzi¢ role w skutecznym zespole. Planowanie strategiczne w
zespole. Techniki wyzwalania kreatywnosci. Rozwigzywanie problemow
w zespole i z zespotem. Radzenie sobie z sytuacjg konfliktowa.
Negocjowanie w grupie i z grupa. Proces decyzyjny. Rywalizacja i
wspotpraca w zespole. Grupowe zachowania dysfunkcyjne, diagnoza i
radzenie sobie z nimi. Prowadzenie zespotu, coaching, mentorstwo.

warsztaty

zaliczenie
Z oceng




Myslenie i dziatanie
tworcze

Teorie kreatywnosci: teoretyczne ujecia kreatywnosci, kreatywnosc
personalna i historyczna; kreatywnos$¢ analityczna i intuicyjna.
Empatyzacja i definiowanie problemu jako podstawa projektowania
rozwigzan; techniki: mapa empatii, storytelling, mapy mysli, teoria
podwdjnego diamentu. Generowanie rozwigzan i prototypizacja:
zasady i przygotowanie, techniki: burza mdzgoéw, 365, cicha burza
mozgdw, disruption, analiza rozwigzan i myslenie lateralne. Dobre
praktyki facylitacji proceséw kreatywnych, praktyka akceleracji
proceséw kreatywnych.

warsztaty

zaliczenie
Z oceng

Warsztat fotograficzny

Fotografia jako narzedzie uzywane w rdéznych obszarach zycia
spotecznego. Fotografia jako metoda konstrukcji obrazu. Fotografia
jako komunikat wizualny. 0Ogodlna charakterystyka narzedzia.
Komunikacyjne walory obrazu fotograficznego, tu: kadr i metonimia.
Nauka obstugi aparatu fotograficznego. Elementy wyrazowe fotografii
- opis przypadku. Fotografia jako odwzorowanie i konstruowanie
rzeczywistosci. Fotografia jako test. Stylistyka obrazu fotograficznego.

10

warsztaty

zaliczenie
Z oceng

Creative writing

Przygotowanie do pisania. Mowa niezalezna, zalezna i pozornie zalezna.
Opis postaci, sposoby konstruowania charakterystyki. Opisy
przedmiotow a powigzanie ich z przezyciami i sytuacjg bohatera. Opisy
przestrzeni a psychologiczne umiejscowienie bohatera. Opis sytuacji
jako forma dynamizujaca narracje. Swiadome stowotwérstwo — funkcje
neologizmoéow w tekscie. Sktadnia tez znaczy - $wiadome uzywanie
zdan okreslonego typu. Style funkcjonalne wspdétczesnej polszczyzny -
proby wykorzystania ich w tekscie. Realizm, irracjonalizm, oniryzm, a
$rodki jezykowe sprzyjajgce okreslonej kreacji.

warsztaty

zaliczenie
Z oceng

CSR

Swiat globalnej gospodarki oraz potega wspdtczesnych koncernéw -
jako tlo powstawania ,nowozytnej charytatywnosci” - CSR. Poczatki
korporacyjnego CSR na $wiecie. Zmiany swiadomosciowe w Polsce jako
podtoze powstawania rodzimego CSR-u. Misja, wizja, wartosci -
definicje i znaczenie w kontekscie budowania dziatan CSR. Gtowni
uczestnicy w grze - mapy interesariuszy; znaczenie partycypacji w
budowaniu dziatan CSR. Formy CSR-u. Ogélny algorytm budowania
dziatan CSR - ztote zasady. Réznorodnos¢ dziatan CSR - od kampanii
spotecznych do wolontariatu pracowniczego. Omowienie wybranych
przykfaddw (case studies) dziatart CSR w zakresie marki.

warsztaty

zaliczenie
Z oceng

Planowanie kampanii PR

Zakres i definicje zwigzane ze Strategig PR. Etapy planowania Strategii
PR - analiza otoczenia wewnetrznego i zewnetrznego oraz analiza
wizerunku medialnego. Etapy planowania Strategii PR - wyznaczanie
celéw do realizacji i identyfikacja grup docelowych strategii. Etapy
planowania Strategii PR — dobér narzedzi PR do realizacji kampanii PR

10

warsztaty

zaliczenie
Z oceng
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i ustalenie budzetu kampanii. Etapy planowania Strategii PR -
monitoring i ewaluacja strategii PR.

Przeptyw informacji w organizacji - ich droznos$c¢ i zagrozenia blokami
komunikacyjnymi. Efekty sprawnej komunikacji. Efektywne metody

. przekazywania informacji wewnatrz organizacji. Narzedzia komunikacji zaliczenie
8. Internal relations . A . = S 8 warsztaty 1
wewnetrznej. Rola o0sob odpowiedzialnych za komunikacje oraz Z oceng
szczebla kierowniczego. Grupy oddziatywania w organizacji. Techniki
usprawniajgce umiejetnosci komunikowania sie ze wspotpracownikami.
Tradycja i nowoczesnos¢ w komunikacji marek. Wiek - mtodosc i
staro$¢ a komunikacja marek. Kody kulturowe starosci, wykorzystanie
emergencji przy projektowaniu kampanii. Praca nad analizg konwersa- | zaliczenie
9. Corporate identity komunikacji wybranych marek. Indywidualizm i kolektywizm w | 10 : 2
. . . . . . . torium Z oceng
komunikacji medialnej. Relacje jako podstawa komunikacji marek.
Podrézowanie i turystyka w mediach. Ekologia i ochrona $rodowiska w
komunikacji marek.
System zarzadzania kryzysowego. Gléwni gracze zarzadzania
kryzysowego. Charakterystyka i zasady funkcjonowania zespotu
zarzadzania kryzysowego. Ocena ryzyka (risk assesment). Zasady
Zarzadzanie sytuacjq wspoOtpracy z mediami oraz wystgpienia publiczne w kryzysie. zaliczenie
10. " S . 8 warsztaty 1
kryzysowg Przyktady sytuacji kryzysowych oraz wzorcow postepowania. Taktyka Z oceng
komunikacji w kryzysie - okreslenie gtéwnych przestanek
wyznaczajacych dobdr odpowiedniej taktyki komunikacyjnej. Gtéwne
zasady komunikowania w kryzysie.
Razem | 15
SPECJALNOSC: DZIENNIKARSKA
SEMESTR I
I Nazwa przedmiotu Tresci programowe cleiE FOllE el FU 457
P P prog godzin zajec zaliczenia | ECTS
Ochrona i granice wolnosci wypowiedzi. Ochrona débr osobistych.
Ochrona wtasnosci intelektualnej w sektorach kreatywnych - prawo . .
Sektory kreatywne a - Y . konwersa- | zaliczenie
1. autorskie i prawa pokrewne. Prawo wfasnosci przemystowej. Prawo | 6 . 1
prawo torium Z oceng

reklamy w mediach.
kreatywnych. Instytucje prawa

Wykorzystywanie wizerunku w sektorach
prasowego W dziatalnoéci PR.




Szczegblne aspekty prawne zwigzane z publikacjami w Internecie.
Ochrona danych osobowych w dziatalnosci promocyjnej i reklamowej.

Etyka komunikacji
profesjonalnej

Pojecie deontologii mediéw oraz sposoby ksztattowania
odpowiedzialnosci mediéow. Istota spotecznej odpowiedzialnosci
mediow. Tradycyjne narzedzia systemu odpowiedzialnosci medidéw
obecne na polskim rynku medialnym. Etyka reklamy. Etyka public
relations.

konwersa-
torium

zaliczenie
Z oceng

System medialny

Medialny system w systemie spotecznym. Pojecie systemu medialnego
(kategoria analizy systemowej w naukach humanistycznych), systemu
komunikowania masowego. Transformacja systemu medialnego w
Polsce - od monopolu do duopolu. Podstawy prawne funkcjonowania
medidw w Polsce. Rynek polskich medidw na poczatku XXI wieku.
Rynek medidéw elektronicznych w Polsce.

konwersa-
torium

zaliczenie
Z oceng

Techniki wystgpien
publicznych

Rozpoznawanie stuchacza/audytorium. Techniki komponowania i
ksztattowania stylu wypowiedzi w bezposrednim kontakcie z
audytorium. Budowanie form argumentacyjnych, odpieranie zarzutéw.
Rozpoznawanie sofizmatéw i chwytéw erystycznych. Odpowiednie
uzyciu gtosu (w zakresie styszalnosci, wyraznosci i wyrazistosci).
Odpowiednie uzycie ruchu, tzw. mowa ciata, estetyka gestu, mimika.
Przygotowywanie scenografii wystgpienia (odpowiednia przestrzen).
Znaczenie stroju podczas autoprezentacji i wystgpien publicznych.
Rezyseria akcji retorycznej (integrowanie S$rodkéw werbalnych i
niewerbalnych) wobec potrzeby naturalnosci wystgpienia, jego
zgodnosci z indywidualng ekspresjg osoby. Sztuka dyskus;ji,
odpowiadanie na pytania jako cze$¢ wystgpienia publicznego.
Cwiczenia fonacyjne. Trening dykcji.

12

warsztaty

zaliczenie
Z oceng

Media relations

Organizacja najwazniejszych form media relations (m.in. konferencja
prasowa). Organizacja konferencji prasowej. Media relations jako
komunikowanie spoteczne. Media relations jako komunikowanie
marketingowe. Ksztattowanie za posrednictwem media relations
kontaktow z otoczeniem zewnetrznym - firmami, strukturami
administracji rzadowej i samorzadowej i z organizacjami
pozarzadowymi. Specyfika dziatan media relations.

10

warsztaty

zaliczenie
Z oceng

Dziennikarstwo $ledcze

Préba zdefiniowania dziennikarstwa $ledczego. Proba wyodrebnienia
dz. sledczego sposrdd zbioru innych dziatan dziennikarskich. Narzedzia
dziennikarza $ledczego. Pojecie nalezytej starannosci jako kluczowe z
punktu widzenia bezpieczenstwa prawnego pracy dz. $ledczego.
Problemy z dziennikarstwem $ledczym w mediach elektronicznych.
Przyktady, dyskusja. Forma materiatu $ledczego. Balans miedzy

10

warsztaty

zaliczenie
Z oceng




atrakcyjng forma i ,przeprowadzeniem” czytelnika/stuchacza/widza
przez opowiadana historie.

Jezyk wypowiedzi
dziennikarskiej

Relacje jezyk - rzeczywisto$¢ (problem prawdy i obiektywnosci
wypowiedzi dziennikarskich). Performatywnos¢ jezyka. Tabloidyzacja
jezyka i medidw. Profesjolekt (prasa branzowa/specjalistyczna).
Stereotyp w jezyku, tabuizacja jezyka; sSrodki stylistyczne i btedy
jezykowe w przekazach medialnych. Semantyka ogodlna (jezyk a
zmysty). Nowa interpunkcja w nowych mediach. Redundancja i
entropia w komunikacji. Wulgaryzacja wypowiedzi i retoryka
nienawisci. Dyskursy wykluczenia.

10

warsztaty

zaliczenie
Z oceng

Warsztat z kamergq i
mikrofonem

Specyfika pracy dziennikarza telewizyjnego, najwazniejsze narzedzia
pracy dziennikarza telewizyjnego. Formy i gatunki dziennikarstwa
telewizyjnego. Zasady przygotowania materiatu telewizyjnego.
Podstawowe zasady pracy z kamerg i mikrofonem, zachowanie przed
kamerg — narzedzia, techniki i standardy. Analiza wybranych produkcji
telewizyjnych i internetowych z obszaru dziennikarstwa telewizyjnego.

warsztaty

zaliczenie
Z oceng

9. Warsztat dziennikarski

Informacja jako podstawowy gatunek dziennikarski, budowa,
klasyczne zasady konstruowania informacji prasowej. Informacja
poszerzona, sposoby wprowadzania wypowiedzi informatoréw,
weryfikacja informacji. Polemika prasowa, obiektywizm dziennikarski,
zasada wystuchania drugiej strony, bezstronno$¢, oddzielenie
informacji od komentarza. Tytutowanie tekstow, zasady, praktyka
dziennikarska, ocena kulturalnojezykowa. Komentarz prasowy,
struktura, cechy genologiczne, zasady przygotowania. Zasady
redagowania, autoryzacji i publikacji wywiadu prasowego, praca z
tekstem. Struktura gazety, nawigacja, relacje dziennikarz - redaktor -
wydawca. Przyszto$¢ dziennikarstwa prasowego, dziennikarstwo w
sieci, dziennikarstwo obywatelskie, dziennikarstwo lokalne,
specjalistyczne.

10

warsztaty

zaliczenie
Z oceng

10. | Internet content

Internet jako przestrzen komunikacyjna. Platformy komunikacyjne
dostepne w Internecie. Internetowe gatunki dziennikarskie. Gatunki
tekstow uzytkowych publikowanych w Internecie. Specyfika tresci
internetowych. Techniki komunikowania z uzytkownikami internetu.
Semiotyka internetu.

warsztaty

zaliczenie
Z oceng

Razem

15

SEMESTR 11




Nazwa przedmiotu

Tresci programowe

Liczba
godzin

Forma
zajec

Forma
zaliczenia

Punkty
ECTS

Metody badan mediow i
wizerunku

Metody ilosciowe i jakosciowe - wprowadzenie, podziat, krétka
charakterystyka, case study. Metoda badawcza: badania ankietowe.
Omowienie metody. Rodzaje badan sondazowych. Stabe i mocne
strony badan ankietowych. Przeprowadzenie badania. Wprowadzanie i
kodowanie danych. Cwiczenia z zakresu kategoryzacji danych. Analiza
wynikéw badan ankietowych. Tworzenie raportu z badan. Omdwienie i
zdefiniowanie metod. Rodzaje obserwacji. Badania fokusowe. Tematy
adekwatne dla danej metody. Techniki projekcyjne i techniki
wspomagajace.

12

warsztaty

zaliczenie
Z oceng

Trening interpersonalny

Cechy efektywnego zespotu. Niezbedne warunki potrzebne do
funkcjonowania zespotu zadaniowego. Cwiczenia z zakresu budowania
zespotu i tworzenia wiezi interpersonalnych. Struktura zespotu, jak
obsadzi¢ role w skutecznym zespole. Planowanie strategiczne w
zespole. Techniki wyzwalania kreatywnosci. Rozwigzywanie probleméw
w zespole i z zespotem. Radzenie sobie z sytuacjg konfliktowa.
Negocjowanie w grupie i z grupga. Proces decyzyjny. Rywalizacja i
wspotpraca w zespole. Grupowe zachowania dysfunkcyjne, diagnoza i
radzenie sobie z nimi. Prowadzenie zespotu, coaching, mentorstwo.

warsztaty

zaliczenie
Z oceng

Myslenie i dziatanie
tworcze

Teorie kreatywnosci: teoretyczne ujecia kreatywnosci, kreatywnosc
personalna i historyczna; kreatywno$¢ analityczna i intuicyjna.
Empatyzacja i definiowanie problemu jako podstawa projektowania
rozwigzan; techniki: mapa empatii, storytelling, mapy mysli, teoria
podwdjnego diamentu. Generowanie rozwigzan i prototypizacja:
zasady i przygotowanie, techniki: burza mdzgoéw, 365, cicha burza
mozgdw, disruption, analiza rozwigzan i myslenie lateralne. Dobre
praktyki facylitacji proceséw kreatywnych, praktyka akceleracji
proceséw kreatywnych.

warsztaty

zaliczenie
Z oceng

Warsztat fotograficzny

Fotografia jako narzedzie uzywane w rdéznych obszarach zycia
spotecznego. Fotografia jako metoda konstrukcji obrazu. Fotografia
jako komunikat wizualny. Ogodlna charakterystyka narzedzia.
Komunikacyjne walory obrazu fotograficznego, tu: kadr i metonimia.
Nauka obstugi aparatu fotograficznego. Nauka obstugi aparatu
fotograficznego. Elementy wyrazowe fotografii — opis przypadku.
Elementy wyrazowe fotografii — opis przypadku. Fotografia jako
odwzorowanie i konstruowanie rzeczywistosci. Fotografia jako test.
Stylistyka obrazu fotograficznego.

10

warsztaty

zaliczenie
Z oceng

Creative writiing

Przygotowanie do pisania. Mowa niezalezna, zalezna i pozornie zalezna.
Opis postaci, sposoby konstruowania charakterystyki. Opisy

warsztaty

zaliczenie
Z oceng
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przedmiotow a powigzanie ich z przezyciami i sytuacjg bohatera. Opisy
przestrzeni a psychologiczne umiejscowienie bohatera. Opis sytuacji
jako forma dynamizujaca narracje. Swiadome stowotwérstwo — funkcje
neologizméw w tekscie. Sktadnia tez znaczy - $wiadome uzywanie
zdan okreslonego typu. Style funkcjonalne wspétczesnej polszczyzny -
proby wykorzystania ich w tekscie. Realizm, irracjonalizm, oniryzm, a
srodki jezykowe sprzyjajace okreslonej kreacji.

Warsztat reportazu

Praca terenowa w praktyce. Rozmowy - narracja biograficzna. Plenery,
materiat opisowy. Spisywanie tekstu wraz z obrdbka stylistyczng.
Segregacja materialu terenowego. Struktura reportazu. Wywiad +
autoryzacja. Praca na duzym surowcu, czyli o indeksowaniu i
komponowaniu reportazu. Skroty. Obrdébka literacka. Autoryzacja.
~Opakowanie” tekstu - lead, $rodtytuty, zakonczenie, pozycjonowanie
w redakdji.

warsztaty

zaliczenie
Z oceng

Krytyka artystyczna

Wspdtczesna polska krytyka artystyczna. Warsztat krytyka sztuki.
Jezyk filmu, filmowe $rodki wyrazu. Kolor, montaz, dzwiek. Na tropie
znaczenia. Stownik przysztego krytyka. Krytyka artystyczna w dobie
nowych medidow. Przysztos¢ krytyki artystycznej.
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warsztaty

zaliczenie
Z oceng

Realizacja dzwieku i
obrazu

Podstawowe informacje o dzwieku i obrazie. Fizyczna natura dzwieku.
Uzycie mikrofonu w pracy z dzwiekiem - typy, charakterystyki
foniczne, zastosowanie na planie filmowym. Podstawy pracy z
mikserem, sygnat symetryczny. Dzwiek cyfrowy, formaty plikdw w
domenie cyfrowej audio. Podstawowe narzedzia do obrébki dzwieku.
Nagrywanie i montaz materiatu wideo. Podstawy montazu.

warsztaty

zaliczenie
Z oceng

Zrodta informacii
dziennikarskiej

Ogdlna wiedza, myslenie, logiczne wigzanie faktéw oraz dystans do
sprawy jako elementy niezbedne do prawidtiowego wnioskowania.
Emocje jako element utrudniajacy wilasciwg interpretacje Zzrodta
informacji. Umiejetnos¢ czytania ze zrozumieniem trudnych jezykowo
pism sgqdowych, urzedowych, firmowych. Drobne litery, staby druk jako
elementy odwracajagce uwage od istoty tresci merytorycznej.
Informator jako zrédto informacji, ktérego wiarygodno$s¢ wymaga
szczegollnej weryfikacji. Informator o niewiadomej wiarygodnosci
postugujacy sie nie zawsze wiarygodnymi dokumentami.

konwersa-
torium

zaliczenie
Z oceng

10.

Dziennikarstwo
publicystyczne

Gatunki publicystyczne w zmieniajacej sie rzeczywistosci spotecznej.
Analiza wybranych przykfadéw, lektura prasy codziennej i tygodniowej.
Rzeczywisto$¢ spoteczna w felietonie. Odpowiedzialno$¢ publicysty.
Wybodr tematu, redagowanie planu felietonu, praca nad wiasnym
felietonem. Felieton w kontekscie literatury pieknej. Praca nad
indywidualizacjq jezyka i stylu w felietonie i recenzji. Nawyki publicysty.
Blog a felieton oraz inne formy publicystyczne. Formy publicystyczne w
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warsztaty

zaliczenie
Z oceng
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sieci. Warsztat pisania felietonu i recenzji na dowolny badz wskazany
temat.

Razem
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OPIS ZAKLADANYCH EFEKTOW UCZENIA SIE DLA STUDIOW PODYPLOMOWYCH

Wydziat Filologiczny

Studia Podyplomowe Dziennikarstwa i Public Relations
Poziom kwalifikacji czastkowej: 7

Kod efektu uczenia sie dla
studiow podyplomowych

Efekty uczenia sie

Odniesienie do
charakterystyk drugiego

stopnia PRK
WIEDZA
SP Wo1 ma pogtebiong wiedze o miejscu i znaczeniu nauk o komunikacji spotecznej i mediach oraz P7S WG
- aksjologii komunikacji —
SP_W02 zna terminologie nauk o komunikacji spotecznej i mediach oraz aksjologii komunikacji P7S_WG
ma uporzadkowang wiedze ogdlng (obejmujgca terminologie, teorie i metodologie) z
SP_WO03 zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach oraz teoretycznych aspektéw | P7S_WG
profesjonalnego komunikowania w sferze publicznej
SP W04 ma pogtebiong wiedze szczegotowg w zakresie wybranej tematyki dotyczacej nauk o P7S WG
- komunikacji spotecznej i mediach -
zna | rozumie rozwiniete metody analizy, interpretacji, wartosciowania i
problematyzowania réznych wytworéw kultury oraz teoretycznych aspektéw
SP WO5 profesjonalnego komunikowania symbolicznego w sferze publicznej (w tym zwitaszcza P7S WG
- metody analizy i interpretacji: symbolicznych efektéw zachowan komunikacyjnych, -
tekstow kultury, przekazéw medialnych: dziennikarskich i wizerunkowych, symbolicznych
elementow systemdw samoregulacji sfery profesjonalnej komunikacji publicznej)
zna i rozumie ekonomiczne, prawne, etyczne i inne uwarunkowania réznych rodzajéw
SP_WO06 dziatalnosci zawodowej zwigzanych z kierunkiem studidéw; zna i rozumie pojecia i zasady z | P7S_WK
zakresu prawa autorskiego i konieczno$¢ zarzadzania zasobami wiasnosci intelektualnej
SP W07 zna i rozumie fundamentalne dylematy wspodtczesnej cywilizacji; potrafi wskazac ich P7S WK
- kontekst, uwarunkowania i skutki na przyktadzie zjawisk z zakresu studiowanych dyscyplin -
UMIEJETNOSCI
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SP_UO1

potrafi zbudowaé¢, zardéwno ustnie, jak i na pismie, spdjny wywdd o charakterze
argumentacyjnym, odwotujac sie do witasnych i cudzych pogladéow, a takze wypowiedz
pisemng o charakterze naukowym na tematy specjalistyczne z zakresu nauk o komunikacji
spotecznej i mediach

P7S_UW
P7S_UK

SP_U02

posiada umiejetnosci badawcze (obejmujace analize prac innych autorow, synteze réznych
idei i pogladéw, dobdér metod i konstruowanie narzedzi badawczych, opracowanie i
prezentacje wynikdw) pozwalajace na rozwigzywanie typowych probleméw teoretycznych
w obrebie teorii komunikowania masowego oraz profesjonalnego komunikowania w sferze
publicznej (zwtaszcza w zakresie komunikacji wizerunkowej), a takze umiejetnosci
rozwigzywanie typowych zadan praktycznych zwigzanych z komunikacjg interpersonalng i
medialng, dziennikarstwem oraz innym formami profesjonalnego komunikowania w sferze
publicznej

P7S_UW
P7S_UK

SP_UO03

potrafi porozumiewa¢ sie w kwestiach szczegdtowych ze zrdznicowanymi kregami
odbiorcow, w tym ze specjalistami w zakresie wybranej specjalnosci

P7S_UK

SP_U04

potrafi wyszukiwa¢, analizowad, ocenia¢, selekcjonowac i integrowac informacje z réznych
zrédet oraz formutowac na tej podstawie krytyczne sady

P7S_UW

SP_UO05

potrafi efektywnie dostosowa¢ i modyfikowaé wiedze i umiejetnosci do potrzeb
zawodowych (analizowac problemy oraz rozwigzywac zadania o charakterze praktycznym)

P75_UO

SP_U06

potrafi zorganizowac prace zespotu, wspoétdziatac w nim i sprawnie nim kierowac

P75_UO

SP_U07

potrafi gospodarowac czasem i realizowa¢ w wyznaczonych terminach, samodzielnie lub w
zespole, okreslone zadania; potrafi dokona¢ wyboru optymalnego rozwigzania i skutecznie
przekonac¢ do swoich racji; jest odpowiedzialny za wyniki uzyskane w pracy zespotowej

P75_UO

SP_U08

potrafi przeprowadzi¢ krytyczng analize i interpretacje rdéznych rodzajow tekstéow i
wytworéw kultury materialnej stosujgc oryginalne podejscia, uwzgledniajagce nowe
osiggniecia humanistyki

P7S_UW

SP_U09

potrafi doskonali¢ sie w zakresie ré6znego rodzaju kompetencji zwigzanych z procesami
komunikacji profesjonalnej

P75_UU

KOMPETENCJE SPOLECZNE

SP_KO01

jest gotéw do krytycznej oceny posiadanej wiedzy i odbieranych tresci; uznaje znaczenie
wiedzy w rozwigzywaniu problemoéw poznawczych i praktycznych

P7S_KK

SP_KO03

ma $wiadomos¢ znaczenia zasad etyki zawodowej i uczciwosci intelektualnej w dziataniach
wiasnych i innych oséb

P7S_KR

SP_KO04

ma pogtebiong $wiadomos$c¢ znaczenia nauk spotecznych i humanistycznych dla utrzymania
i rozwoju wiezi spotecznej na réznych poziomach; jest gotéw do wypetniania zobowigzan
spotecznych, inspirowania i organizowania dziatalnosci na rzecz $rodowiska spotecznego,
interesu publicznego

P7S_KO
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jest gotow do mysélenia i dziatania w sposob przedsiebiorczy, do wspotpracy i

SP_KO06 wspotdziatania, negocjacji, postugiwania sie metodami i narzedziami zarzadzania wtasng | P7S_KO
Sciezkg kariery zawodowej
jest gotow do odpowiedzialnego petnienia rél zawodowych, z uwzglednieniem

SP_K07 zmieniajacych sie potrzeb spotecznych, w tym rozwijania dorobku zawodu i | P7S_KR
podtrzymywania jego etosu

Objasnienie symboli:
PRK - Polska Rama Kwalifikacji

P6S_WG/P7S _WG - kod sktadnika opisu kwalifikacji dla poziomu 7 w charakterystykach drugiego stopnia Polskiej Ramy Kwalifikacji

SP_W - kierunkowe efekty uczenia sie w zakresie wiedzy

SP_U - kierunkowe efekty uczenia sie w zakresie umiejetnosci

SP_K - kierunkowe efekty uczenia sie w zakresie kompetencji spotecznych
01, 02, 03 i kolejne - kolejny numer kierunkowego efektu uczenia sie
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