
 

UCHWAŁA NR 94/2024 

SENATU UNIWERSYTETU WROCŁAWSKIEGO 

z dnia 22 maja 2024 r. 

 

w sprawie programu Studiów Podyplomowych 

Dziennikarstwa i Public Relations 

 

Na podstawie art. 28 ust. 1 pkt 11 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. – Prawo o szkolnictwie wyższym 

i nauce (Dz. U. 2023 poz. 742, z późn. zm.) uchwala się, co następuje: 

 

§ 1. Senat Uniwersytetu Wrocławskiego ustala program Studiów Podyplomowych 

Dziennikarstwa i Public Relations od roku akademickiego 2024/2025 w brzmieniu określonym w 

załączniku do niniejszej uchwały. 

 

§ 2. Uchwała wchodzi w życie z dniem podjęcia. 

 

 

 

 

 

Przewodniczący Senatu UWr 

Rektor: prof. R. Olkiewicz 
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Załącznik do uchwały Nr 94/2024 Senatu  
Uniwersytetu Wrocławskiego z 22 maja 2024 r. 

 

 

PROGRAM 

Studiów Podyplomowych Dziennikarstwa i Public Relations 

 

Program Studiów trwa 2 semestry nauki i zakłada 180 godzin zajęć. 

Łączna liczba punktów ECTS: 30 

 

SPECJALNOŚĆ: PUBLIC RELATIONS 

 

SEMESTR I 

l.p. Nazwa przedmiotu Treści programowe 
Liczba 

godzin 

Forma 

zajęć 

Forma 

zaliczenia 

Punkty 

ECTS 

1. 
Sektory kreatywne a 

prawo 

Ochrona i granice wolności wypowiedzi. Ochrona dóbr osobistych. 

Ochrona własności intelektualnej w sektorach kreatywnych – prawo 

autorskie i prawa pokrewne. Prawo własności przemysłowej. Prawo 

reklamy w mediach. Wykorzystywanie wizerunku w sektorach 

kreatywnych. Instytucje prawa prasowego w działalności PR. 

Szczególne aspekty prawne związane z publikacjami w Internecie. 

Ochrona danych osobowych w działalności promocyjnej i reklamowej. 

6 
konwersa-

torium 

zaliczenie 

z oceną 
1 

2. 
Etyka komunikacji 

profesjonalnej 

Pojęcie deontologii mediów oraz sposoby kształtowania 

odpowiedzialności mediów. Istota społecznej odpowiedzialności 

mediów. Tradycyjne narzędzia systemu odpowiedzialności mediów 

obecne na polskim rynku medialnym. Etyka reklamy. Etyka public 

relations.  

8 
konwersa-

torium 

zaliczenie 

z oceną 
1 

3. System medialny 

Medialny system w systemie społecznym. Pojęcie systemu medialnego 

(kategoria analizy systemowej w naukach humanistycznych), systemu 

komunikowania masowego. Transformacja systemu medialnego w 

Polsce – od monopolu do duopolu. Podstawy prawne funkcjonowania 

mediów w Polsce. Rynek polskich mediów na początku XXI wieku. 

Rynek mediów elektronicznych w Polsce. 

8 
konwersa-

torium 

zaliczenie 

z oceną 
1 

4. 
Techniki wystąpień 

publicznych 

Rozpoznawanie słuchacza/audytorium. Techniki komponowania i 

kształtowania stylu wypowiedzi w bezpośrednim kontakcie z 

audytorium. Budowanie form argumentacyjnych, odpieranie zarzutów. 

Rozpoznawanie sofizmatów i chwytów erystycznych. Odpowiednie 

12 warsztaty 
zaliczenie 

z oceną 
2 
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użyciu głosu (w zakresie słyszalności, wyraźności i wyrazistości). 

Odpowiednie użycie ruchu, tzw. mowa ciała, estetyka gestu, mimika. 

Przygotowywanie scenografii wystąpienia (odpowiednia przestrzeń). 

Znaczenie stroju podczas autoprezentacji i wystąpień publicznych. 

Reżyseria akcji retorycznej (integrowanie środków werbalnych i 

niewerbalnych) wobec potrzeby naturalności wystąpienia, jego 

zgodności z indywidualną ekspresją osoby. Sztuka dyskusji, 

odpowiadanie na pytania jako część wystąpienia publicznego. 

Ćwiczenia fonacyjne. Trening dykcji.  

5. Media relations 

Organizacja najważniejszych form media relations (m.in. konferencja 

prasowa). Organizacja konferencji prasowej. Media relations jako 

komunikowanie społeczne. Media relations jako komunikowanie 

marketingowe. Kształtowanie za pośrednictwem media relations 

kontaktów z otoczeniem zewnętrznym - firmami, strukturami 

administracji rządowej i samorządowej i z organizacjami 

pozarządowymi. Specyfika działań media relations. 

10 warsztaty 
zaliczenie 

z oceną 
2 

6. PR w internecie 

Narzędzia pracy w zakresie e-PR. Omówienie i analiza kanałów 

komunikacji. Komunikacja internetowa - trendy w social media, język 

mediów społecznościowych. Budowanie wizerunku w Internecie - 

analiza komunikacji wybranych marek. Social Media Policy - kodeks 

dobrych praktyk. Monitoring Internetu i raportowanie wyników- analiza 

dostępnych narzędzi.  

8 warsztaty 
zaliczenie 

z oceną 
1 

7. Marketing relacyjny 

Różnice między marketingiem transakcyjnym a relacyjnym. Extreme 

users. Możliwości i potrzeby spoza mainstreamu. Budowanie 

społeczności wokół marki: zbiorowiska, sieci, struktury promieniste. 

Wartość (życiowa) klienta. Lojalność klienta a lepkość oferty. Marketing 

relacyjny a marketing doświadczeń. Strategiczne moduły doświadczeń. 

Wykorzystanie przestrzeni marki w marketingu relacji. Planowanie, 

kreacja, realizacja kampanii marketingowej opartej na założeniach 

marketingu relacyjnego dla rzeczywistego podmiotu 

10 warsztaty 
zaliczenie 

z oceną 
2 

8. Wizerunek marki 

Wiedza o procesie kreowania marki począwszy od researchu i badań 

marketingowych, poprzez konstruowanie tożsamości i osobowości 

firmy w odniesieniu do stylów życia adresatów marki. Wiedza o etapie 

kreacji i komunikacji marki a także o kompleksowym jej charakterze. 

Znajomość technik i metod współpracy z klientem a także etapów tejże 

współpracy. 

10 
konwersa-

torium 

zaliczenie 

z oceną 
2 

9. 
Redagowanie tekstów PR i 

narzędzia PR 

Modele komunikowania i oddziaływań materiałów i tekstów PR. Podział 

i klasyfikacja tekstów PR. Podział i klasyfikacja narzędzi PR. Narzędzia 

i teksty PR w strategii wizerunkowej firmy. Analiza wykorzystania 

narzędzi i materiałów PR w odniesieniu do realizacji celów. Tworzenie 

niestandardowych materiałów PR. Budowanie relacji społecznych jako 

12 warsztaty 
zaliczenie 

z oceną 
2 



3 

podstawowa rola PR w odniesieniu do otoczenia grup w otoczeniu firmy. 

Narzędzia i materiały PR w sytuacji kryzysowej 

10. Psychologia PR i reklamy 

Reklama jako instrument Communication Mix. Definicja i typologia 

reklamy. Zadania reklamy. Segmentacja rynku. Prawno-etyczne 

ograniczenia reklamy. Reklama jako komunikacja perswazyjna. 

Psychologia komunikatu reklamowego. Procesy poznawcze - uwaga, 

postrzeganie i pamięć a reklama. Wpływ emocji na postrzeganie i 

skuteczność reklamy. Postawy konsumenta a reklama. Osobowościowe 

uwarunkowania percepcji reklamy. Reklama podprogowa. Typologia 

bohaterów przekazu reklamowego. Charakterystyka wybranych 

środków przekazu reklamowego (prasa, TV, radio, reklama 

zewnętrzna). Psychologia wizualnej i fonetycznej części przekazu 

reklamowego. 

8 
konwersa-

torium 

zaliczenie 

z oceną 
1 

Razem 15 

 

SEMESTR II 

l.p. Nazwa przedmiotu Treści programowe 
Liczba 

godzin 

Forma 

zajęć 

Forma 

zaliczenia 

Punkty 

ECTS 

1. 
Metody badań mediów i 

wizerunku 

Metody ilościowe i jakościowe – wprowadzenie, podział, krótka 

charakterystyka, case study. Metoda badawcza: badania ankietowe. 

Omówienie metody. Rodzaje badań sondażowych. Słabe i mocne 

strony badań ankietowych. Przeprowadzenie badania. Wprowadzanie i 

kodowanie danych. Ćwiczenia z zakresu kategoryzacji danych. Analiza 

wyników badań ankietowych. Tworzenie raportu z badań. Omówienie i 

zdefiniowanie metod. Rodzaje obserwacji. Badania fokusowe. Tematy 

adekwatne dla danej metody. Techniki projekcyjne i techniki 

wspomagające.  

12 warsztaty 
zaliczenie 

z oceną 
2 

2. Trening interpersonalny 

Cechy efektywnego zespołu. Niezbędne warunki potrzebne do 

funkcjonowania zespołu zadaniowego. Ćwiczenia z zakresu budowania 

zespołu i tworzenia więzi interpersonalnych. Struktura zespołu, jak 

obsadzić role w skutecznym zespole. Planowanie strategiczne w 

zespole. Techniki wyzwalania kreatywności. Rozwiązywanie problemów 

w zespole i z zespołem. Radzenie sobie z sytuacją konfliktową. 

Negocjowanie w grupie i z grupą. Proces decyzyjny. Rywalizacja i 

współpraca w zespole. Grupowe zachowania dysfunkcyjne, diagnoza i 

radzenie sobie z nimi. Prowadzenie zespołu, coaching, mentorstwo. 

8 warsztaty 
zaliczenie 

z oceną 
1 
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3. 
Myślenie i działanie 

twórcze 

Teorie kreatywności: teoretyczne ujęcia kreatywności, kreatywność 

personalna i historyczna; kreatywność analityczna i intuicyjna. 

Empatyzacja i definiowanie problemu jako podstawa projektowania 

rozwiązań; techniki: mapa empatii, storytelling, mapy myśli, teoria 

podwójnego diamentu. Generowanie rozwiązań i prototypizacja: 

zasady i przygotowanie, techniki: burza mózgów, 365, cicha burza 

mózgów, disruption, analiza rozwiązań i myślenie lateralne. Dobre 

praktyki facylitacji procesów kreatywnych, praktyka akceleracji 

procesów kreatywnych. 

8 warsztaty 
zaliczenie 

z oceną 
1 

4. Warsztat fotograficzny 

Fotografia jako narzędzie używane w różnych obszarach życia 

społecznego. Fotografia jako metoda konstrukcji obrazu. Fotografia 

jako komunikat wizualny. Ogólna charakterystyka narzędzia. 

Komunikacyjne walory obrazu fotograficznego, tu: kadr i metonimia. 

Nauka obsługi aparatu fotograficznego. Elementy wyrazowe fotografii 

– opis przypadku. Fotografia jako odwzorowanie i konstruowanie 

rzeczywistości. Fotografia jako test. Stylistyka obrazu fotograficznego. 

10 warsztaty 
zaliczenie 

z oceną 
2 

5. Creative writing 

Przygotowanie do pisania. Mowa niezależna, zależna i pozornie zależna. 

Opis postaci, sposoby konstruowania charakterystyki. Opisy 

przedmiotów a powiązanie ich z przeżyciami i sytuacją bohatera. Opisy 

przestrzeni a psychologiczne umiejscowienie bohatera. Opis sytuacji 

jako forma dynamizująca narrację. Świadome słowotwórstwo – funkcje 

neologizmów w tekście. Składnia też znaczy – świadome używanie 

zdań określonego typu. Style funkcjonalne współczesnej polszczyzny – 

próby wykorzystania ich w tekście. Realizm, irracjonalizm, oniryzm, a 

środki językowe sprzyjające określonej kreacji. 

8 warsztaty 
zaliczenie 

z oceną 
2 

6. CSR 

Świat globalnej gospodarki oraz potęga współczesnych koncernów – 

jako tło powstawania „nowożytnej charytatywności” – CSR. Początki 

korporacyjnego CSR na świecie. Zmiany świadomościowe w Polsce jako 

podłoże powstawania rodzimego CSR-u. Misja, wizja, wartości - 

definicje i znaczenie w kontekście budowania działań CSR. Główni 

uczestnicy w grze – mapy interesariuszy; znaczenie partycypacji w 

budowaniu działań CSR. Formy CSR-u. Ogólny algorytm budowania 

działań CSR – złote zasady. Różnorodność działań CSR – od kampanii 

społecznych do wolontariatu pracowniczego. Omówienie wybranych 

przykładów (case studies) działań CSR w zakresie marki. 

8 warsztaty 
zaliczenie 

z oceną 
1 

7. Planowanie kampanii PR 

Zakres i definicje związane ze Strategią PR. Etapy planowania Strategii 

PR – analiza otoczenia wewnętrznego i zewnętrznego oraz analiza 

wizerunku medialnego. Etapy planowania Strategii PR – wyznaczanie 

celów do realizacji i identyfikacja grup docelowych strategii. Etapy 

planowania Strategii PR – dobór narzędzi PR do realizacji kampanii PR 

10 warsztaty 
zaliczenie 

z oceną 
2 
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i ustalenie budżetu kampanii. Etapy planowania Strategii PR – 

monitoring i ewaluacja strategii PR. 

8. Internal relations 

Przepływ informacji w organizacji – ich drożność i zagrożenia blokami 

komunikacyjnymi. Efekty sprawnej komunikacji. Efektywne metody 

przekazywania informacji wewnątrz organizacji. Narzędzia komunikacji 

wewnętrznej. Rola osób odpowiedzialnych za komunikację oraz 

szczebla kierowniczego. Grupy oddziaływania w organizacji. Techniki 

usprawniające umiejętności komunikowania się ze współpracownikami. 

8 warsztaty 
zaliczenie 

z oceną 
1 

9. Corporate identity 

Tradycja i nowoczesność w komunikacji marek. Wiek – młodość i 

starość a komunikacja marek. Kody kulturowe starości, wykorzystanie 

emergencji przy projektowaniu kampanii. Praca nad analizą 

komunikacji wybranych marek. Indywidualizm i kolektywizm w 

komunikacji medialnej. Relacje jako podstawa komunikacji marek. 

Podróżowanie i turystyka w mediach. Ekologia i ochrona środowiska w 

komunikacji marek.  

10 
konwersa-

torium 

zaliczenie 

z oceną 
2 

10. 
Zarządzanie sytuacją 

kryzysową 

System zarządzania kryzysowego. Główni gracze zarządzania 

kryzysowego. Charakterystyka i zasady funkcjonowania zespołu 

zarządzania kryzysowego. Ocena ryzyka (risk assesment). Zasady 

współpracy z mediami oraz wystąpienia publiczne w kryzysie. 

Przykłady sytuacji kryzysowych oraz wzorców postepowania. Taktyka 

komunikacji w kryzysie – określenie głównych przesłanek 

wyznaczających dobór odpowiedniej taktyki komunikacyjnej. Główne 

zasady komunikowania w kryzysie. 

8 warsztaty 
zaliczenie 

z oceną 
1 

Razem 15 

 

SPECJALNOŚĆ: DZIENNIKARSKA 

 

SEMESTR I 

l.p. Nazwa przedmiotu Treści programowe 
Liczba 

godzin 

Forma 

zajęć 

Forma 

zaliczenia 

Punkty 

ECTS 

1. 
Sektory kreatywne a 

prawo 

Ochrona i granice wolności wypowiedzi. Ochrona dóbr osobistych. 

Ochrona własności intelektualnej w sektorach kreatywnych – prawo 

autorskie i prawa pokrewne. Prawo własności przemysłowej. Prawo 

reklamy w mediach. Wykorzystywanie wizerunku w sektorach 

kreatywnych. Instytucje prawa prasowego w działalności PR. 

6 
konwersa-

torium 

zaliczenie 

z oceną 
1 
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Szczególne aspekty prawne związane z publikacjami w Internecie. 

Ochrona danych osobowych w działalności promocyjnej i reklamowej. 

2. 
Etyka komunikacji 

profesjonalnej 

Pojęcie deontologii mediów oraz sposoby kształtowania 

odpowiedzialności mediów. Istota społecznej odpowiedzialności 

mediów. Tradycyjne narzędzia systemu odpowiedzialności mediów 

obecne na polskim rynku medialnym. Etyka reklamy. Etyka public 

relations.  

8 
konwersa-

torium 

zaliczenie 

z oceną 
1 

3. System medialny 

Medialny system w systemie społecznym. Pojęcie systemu medialnego 

(kategoria analizy systemowej w naukach humanistycznych), systemu 

komunikowania masowego. Transformacja systemu medialnego w 

Polsce – od monopolu do duopolu. Podstawy prawne funkcjonowania 

mediów w Polsce. Rynek polskich mediów na początku XXI wieku. 

Rynek mediów elektronicznych w Polsce. 

8 
konwersa-

torium 

zaliczenie 

z oceną 
1 

4. 
Techniki wystąpień 

publicznych 

Rozpoznawanie słuchacza/audytorium. Techniki komponowania i 

kształtowania stylu wypowiedzi w bezpośrednim kontakcie z 

audytorium. Budowanie form argumentacyjnych, odpieranie zarzutów. 

Rozpoznawanie sofizmatów i chwytów erystycznych. Odpowiednie 

użyciu głosu (w zakresie słyszalności, wyraźności i wyrazistości). 

Odpowiednie użycie ruchu, tzw. mowa ciała, estetyka gestu, mimika. 

Przygotowywanie scenografii wystąpienia (odpowiednia przestrzeń). 

Znaczenie stroju podczas autoprezentacji i wystąpień publicznych. 

Reżyseria akcji retorycznej (integrowanie środków werbalnych i 

niewerbalnych) wobec potrzeby naturalności wystąpienia, jego 

zgodności z indywidualną ekspresją osoby. Sztuka dyskusji, 

odpowiadanie na pytania jako część wystąpienia publicznego. 

Ćwiczenia fonacyjne. Trening dykcji.  

12 warsztaty 
zaliczenie 

z oceną 
2 

5. Media relations 

Organizacja najważniejszych form media relations (m.in. konferencja 

prasowa). Organizacja konferencji prasowej. Media relations jako 

komunikowanie społeczne. Media relations jako komunikowanie 

marketingowe. Kształtowanie za pośrednictwem media relations 

kontaktów z otoczeniem zewnętrznym - firmami, strukturami 

administracji rządowej i samorządowej i z organizacjami 

pozarządowymi. Specyfika działań media relations. 

10 warsztaty 
zaliczenie 

z oceną 
2 

6. Dziennikarstwo śledcze 

Próba zdefiniowania dziennikarstwa śledczego. Próba wyodrębnienia 

dz. śledczego spośród zbioru innych działań dziennikarskich. Narzędzia 

dziennikarza śledczego. Pojęcie należytej staranności jako kluczowe z 

punktu widzenia bezpieczeństwa prawnego pracy dz. śledczego. 

Problemy z dziennikarstwem śledczym w mediach elektronicznych. 

Przykłady, dyskusja. Forma materiału śledczego. Balans między 

10 warsztaty 
zaliczenie 

z oceną 
2 
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atrakcyjną formą i „przeprowadzeniem” czytelnika/słuchacza/widza 

przez opowiadaną historię. 

7. 
Język wypowiedzi 

dziennikarskiej 

Relacje język – rzeczywistość (problem prawdy i obiektywności 

wypowiedzi dziennikarskich). Performatywność języka. Tabloidyzacja 

języka i mediów. Profesjolekt (prasa branżowa/specjalistyczna). 

Stereotyp w języku, tabuizacja języka; środki stylistyczne i błędy 

językowe w przekazach medialnych. Semantyka ogólna (język a 

zmysły). Nowa interpunkcja w nowych mediach. Redundancja i 

entropia w komunikacji. Wulgaryzacja wypowiedzi i retoryka 

nienawiści. Dyskursy wykluczenia. 

10 warsztaty 
zaliczenie 

z oceną 
2 

8. 
Warsztat z kamerą i 

mikrofonem 

Specyfika pracy dziennikarza telewizyjnego, najważniejsze narzędzia 

pracy dziennikarza telewizyjnego. Formy i gatunki dziennikarstwa 

telewizyjnego. Zasady przygotowania materiału telewizyjnego. 

Podstawowe zasady pracy z kamerą i mikrofonem, zachowanie przed 

kamerą – narzędzia, techniki i standardy. Analiza wybranych produkcji 

telewizyjnych i internetowych z obszaru dziennikarstwa telewizyjnego. 

8 warsztaty 
zaliczenie 

z oceną 
1 

9. Warsztat dziennikarski 

Informacja jako podstawowy gatunek dziennikarski, budowa, 

klasyczne zasady konstruowania informacji prasowej. Informacja 

poszerzona, sposoby wprowadzania wypowiedzi informatorów, 

weryfikacja informacji. Polemika prasowa, obiektywizm dziennikarski, 

zasada wysłuchania drugiej strony, bezstronność, oddzielenie 

informacji od komentarza. Tytułowanie tekstów, zasady, praktyka 

dziennikarska, ocena kulturalnojęzykowa. Komentarz prasowy, 

struktura, cechy genologiczne, zasady przygotowania. Zasady 

redagowania, autoryzacji i publikacji wywiadu prasowego, praca z 

tekstem. Struktura gazety, nawigacja, relacje dziennikarz – redaktor – 

wydawca. Przyszłość dziennikarstwa prasowego, dziennikarstwo w 

sieci, dziennikarstwo obywatelskie, dziennikarstwo lokalne, 

specjalistyczne. 

10 warsztaty 
zaliczenie 

z oceną 
2 

10. Internet content 

Internet jako przestrzeń komunikacyjna. Platformy komunikacyjne 

dostępne w Internecie. Internetowe gatunki dziennikarskie. Gatunki 

tekstów użytkowych publikowanych w Internecie. Specyfika treści 

internetowych. Techniki komunikowania z użytkownikami internetu. 

Semiotyka internetu.  

8 warsztaty 
zaliczenie 

z oceną 
1 

Razem 15 
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l.p. Nazwa przedmiotu Treści programowe 
Liczba 

godzin 

Forma 

zajęć 

Forma 

zaliczenia 

Punkty 

ECTS 

1. 
Metody badań mediów i 

wizerunku 

Metody ilościowe i jakościowe – wprowadzenie, podział, krótka 

charakterystyka, case study. Metoda badawcza: badania ankietowe. 

Omówienie metody. Rodzaje badań sondażowych. Słabe i mocne 

strony badań ankietowych. Przeprowadzenie badania. Wprowadzanie i 

kodowanie danych. Ćwiczenia z zakresu kategoryzacji danych. Analiza 

wyników badań ankietowych. Tworzenie raportu z badań. Omówienie i 

zdefiniowanie metod. Rodzaje obserwacji. Badania fokusowe. Tematy 

adekwatne dla danej metody. Techniki projekcyjne i techniki 

wspomagające.  

12 warsztaty 
zaliczenie 

z oceną 
2 

2. Trening interpersonalny 

Cechy efektywnego zespołu. Niezbędne warunki potrzebne do 

funkcjonowania zespołu zadaniowego. Ćwiczenia z zakresu budowania 

zespołu i tworzenia więzi interpersonalnych. Struktura zespołu, jak 

obsadzić role w skutecznym zespole. Planowanie strategiczne w 

zespole. Techniki wyzwalania kreatywności. Rozwiązywanie problemów 

w zespole i z zespołem. Radzenie sobie z sytuacją konfliktową. 

Negocjowanie w grupie i z grupą. Proces decyzyjny. Rywalizacja i 

współpraca w zespole. Grupowe zachowania dysfunkcyjne, diagnoza i 

radzenie sobie z nimi. Prowadzenie zespołu, coaching, mentorstwo. 

8 warsztaty 
zaliczenie 

z oceną 
1 

3. 
Myślenie i działanie 

twórcze 

Teorie kreatywności: teoretyczne ujęcia kreatywności, kreatywność 

personalna i historyczna; kreatywność analityczna i intuicyjna. 

Empatyzacja i definiowanie problemu jako podstawa projektowania 

rozwiązań; techniki: mapa empatii, storytelling, mapy myśli, teoria 

podwójnego diamentu. Generowanie rozwiązań i prototypizacja: 

zasady i przygotowanie, techniki: burza mózgów, 365, cicha burza 

mózgów, disruption, analiza rozwiązań i myślenie lateralne. Dobre 

praktyki facylitacji procesów kreatywnych, praktyka akceleracji 

procesów kreatywnych. 

8 warsztaty 
zaliczenie 

z oceną 
1 

4. Warsztat fotograficzny 

Fotografia jako narzędzie używane w różnych obszarach życia 

społecznego. Fotografia jako metoda konstrukcji obrazu. Fotografia 

jako komunikat wizualny. Ogólna charakterystyka narzędzia. 

Komunikacyjne walory obrazu fotograficznego, tu: kadr i metonimia. 

Nauka obsługi aparatu fotograficznego. Nauka obsługi aparatu 

fotograficznego. Elementy wyrazowe fotografii – opis przypadku. 

Elementy wyrazowe fotografii – opis przypadku. Fotografia jako 

odwzorowanie i konstruowanie rzeczywistości. Fotografia jako test. 

Stylistyka obrazu fotograficznego. 

10 warsztaty 
zaliczenie 

z oceną 
2 

5. Creative writiing 
Przygotowanie do pisania. Mowa niezależna, zależna i pozornie zależna. 

Opis postaci, sposoby konstruowania charakterystyki. Opisy 
8 warsztaty 

zaliczenie 

z oceną 
2 
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przedmiotów a powiązanie ich z przeżyciami i sytuacją bohatera. Opisy 

przestrzeni a psychologiczne umiejscowienie bohatera. Opis sytuacji 

jako forma dynamizująca narrację. Świadome słowotwórstwo – funkcje 

neologizmów w tekście. Składnia też znaczy – świadome używanie 

zdań określonego typu. Style funkcjonalne współczesnej polszczyzny – 

próby wykorzystania ich w tekście. Realizm, irracjonalizm, oniryzm, a 

środki językowe sprzyjające określonej kreacji. 

6. Warsztat reportażu 

Praca terenowa w praktyce. Rozmowy – narracja biograficzna. Plenery, 

materiał opisowy. Spisywanie tekstu wraz z obróbką stylistyczną. 

Segregacja materiału terenowego. Struktura reportażu. Wywiad + 

autoryzacja. Praca na dużym surowcu, czyli o indeksowaniu i 

komponowaniu reportażu. Skróty. Obróbka literacka. Autoryzacja. 

„Opakowanie” tekstu – lead, śródtytuły, zakończenie, pozycjonowanie 

w redakcji. 

8 warsztaty 
zaliczenie 

z oceną 
2 

7. Krytyka artystyczna 

Współczesna polska krytyka artystyczna. Warsztat krytyka sztuki. 

Język filmu, filmowe środki wyrazu. Kolor, montaż, dźwięk. Na tropie 

znaczenia. Słownik przyszłego krytyka. Krytyka artystyczna w dobie 

nowych mediów. Przyszłość krytyki artystycznej. 

10 warsztaty 
zaliczenie 

z oceną 
2 

8. 
Realizacja dźwięku i 

obrazu 

Podstawowe informacje o dźwięku i obrazie. Fizyczna natura dźwięku. 

Użycie mikrofonu w pracy z dźwiękiem – typy, charakterystyki 

foniczne, zastosowanie na planie filmowym. Podstawy pracy z 

mikserem, sygnał symetryczny. Dźwięk cyfrowy, formaty plików w 

domenie cyfrowej audio. Podstawowe narzędzia do obróbki dźwięku. 

Nagrywanie i montaż materiału wideo. Podstawy montażu.  

8 warsztaty 
zaliczenie 

z oceną 
2 

9. 
Źródła informacji 

dziennikarskiej 

Ogólna wiedza, myślenie, logiczne wiązanie faktów oraz dystans do 

sprawy jako elementy niezbędne do prawidłowego wnioskowania. 

Emocje jako element utrudniający właściwą interpretację źródła 

informacji. Umiejętność czytania ze zrozumieniem trudnych językowo 

pism sądowych, urzędowych, firmowych. Drobne litery, słaby druk jako 

elementy odwracające uwagę od istoty treści merytorycznej. 

Informator jako źródło informacji, którego wiarygodność wymaga 

szczególnej weryfikacji. Informator o niewiadomej wiarygodności 

posługujący się nie zawsze wiarygodnymi dokumentami.  

8 
konwersa-

torium 

zaliczenie 

z oceną 
2 

10. 
Dziennikarstwo 

publicystyczne 

Gatunki publicystyczne w zmieniającej się rzeczywistości społecznej. 

Analiza wybranych przykładów, lektura prasy codziennej i tygodniowej. 

Rzeczywistość społeczna w felietonie. Odpowiedzialność publicysty. 

Wybór tematu, redagowanie planu felietonu, praca nad własnym 

felietonem. Felieton w kontekście literatury pięknej. Praca nad 

indywidualizacją języka i stylu w felietonie i recenzji. Nawyki publicysty. 

Blog a felieton oraz inne formy publicystyczne. Formy publicystyczne w 

10 warsztaty 
zaliczenie 

z oceną 
2 
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sieci. Warsztat pisania felietonu i recenzji na dowolny bądź wskazany 

temat. 

Razem 15 

 

OPIS ZAKŁADANYCH EFEKTÓW UCZENIA SIĘ DLA STUDIÓW PODYPLOMOWYCH 

 

Wydział Filologiczny 

Studia Podyplomowe Dziennikarstwa i Public Relations 

Poziom kwalifikacji cząstkowej: 7 

Kod efektu uczenia się dla 

studiów podyplomowych 
Efekty uczenia się 

Odniesienie do 

charakterystyk drugiego 

stopnia PRK 

WIEDZA 

SP_W01 
ma pogłębioną wiedzę o miejscu i znaczeniu nauk o komunikacji społecznej i mediach oraz 

aksjologii komunikacji 
P7S_WG 

SP_W02 zna terminologię nauk o komunikacji społecznej i mediach oraz aksjologii komunikacji  P7S_WG 

SP_W03 

ma uporządkowaną wiedzę ogólną (obejmującą terminologię, teorię i metodologię) z 

zakresu nauk o komunikacji społecznej i mediach oraz teoretycznych aspektów 

profesjonalnego komunikowania w sferze publicznej 

P7S_WG 

SP_W04 
ma pogłębioną wiedzę szczegółową w zakresie wybranej tematyki dotyczącej nauk o 

komunikacji społecznej i mediach 
P7S_WG 

SP_W05 

zna i rozumie rozwinięte metody analizy, interpretacji, wartościowania i 

problematyzowania różnych wytworów kultury oraz teoretycznych aspektów 

profesjonalnego komunikowania symbolicznego w sferze publicznej (w tym zwłaszcza 

metody analizy i interpretacji: symbolicznych efektów zachowań komunikacyjnych, 

tekstów kultury, przekazów medialnych: dziennikarskich i wizerunkowych, symbolicznych 

elementów systemów samoregulacji sfery profesjonalnej komunikacji publicznej) 

P7S_WG 

SP_W06 

zna i rozumie ekonomiczne, prawne, etyczne i inne uwarunkowania różnych rodzajów 

działalności zawodowej związanych z kierunkiem studiów; zna i rozumie pojęcia i zasady z 

zakresu prawa autorskiego i konieczność zarządzania zasobami własności intelektualnej 

P7S_WK 

SP_W07 
zna i rozumie fundamentalne dylematy współczesnej cywilizacji; potrafi wskazać ich 

kontekst, uwarunkowania i skutki na przykładzie zjawisk z zakresu studiowanych dyscyplin 
P7S_WK 

UMIEJĘTNOŚCI 
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SP_U01 

potrafi zbudować, zarówno ustnie, jak i na piśmie, spójny wywód o charakterze 

argumentacyjnym, odwołując się do własnych i cudzych poglądów, a także wypowiedź 

pisemną o charakterze naukowym na tematy specjalistyczne z zakresu nauk o komunikacji 

społecznej i mediach 

P7S_UW 

P7S_UK 

SP_U02 

posiada umiejętności badawcze (obejmujące analizę prac innych autorów, syntezę różnych 

idei i poglądów, dobór metod i konstruowanie narzędzi badawczych, opracowanie i 

prezentację wyników) pozwalające na rozwiązywanie typowych problemów teoretycznych 

w obrębie teorii komunikowania masowego oraz profesjonalnego komunikowania w sferze 

publicznej (zwłaszcza w zakresie komunikacji wizerunkowej), a także umiejętności 

rozwiązywanie typowych zadań praktycznych związanych z komunikacją interpersonalną i 

medialną, dziennikarstwem oraz innym formami profesjonalnego komunikowania w sferze 

publicznej 

P7S_UW 

P7S_UK 

SP_U03 
potrafi porozumiewać się w kwestiach szczegółowych ze zróżnicowanymi kręgami 

odbiorców, w tym ze specjalistami w zakresie wybranej specjalności 
P7S_UK 

SP_U04 
potrafi wyszukiwać, analizować, oceniać, selekcjonować i integrować informacje z różnych 

źródeł oraz formułować na tej podstawie krytyczne sądy 
P7S_UW 

SP_U05 
potrafi efektywnie dostosować i modyfikować wiedzę i umiejętności do potrzeb 

zawodowych (analizować problemy oraz rozwiązywać zadania o charakterze praktycznym) 
P7S_UO 

SP_U06 potrafi zorganizować pracę zespołu, współdziałać w nim i sprawnie nim kierować P7S_UO 

SP_U07 

potrafi gospodarować czasem i realizować w wyznaczonych terminach, samodzielnie lub w 

zespole, określone zadania; potrafi dokonać wyboru optymalnego rozwiązania i skutecznie 

przekonać do swoich racji; jest odpowiedzialny za wyniki uzyskane w pracy zespołowej 

P7S_UO 

SP_U08 

potrafi przeprowadzić krytyczną analizę i interpretację różnych rodzajów tekstów i 

wytworów kultury materialnej stosując oryginalne podejścia, uwzględniające nowe 

osiągnięcia humanistyki 

P7S_UW 

SP_U09 
potrafi doskonalić się w zakresie różnego rodzaju kompetencji związanych z procesami 

komunikacji profesjonalnej 
P7S_UU 

KOMPETENCJE SPOŁECZNE 

SP_K01 
jest gotów do krytycznej oceny posiadanej wiedzy i odbieranych treści; uznaje znaczenie 

wiedzy w rozwiązywaniu problemów poznawczych i praktycznych 
P7S_KK 

SP_K03 
ma świadomość znaczenia zasad etyki zawodowej i uczciwości intelektualnej w działaniach 

własnych i innych osób 
P7S_KR 

SP_K04 

ma pogłębioną świadomość znaczenia nauk społecznych i humanistycznych dla utrzymania 

i rozwoju więzi społecznej na różnych poziomach; jest gotów do wypełniania zobowiązań 

społecznych, inspirowania i organizowania działalności na rzecz środowiska społecznego, 

interesu publicznego 

P7S_KO 
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SP_K06 

jest gotów do myślenia i działania w sposób przedsiębiorczy, do współpracy i 

współdziałania, negocjacji, posługiwania się metodami i narzędziami zarządzania własną 

ścieżką kariery zawodowej 

P7S_KO 

SP_K07 

jest gotów do odpowiedzialnego pełnienia ról zawodowych, z uwzględnieniem 

zmieniających się potrzeb społecznych, w tym rozwijania dorobku zawodu i 

podtrzymywania jego etosu 

P7S_KR 

 
Objaśnienie symboli: 
PRK – Polska Rama Kwalifikacji 
P6S_WG/P7S _WG – kod składnika opisu kwalifikacji dla poziomu 7 w charakterystykach drugiego stopnia Polskiej Ramy Kwalifikacji  
SP_W - kierunkowe efekty uczenia się w zakresie wiedzy 
SP_U - kierunkowe efekty uczenia się w zakresie umiejętności 
SP_K - kierunkowe efekty uczenia się w zakresie kompetencji społecznych 
01, 02, 03 i kolejne - kolejny numer kierunkowego efektu uczenia się 

 


