UCHWALA NR 80/2024
SENATU UNIWERSYTETU WROCLAWSKIEGO
z dnia 22 maja 2024 r.

w sprawie programu studiéw dla kierunku Zarzadzanie informacja
na poziomie studiow drugiego stopnia

Na podstawie art. 28 ust. 1 pkt 11 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. — Prawo o szkolnictwie wyzszym
i nauce (Dz. U. 2023 poz. 742, z p6zn. zm.) uchwala sie, co nastepuje:

8§ 1. Senat Uniwersytetu Wroctawskiego ustala program studiéw dla kierunku Zarzadzanie
informacjg na poziomie studidow drugiego stopnia o profilu ogdlnoakademickim dla cykli ksztatcenia
rozpoczynajacych sie od roku akademickiego 2024/2025 w brzmieniu okreslonym w zataczniku do
niniejszej uchwaty.

8 2. Uchwata wchodzi w zycie z dniem podjecia.

Przewodniczacy Senatu UWr
Rektor: prof. R. Olkiewicz



Zatacznik do uchwaty Nr 80/2024 Senatu
Uniwersytetu Wroctawskiego z 22 maja 2024 r.

OGOLNY OPIS PROGRAMU STUDIOW

Dane podstawowe

Nazwa wydziatu

Wydziat Filologiczny

Nazwa kierunku studiéw/specjalnosci w jezyku polskim

Zarzadzanie informacjq

Nazwa kierunku studiéw/specjalnosci w jezyku angielskim

Information Management

Poziom studiow

studia drugiego stopnia

Profil ksztatcenia

ogdlnoakademicki

Forma studiow

stacjonarna
niestacjonarna

Liczba semestrow 4

Jezyk, w ktorym prowadzone sg studia jezyk polski
Tytut zawodowy nadawany absolwentom magister
Rok akademicki, od ktérego obowigzuje program studiow 2024/2025

Uzyskiwane uprawnienia zawodowe (jesli dotyczy)

Koncepcja ksztatcenia

Cele ksztatcenia, wskazanie zwigzku koncepcji kierunku studiow ze
Strategig Rozwoju UWr

Cztery cele strategiczne

pracy uczelni obejmuja: rozwdj dziatalnosci

badawczej, nowoczesne i skuteczne ksztatcenie, rozwdj wspotpracy z
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otoczeniem  spoteczno-gospodarczym oraz rozwdj systemowego
zarzadzania. Strategiczne cele uczelni s uwzgledniane w konstrukcji
programu studiow na kierunku Zarzadzanie informacja (studia II stopnia).
Studia gwarantuja wszechstronne oraz gruntowne przygotowanie
absolwenta kierunku do podjecia pracy w rdznych instytucjach
dziatajacych w obszarze informacji i komunikacji publicznej, kultury,
edukacji, nauki, administracji i biznesu i in. obszarach aktywnosci
uwzgledniajacych gromadzenie, opracowanie i udostepnianie
dokumentéw, zbioréw informacji oraz systemy informacyjne. W trakcie
ksztatcenia u studentéow pogtebia sie zainteresowanie wspotczesnymi
przemianami technologicznymi, spotecznymi i kulturowymi zwigzanymi z
przetomem cyfrowym i rosnacg rolg rynku informacji we wspoétczesnym
$wiecie, w tym komercyjnych mozliwosci wykorzystania danych.

Sylwetka absolwenta

Absolwent kierunku uzyska tytut magistra zarzadzania informacja. Na
rynku pracy bedzie wysoko wykwalifikowanym specjalistg, posiadajgcym
praktyczne umiejetnosci przetwarzania informacji oraz planowania,
zarzadzania, dystrybucji i wykorzystywania zasobdow informacyjnych.
Umiejetnosci te sa obecnie przydatne wszedzie, a rynek pracy
ksztattowany przez technologie informacyjno-komunikacyjne potrzebuje
specjalistow zarzadzajacych informacija.

Wskazanie potrzeb spoteczno- gospodarczych prowadzenia
studiow.

Intensywne wykorzystanie zasobdéw informacyjnych stanowi podstawe
funkcjonowania réznego rodzaju przedsiewzie¢ gospodarczych. Zgodnie z
koncepcja gospodarki opartej na wiedzy rosngce zapotrzebowanie na
informacje okresla kierunek rozwoju spotecznego. Zgodne z efektami
uczenia sie cele ksztatcenia na kierunku zarzadzanie informacjg obejmujq
przygotowanie absolwenta do pracy z zasobami danych (m.in. w centrach
informacji, agencjach marketingu i reklamy, kancelariach prawnych,
firmach konsultingowych, o$rodkach badawczych, wydawnictwach) w celu
wspomagania rozwoju przedsiebiorstw i instytucji, w ktdrych pozyskiwanie
i przetwarzanie informacji odgrywa podstawowa role.

Dziedzina(y) nauki, do
ktorej(ych) odnosza sie efekty uczenia sie

dziedzina nauk spotecznych

Dyscyplina(y) naukowa(e), do ktérej(ych) odnosza sie efekty uczenia sie

nauki o komunikacji spotecznej i mediach

PROGRAM STUDIOW

Nazwa wydziatu

Wydziat Filologiczny
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Nazwa kierunku studiow

Zarzadzanie informacjq

Poziom studiow

studia drugiego stopnia

Profil ksztatcenia

ogdlnoakademicki

Program obowigzuje od roku akademickiego

2024/2025

1. Przyporzadkowanie kierunku studiéw do dziedzin nauki i dyscyplin naukowych na podstawie efektéw uczenia sie.

Dziedzina nauki Dyscyplina naukowa

Dyscyplina wiodaca
(dyscyplina, w ktorej uzyskiwana jest ponad
potowa efektdéw uczenia sie)

dziedzina nauk spotecznych

nauki o komunikacji spotecznej i mediach ---

2. Tabela procentowego udziatu liczby punktéw ECTS dla poszczegolnych dyscyplin w tacznej liczbie punktéw ECTS wymaganej do

ukonczenia studiow.

Dziedzina nauki Dyscyplina naukowa

Procentowy udziat liczby punktow ECTS dla
poszczegdlnych dyscyplin w tacznej liczbie
punktéw ECTS wymaganej do ukonczenia

studiow

dziedzina nauk spotecznych

nauki o komunikacji spotecznej i mediach

100%

3. Informacje ogodlne o programie studiow.

Liczba semestréw 4
Liczba punktow ECTS wymagana do ukonczenia studiow 120
Tytut zawodowy nadawany absolwentom magister




stacjonarna

Forma studiow X )
niestacjonarna

Kod ISCED 0322

Liczba punktéw ECTS w ramach zaje¢ do wyboru 65

taczna liczba punktéow ECTS, jaka student musi uzyska¢ w ramach zajec
prowadzonych z bezposrednim udziatem nauczycieli akademickich lub 120
innych osob prowadzacych zajecia

Liczba punktéw ECTS w ramach zajec z dziedziny nauk humanistycznych

(nie mniej niz 5 ECTS) >
Liczba punktow ECTS w ramach zajec z lektoratu jezyka obcego 4
nowozytnego

Liczba punktéw ECTS w ramach zajec¢ z lektoratu jezyka polskiego dla
cudzoziemcdédw na studiach w jezyku polskim lub studiach w jezyku 8

angielskim

studia stacjonarne:

na specjalnosci: analityka danych - 799

na specjalnosci: cyfrowe dziedzictwo kultury — 799
studia niestacjonarne:

na specjalnosci: analityka danych - 485

na specjalnosci: cyfrowe dziedzictwo kultury - 485

taczna liczba godzin zaje¢ w programie studiow (z podziatem na
poszczegdlne specjalnosci, jesli dotyczy)

4. Opis efektow uczenia sie zdefiniowanych dla programéw studiow w odniesieniu do charakterystyk drugiego stopnia Polskiej Ramy
Kwalifikacji dla kwalifikacji na poziomach 6-7 uzyskiwanych w ramach systemu szkolnictwa wyzszego i nauki po uzyskaniu kwalifikacji
peinej na poziomie 4.

KIERUNEK: Zarzadzanie informacja

DYSCYPLINY NAUKOWE: nauki o komunikacji spotecznej i mediach

POZIOM KSZTALCENIA: 7 PRK

PROFIL KSZTALCENIA: ogdlnoakademicki




EFEKTY UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Symbol efektu
uczenia sie dla
programu studiow

Po ukonczeniu studidow drugiego stopnia na kierunku Zarzadzanie informacjg absolwent uzyska
efekty uczenia sie w zakresie:

Odniesienie do
charakterystyk
drugiego stopnia PRK
(kody)

WIEDZA

K_W01

zna i rozumie w pogtebionym stopniu stan i znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach,
zwilaszcza w obszarze badan nad informacjg, ich przynalezno$¢ do obszaru nauk spotecznych,
specyfike przedmiotowg i metodologiczna, tendencje rozwojowe i kierunki badawcze.

P7S_WG

K_W02

zna i rozumie terminologie polska i obcg z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach oraz
innych nauk pokrewnych w odniesieniu do obszaru zarzadzania informacjq

P7S_WG

K_W03

zna i rozumie w pogtebionym stopniu gtéwne kierunki rozwoju, wspoétczesne dokonania oraz osrodki
badawcze nauk o komunikacji spotecznej i mediach

P7S_WG

K_Wo04

zna i rozumie w pogtebionym stopniu problemy szczegétowe z zakresu zarzadzania informacjq i
informatologii, dotyczace w szczegdlnosci: spotecznej roli informacji i dokumentu, komunikacji
tradycyjnej i cyfrowej, wspodtczesnych strategii, aspektow prawnych i gospodarczych gromadzenia,
przetwarzania i udostepniania informacji w skali globalnej i regionalnej, funkcjonowania instytucji
GLAM oraz osrodkow informacji, projektowania i wdrazania strategii informacyjnych, spotecznych
potrzeb uzytkownikéw informacji, oceny jakosci zasobdéw informacji i ustug zwigzanych z ich
obiegiem w spoteczenstwie, zarzadzania i marketingu w dziatalnosci informacyjnej, etyki zawodowej

P7S_WG

K_WO05

zna i rozumie w pogtebionym stopniu metody, techniki i narzedzia analizy, ewaluacji i prezentowania
danych i informacji wtasciwe dla nauk spotecznych

P7S_WG

K_W06

zna i rozumie w pogtebionym stopniu powigzania zarzadzania informacjq i informatologii z innymi
dyscyplinami naukowymi, pozwalajaca na integrowanie perspektyw réznych dyscyplin naukowych i
interdyscyplinarne podejscie do probleméw

P7S5_WG

K_WO07

zna i rozumie funkcjonowanie wspétczesnego spoteczenistwa w kontekscie rozwoju cyfrowego, a
takze fundamentalne dylematy zwigzane z funkcjonowaniem informacji w dobie przetomu cyfrowego

P7S_WG
P7S_WK

K_WO08

zna i rozumie problemy z zakresu ochrony witasnosci intelektualnej, prawne i etyczne aspekty
zarzadzania zasobami wiasnosci intelektualnej, funkcjonowania instytucji informacji oraz
dziatalnos$ci zawodowej zwigzanej z zarzadzaniem informacja

P7S_WK

K_WO09

zna i rozumie metody i podstawowe zasady tworzenia i rozwoju réznych form przedsiebiorczosci

P7S_WK

UMIEJETNOSCI




K_U01

potrafi wyszukiwaé¢, gromadzi¢, selekcjonowac i analizowaé, uzytkowaé, oceniaé i prezentowad
informacje pozyskane z réznego rodzaju zrédet, wykorzystujac w tym celu zaawansowane narzedzia
i najnowsze technologie, a takze formutowac¢ na tej podstawie wtasne (rowniez krytyczne) sady

P7S_UW

K_U02

potrafi wykorzystywa¢ posiadane umiejetnosci badawcze (formutowanie i testowanie hipotez
zwigzanych z problemami badawczymi, krytyczna analiza opracowan, synteza réznych pogladéw,
dobdr metod i konstruowanie narzedzi badawczych, opracowanie i prezentacja wynikéow),
pozwalajace na formutowanie i oryginalne rozwigzywanie ztozonych i nietypowych probleméw w
zakresie nauk o komunikacji spotecznej i mediach

P7S_UW

K_U03

potrafi samodzielnie i z wtasnej inicjatywy zdobywac wiedze i umiejetnosci z zakresu zarzadzania
informacjg i pozytkowaé¢ je do rozwigzywania probleméw badawczych i profesjonalnych,
przystosowujac istniejgce lub opracowujgc nowe metody i narzedzia

P7S_UW

K_U04

potrafi integrowac¢ wiedze z réznych dziedzin i dyscyplin naukowych w celu zastosowania jej w
sytuacjach profesjonalnych o réznym stopniu ztozonosci i wymagajacych réznej odpowiedzialnosci
(zarzadzanie zasobami informacji i organizacja dziatalnosci informacyjnej; odpowiadanie na
zapotrzebowanie informacyjne uzytkownikéw) w zmieniajacej sie rzeczywistosci spotecznej,
kulturowej i technologicznej

P7S_UW

K_UO05

potrafi formutowac i prezentowac wtasne poglady (w tym opinie krytyczne) w odniesieniu do zjawisk
zwigzanych z zarzadzaniem informacjg, potrafi dokona¢ syntetycznego podsumowania problemu,
prowadzi¢ debate

P7S_UK

K_U06

potrafi komunikowa¢ sie na tematy specjalistyczne ze zrdznicowanymi kregami odbiorcéw z
wykorzystaniem tradycyjnych i nowoczesnych kanatéw oraz technik komunikacyjnych, a takze ze
specjalistami zajmujacymi sie teorig i praktyka w obszarze zarzadzania informacjg, stosujac
odpowiednig specjalistyczng terminologie

P7S_UK

K_U07

potrafi pisa¢ prace w jezyku polskim, z wykorzystaniem réznych zrdédet i ujec teoretycznych, z
poprawnie skonstruowanym aparatem pomocniczym publikacji naukowych

P7S_UK

K_U08

potrafi komunikowac sie za pomocg fachowej terminologii w przynajmniej jednym nowozytnym
jezyku obcym na poziomie biegtosci B2+ Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia Jezykowego
Rady Europy

P7S_UK

K_U09

potrafi pracowac w grupie, przyjmujac w niej rézne role (takze kierownicze), wspdlnie z zespotem
projektowac i realizowa¢ zadania zwigzane z dziatalnoscig informacyjng, z uwzglednieniem promocji
oraz ewaluacji tych dziatan; potrafi samodzielnie planowac i organizowa¢ prace wtasng i innych oraz
krytycznie oceniac jej efekty

P7S_UO

K_U10

potrafi samodzielnie planowac i realizowa¢ wtasne uczenie sie przez cate zycie jako warunek
powodzenia na rynku pracy; planowac¢ uzupetnianie i aktualizowanie swojego wyksztatcenia oraz
kompetencji zawodowych

P7S_UU

KOMPETENCIE SPOLECZNE

K_KO01

jest gotow do krytycznej oceny posiadanej wiedzy i odbieranych tresci; w przypadku trudnosci z
samodzielnym rozwigzywaniem probleméw jest gotow do zasiegania opinii ekspertow

P7S_KK
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jest gotéw do uznania znaczenia wiedzy w rozwigzywaniu probleméw poznawczych i praktycznych

K_K02 b L. . P7S_KK
w dziatalnosci informacyjnej
jest gotow do wypetniania zobowigzan spotecznych zwigzanych z efektywnym zarzadzaniem

K_KO03 informacjg oraz aktywnego uczestnictwa w réznorodnych akcjach podejmowanych w tym obszarze | P7S_KO
na rzecz $rodowiska spotecznego i interesu publicznego
jest gotéw do odpowiedzialnego petnienia rél zawodowych, rozstrzygania dylematéw zwigzanych z
wykonywaniem zawodu; ma s$wiadomosé etycznych aspektéw dziatalnosci profesjonalnej w

K_KO04 e > . . > . | P7S_KR
obszarze zarzadzania informacjq; akceptuje koniecznos¢ poszanowania prawa, przestrzegania
zasad etyki zawodowej i standardéw profesjonalnych, rozwijania dorobku zawodu

K_KO05 jest gotow myslec i dziata¢ w sposdb przedsiebiorczy P7S_KO

Objasnienie symboli:

PRK - Polska Rama Kwalifikacji
P6S_WG/P7S_WG - kod skfadnika opisu kwalifikacji dla poziomu 6 i 7 w charakterystykach drugiego stopnia Polskiej Ramy Kwalifikacji
K_W - kierunkowe efekty uczenia sie w zakresie wiedzy

K_U - kierunkowe efekty uczenia sie w zakresie umiejetnosci

K_K - kierunkowe efekty uczenia sie w zakresie kompetencji spotecznych

01, 02, 03 i kolejne - kolejny numer kierunkowego efektu uczenia sie

5. Tresci programowe.

Przypisane do przedmiotu
l.p. Nazwa przedmiotu Tresci programowe kierunkowe efekty uczenia
sie
Dane, informacja, wiedza - przeglad definicji i teorii informacji. Informacja i jej cechy.
Etapy rewolucji technologicznej. Rola danych i informacji w rozwoju spotecznym na
przyktadzie trzeciej i czwartej rewolucji przemystowej. Znaczenie danych i informacji
. - . ; . d - . . . K_W07
1 Przemyst informacji i dla rozwoju gospodarki opartej na wiedzy. Rynek informacji cyfrowej - od klienta K U06
) wiedzy analogowego do klienta cyfrowego, zmiany zachowan konsumentow w spoteczenstwie —
L » L ! . , K_KO01, K_KO03
sieci. Rozwdj systemoéw informacyjnych i cyberprzestrzen. Rynek ustug cyfrowych dla
obywatela. Cyfryzacja w przestrzeni miejskiej. Zagrozenia wynikajace z procesow
cyfryzacji. Manipulacja trescig w przestrzeni wirtualnej.
Nauki o komunikacji spotecznej i mediach - przeglad definicji, zakres i obszary badan.
Zarzadzanie informacjg w perspektywie medioznawczej. Nowe paradygmaty badan:
Zarzadzanie informacia _a) rola i znaczenie informacji w komunlkaCJl_ sp_o’recznejg b) mediatyzacja przekazu K_WO01, K_WO03
.~ .. | informacyjnego, c) problematyka zarzadzania informacjg w naukach spotecznych.
2. w haukach o komunikacji . . L . . . o K_U07
spotecznej i mediach Terminologia specjalistyczna polska i obca w NoKSiM. Metody i techniki badawcze K K02
taczace badania z zakresu zarzadzania informacjg, kognitywistyki oraz nauki o -
komunikacji spotecznej. Formutowanie i analiza probleméw badawczych, dobér metod
i technik badawczych - krytyczna analiza materiatu badawczego (pismiennictwa).
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Opracowywanie i sposoby prezentowania wynikéw badan. Rola i znaczenie informacji
w komunikacji piSmiennej tradycyjnej i cyfrowej oraz w medioznawstwie. Komitet
Nauk o Komunikacji Spotecznej i Mediach PAN (2021) oraz osrodki badan
informacyjnych, komunikacyjnych i medioznawczych w Polsce - ich specyfika,
tradycje, kierunki badan. Instytucje wspierajagce badania medioznawcze i
informacyjne, najwazniejsze czasopisma z zakresu NoKSiM.

Statystyka

Kluczowe pojecia statystyki: zbiorowos¢ statystyczna, zbiorowosé generalna, prdba
reprezentatywna, préba losowa, cechy statystyczne. Etapy badania statystycznego.
Opracowanie i prezentacja danych statystycznych: opis tabelaryczny i graficzny.
Parametry potozenia (S$rednie, dominanta, kwantyle). Parametry rozproszenia
(odchylenie standardowe, wspdtczynniki zmiennosci i asymetrii rozktadu). Analiza
wspotzaleznosci zjawisk: zaleznos¢ funkcyjna i stochastyczna. Podstawowe pojecia
rachunku prawdopodobienstwa

K_WO05
K_U09, K_U06
K_KO01

Seminarium magisterskie
sem. 1

Wybor tematu pracy magisterskiej. Opanowanie najnowszej wiedzy z dziedziny, do
ktorej nalezy temat pracy magisterskiej. Opracowanie konspektu pracy magisterskiej.

K_Wo04
K_U01, K_U02
K_K04

Seminarium magisterskie
sem. 2

Poszerzanie wiedzy z dziedziny, do ktdérej nalezy temat pracy magisterskiej.
Doskonalenie wyszukiwania i gromadzenia bibliografii. Dobér metod badawczych.
Przygotowanie pod opieka, prowadzacego kolejnych rozdziatow pracy magisterskiej,
spetniajacej wszystkie kryteria stawiane tego typu pracom.

K_W02
K_U03
K_K04

Seminarium magisterskie
sem. 3

Poszerzanie wiedzy z dziedziny, do ktorej nalezy temat pracy magisterskiej.
Doskonalenie wyszukiwania i gromadzenia bibliografii. Przeprowadzanie badan i
interpretacja wynikoéw. Przygotowanie pod opieka, prowadzacego kolejnych rozdziatow
pracy magisterskiej, spetniajacej wszystkie kryteria stawiane tego typu pracom.

K_W02
K_U03
K_K04

Seminarium magisterskie
sem. 4

Poszerzenie wiedzy z dziedziny, do ktdérej nalezy temat pracy magisterskiej.
Poszerzenie bibliografii. Przeprowadzenie badan, analiza i interpretacja wynikéw.
Przygotowanie pod opieka prowadzacego pracy magisterskiej, spetniajagcej wszystkie
kryteria stawiane tego typu pracom.

K_Wo04
K_U01, K_U03
K_K04

Zarzadzanie informacjq

Istota zarzadzania informacjq i wiedzg. Kontekst rozwazan: spoteczenstwo oparte na
wiedzy. Definicja informacji, danych i wiedzy. Cechy informacji, elementy semiotyki i
kategorie znakdéw. Techniki pozyskiwania informacji. Ocena jakosci informaciji.
Kwantyfikacja informacji. Manipulacja informacjg i danymi. Rodzaje zasobow:
publiczne, niepubliczne (biznesowe, instytucjonalne, amatorskie). Zrodta informacji
w ekonomii, nauce, technologii, mediach. Podstawy ekonomiki informacji.

K_W01, K_W02
K_K02

Zarzadzanie informacjq
w sektorze nauki

Komercyjne i niekomercyjne instytucje zarzadzajgce informacjg w sektorze nauki
(m.in. akademie nauk, instytuty badawcze, wyzsze uczelnie, komercyjne instytuty
badawcze i laboratoria). Typy informacji wytwarzanych, gromadzonych,
przetwarzanych i udostepnianych przez instytucje sektora nauki (m.in. ze wzgledu na
ich dostepnos$¢, format =zapisu, zawarto$¢ tresciowg). Sposoby gromadzenia,
przechowywania, przetwarzania i udostepniania informacji (dziedzinowe i

K_WO07
K_U09
K_KO01
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instytucjonalne repozytoria publikacji i danych badawczych, bazy dorobku
pracownikéw sektora nauki, platformy dostepu do zasobdéw naukowych, np. Most
Wiedzy, AZON2.0, Polska Platforma Medyczna). Podstawy zarzadzania danymi
badawczymi.

10.

Zarzadzanie informacjq
w sektorze kultury

Instytucje i organizacje zarzadzajgce informacjq w kulturze (m.in. biblioteki, muzea,
archiwa, teatry, kina, towarzystwa kulturalne). Typy informacji wytwarzanych,
gromadzonych, przetwarzanych i udostepnianych przez instytucje kultury i
organizacje kulturalne. Sposoby gromadzenia, przechowywania, przetwarzania i
udostepniania informacji (m.in. portale tematyczne, biblioteki cyfrowe, archiwa
spoteczne, bazy danych) w instytucjach i organizacjach w sektorze kultury.
Wykorzystanie mediow spotecznosciowych do zarzadzania informacjg w instytucjach
i organizacjach w sektorze kultury.

K_U03
K_U09, K_U06
K_KO01

11.

Organizacja zasobdéw
informacyjnych

Podstawowa terminologia (zaséb, zasdéb informacyjny, organizacja). Typologia
zasobow informacyjnych (materialne i niematerialne). Organizacja zasobow
informacyjnych z punktu widzenia réznych dyscyplin naukowych (m.in. informatyka,
zarzadzanie, nauki o komunikacji spotecznej i mediach). Typologie instytucji
gromadzacych, organizujacych i udostepniajacych zasoby informacyjne (edukacyjne,
naukowe, kulturalne, administracji publicznej i samorzadu terytorialnego, biblioteki,
archiwa). Systemy organizacji zasobéw informacyjnych (tradycyjne i elektroniczne).
Pracownicy systemu organizacji. Standardy w systemach zorganizowanych zasobow
informacyjnych (struktury danych, zawartosci danych, transferu danych). Zakres
udostepniania informacji (sposoby dostepu do informacji). Status prawny zasobdw
informacyjnych w Polsce. Systemy organizacji wiedzy i ich wptyw na organizacje
zasobow informacyjnych (architektura informacji, stowniki kontrolowane, ontologie).
Wptyw organizowania zasobdw informacyjnych na mozliwosci wyszukiwania
informacji. Organizacja zasobow informacyjnych z uwzglednieniem zrdznicowanych
grup odbiorcéw.

K_W02, K_W06, K_W08
K_u02

12.

Elementy prawa
gospodarczego

Podstawowe pojecie z zakresu prawa. Pojecie osoby fizycznej, osoby prawnej oraz
utomnej osoby prawnej. Podmioty gospodarcze. Reprezentacja przedsiebiorcy:
organy oséb prawnych. Petnomocnictwo i jego rodzaje. Zasady podejmowania i
wykonywania dziatalnosci gospodarczej. Ochrona konkurencji. Policja i reglamentacja
gospodarcza.

K_WO09
K_U10
K_KO05

13.

Zaawansowane funkcje
programéw do
przetwarzania danych

Charakterystyka oprogramowania Microsoft Access i Excel. Wprowadzenie do
projektowania baz danych. Oprogramowanie Excel: zasady pracy z formularzami i
tabelami, zarzadzanie zeszytami, formuty i funkcje, tabele zwykte i przestawne,
wykresy - tworzenie i dobieranie do typdw danych, dane potaczone, praca z filtrami i
szablonami, analiza danych za pomocg sum czesSciowych i tabel przestawnych).
Oprogramowanie Microsoft Access: projektowanie bazy danych, tworzenie tabel ich
indeksowanie i relacje, arkusze danych, importowanie i eksportowanie danych,
projektowanie réznego typu kwerend, opracowanie formularzy i raportéw.

K_WO05
K_U02, K_U09
K_K02
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14.

Translatorium specjalistyc
zne

Stowo za stowo, czyli na czym (nie) polega ttumaczenie. Co robimy z tekstem, gdy go
widzimy: zachowanie czujnosci w pracy z przektadem. Sposoby manipulacji tekstem.
Nazwy witasne (sposoby adaptacji), terminy specjalistyczne i specyfika ttumaczenia
tekstéw specjalistycznych, kontekst kulturowy i intertekstualny. Styl cytowania zrédet
wykorzystanych w tekscie (jego poprawno$¢ oraz jego ,przektad”). Praktyka
przektadu: wykonywanie zadan podczas zaje¢ (w tym praca w grupach), ttumaczenie
tytutu pracy magisterskiej, metryczki i streszczen.

K_W02
K_KO05
K_U07, K_U08

15.

Wizualizacja danych

Cele i funkcje wizualizacji informacji. Rozwdj wizualizacji informacji. Podstawy
percepcji obrazu (iluzje, zasady Gestaltu i neuroestetyka). Wspodtczesne metody i
narzedzia wizualizacji informacji. Sposoby graficznego przedstawiania danych
statystycznych. Przeglad narzedzi wizualizacji informacji (np. Canva, Piktochart,
Infogram, Ms Visio) - <¢wiczenia. Dobdér wiasciwych technik wizualizacji do
zaktadanych celow. Grafika w publikacjach naukowych (wykresy, rysunki, schematy,
diagramy)

K_U04, K_U05, K_U06

16.

Prawne aspekty
przetwarzania informacji

Wprowadzenie do przedmiotu. Przedstawienie i przypomnienie podstawowych
informacji zwigzanych z naukami prawnymi. Ochrona informacji w porzadku prawnym
RP. Udostepnianie informacji. Ochrona danych osobowych - ksztaltowanie sie prawa
do ochrony danych osobowych. Najwazniejsze pojecia w przepisach o ochronie danych
osobowych. Przetwarzanie danych osobowych.

K_Wo08
K_U10
K_K04

17.

Humanistyka cyfrowa
i automatyczne
przetwarzanie danych

Zakres humanistyki cyfrowej (humanistyka sensu stricto, nauki spoteczne, media).
Geneza i cele humanistyki cyfrowej w Polsce i na swiecie. Workflow (tancuch
produkcji) w humanistyce cyfrowej. Zrodta danych dla humanistyki cyfrowej. Filozofia
linked open data a humanistyka cyfrowa. Problemy organizacyjne, prawne i
techniczne, zwigzane z pozyskiwaniem danych. Pojecia text- i data-mining. Rola
metadanych i podstawowe schematy anotacji. Korpusy tekstow i wielkie bibliografie
jako zréodta danych badawczych. Otwarte dane publiczne jako zrdédta danych
badawczych. Przeglad metod, stosowanych w humanistyce cyfrowej. Przeglad
wybranych projektéw humanistyki cyfrowej.

K_W01, K_W04, K_W06
K_U04

18.

Etyka zawodowa

Etyka - podstawowe pojecia. Etyka zawodowa - wprowadzenie. Etyka komunikacji i
etyka jezyka. Etyka w pracy wydawcy. Etyka w mediach masowych. Etyka biznesu.
Etyczne problemy reklamy i promocji. Etyczne dylematy w relacjach zawodowych.
Informacja jako wartos$c¢. Konflikty sumienia i konflikty intereséw w petnieniu rél
zawodowych. Przeglad tresci kodekséw etycznych wybranych grup zawodowych.

K_WO08
K_U04, K_U09
K_K04

19.

Zarzadzanie i
marketing (W)

Podstawowe pojecia marketingu: potrzeby, pragnienia, popyt, produkt, wartos¢,
rynek. Podstawowe pojecia z zakresu teorii zarzadzania. Definicje gospodarki (rodzaje
w porzadku historycznym) i rynku (typy). Cechy gospodarki rynkowej opartej na
wiedzy. Cechy informacji jako towaru. Prawa popytu i podazy, paradoksy rynku. 3
sektory - przedsiebiorstwa, instytucje i stowarzyszenia. Rézne rozumienia
marketingu. Cele, zakres i odmiany marketingu. Marketing a public relations.
Marketing a reklama. Metody badan marketingowych (przed kampanig, w trakcie i

K_WO01, K_W09, K_W06
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po). Zrédta danych marketingowych (dokument, ankiety, monitoring).

Marketing, reklama a public relations w kontekscie rynku informacji. R6zne rodzaje
plandow marketingowych i elementy planu marketingowego. Cele marketingu
produktéw informacyjnych. Techniki prowadzenia kampanii marketingowej.

- L 4 L 4 K_WO05
Zarzadzanie i Rozpoznawanie i analiza potrzeb grup docelowych dla produktow informacyjnych.
20. X L .. A ) SO K_U02, K_U05
marketing (K) Konstruowanie swiadomosci produktu, marki i potrzeb potencjalnych klientow.
. : ) ! - . | K_KO5
Badania marketingowe. Marketing-mix. Techniki skutecznej autoprezentacji i
pozyskiwanie srodkéw finansowych na rozwdj (aniotowie biznesu, banki, programy
wsparcia).
Wprowadzenie (pojecie innowacji, gospodarka oparta na wiedzy, definicja transferu
technologii, potrzeby innowacyjne przedsiebiorstw, rola wuczelni w tworzeniu
innowacji). Uniwersytety przemystowe/przedsigbiorcze  (koncepcja, historia,
organizacja. Zrdédta finansowania badan naukowych a cel dziatalnosci ($rodki
publiczne i prywatne, podziat Srodkéw). Wspédtpraca nauki z biznesem (nawigzywanie
: kontaktow, formy wspoétpracy: badania zlecone, wspdlne inicjatywy, tworzenie spotek | K_U01, K_U03
Transfer wiedzy do . . ! - . . :
21. . - spin-off i spin-out, patenty, licencje, know-how, programy nauczania, staze | K_WQ09
biznesu L : S . . ,
zawodowe). Komercjalizacja wynikow badan naukowych i prac rozwojowych | K_KO05
(specyfika dziedzinowa / dyscyplinarna; instytucje otoczenia biznesu: centra
transferu technologii, parki technologiczne, inkubatory przedsiebiorczosci; rodzaje
komercjalizacji (bezposrednia, posrednia); stopien komercjalizacji; korzysci z
komercjalizacji; zagrozenia wskutek nadmiernej orientacji rynkowej; ochrona
innowacji. Przyktady wspdtpracy badawczej.
27 Jezyk obey Jezyk obcy na poziomie biegtosci B2+ Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia K_UO08
Jezykowego Rady Europy.
Problematyka wybranych form lub typdéw publikacji mieszczacych sie w zakresie | K_WO05
23. Przedmiot do wyboru 1 uniwersum pismiennictwa. Analiza funkcji, wartosci informacyjnych, walorow | K_U04
estetycznych w ujeciu historycznym i/lub wspdtczesnym. K_KO02
o o , K_WO06
24. Przedmiot do wyboru 2 Wybrane kl,.llturowe aspekty komunlk'acy z uwnganler!lem okreslonych K_UO05
uwarunkowan przestrzennych, czasowych, jezykowych, technologicznych. K K02
- . . I . Tkwo9
25 Przedmiot do wyboru 3 Pogzerzanle W|esz i doslfonaleme u!'nleJQtnosa w zakresie wybranych zjawisk K_U11
zwigzanych z funkcjonowaniem na wspotczesnym rynku pracy. K KO1
26. Przedmiot humanistyczny OmOW|en|¢ zagadnler,l dotyczacych kultury'vv,spolrczesnejl, kanonqw literatury oraz | K_W06
poszerzenie horyzontdéw przysztych pracownikow sektora informaciji. K_Uo04
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Systemy zarzadzania informacjg — problemy definicyjne, typologie. Oprogramowanie

Systemy zarzadzania do zarzadzania informacjq odsyfajaca. Zarzadzanie informacjg petnotekstowa. | K_WO05
informacjq i sieciowe bazy | Systemy zarzadzania trescig. Narzedzia na ustugach informacji gospodarczej i | K_U01, K_U09
danych biznesowej. Systemy i ustugi informacji publicznej. Sieciowe bazy danych - przeglad | K_KO01

i mozliwosci wykorzystania.

Obszary badan uzytkownikéw informacji. Potrzeby i zachowania uczestnikow K W04
Badania uzytkownikow proceséw komunikacyjnych. Zrédfa wiedzy na temat rynku informacji. Metody, | ,—
. . oo . PR oo, .. . ) K_U01, K_U05
informacji techniki i narzedzia badawcze. Etapy badan uzytkownikéw informacji, pozyskiwanie, K KO1

analiza danych i interpretacja wynikéw. Projekty badan uzytkownikéw informacji.

Big Data

Historia i rozwdj Big Data. Architektura systemdw Big Data. Przetwarzanie danych z
wykorzystaniem metod tzw. nauki o danych (ang. Data Science). Najwazniejsze
projekty z zakresu Big Data. Wykorzystanie Big Data. Rola zasobdw Big Data.
Znaczenie wielkich zasobdw danych dla rozwoju nauki.

K_W01, K_W02, K_W06
K_uo1

Ewaluacja dziatalnosci
naukowej (W)

Podstawowe pojecia (naukometria, bibliometria, informetria, parametryzacja nauki,
ewaluacja jakosci dziatalnosci naukowej itp.). Przyczyny i cele mierzenia i oceny
dorobku naukowego. Poczatki parametryzacji nauki na S$wiecie i w Polsce. Zasady
ewaluacji jakosci dziatalnosci naukowej w Swietle aktualnych przepiséw prawnych.
Narzedzia parametrycznej oceny dorobku naukowego (wskazniki i bazy danych).
Wptyw ewaluacji dziatalnosci naukowej na aktywnos$c¢: a) pracownikéw naukowych;
b) jednostek uczelnianych (katedry, instytuty, wydziaty); c) uczelni wyzszych
(panstwowych i prywatnych); d) bibliotek akademickich; e) innych instytucji
naukowych (np. PAN); f) wydawcow; g) redakcji czasopism naukowych. Wady i zalety
iloéciowej oceny dorobku naukowego pracownikédw naukowych oraz jednostek
naukowych. Sposoby jakosciowej oceny pracownikéw nauki i jednostek naukowych.

K_W02, K_WO08
K_U05

Ewaluacja dziatalnosci
naukowej (L)

Ewaluacja jakosci dziatalnosci naukowej a konieczno$¢ dokumentowania dorobku
naukowego. Zasady opracowania i dokumentowania informacji o dorobku naukowym
w Swietle aktualnych przepisow o ewaluacji jakosci dziatalnosci naukowej.
Ministerialne systemy dokumentowania i przetwarzania informacji o dorobku
naukowym (POLON 2.0, PBN, SEDN, ZSUN OSF). Komercyjne/niezalezne systemy
dokumentowania i przetwarzania informacji o dorobku naukowym (ORCID, Google
Scholar, ResearchGate i in.). Bazy publikacji pracownikéw naukowych uczelni
wyzszych (UWr, PWr). Opis publikacji w systemach dokumentacji i przetwarzania
informacji o dorobku naukowym. Systemy UWr. Rodzaje publikacji naukowych w
Swietle rozporzadzen ministerialnych i zasady ich punktacji (ministerialne wykazy
czasopism i wydawnictw, punktacja publikacji).

K_W04, K_WO07
K_U01, K_U04

Laboratorium z analityki
danych

Wprowadzenie do analizy danych: a) Masowy przyrost publicznych danych; b)
Potrzeby i cele analizy danych; c) Przyktady zastosowan analizy danych - infografiki
oraz dziennikarstwo danych; d) Formatowanie i sposoby przechowywania danych
(wejsciowych i wyjsciowych). Ocena zrodet danych: a) wiarygodnos$é; b) dostepnos¢;
c) aktualno$¢; d) weryfikacja zrodet danych. 3. Narzedzia analityczne: a) arkusze

K_Wo04
K_U02, K_U04
K_K04
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kalkulacyjne a specjalistyczne narzedzia do analizy danych; b) Tableau; c¢) Ms Power
BI. 4. Narzedzia do wizualizacji danych w celu ich analizy: a) wykresy; b) mapy; c)
infografiki.

Semiotyka informacji

Wstep: informacja, komunikacja, komunikowanie, model komunikacyjny; semiotyka
- definicja, historia, perspektywa badawcza; rodzaje znakdéw semiotycznych; znaki w

K_W01, K_W06

wizualnej komunikatach wizualnych - omdwienie i interpretacja przyktadow z perspektywy | K_U01, K_K02
semiotycznej, refleksja nad dobrze i zZle skonstruowanym komunikatem.
Przypomnienie informacji dotyczacych wyszukiwania i analizy danych. Analiza
Anali . przyktadowych realizacji z zakresu dziennikarstwa danych (metoda case study). | K_U02, K_U06
nalityka danych - projekt T d . . ; . T
Zapoznanie sie z zadaniem projektowym. Planowanie pracy analitycznej. Realizacja | K_K05
projektu.
SPECJALNOSC: CYFROWE DZIEDZICTWO KULTURY
Dziedzictwo kulturowe a dziedzictwo cyfrowe — wymiary i definicje. Digitalizacja jako
metoda ochrony i promowania dziedzictwa kulturowego. Typologia obiektow
Wprowadzenie do kulturowych i digitalizowanych zbioréow. Zasady opracowania zasobow cyfrowego | K_WO07
cyfrowego dziedzictwa dziedzictwa kultury. Metody dtugoterminowej archiwizacji. Metody upowszechniania | K_U04
kultury cyfrowego dziedzictwa kultury. Kryteria dostepnosci zasobdéw kultury cyfrowej. | K_K04

Polskie programy wspierajgce cyfrowe dziedzictwo kultury. Przyktady projektow
cyfrowego dziedzictwa kultury w Polsce i na $wiecie.

Zbiory specjalne w
dziedzictwie kulturowym i
cyfrowym (W)

Zbiory specjalne - definicja, terminologia polska i obca. Typologia zbioréw
specjalnych (zbiory rekopismienne, stare druki, zbiory ikonograficzne, dokumenty
zycia spotecznego, kartografia, muzykalia i inne). Instytucje gromadzace zbiory
specjalne (GLAM; biblioteki, muzea, archiwa) - specyfika ich gromadzenia i
przechowywania. Zbiory specjalne jako dobra kultury narodowej i Swiatowej.
Znaczenie historyczno-kulturowe najwazniejszych rodzajéw zbioréw specjalnych:
rekopisy, stare druki, zbiory graficzne, dokumenty zycia spotecznego, kartografia.
Rola cywilizacyjna archiwizacji i cyfrowego dziedzictwa zbiordéw specjalnych. Metody i
techniki zarzadzania informacjq zawartg w zbiorach specjalnych.

K_W02, K_W05
K_U03, K_U06

Zbiory specjalne w
dziedzictwie kulturowym i
cyfrowym (K)

Informacja o zbiorach specjalnych - katalogi, przewodniki po zbiorach, opracowania
naukowe. Tradycyjne i howoczesne metody ich udostepniania (w oryginale, wystawy,
wydawnictwa faksymilowe, kopie mikrofilmowe, kopie cyfrowe). Dostepnos¢ zbiorow
specjalnych w wybranych instytucjach naukowych w Polsce - przeglad. Zbiory
specjalne w wybranych bibliotekach cyfrowych - sposoby ich opracowania i
udostepniania w Internecie. Digitalizacja zbiorow specjalnych na przyktadzie
wybranych bibliotek wroctawskich. Dostepnos$¢ zbiorow specjalnych w sieci - metody
i techniki wyszukiwania informacji o zasobach dawnych oraz ocena ich wartosci
kulturowej i spotecznej.

K_Wo07
K_U03
K_KO02

Metadane zasobdéw
cyfrowych instytucji GLAM

Przeglad kolekcji zasobdéw cyfrowych polskich i zagranicznych instytucji GLAM
(internetowe galerie, biblioteki i repozytoria, archiwa). Struktura wybranych kolekcji

K_WO05
K_U05
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cyfrowych. Typologia zasobdw cyfrowych instytucji GLAM. Opis zasobow cyfrowych w | K_K04
formacie MARC 21. Opis zasobow cyfrowych w schemacie Dublin Core. Znaczenie
opisu zasobdéw z punktu widzenia budowania Sieci Semantycznej (Linked Open Data,
standard RDF).
Cyberkultura: geneza, definicja, cechy Netart - definicje, rodzaje, geneza. Kultura
2.0: sztuka nowych mediéw i netart Internet jako medium sztuki. Spoteczenstwo
A ST . . K_W02
. sieci, informacjonizm, netokracja Nowe formy uczestnictwa w kulturze. Wptyw
Cyberkultura i netart ) . : : o K_U02, K_U04
nowych mediow na ksztattowanie sie cyberkultury. Cyberkultura jako miejsce
X o . o g ) . - K_KO01
przenikania sie sztuki, technologii i nauki Srodowisko wirtualne a postmodernizm.
Komunikacja CMC. Sztuka Internetu wobec tradycji artystycznej.
Kultura fanowska: wprowadzenie i definicje, ksztattowanie sie zjawiska fandomu,
wptyw nowych medidw na rozwdj kultury fanowskiej, charakterystyka twodrczosci | K_W04
Fandom fanowskiej: twodrcy, odbiorcy, kultura prosumpcji; fanfiction - typologia, formy | K_U02, K_U05
publikowania tworczosci fanowskiej (crowdsourcing i selfpublishing), | K_K04
najpopularniejsze fandomy (spotecznosci i portale).
Sposoby komunikowania (jezyk nowych mediéw, kanaty komunikacji, formy
przekazu, cyfrowe rewolucje). Spotecznosci otwartej wspotpracy (bariery wejscia,
. . zasady dziatania, oprogramowanie i licencje typu open source, korzysci i koszty | K_WQ7
Wspotuczestnictwo w 4 ¢ K Ki alni . : K L
kulturze cyfrowej wspod pracy)_. C_y rowy ryne sztu_l (nowomedialni t_\_/vorcy,_ narzed2|_a ekspresji | K_U03
artystycznej, wirtualne dzieta sztuki, kanaty dystrybucji sztuki cyfrowej). Wybrane | K_K03
projekty kultury cyfrowej (indywidualne, zespotowe oraz instytucjonalne). Tworcy i
odbiorcy kultury cyfrowej (budowanie tozsamosci, tworzenie wartosci).
Podaz kultury cyfrowej - definicje, charakterystyka zjawiska, gtéwny kanat
dystrybucji kultury cyfrowej, producenci i konsumenci kultury cyfrowej (na | K_WO05
Podaz kultury cyfrowej przyktadzie m.in. e-pisarstwa, e-czytelnictwa), segmenty rynku kultury cyfrowej | K_U01
(kultura masowa i kultura niska; instytucje GLAM, gry wideo, nowe media), przysztos¢ | K_KO04
rynku kultury cyfrowej.

6. Plan studiow.

STUDIA STACJONARNE

ROK STUDIOW: I

SEMESTR: PIERWSZY

Jednostka
organizacyjna

Forma zajec
Liczba godzin zajec

Sposob
weryfikacji

Punkty
ECTS

Dyscyplina(y), do
ktdérej(ych) odnosi sie

Nazwa przedmiotu/zajec O/W/OzW*
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. efektow przedmiot realizujaca zajecia
W C S K Inne | Suma uczenia sie
nauki o komunikacji Instytut Nauk
Przemyst informacji i wiedzy 0] 30 30 E 3 . : o Informacji i
spotecznej i mediach .
Mediach
Zarzadzanie informacjg w naukach nauki o komunikacji Instytut Na_t.”.(
o - : ) 30 30 Zo 4 . : o Informacji i
o komunikacji spotecznej i mediach spotecznej i mediach .
Mediach
nauki o komunikacji Instytut Nauk
Statystyka ) 15 15 Zo 3 . - o Informacji i
spotecznej i mediach :
Mediach
nauki o komunikacji Instytut Nauk
Seminarium magisterskie 0] 30 30 Zo 5 . - o Informaciji i
spotecznej i mediach .
Mediach
Przedmioty w ramach
specjalnosci***; nauki o komunikacji Instytut Na.l.”.(
- ozW 60 Zo/E 12 .. - o Informaciji i
Analityka danych/Cyfrowe spotecznej i mediach .
RN Mediach
dziedzictwo kultury
: . literaturoznawstwo / Instytut Na_l.”.(
Przedmiot humanistyczny**** OozwW 30 Zo/E 3 . o Informacji i
jezykoznawstwo .
Mediach
Dziat
. . Bezpieczenstwa
Chonizkone stioene P erez | o s | e :
Y Ppoz. 9 oraz Ochrony
Przeciwpozarowej
SUMA
godzin zajec¢/punktéw ECTS 30 30 | 45 4 199 30
SEMESTR: DRUGI
Forma zajec** Sposbb . Jednostka
. o Liczba godzin zajec weryfikacji Punkty Dyscyplina(y), do organizacyjna
Nazwa przedmiotu/zajec O/W/OzW* . ktorej(ych) odnosi sie A
. efektow ECTS 4 realizujaca
W C S K Inne | Suma . przedmiot i
uczenia sie zajecia
. . . .- | Instytut Nauk
.Or;gamzaCJ.a zahsobow 0] 30 30 E 4 ga;',rlgc(;nlzqr?;nélé?;g'h o Informacji i
informacyjnyc P ) Mediach
Seminarium magisterskie 0] 30 30 Zo 5 nauki o komunikacji f)nlsrzzctlrjrtngswf
9 spotecznej i mediach : ]
Mediach
Przedmioty w ramach
. 2 . - | Instytut Nauk
XXX
specjalnosci : 0zW 60 Z70/E 12 nauki o komunikacji o Informacji i

Analityka danych/Cyfrowe
dziedzictwo kultury

spotecznej i mediach

Mediach
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nauki o komunikacji Instytut Nauk
Elementy prawa gospodarczego 0] 15 15 Zo 1 . : o Informacji i
spotecznej i mediach .
Mediach
Jezyk obcy (student rozpoczynajacy Studium
lektorat powinien reprezentowac 60 60 Zo 0 Praktycznej Nauki
poziom B2 biegtosci jezykowej) Jezykoéw Obcych
. j . . .. Instytut Nauk
iaawantsowane_fugkqe r|i>rogramow 0 30 30 70 5 gacl:}rlgcgnl;qui'u;qnélé?;élh o Informacji i
0 przetwarzania danyc P ) Mediach
nauki o komunikacji Instytut Nauk
Zarzadzanie informacjaq 0] 30 30 E 3 . : o Informacji i
spotecznej i mediach .
Mediach
SUMA
godzin zaje¢/punktow ECTS 60 30 | 15 | 90 255 30
ROK STUDIOW: II
SEMESTR: TRZECI
Forma zajec** Sposob Syser D), Jednostka
Nazwa przedmiotu/zajec O/W/0zW* L) Qo6 22 weryfllkacy LT ktorej(ych) odnosi organizacyjna
W ¢ S K I S efektow ECTS sie przedmiot realizujaca
nne Uma | yczenia sie &P zajecia
nauki o komunikacji Instytut Nauk
Translatorium specjalistyczne 0] 30 30 Zo 4 - - o Informagji i
spotecznej i mediach .
Mediach
nauki o komunikacji Instytut Nauk
Wizualizacja danych 0] 30 30 Zo 4 . . o Informagji i
spotecznej i mediach .
Mediach
nauki o komunikacji Instytut Nauk
Seminarium magisterskie ) 30 30 Zo 7 spotecznei i mediach | © Informacji i
P ) Mediach
. . . - Studium
qezzyll((aoggy;§wpls - poziom biegtosci 0 E 4 Praktycznej Nauki
jezy Jezykdw Obcych
literaturoznawstwo / Instytut Nauk
Przedmiot humanistyczny**** OozwW 30 E/Zo 2 . o Informacji i
jezykoznawstwo .
Mediach
nauki o komunikacji
Przedmiot do wyboru**** 0zW 15 E/Zo 1 spotecznej i mediach | Wydziat
literaturoznawstwo / | Filologiczny

jezykoznawstwo
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Przedmioty w ramach
- Y s, . ... | Instytut Nauk
specjalnosci**: nauki o komunikacji ol
- ozW 45 E/Zo 5 . . o Informagiji i
Analityka danych/Cyfrowe spotecznej i mediach .
RN Mediach
dziedzictwo kultury
Zarzadzanie informacja w sektorze nauki o komunikacii Instytut Nauk
nauki // Zarzadzanie informacjg w Oozw 15 15 Zo 3 - aC) o Informacji i
spotecznej i mediach :
sektorze kultury Mediach
SUMA
godzin zaje¢/punktow ECTS 30| 45 30 195 30
SEMESTR: CZWARTY
Forma zajec** Sposob SvEmyEia), de Jednostka
Nazwal przedmiotu/zajed O/W/OzW* Liczba godzin zajec weryfllkaCJl Punkty ktérej(ych) odnosi organizacyjna
W ¢ S K I S efektow ECTS sie przedmiot realizujaca
nne uma | yczenia sie &P zajecia
nauki o komunikacji Instytut Nauk
Etyka zawodowa 0] 15 15 Zo 3 . . o Informaciji i
spotecznej i mediach .
Mediach
nauki o komunikacji Instytut Nauk
Zarzadzanie i marketing 0] 30 30 E 3 - : o Informacji i
spotecznej i mediach .
Mediach
nauki o komunikacji Instytut Nauk
Zarzadzanie i marketing 0] 15 15 Zo 3 - : o Informagji i
spotecznej i mediach .
Mediach
. . . . . Instytut Nauk
e dspety diilinoke o | s 5|z s | pmuas e | o nformac
YInej P : Mediach
nauki o komunikacji Instytut Nauk
Seminarium magisterskie O 30 30 Zo 11 . : o Informacji i
spotecznej i mediach .
Mediach
nauki o komunikacji Instytut Nauk
Transfer wiedzy do biznesu 0] 15 15 Zo 3 spotecznei i mediach | © Informagiji i
P : Mediach
Humanistyka cyfrowa i nauki o komunikacji Instytut Nauk
automatyczne przetwarzanie 0] 30 30 E 4 spotecznej i mediach o] Informacy i
danych Mediach
SUMA
godzin zaje¢/punktow ECTS 75 30, 45 150 30

* Przedmiot: O — obowigzkowy, W — do wyboru, OzW - obowigzkowy z wyborem.

** Forma zaje¢: W - wykiad, S - seminarium, L - laboratorium, K — konwersatorium.

*** przedmioty w ramach specjalnosci: Analityka danych/Cyfrowe dziedzictwo kultury - student wybiera jedna ze specjalnosci.
**** Oferte przedmiotdéw humanistycznych oraz do wyboru przygotowuje Instytut Nauk o Informacji i Mediach.
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SPECJALNOSC: ANALITYKA DANYCH

ROK STUDIOW: I

SEMESTR: PIERWSZY

Forma zajec¢ ** Sposob SR, de Jednostka
. " Liczba godzin zajec weryfikacji Punkty yscyp y), do organizacyjna
Nazwa przedmiotu/zajec O/W/OzW* a ktorej(ych) odnosi B
W ¢ s K I s efektow ECTS sie przedmiot realizujaca
nne uma | yczenia sie &P zajecia
Systemy zarzadzania informacia i nauki o komunikacji | Instytut Nauk
sieciowe bazv danvch ozwW 30 30 Zo 5 spotecznej i o Informaciji i
Y Y mediach Mediach
nauki o komunikacji Instytut Nauk
Badania uzytkownikéw informacji ozwW 15 15 Zo 3 spotecznej i o Informaciji i
mediach Mediach
nauki o komunikacji Instytut Nauk
Big Data OozwW 15 15 E 4 . : o Informacji i
spotecznej i mediach .
Mediach
SUMA
godzin zaje¢/punktow ECTS 15 15 30 60 12
SEMESTR: DRUGI
Forma zajec** Sposob Dyscyplina(y), do Jednostka
Nazwa przedmiotu/zajeé O/W/ OzW* Liczba godzin zajec weryfllkaCJl Punkty ktérej(ych) odnosi organizacyjna
W ¢ s |k I S efektow ECTS sie przedmiot realizujaca
nne uma uczenia sie &P zajecia
, nauki o komunikacji Instytut Nauk
Ewaluacja dziatalnosci naukowej ozwW 15 15 E 4 . : o Informacji i
spotecznej i mediach .
Mediach
Laboratorium z analityki danych Oozw 30 30 Zo 5 nauki o komunikacji i)nISrE}/cElrjrtngi“T
Y Y spotecznej i mediach : ]
Mediach
nauki o komunikacji Instytut Nauk
Semiotyka informacji wizualnej OozW 15 15 Zo 3 . ac) o Informagiji i
spotecznej i mediach .
Mediach
SUMA
godzin zaje¢/punktow ECTS 30 30 60 12

ROK STUDIOW: II

SEMESTR: TRZECI
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Forma zajec** Sposéb Byscyplina@y), de Jednostka
Nazwa przedmiotu/zajec O/W/OzW* Liczba godzin zajec weryfikacji Punkty Ktbrej(ych) odnosisie | Organizacyina
W ¢ s| k!l 1 S efektow ECTS rzedmiot realizujaca
nne Uma 1 uczenia sie P zajecia
nauki o komunikacji Instytut Nauk
Analityka danych - projekt Oozw 30 30 Zo 3 . - o Informacji i
spotecznej i mediach -
Mediach
. nauki o komunikacji Instytut Nauk
Ewaluacja dziatalnosci naukowej ozwW 15 15 Zo 2 . - o Informaciji i
spotecznej i mediach -
Mediach
SUMA
godzin zajec¢/punktow ECTS 45 45 5
SPECJALNOSC: CYFROWE DZIEDZICTWO KULTURY
ROK STUDIOW: I
SEMESTR: PIERWSZY
Forma zajec** Sposob e e Jednostka
Nazwa przedmiotu/zajec O/W/ OzW* Liczba godzin zajec weryfikacji Punkty Ktbrej(ych) odnosisie | ©r9anizacyina
W ¢ s | k|1 S efektow ECTS rzedmiot realizujaca
nne uma uczenia sie P zajecia
Wprowadzenie do cyfrowego nauki o komunikacji Instytut Nauk
o OozW 30 30 E 5 . : o Informacji i
dziedzictwa kultury spotecznej i mediach .
Mediach
. . . . . . Instytut Nauk
Zbiory speqz_alne w dziedzictwie 0zW 15 15 70 4 nauki o ko_n_']umkz_acy o Informacji |
kulturowym i cyfrowym spotecznej i mediach .
Mediach
. . . . . . Instytut Nauk
Zbiory speqz_alne w dziedzictwie 0zW 15 15 70 3 nauki o kqmumk{acy o Informacji i
kulturowym i cyfrowym spotecznej i mediach )
Mediach
SUMA
godzin zajec/punktéw ECTS 45 15 60 12
SEMESTR: DRUGI
Forma zajec** Sposéb Dyscyplina(y), do Jednostka
Nazwa przedmiotu/zajeé O/W/OzW* Liczba godzin zajec weryfl|kac1| Punkty ktérej(ych) odnosi sie organizacyjna
W ¢ s| k!l 1 S efektow ECTS rzedmiot realizujaca
nne uma | uczenia sie P zajecia
. . S Instytut Nauk
Metadane zasobow cyfrowych nauki o komunikacji .
instytucji GLAM Ozw 30 30 20 > | spotecznej i mediach l‘\’,légf:(r:?aq' '
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nauki o komunikacji Instytut Nauk
Cyberkultura inetart ozwW 15 15 E 4 spoteczne] i mediach o Informagiji i
Mediach
nauki o komunikacji Instytut Nauk
Fandom ozwW 15 15 Zo 3 . . o Informaciji i
spotecznej i mediach Mediach
SUMA
godzin zaje¢/punktéow ECTS 15 15/ 30 60 12
ROK STUDIOW: II
SEMESTR: TRZECI
Forma zajec** Sposdb SyscyEiE), oo Jednostka
Nazwa przedmiotu/zaje¢ O/W/OzW* Liczba g(?dzm Zajee gfiﬁglﬁql Egl;ty ktdrej(ych) odnosi sie ?ergﬁ;\lzzj:(égjna
L C S| K| Inne Suma uczenia sie Bl zajecia
Wspétuczestnictwo w kulturze 0zW 30 30 70 3 nauki o komunikacji z)nlsrtlzcglr'lrtngc??lr
cyfrowej spotecznej i mediach Mediach ]
nauki o komunikacji Instytut Nauk
Podaz kultury cyfrowej ozwW 15 15 Zo 2 . : o Informacji i
spotecznej i mediach Mediach
SUMA
godzin zajec¢/punktéw ECTS 45 45 5
* Przedmiot: O - obowigzkowy, W — do wyboru, OzW - obowigzkowy z wyborem
** Forma zaje¢: W - wykfad, S - seminarium, L - laboratorium, K - konwersatorium
STUDIA NIESTACIJONARNE
ROK STUDIOW: I
SEMESTR: 1
Forma zajec** Sposéb -
) . y L Dyscyplina(y), do Jednostka
Nazwa przedmiotu/zajec O/W/ OzW* ficzba g,°dz'” Zajec ;"fiiytg'\ffq' E‘é?';ty ktorej(ych) odnosisie | organizacyjna
W C S K Inne Suma uczenia sie przedmiot realizujaca zajecia
nauki o komunikacji Instytut Nauk
Przemyst informacji i wiedzy ] 18 18 E 3 spotecznej i media(J:h o Informacji i
Mediach
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- . . o Instytut Nauk
Zarzadzanie informacja w naukach 0 18 18 70 4 nauki o komunikacji o Informacii i
o komunikacji spotecznej i mediach spotecznej i mediach . ]

Mediach
nauki o komunikacji Instytut Nauk
Statystyka O 9 9 Zo 3 . ac] o Informacji i
spotecznej i mediach .
Mediach
nauki o komunikacji Instytut Nauk
Seminarium magisterskie 0] 18 18 Zo 5 - ac) o Informadji i
spotecznej i mediach .
Mediach
Przedmioty w ramach
specjalnosci***: OzW 36 Zo/E 12 nauki o komunikacji Lnlsrtlzérrtng??ll(
Analityka danych/Cyfrowe spotecznej i mediach Mediach ]
dziedzictwo kultury
literaturoznawstwo / Instytut Nauk
Przedmiot humanistyczny**** OozwW 18 Zo/E 3 : o Informacji i
jezykoznawstwo .
Mediach
Jezyk obcy (student rozpoczynajacy Studium
lektorat powinien reprezentowac OozwW 20 20 Zo 0 Praktycznej Nauki
poziom B2 biegtosci jezykowej) Jezykdw Obcych
Dziat
Obowigzkowe szkolenie BHP oraz 0 4 4 0 Fﬁizgilgrf;e;]rs;cg/a
ochrony ppoz. (e-learning) oraz Ochrony
Przeciwpozarowej
SUMA
godzin zajec¢/punktéw ECTS 18 18| 27 24 141 30
SEMESTR: II
Forma zajec** Sposob e, o Jednostka
Nazwa przedmiotu/zaje¢ O/W/OzW* Liczba go?zm S gfiﬁglﬁql Egl;ty ktorej(ych) odnosi sie (:ergﬁ;lzz'a(égjna
W C| S| K| Inne Suma . przedmiot alizujq
uczenia sie zajecia
Organizacja zasobdéw 0 18 18 E 4 nauki o komunikacji inlsrtlzctlrjrtng;ﬁ”f
informacyjnych spotecznej i mediach Mediach
nauki o komunikacji Instytut Nauk
Seminarium magisterskie ) 18 18 Zo 5 spoteczne | media(J:h o Informacji i
P ) Mediach
Przedmioty w ramach
specjalnos}(l:i***: 0zW 36 Z0/E 12 nauki o komunikacji i,nfrt%ct,?rtng?ﬂ(
Analityka danych/Cyfrowe spotecznej i mediach Mediach ]
dziedzictwo kultury
nauki o komunikacji Instytut Nauk
Elementy prawa gospodarczego 0] 9 9 Zo 1 ) o Informagiji i

spotecznej i mediach

Mediach
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Studium

Jezyk obcy 20 20 E 0 Praktycznej Nauki
Jezykow Obcych
Zaawansowane funkcje programow nauki o komunikacji Instytut Na_gl_<
. 0] 18 18 Zo 5 . - o Informacji i
do przetwarzania danych spotecznej i mediach .
Mediach
. . " Instytut Nauk
Zarzadzanie informacjq 0] 18 18 E 3 ga;lgcgn?r?;nél;?;g'h o Informacji i
P ) Mediach
SUMA
godzin zajeé/punktéw ECTS 36 18 9| 38 137 30
ROK STUDIOW: II
SEMESTR: TRZECI
Forma zajec¢** Sposdb SvEmyEia), de Jednostka
Nazwa przedmiotu/zajec¢ O/W/ OzW* Liczba godzin zajec Weryf,'kacJ' FUIR ktorej(ych) odnosi sie organizacyjna
W ¢ s |kl S efektow ECTS rzedmiot realizujaca
nne uma uczenia sie P zajecia
. - nauki o komunikacji Instytut Na.l.“.(
Translatorium specjalistyczne O 18 18 Zo 4 spotecznes i mediach o Informagji i
P ) Mediach
. N nauki o komunikacji Instytut Na.l.“.(
Wizualizacja danych O 18 18 Zo 4 . - o Informagji i
spotecznej i mediach .
Mediach
. . " Instytut Nauk
Seminarium magisterskie ) 18 18 Zo 7 nauki o "O.r‘.““”"‘?q' o Informacji i
spotecznej i mediach .
Mediach
. . . - Studium
qezzyll:aoggi§wp|s - poziom biegtosci 0 4 Praktycznej Nauki
Jezy Jezykow Obcych
. Instytut Nauk
Przedmiot humanistyczny**** OozW 18 E/Zo 2 I_|teraturoznawstwo / o Informagiji i
jezykoznawstwo .
Mediach
nauki o komunikacji
. kK spotecznej i mediach, | Wydziat
Przedmiot do wyboru OzW 2 E/Zo 1 literaturoznawstwo / Filologiczny
jezykoznawstwo
Przedmioty w ramach
- . . o Instytut Nauk
b % ]
specjalnosci : 0zW 27 E/Z0 5 nauki o komunikacji o Informacji |

Analityka danych/Cyfrowe
dziedzictwo kultury

spotecznej i mediach

Mediach
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Zarzadzanie informacjg w sektorze nauki o komunikacii Instytut Nauk
nauki // Zarzadzanie informacjg w ozwW 9 9 Zo 3 . ac o Informaciji i
spotecznej i mediach .
sektorze kultury Mediach
SUMA
godzin zajeé¢/punktow ECTS 18 27| 18 117 30
SEMESTR: CZWARTY
Forma zajec** Sposdb BveeyElia), 4o Jednostka
Nazwa przedmiotu/zajec O/W/OzW* Liczba godzin zajec Ui aE)] Punkty | | térej(ych) odnosisie | °r9anizacyjna
W el sl kl 1 S efektow ECTS rzedmiot realizujaca
nne uma 1 yczenia sie P zajecia
nauki o komunikacji Instytut Nauk
Etyka zawodowa 0] 9 9 Zo 3 . . o Informacji i
spotecznej i mediach .
Mediach
nauki o komunikacji Instytut Nauk
Zarzadzanie i marketing ) 18 18 E 3 . : o Informacji i
spotecznej i mediach .
Mediach
nauki o komunikacji Instytut Nauk
Zarzadzanie i marketing 0] 9 9 Zo 3 . - o Informaciji i
spotecznej i mediach .
Mediach
. .- . o Instytut Nauk
informacygmes | e 0 9 9 zo 3| Spolecane) i medisen | © Informaci
Yin€) P : Mediach
nauki o komunikacji Instytut Nauk
Seminarium magisterskie O 18 18 Zo 11 . - o Informacji i
spotecznej i mediach .
Mediach
nauki o komunikacji Instytut Nauk
Transfer wiedzy do biznesu ) 9 9 Zo 3 . - o Informacji i
spotecznej i mediach .
Mediach
Humanistyka cyfrowa i nauki o komunikacii Instytut Nauk
automatyczne przetwarzanie 0] 18 18 E 4 . ac) o Informagji i
spotecznej i mediach .
danych Mediach
SUMA
godzin zajec¢/punktéw ECTS 45 18| 27 20 30

* Przedmiot: O — obowigzkowy, W — do wyboru, OzW - obowigzkowy z wyborem.

** Forma zaje¢: W - wykiad, S - seminarium, L - laboratorium, K — konwersatorium.

**x przedmioty w ramach specjalnosci: Analityka danych/Cyfrowe dziedzictwo kultury — student wybiera jedna ze specjalnosci.
**** Oferte przedmiotdéw humanistycznych oraz do wyboru przygotowuje Instytut Nauk o Informacji i Mediach.

SPECJALNOSC: ANALITYKA DANYCH

ROK STUDIOW: I
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SEMESTR: PIERWSZY

Forma zajec¢** Sposdb SyEeEE), de Jednostka
Nazwa przedmiotu/zajec O/W/OzW* tlczualdpe izl weryf,|kac1| Uy ktdérej(ych) odnosi sie organizacyjna
W el sl okl o1 S efektow ECTS rzedmiot realizujaca
nne uma - yczenia sie P zajecia
- . . o Instytut Nauk
S'yst_emy zarzadzania informacjq i 0zW 18 18 70 5 nauki o ko_mumkgql o Informacji i
sieciowe bazy danych spotecznej i mediach .
Mediach
. nauki o komunikacji Instytut Nauk
Badania uzytkownikow informacji ozwW 9 9 3 . : o Informacji i
spotecznej i mediach .
Mediach
nauki o komunikacji Instytut Nauk
Big Data OozwW 9 9 4 . : o Informacji i
spotecznej i mediach .
Mediach
SUMA
godzin zaje¢/punktow ECTS 9 9| 18 36 12
SEMESTR: DRUGI
Forma zajec¢** Sposdb SyscyEiE), oo Jednostka
Nazwa przedmiotu/zajec O/W/OzW* Liczba godzin zajec Weryf,'kaq' Uy ktorej(ych) odnosi organizacyjna
W ¢ S I S efektow ECTS sie przedmiot realizujaca
nne uma | yczenia sie &P zajecia
, nauki o komunikacji Instytut Nauk
Ewaluacja dziatalnosci naukowej ozwW 9 9 E 4 . : o Informagji i
spotecznej i mediach -
Mediach
nauki o komunikacji Instytut Nauk
Laboratorium z analityki danych ozwW 18 18 Zo 5 . - o Informagji i
spotecznej i mediach -
Mediach
Semiotyka informacji wizualnej Oozw 9 9 Zo 3 nauki o komunikacji f)nfrfzotl:rtng?%
Y ] ) spotecznej i mediach . ]
Mediach
SUMA
godzin zaje¢/punktow ECTS 18 18 36 12
ROK STUDIOW: II
SEMESTR: TRZECI
Forma zajec¢** Sposéb Dyscyplina(y}, do Jednostka
Nazwa przedmiotu/zajec¢ O/W/0zW* Liczba godzin zajec weryf,|kac1| Py ktérej(ych) odnosi organizacyjna
W ¢ s I S efektow ECTS sie przedmiot realizujaca
nne uma | yczenia sie &P zajecia
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nauki o komunikacji Instytut Nauk
Analityka danych - projekt OozwW 18 18 Zo 3 . : o Informagji i
spotecznej i mediach .
Mediach
. nauki o komunikacji Instytut Nauk
Ewaluacja dziatalnosci naukowej OozwW 9 9 Zo 2 . : o Informagji i
spotecznej i mediach .
Mediach
SUMA
godzin zajec/punktow ECTS 27 27 5
SPECJALNOSC: CYFROWE DZIEDZICTWO KULTURY
ROK STUDIOW: I
SEMESTR: PIERWSZY
Forma zajec** Sposéb e, de Jednostka
Nazwa przedmiotu/zajec O/W/0zW* LA IO 22T weryf,|kac1| U5 ktorej(ych) odnosi organizacyjna
W ¢ s I S efektow ECTS sie przedmiot realizujaca
nne uma | yczenia sie &P zajecia
Worowadzenie do cvfrowedo nauki o komunikacji Instytut Nauk
prow Y 9 Oozw 18 18 E 5 spotecznej i o Informacji i
dziedzictwa kultury - .
mediach Mediach
Zbiory specialne w dziedzictwie nauki o komunikacji | Instytut Nauk
kultuglowp mJi cvfrowym ozwW 9 Zo 4 spotecznej i o Informagji i
Y Y Y mediach Mediach
. . o . . . Instytut Nauk
foon shecane wateditvie | o | s o | s | e omunied, | o nformaci
Mediach
SUMA
godzin zaje¢/punktow ECTS 27 36 12
SEMESTR: DRUGI
Forma zajec** Sposdb Dyscyplina(y), do Jednostka
Nazwa przedmiotu/zajec O/W/OzW* Liczba godzin zajec weryfjkacy Punkty ktorej(ych) odnosi organizacyjna
W ¢ s I S efektow ECTS sie przedmiot realizujaca
nne Uma | yczenia sie &P zajecia
. . . .| Instytut Nauk
Metadar!g zasobow cyfrowych 0zW 18 18 70 5 nauki o kqmumkgcy o Informacji |
instytucji GLAM spotecznej i mediach -
Mediach
nauki o komunikacji Instytut Nauk
Cyberkultura inetart ozwW 9 9 E 4 . - o Informagiji i
spotecznej i mediach Mediach
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nauki o komunikacji

Instytut Nauk

Fandom ozwW 9 9 Zo 3 . - o Informaciji i
spotecznej i mediach .
Mediach
SUMA
godzin zajeé¢/punktow ECTS 9 i 18 36 12
ROK STUDIOW: II
SEMESTR: CZWARTY
Forma zajec** Sposéb Dyscyplina(y), do Jednostka
Nazwa przedmiotu/zajeé O/W/OZW* Liczba godzin zajec WeryflkaCJl Punkty ktérej(ych) odnosi organizacyjna
W ¢ s K I S efektow ECTS sie przedmiot realizujaca
nne uma i yczenia sie &P zajecia
. . . ... | Instytut Nauk
Wspo’ruc_zestnlctwo w kulturze 0zW 18 18 70 3 nauki o ko_mumkz_acy o Informacji i
cyfrowej spotecznej i mediach .
Mediach
nauki o komunikacji Instytut Nauk
Podaz kultury cyfrowej ozwW 9 9 Zo 2 . - o Informaciji i
spotecznej i mediach .
Mediach
SUMA 27 27 5

godzin zaje¢/punktow ECTS

* Przedmiot: O - obowigzkowy, W - do wyboru, OzW - obowigzkowy z wyborem

** Forma zaje¢: W - wykfad, S - seminarium, L - laboratorium, K - konwersatorium.
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