UCHWALA NR 78/2024
SENATU UNIWERSYTETU WROCLAWSKIEGO
z dnia 22 maja 2024 r.

w sprawie programu studiéw dla kierunku Komunikacja wizerunkowa
na poziomie studiow pierwszego i drugiego stopnia

Na podstawie art. 28 ust. 1 pkt 11 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. - Prawo o szkolnictwie wyzszym
i nauce (Dz. U. 2023 poz. 742, z p6zn. zm.) uchwala sie, co nastepuje:

8§ 1. Senat Uniwersytetu Wroctawskiego ustala program studiéw dla kierunku Komunikacja
wizerunkowa na poziomie studidw pierwszego i drugiego stopnia o profilu ogdlnoakademickim dla cykli
ksztatcenia rozpoczynajacych sie od roku akademickiego 2024/2025 w brzmieniu okreslonym
w zatgcznikach do niniejszej uchwaty.

8§ 2. Uchwata wchodzi w zycie z dniem podjecia.

Przewodniczacy Senatu UWr
Rektor: prof. R. Olkiewicz



Zataczniki do uchwaty Nr 78/2024 Senatu
Uniwersytetu Wroctawskiego z 22 maja 2024 r.

Zatacznik nr 1

OGOLNY OPIS PROGRAMU STUDIOW

Dane podstawowe

Nazwa wydziatu

Wydziat Filologiczny

Nazwa kierunku studiéw w jezyku polskim

Komunikacja wizerunkowa

Nazwa kierunku studidw w jezyku angielskim

Image Communication

Poziom studiow

studia pierwszego stopnia

Profil ksztatcenia

ogdlnoakademicki

Forma studiow

stacjonarne
niestacjonarne

Liczba semestrow 6

Jezyk, w ktérym prowadzone sg studia jezyk polski
Tytut zawodowy nadawany absolwentom licencjat
Rok akademicki, od ktérego obowigzuje program studidow 2024/2025

Koncepcja ksztatcenia

Cele ksztatcenia, wskazanie zwigzku koncepcji kierunku studidow ze
Strategig Rozwoju UWr

Koncepcja ksztatcenia na kierunku komunikacja wizerunkowa jest Scisle
powigzana z misjg i gtdwnymi celami strategicznymi UWr, zatwierdzonymi
Uchwatg Senatu nr 34/2020, opisujacq strategie rozwoju UWr. Jej
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fundamentem jest poszukiwanie prawdy i wiedzy, przekazywanie tych
wartosci mtodemu pokoleniu oraz ciggty rozwdj i podnoszenie jakosci
ksztatcenia w oparciu o wysoki poziom badan naukowych oraz rozwoj
kadry naukowej i dydaktycznej. Koncepcja ksztatcenia opiera sie rowniez
na wspotpracy z otoczeniem spoteczno-gospodarczym majacym realny
wpltyw na proces nauczania. Jego celem jest nie tylko merytoryczne
przygotowanie do podjecia pracy, ale takze przygotowanie do
funkcjonowania i aktywnosci w spoteczenstwie poprzez wyznaczanie
wysokich standardéw, w tym takze etycznych.

Sylwetka absolwenta

Absolwent kierunku komunikacja wizerunkowa, niezaleznie od wyboru
specjalnosci, posiada wiedze oraz umiejetnosci pozwalajace na podjecie
pracy w jednostkach naukowych zajmujacych sie badaniem rdéznych
aspektéw komunikacji. Jest takze przygotowany do petnienia roli
specjalisty w firmach, organizacjach i dziatach firm i organizacji
zajmujacych sie ksztattowaniem wizerunku i kreowaniem marki. Dwie
specjalnosci oferowane w ramach kierunku, czyli Branding oraz
Communication Desgin, sprofilowane sg na dostarczaniu odmiennej
wiedzy oraz na ksztatceniu i doskonaleniu odmiennych umiejetnosci.
Pierwsza z nich przygotowuje przede wszystkim do realizowania roli
badacza marek i ich wptywu na spoteczng rzeczywistos¢. Jej absolwent
zostaje wyposazony w kompetencje: (1) diagnostyczne, pozwalajace na
efektywne badanie wizerunku marek osoéb, firm, organizacji czy ustug, a
takze réznorodnych proceséw komunikacyjnych zachodzacych miedzy
markami i spoteczenstwem, (2) strategiczne, pozwalajgce na nadawanie
kierunku zmianom w zakresie spotecznego i rynkowego funkcjonowania
marek, (3) kreatywne, pozwalajgce na realizacje réznorodnych projektow
(stownych, graficznych, wizerunkowych) w sposdb oryginalny i efektywny.
Absolwenci tej specjalnosci sg przygotowani do realizacji studiow II
stopnia, zwtaszcza zwigzanych z nauka o komunikacji spotecznej i
mediach, a takze m.in. w agencjach brandingowych, dziatach marketingu,
komunikacji wewnetrznej i zewnetrznej wszelkich organizacji, a takze w
firmach specjalizujacych sie w realizacji badan marketingowych. Druga ze
specjalnosci, Communication Design, posiada w programie przedmioty
dostarczajace wiedze teoretyczng, badawcza i projektowq, zawierajaca
metody i narzedzia stuzace obserwowaniu, badaniu i projektowaniu
réznorodnych proceséw komunikacyjnych. Absolwenci tej specjalnosci
moga znalez¢ zatrudnienie zaréwno w jednostkach badawczych
specjalizujacych sie w badaniu komunikacji, jak i w firmach zajmujacych
sie projektowaniem komunikacji wewnatrz instytucji i organizacji réznego
typu, agencjach reklamowych, a takze agencjach badawczych.
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Wskazanie potrzeb spoteczno-gospodarczych prowadzenia studiow.

Kierunek komunikacja wizerunkowa jest odpowiedzia na potrzeby
wspotczesnych spoteczenstw i gospodarek, w ktérych rzetelna informacja
staje sie kluczowym kapitatem. Absolwenci kierunku przygotowani sg do
petnienia roli badacza réznorodnych mechanizmoéw komunikacyjnych, a
takze sg przygotowani do petnienia roli specjalisty odpowiedzialnego za
projektowanie komunikacji, zwtaszcza  tworzenie  komunikatéw
wizerunkowych. Absolwent zgodnie z zaplanowanymi efektami uczenia sie
w trakcie studiow pozyskuje specjalistyczng i pogtebiong wiedze z zakresu
nauk o komunikacji spotecznej i mediach, umiejetnosci badawcze stuzace
analizie zjawisk komunikacyjnych, w tym manipulacji i dezinformacji.

Dziedzina nauki, do ktérej odnoszg sie efekty uczenia sie

dziedzina nauk spotecznych

Dyscyplina naukowa, do ktérej odnoszg sie efekty uczenia sie

nauki o komunikacji spotecznej i mediach

PROGRAM STUDIOW

Nazwa wydziatu

Wydziat Filologiczny

Nazwa kierunku studiow

Komunikacja wizerunkowa

Poziom studiow

studia pierwszego stopnia

Profil ksztatcenia

ogdlnoakademicki

Program obowigzuje od roku akademickiego

2024/2025

1. Przyporzadkowanie kierunku studiow do dziedzin nauki i dyscyplin naukowych na podstawie efektow uczenia sie.

Dziedzina nauki

Dyscyplina naukowa

Dyscyplina wiodaca
(dyscyplina, w ktorej uzyskiwana jest ponad
potowa efektédw uczenia sie)

dziedzina nauk spotecznych

nauki o komunikacji spotecznej i mediach




2. Tabela procentowego udziatu liczby punktéw ECTS dla poszczegodlnych dyscyplin w tacznej liczbie punktéow ECTS wymaganej do ukonczenia
studiéow.

Procentowy udziat liczby punktéw ECTS dla
L . . poszczegolnych dyscyplin w tacznej liczbie
PEIERARE UL DYEEEInG mel <onE punktéw ECTS wymaganej do ukonczenia
studiéw
dziedzina nauk spotecznych nauki o komunikacji spotecznej i mediach 100%

3. Informacje ogélne o programie studiéw.

Liczba semestrow 6

Liczba punktéw ECTS wymagana do ukonczenia studiow 180

Tytut zawodowy nadawany absolwentom licencjat
stacjonarne

Forma studiéw : )
niestacjonarne

Kod ISCED 0388

Liczba punktéw ECTS w ramach zajec¢ do wyboru 104

taczna liczba punktow ECTS, jaka student musi uzyskaé¢ w ramach zajeé
prowadzonych z bezposrednim udziatem nauczycieli akademickich lub 180
innych oséb prowadzgcych zajecia

Liczba punktéw ECTS w ramach zaje¢ z dziedziny nauk humanistycznych |5

Liczba punktéw ECTS w ramach zajec z lektoratu jezyka obcego

. 12
nowozytnego

Liczba punktéw ECTS w ramach zajec z lektoratu jezyka polskiego dla

cudzoziemcdw na studiach w jezyku polskim 8

studia stacjonarne: 1894 (2014 dla cudzoziemcow)

taczna liczba godzin zajec w programie studiow studia niestacjonarne: 1126 (1246 dla cudzoziemcéw)




4. Opis efektow uczenia sie zdefiniowanych dla programéw studiow w odniesieniu do charakterystyk drugiego stopnia Polskiej Ramy
Kwalifikacji dla kwalifikacji na poziomach 6-7 uzyskiwanych w ramach systemu szkolnictwa wyzszego i nauki po uzyskaniu kwalifikacji
peinej na poziomie 4.

KIERUNEK: Komunikacja wizerunkowa

DYSCYPLINA NAUKOWA: nauki o komunikacji spotecznej i mediach

POZIOM KSZTALCENIA: 6 Polskiej Ramy Kwalifikacji

PROFIL KSZTALCENIA: ogdolnoakademicki

EFEKTY UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Odniesienie do
Symbol efektu . . . : . . . ,
uZzenia sie dla Po ukonczeniu studiow pierwszego stopnia na kierunku Komunikacja wizerunkowa absolwent grgjrei]:tgrystyk
programuestudiéw uzyska efekty uczenia sie w zakresie: stognig PRK
(kody)
WIEDZA
zna i rozumie w zaawansowanym stopniu fakty, obiekty, zjawiska i procesy oraz teorie wyjasniajace
K WO1 ztozone zaleznosci miedzy nimi, stanowigce wiedze ogdlng z zakresu nauk o komunikacji spotecznej PES WG

i mediach, zwitaszcza z zakresu komunikacji wizualnej, projektowania komunikacji oraz
komunikowania wizerunku

zna w zaawansowanym stopniu terminologie z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach, a
K_wW02 takze specjalistyczny jezyk charakterystyczny dla zawoddéw tzw. sektora kreatywnego zwigzanych P6S_WG
z komunikacja wizerunkowg

ma zaawansowang wiedze na temat zjawiska komunikacji, jego spotecznych i technologicznych
K_WO03 podstaw w wymiarze interpersonalnym, grupowym, instytucjonalnym oraz publicznym, wtaczajac | P6S_WG
wiedze o jezyku i innych $rodkach komunikacji

posiada zaawansowang wiedze na temat komunikacji wizerunkowej, architektury marki i metod
budowania strategii komunikowania wizerunku ze szczegdélnym uwzglednieniem aspektéw
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komunikacji wizualnej, projektowania komunikacji oraz komunikowania wizerunku

K_WO05

ma uporzadkowang wiedze na temat powigzan miedzy naukami o komunikacji spotecznej i mediach
a wybranymi innymi dyscyplinami z zakresu nauk spotecznych i humanistycznych, zwtaszcza
jezykoznawstwem, filozofig, socjologig i psychologig, co pozwala na interdyscyplinarne podejscie
do dziatan naukowych i profesjonalnych

P6S_WG

K_WO06

Zna na poziomie zaawansowanym wybrane metody i narzedzia opisu odpowiednie dla nauk o
komunikacji spotecznej i mediach, zwtaszcza komunikacji wizualnej, projektowania komunikacji i
komunikowania wizerunku, a takze techniki pozyskiwania danych, pozwalajgce opisywac struktury
i instytucje spoteczne oraz procesy w nich i miedzy nimi zachodzgce w zakresie wybranych obszaréw
przemystow kreatywnych, medidéw, komunikacji wizualnej i komunikowania wizerunku

P6S_WG

K_Wo07

ma zaawansowang wiedze o cztowieku jako twércy kultury, zwiaszcza w zakresie komunikacji
wizualnej, projektowania komunikacji oraz komunikowania wizerunku, ponadto ma uporzadkowang
wiedze o teoriach kultury, instytucjach kultury oraz orientacje we wspoétczesnym zyciu kulturalnym,
a ponadto zna i rozumie dylematy wspodiczesnej cywilizacji zwigzane z rozwojem spoteczenstwa
informacyjnego oraz nowych mediéw i technologii komunikowania

P6S_WK
P6S_WG

K_Wo08

Zna i rozumie podstawowe pojecia i zasady z zakresu ochrony prawa autorskiego, zwtaszcza w
odniesieniu do dziatalnosci kreatywnej, komunikacji wizualnej, projektowania i kreowania
komunikacji oraz komunikowania wizerunku

P6S_WK

K_WO09

zna i rozumie wybrane zagadnienia z zakresu wiedzy szczegdtowej i specjalistycznej wtasciwej dla
nauk o komunikacji spotecznej i mediach, a takze zastosowania praktyczne tej wiedzy w dziatalnosci
zawodowej zwigzanej z pracq w tzw. sektorach kreatywnych zwigzanych komunikacjg wizualng,
projektowaniem i kreowaniem komunikacji oraz komunikowaniem wizerunku

P6S_WG

K_W10

zna i rozumie w stopniu zaawansowanym zasady funkcjonowania wykorzystywanych w branzy
kreatywnej urzadzen i stosowanego do nich oprogramowania, zwifaszcza stosowanego w
projektowaniu komunikacji i komunikacji wizualnej

P6S_WG
P6S_WK

K_W11

rozumie role mediéw i marek jako medialnych konstruktow w ksztattowaniu spotecznych postaw i
zachowan

P6S_WG

K_W12

zna zasady pracy i etyki pracownikéw tzw. sektorow kreatywnych zwigzanych z komunikacjg
wizualng, projektowaniem i kreowaniem komunikacji oraz komunikowaniem wizerunku

P6S_WK

K_W13

zna i rozumie podstawowe prawa regulujgce wspoétczesnym rynkiem pracy oraz zasady tworzenia i
rozwoju réznych form przedsiebiorczosci

P6S_WK




UMIEJETNOSCI

K_uo1

potrafi wykorzysta¢ posiadang wiedze z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach w celu
identyfikowania, interpretowania i rozwigzywania probleméw oraz wykonywania zadan zwigzanych
z profesjonalng dziatalnoscig w zakresie komunikacji wizualnej, projektowania i kreowania
komunikacji oraz komunikowania wizerunku

P6S_UW

K_u02

potrafi stawia¢ poprawne hipotezy zwigzane z problemami badawczymi i je weryfikowag,
wykorzystujgc do tego metody i techniki wiasciwe dla przemystow kreatywnych, komunikacji
wizualnej, projektowania komunikacji, w tym zaawansowane techniki informacyjno-komunikacyjne

P6S_UW

K_U03

potrafi pozyskiwaé, wyszukiwaé, poddawaé analizie, wartosciowaé¢ i uzytkowaé informacje z
wykorzystaniem roznych zrédet, w tym zaawansowane techniki informacyjno-komunikacyjne, i na
tej podstawie formutowac krytyczne oceny z zastosowaniem merytorycznej argumentacii,
formutowac wnioski i dokonywac syntetycznych podsumowan oraz rozwigzywac ztozone i nietypowe
problemy

P6S_UW

K_U04

potrafi w celu diagnozowania i rozwigzywania probleméw komunikologicznych oraz zwigzanych z
dziatalnoscia w zakresie tworzenia komunikacji wizualnej, projektowaniem i kreowaniem
komunikacji oraz komunikowaniem wizerunku, wtasciwie dobiera¢ metody i narzedzia ich
rozwigzania oraz stosowac¢ w tym celu zaawansowane technologie informacyjne i komunikacyjne

P6S_UW

K_U05

potrafi poddawac¢ analizie rézne rodzaje wytworow kultury, w tym z zakresu nauk o komunikacji
spotecznej i mediach, w celu okreslenia ich znaczen i oddziatywania spotecznego

P6S_UW

K_U06

potrafi formutowac i wyrazac wtasne poglady, bra¢ udziat w debacie, przedstawiac i oceniaé rdézne
opinie i stanowiska oraz dyskutowac o nich z wykorzystaniem specjalistycznej terminologii z zakresu
nauk o komunikacji spotecznej i mediach

P6S_UK

K_u07

potrafi porozumiewac sie ze specjalistami w zakresie nauk o komunikacji spotecznej i mediach oraz
profesjonalnego komunikowania w sferze publicznej, a takze dotyczacej praktycznych aspektéw
komunikacji wizualnej, projektowania i kreowania komunikacji oraz komunikowania wizerunku

P6S_UK

K_UO08

posiada umiejetnos¢ tworzenia zrdoznicowanych gatunkowo tekstéw pisemnych (zaréwno o
charakterze naukowym, jak i zwigzanych z profesjami zwigzanymi z kreacjg wizerunku) w jezyku
polskim i obcym z zastosowaniem wiedzy o jezyku

P6S_UK
P6S_UW

K_U09

posiada umiejetno$¢ tworzenia zréznicowanych gatunkowo wypowiedzi ustnych (zaréwno o
charakterze naukowym, jak i zwigzanych z profesjami zwigzanymi z komunikacjg wizerunkowa) w
jezyku polskim i obcym z zastosowaniem wiedzy o jezyku

P6S_UK
P6S_UW

K_U10

potrafi samodzielnie zdobywa¢ wiedze i poszerza¢ umiejetnosci profesjonalne zwigzane z wybrang
sfergq dziatalnosci spotecznej, zwigzanej z komunikacjg wizualna, projektowaniem komunikacji i

P6S_UU
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komunikowaniem wizerunku oraz podejmowac dziatania zmierzajace do rozwijania zdolnosci i
kierowania wtasng karierg

potrafi planowac i organizowac prace wilasng i zespotowg, a w pracy zespotowej (réwniez o

K_U11 interdyscyplinarnym charakterze) umie skutecznie wspotpracowa¢ z innymi uczestnikami, | P6S_UO
przyjmuje w niej rézne role, dzieli sie posiadang wiedzg i umiejetnosciami
potrafi komunikowac sie w jezyku nowozytnym obcym, zwitaszcza w zakresie dyscypliny nauki o

K_U12 komunikacji spotecznej i mediach, zgodnie z wymaganiami okreslonymi dla poziomu B2 | P6S_UK
Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia Jezykowego

KOMPETENCIE SPOLECZNE
ma $wiadomos¢ posiadanej przez siebie wiedzy i umiejetnosci z zakresu komunikacji spotecznej, a

K_KO01 w szczegdlnosci komunikacji wizualnej, projektowania komunikacji oraz komunikowania wizerunku, | P6S_KK
i jest gotow do ciggtego poszerzania wiedzy i doskonalenia umiejetnosci
jest gotow do $wiadomego planowania dziatan, okreslajac czynniki ich powodzenia i przyjmujac

K_KO02 odpowiedzialno$¢ za ich wiasciwe wykonanie, konsekwencje i za wizerunek wykonywanego przez | P65_KR
siebie zawodu
jest gotéw do pracy w Srodowisku miedzynarodowym ze $wiadomoscig réznic kulturowych i

K_KO03 : , P6S_KO
zwigzanych z tym wyzwan

K_KO04 jest g_oto_w do myslenia i dziatania w sferze komunikacji spotecznej i mediow w sposob P6S._KO
przedsiebiorczy
jest gotéw do uczestniczenia w réznych formach zycia kulturalnego i naukowego, realizowanych za

K_KO05 , X - . P6S_KO
posrednictwem roznych mediow
jest gotéw do odpowiedzialnego petnienia rdl zawodowych, ma $swiadomos¢ znaczenia zasad etyki
zawodowej i uczciwosci intelektualnej w dziataniach wiasnych i innych oséb a ponadto jest

K_KO06 i . , % . o P6S_KR
przygotowany do tego, by dbac o dorobek i tradycje zawodow zwigzanych z komunikacjg wizualng,
projektowaniem komunikacji i komunikowaniem wizerunku oraz dgzy do rozwoju tego dorobku
jest gotow do s$wiadomego wypetniania zobowigzan spotecznych oraz wspétorganizowania

K_KO07 dziatalnosci na rzecz $rodowiska spotecznego, a takze do inicjowania dziatan na rzecz interesu | P6S_KO

publicznego

Objasnienie symboli:
PRK - Polska Rama Kwalifikacji

P6S_WG/P7S_WG - kod sktadnika opisu kwalifikacji dla poziomu 6 i 7 w charakterystykach drugiego stopnia Polskiej Ramy Kwalifikacji
K_W - kierunkowe efekty uczenia sie w zakresie wiedzy
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K_U - kierunkowe efekty uczenia sie w zakresie umiejetnosci
K_K - kierunkowe efekty uczenia sie w zakresie kompetencji spotecznych
01, 02, 03 i kolejne - kolejny numer kierunkowego efektu uczenia sie

OPIS EFEKTOW UCZENIA SIE ZAKLADANYCH DLA SPECJALNOSCI BRANDING Z ODNIESIENIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE
ZDEFINIOWANYCH DLA KIERUNKU STUDIOW

KIERUNEK STUDIOW: Komunikacja wizerunkowa

SPECJALNOSC: Branding

DYSCYPLINA NAUKOWA: nauki o komunikacji spotecznej i mediach (100%)

POZIOM KWALIFIKACII: 6 Polskiej Ramy Kwalifikacji

PROFIL KSZTALCENIA: ogdlnoakademicki

EFEKTY UCZENIA SIE DLA SPECJALNOSCI

Symbol efektow

Kod efektu uczenia sie | Po ukonczeniu studiow pierwszego stopnia na kierunku Komunikacja wizerunkowa, specjalnosci uczenia sie

dla specjalnosci Branding absolwent uzyska efekty uczenia sie w zakresie: zdefiniowanych dla
kierunku studiow

WIEDZA

S1 Woi ma zaawansowang wiedze o tym, czym jest marka i jakie sq perspektywy jej opisu w kontekscie | K_W01, K_WO02,

teoretycznych paradygmatow obowigzujacych w naukach o komunikacji spotecznej i mediach K_Wo04, K_W09

ma zaawansowang wiedze o specyfice réznych typow marek (komercyjnych, politycznych,
S1_W02 pozarzadowych, osobistych) i potrafi jg odnie$¢ do istotnych teorii obowigzujacych w naukach o
komunikacji spotecznej i mediach

K_WO01, K_W02,
K_WO03, K_W09

ma zaawansowang wiedze o relacji miedzy marka, jej komunikacjg oraz spotecznym otoczeniem, a | K_WO05, K_WO09,

S1_Wo03 takze o sposobach komunikowania o marce K_W11
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K_WO05, K_W07,

S1_Wo04 rozumie w zaawansowanym stopniu role i szczegotowe funkcje marek w kulturze i spoteczenstwie K_W09, K_W11
S1_WO05 ma zaawansowang wiedze na temat miedzykulturowych kontekstow komunikacji K_WO03
ma zaawansowang wiedze na temat ilosciowych i jakosciowych metod badania marek, konsumentéw
S1_WO06 ; . K_W06
oraz spotecznych i rynkowych trenddw
UMIEJETNOSCI
K_U01, K_U02,
S1_Uo01 potrafi dokonac¢ analizy marki i jej réznorodnych form komunikacji z réznymi typami odbiorcéw K_U03, K_U04,
K_Uo07
i , . . . . o . K_U01, K_U02,
potrafi dokonac analizy otoczenia marki, ze szczegdlnym uwzglednieniem otoczenia kulturowego,
S1_U02 konkurencyjnego i konsumenckiego K_U03, K_U04,
ylneg g K_UO05, K_U07
S1 U03 potrafi zdefiniowac strategiczne cele marki, a takze zaplanowacd taktyki i operacje komunikacyjne, | K_U02, K_U03,
- ktére beda je realizowac K_U04, K_UQ07
) . . . . i . L . .| K_U01, K_U02,
potrafi opracowac skuteczne dziatania komunikacyjne marki w réoznych punktach styku z odbiorcami
S1_Uo04 . A . . . o T ) . ; X K_U03, K_U04,
oraz zintegrowac je z innymi taktycznymi i operacyjnymi dziataniami komunikacyjnymi marki K U07
) i . L, o . . o . K_U01, K_U02,
potrafi zaprojektowac i przeprowadzi¢ badania ilosciowe i jakosciowe, szczegdlnie nastawione na
S1_U05 : R . . ) K_U03, K_U04,
analize marek i roznorodnych form ich komunikowania K U07
potrafi mysle¢ krytycznie i argumentowac swoje stanowisko w sprawach zwigzanych z obecnoscig
S1_U06 . ! - - K_U06
marki w przestrzeni medialnej
S1_U07 potrafi wspétdziata¢ z innymi osobami w ramach prac zespotowych K_U11
S1_U08 jest w stanie interpretowac trendy rynkowe zwigzane z sektorami kreatywnymi K_U10

KOMPETENCJE SPOLECZNE
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S1 KO1 ma $wiadomos¢ spotecznych skutkéw dziatalnosci w sferze kreowania wizerunku i promocji K KO2. K KO7
- marek, rozumie wptyw tworzenia kampanii promocyjnych na spoteczenstwo - =

S1 K02 jest gotéw myslec i dziata¢ w sposdb kreatywny i przedsiebiorczy, zwlaszcza w sektorze ustug K KO3 K K04
- brandingowych - '

S1 KO3 jest gotéw do przestrzegania zasad etyki zawodowej obowigzujgcej w zawodach kreatywnych K KO6. K KO7
- zwigzanych z kreowaniem wizerunku marki - "=

OPIS EFEKTOW UCZENIA SIE ZAKLADANYCH DLA SPECJALNOSCI COMMUNICATION DESIGN Z ODNIESIENIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE
ZDEFINIOWANYCH DLA KIERUNKU STUDIOW

KIERUNEK STUDIOW: Komunikacja wizerunkowa

SPECJALNOSC: Communication design

DYSCYPLINA NAUKOWA: nauki o komunikacji spotecznej i mediach (100%)

POZIOM KWALIFIKACII: 6 Polskiej Ramy Kwalifikacji

PROFIL KSZTALCENIA: ogd6lnoakademicki

EFEKTY UCZENIA SIE DLA SPECJALNOSCI

Symbol efektéow

Kod efektu uczenia sie | Po ukonczeniu studiow pierwszego stopnia na kierunku Komunikacja wizerunkowa, specjalnosci uczenia sie
dla specjalnosci Communication design absolwent uzyska efekty uczenia sie w zakresie: zdefiniowanych dla
kierunku studiow
WIEDZA
ma zaawansowang wiedze o tym jakie sa perspektywy opisu projektowania komunikacji w | K_W01, K_WO02,
S2_W01 kontekscie teoretycznych paradygmatow obowigzujacych w naukach o komunikacji spotecznej i | K_WO03, K_W04,

mediach K_WO09
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ma zaawansowang wiedze o sposobach segmentacji spoteczenstwa, ze szczegdlnym

K_W01, K_W02,

52_Wo2 uwzglednieniem stylow zycia K_W03, K_W09
S2 W03 ma zaawansowang wiedze na temat historycznych i wspodtczesnych trendow w projektowaniu i K_WO03, K_WO06
podstaw estetyki
rozumie w zaawansowanym stopniu historyczne uwarunkowania i wspdtczesne tendencje w
o . . o W ! . .. | K_WO05, K_W07,
S2_W04 komunikacji wizualnej ze szczegdélnym uwzglednieniem grafiki uzytkowej, typografii, fotografii i
. . . . i ! K_W09, K_W11
filmu; rozumie takze ich wptyw na wspotczesng kulture i spoteczenstwo
S2_ W05 zna w stopn_lu zaawansowanym zasady i teorie lezace u podstaw organizacji pracy zespotowej i pracy K_W02, K_W03
projektowej
K_WO01, K_W02,
S2_W06 ma zaawansowang wiedze na temat badania, projektowania i planowania komunikacji K_W03, K_Wo04,
K_WO09
UMIEJETNOSCI
i - .. o . . - .. | K_U01, K_U02,
potrafi wykorzysta¢ wiedze z teorii komunikacji i metodologii badan do przygotowania i realizacji
S2_Uo01 A . ;. o K_U03, K_U04,
wiasnych badan i analizy réznych form komunikacji K U7
K_U01, K_U02,
S2_U02 potrafi zaprojektowac i zaplanowac komunikacje dla firm, instytucji i marek K_U03, K_U04,
K_U07
S2 U03 potrafi $wiadomie dobiera¢ i projektowaé¢ odpowiednie konwencje projektowe i estetyczne do | K_U01, K_UO03,
- realizacji zatozonych celéw komunikacyjnych K_U04, K_U07
S2_U04 potrafi wspétdziata¢ z innymi osobami w ramach prac zespotowych K_U11
i . .. ., . .. - o . K_U01, K_Uo02,
potrafi zaprojektowac i przeprowadzi¢ badania ilosciowe i jakosciowe, szczegolnie nastawione na
52_U05 analize procesow komunikacyjnych K_U03, K_U04,
€ P yiny K_U05, K_U07
potrafi mysle¢ krytycznie i argumentowa¢ swoje stanowisko w sprawach zwigzanych z
S2_U06 : . o K_U06
projektowaniem komunikacji
S2_U07 jest w stanie interpretowac trendy rynkowe zwigzane z sektorami kreatywnymi K_U11
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KOMPETENCIE SPOLECZNE

S2 KO1 ma $wiadomos¢ spotecznych skutkéw dziatalnosci w sferze kreowania réznorodnych procesow K KO2. K KO7
- komunikacyjnych - =
S2 K02 jest gotéw myslec i dziata¢ w sposdb kreatywny i przedsiebiorczy, zwlaszcza w odniesieniu do K KO3 K K04
- proceséw zwigzanych z projektowaniem komunikacji - =
jest swiadom etycznego wymiaru pracy zwigzanej z projektowaniem komunikacji we
S2_K03 wspotczesnym spoteczenstwie i jest gotdow do przestrzegania norm etycznych we wtasnej K_K06, K_K07
pracy

Objasnienie symboli:

PRK - Polska Rama Kwalifikacji

P6S_WG/P7S_WG - kod sktadnika opisu kwalifikacji dla poziomu 6 i 7 w charakterystykach drugiego stopnia Polskiej Ramy Kwalifikacji
K_W - kierunkowe efekty uczenia sie w zakresie wiedzy

K_U - kierunkowe efekty uczenia sie w zakresie umiejetnosci

K_K - kierunkowe efekty uczenia sie w zakresie kompetencji spotecznych

01, 02, 03 i kolejne - kolejny numer kierunkowego efektu uczenia sie

5. Tresci programowe.

l.p.

Nazwa przedmiotu Tresci programowe

Przypisane do przedmiotu
kierunkowe efekty uczenia

sie

Nauka o komunikowaniu jako dyscyplina teoretyczna. Réznorodnos$¢ szkot i
paradygmatow. Komunikowanie - préba definicji. Cechy komunikowania. Istota
komunikowania. Semiologia w teorii komunikowania. Znak, znaczenie, paradygmat,
syntagma, kod. Semiologia w teorii komunikowania dalszy cigg. Metafora i metonimia.
Denotacja i konotacja. Retoryka obrazu. Typy komunikowania wyrdzniane ze wzgledu
na kontekst: komunikowanie interpersonalne, cechy charakterystyczne, efektywnosé.
Typy komunikowania wyrézniane ze wzgledu na kontekst: komunikowanie grupowe,
komunikowania a struktura w grupie. Komunikowanie interkulturowe, rdznice
kulturowe w zakresie komunikacji niewerbalnej, rola stereotypéw w komunikowaniu
interkulturowym. Typy komunikowania wyrdzniane ze wzgledu na kontekst:
komunikowanie masowe. Cechy, spory wokdot pojecia, odziatywanie mediow
masowych. Dyskurs medialny, rola medidw w ksztattowaniu przekazu.

Teorie komunikacji

K_WO01, K_W02
K_U01
K_KO01

Omoéwienie podstawowych pojec: poznanie, socjalizacja, komunikacja, informacja,
interakcja - ¢wiczenia w grupie. Omowienie koncepcji projektowania w ramach
communication design: design informacji, corporate identity, design produktow, web
design, design powierzchni.

Communication design
(Projektowanie
komunikacji)

K_WO03
K_U02
K_KO07
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Dyskursy mediéw

Rozumienie podstawowych poje¢ i kategorii dotyczacych teorii dyskursu - analiza
wypowiedzi naukowych dotyczacych jezyka, mdwienia, tekstu, gatunku, dyskursu.
Problematyka dyferencjacji dyskursu publicznego; okreslenie  wifasciwosci
pragmatycznych, strukturalnych dyskursu politycznego, naukowego, religijnego.
Ujecie tekstu jako dziatania komunikacyjnego, bedacego terenem manifestacji
strategii komunikacyjnych, wyborow dotyczacych struktury wypowiedzi, uzycia
srodkow jezykowych, stylistycznych. Refleksja dotyczgaca metodologii badan,
ustalenia zaleznosci miedzy dyskursem, tekstem, stylem, a gatunkiem jako
wyznacznik wspdiczesnych badan poswieconych nauce o komunikacji. Krytyczna
analiza dyskursu jako wiarygodna metodologicznie procedura badania tekstu
bedacego efektem praktyk dyskursywnych.

K_WO03
K_U03
K_KO01

Filozofia

Wyjasnienie pojecia filozofii, charakterystyka pytan filozoficznych, zakres
przedmiotowy namystu filozoficznego, gtéwne zagadnienia, wewnetrzny podziat
dyscypliny. Historyczne aspekty narodzin filozofii. Filozofia starozytna - ksztattowanie
sie podstawowych pojeé. Krystalizacja gtéwnych metod i stanowisk filozoficznych.
Problemy relacji pomiedzy filozofig a mitem i religia. Filozofia Sredniowieczna - aporie
filozofii spekulatywnej. Rozum i wiara, dowody na istnienie Boga. Filozofia nowozytna
- narodziny epistemologii. Spér miedzy empiryzmem a racjonalizmem. Ksztattowanie
sie filozofii podmiotu, filozofia wobec nauk szczegoétowych. Wielkie systemy
idealistyczne (Fichte, Hegel). Filozofia w epoce postmetafizycznej — reakcja krytyczna
(Kierkegaard, Schopenhauer, Nietzsche). Filozofia jako hermeneutyka. Filozofia jako
fenomenologia. Filozofia najnowsza - egzystencjalizm, mysl filozoficzna wobec
~ZwWrotu jezykowego”, kontrowersje wokoét postmodernizmu, filozofia jako krytyka
kultury.

K_WO05
K_U06
K_KO05

Branding

Wiedza o procesie kreowania marki poczgwszy od researchu i badan marketingowych,
poprzez konstruowanie tozsamosci i osobowosci firmy w odniesieniu do styléw zycia
adresatow marki. Wiedza o etapie kreacji i komunikacji marki a takze o
kompleksowym jej charakterze. Znajomosc¢ technik i metod wspdtpracy z klientem a
takze etapow tejze wspdtpracy.

K_W01, K_Wo04
K_U02, K_U04
K_KO06

Socjologia

Socjologia w systemie nauk spotecznych. Klasyczne koncepcje socjologiczne.
Determinizm technologiczny i zjawiska homogenizacji kultury wspotczesnej.
Socjalizacja i kontrola spofeczna. Kultura w ujeciu socjologicznym. Nieréwnosci i
zréznicowanie w socjologicznym ujeciu. Pojecie stratyfikacji spotecznej. Rodzaje
stratyfikacji spotecznej. Wielkie systemy spoteczne wspotczesnego $Swiata. Zaufanie
spoteczne jako czynnik integrujacy spoteczenstwo. Socjologia konsumpcji. Religia w
systemach spotecznych globalizujacego sie $wiata. Roznice ptciowe w socjologicznej
interpretacji. Socjologia seksualnosci Rodzina w ujeciu socjologicznym. Alternatywne
wersji rodziny. Polityczne teorie opinii publicznej: oddziatywanie agendy i spirala
milczenia. Zjawisko celebretyzacji we wspotczesnych mediach.

K_W03, K_W11
K_U05
K_KO01
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Psychologia spoteczna

Wprowadzenie do psychologii spotecznej. Motywy spoteczne. Wpltyw spoteczny.
Postawy. Stereotypy i uprzedzenia. Atrakcyjnos$¢ interpersonalna. Prospotecznosc.
Agresja. Stanfordzki Eksperyment Wiezienny. Wiadza i jej natura. Konflikt spoteczny
i jego rozwigzywanie. Pte¢, geny a kultura. Stres i radzenie sobie z nim.

K_WO05
K_u02
K_KO01

Retoryka i erystyka

Komunikowanie jako naktanianie: perswazja i manipulacja. Retoryka, erystyka,
dialektyka (definicje, podobienstwa i rdznice, potoczne i naukowe pojmowanie
retoryki). U zrodet sztuki przekonywania. Podstawowe zagadnienia retoryki klasycznej
i wspoétczesnej: mowa doradcza, sadowa i popisowa, azjanizm i attycyzm (przyktady),
inventio, dispositio, elocutio, memoria, pronuntiatio (ze szczegélnym uwzglednieniem
trzech pierwszych, a w ramach nich: przedmiot i formy oratorstwa publicznego,
struktury i etapy przygotowywania przemoéwien i innych tekstéw perswazyjnych,
figury, tropy, s$rodki retoryczne i stylistyczne, zasady stosownosci, etc.). Elementy
socjotechniki, teorii informacji i propagandy (postacie dezinformacji, weryfikowanie
prawdziwosci informacji). Budowa, formy, funkcje i gtdwne wiasciwosci komunikatow
propagandowych. Retoryka a publicystyka. Przedmiot erystyki — wiedza na temat
skutecznego prowadzenia sporéw. Psychologiczne aspekty komunikacji perswazyjnej.
Tzw. ,czarna retoryka” a erystyka i retoryka klasyczna.

K_WO03
K_U09
K_KO01

Wprowadzenie do badan
w naukach o komunikacji
spotecznej i mediach

Wprowadzenie do metodyki badan naukowych. Paradygmaty naukowe. Szkoty
naukowe. Rodzaje badan naukowych. Specyfika badan naukowych - rygor
metodologiczny. Etapy procesu badawczego. Struktura tekstéw naukowych.
Formutowanie problemu badawczego. Problem badawczy w badaniach naukowych i
spotecznych. Konceptualizacja i operacjonalizacja problematyki badawczej. Pojecia,
zmienne i wskazniki. Hipotezy badawcze. Metody i techniki wykorzystywane w
badaniach naukowych i ich charakterystyka. Klasyfikacje metod badawczych
wykorzystywanych w naukach o komunikacji spotecznej i mediach. Pomiar w
badaniach spotecznych. Rodzaje pomiaru. Skale wykorzystywane w badaniach.
Problem trafnosci i rzetelnosci. Dobor proby badawczej. Zasady doboru préby. Metody
doboru préby. Opracowanie i analiza danych. Weryfikacja materiatu surowego. Zasady
pisania raportu z badan. Najczestsze btedy popetniane w raportach z badan
naukowych. Zasady przedstawiania wynikéw badan naukowych

K_WO06
K_u04
K_KO06

10.

Badania empiryczne

Wprowadzenie do badan empirycznych. Badania rynku i opinii. Rodzaje badan
empirycznych: jakosciowe i ilosciowe. Wprowadzenie i projektowanie wybranych
narzedzi badawczych: ankieta, obserwacje, mystery shopping. Wprowadzenie i
projektowanie badan netnograficznych. Podstawy analizy desk research.

K_WO06
K_uo04
K_KO06

11.

Prawo autorskie

System zrodet prawa w RP. Ochrona i granice wolnosci wypowiedzi. Ochrona débr
osobistych. Ochrona konkurencji w dziatalnosci reklamowej. Ochrona wtasnosci
intelektualnej w sektorach kreatywnych - prawo autorskie i prawa pokrewne. Ochrona
wiasnosci intelektualnej w sektorach kreatywnych - prawo wilasnosci przemystowej.
Prawo reklamy w mediach. Reklama zewnetrzna. Szczegdlne regulacje w reklamie
wybranych produktow i ustug.

K_Wo08
K_U07
K_K06
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Mapy mysli. Brainstorming. Myslenie dywergentne i lateralne, kombinacyjne i | K_WO09
12. | Proces kreatywny transformacyjne. Strategiczne etapy kreatywnego projektowania komunikacji. | K_U03
Kreacja i egzekucja. K_KO07
Uzyteczno$¢ w komunikacji. Tekst jako forma komunikatu. Efektywnos¢ w K W03
13. Teksty uzytkowe - teoria ko_murjlkaCJl. Formy grzecznosciowe. _Komunlk_aCJa meJI_owa. Zap_roszeme. Og’foszen!e. K U08
i praktyka Wizytoéwka. Podanie. List motywacyjny. Curriculum vitae. Zyciorys. Sprawozdanie. K K07
Raport. Strategia. Prezentacja. Protokét. Ulotka reklamowa. —
Jezyk oraz materia projektowania graficznego. Podstawowe informacje o historii
pisma, typologi krojow, zasadach typografii, kompozycji. Korzystanie z narzedzia
Google Fonts (www.fonts.google.com) oraz sklepéw z fontami. Plakat typograficzny.
Zadanie: projekt plakatu wizerunkowo -informacyjnego dla kroju pisma. Wydobycie K W10
. . ) maximum ekspresji z typografii. Projekt czarno-biaty. Harmonia barw, wprowadzenie | —
14. | Projektowanie graficzne - . . K_U04
do teorii barwy. Zastosowanie narzedzia Adobe Color CC (www.color.adobe.com). K K02
Zadanie: Stworzenie dowolnego plakatu reklamowego w oparciu o kolor. Historia | —
reklamy. Przekrdéj stylow graficznych w reklamie zewnetrznej. Zadanie: Analiza
wybranej marki - przygotowanie plakatu prezentujacego zmiane styldw graficznych
na przestrzeni dziesiecioleci.
Charakterystyka public relations — definicje, funkcje, ewolucja rozumienia PR. Public
relations w ujeciu modelowym - przedstawienie i poréownanie podstawowych modeli
public relations. Zasady opracowywania programu public realtions (analiza sytuacji
wyjsciowej organizacji, ustalenie celédw PR i metod ich realizacji, okreslenie
publicznosci PR, zaplanowanie harmonogramu dziatan, okreslenie budzetu,
przedstawienie sposobu weryfikacji planu). PR wewnetrzny (objasnienie istoty dziatan | K_W04, K_W12
15. | Public relations z zakresu PR wewnetrznego i omowienie przyktadowych przedsiewzie¢: imprezy | K_U02
pracownicze, jubileusze i inne imprezy okolicznosciowe, gazetki firmowe, wewnetrzna | K_K01
strona internetowa). PR zewnetrzny (objasnienie istoty dziatan z zakresu PR
zewnetrznego, ustalenie publicznosci). Zarzadzanie sytuacje kryzysowaq: rodzaje
kryzysdéw, przebieg sytuacji kryzysowej, uczestnicy kryzysu, program interwencji
kryzysowej, zasady postepowania. Etyka w dziatalnosci PR: kodeksy i antykodeksy
etyczne, ,kodeksowa postawa moralna”, neutralizacja norm etycznych.
Teorie odbioru tekstéw wizualnych. Holistyczny model rynku mediéw masowych.
Ewolucyjne i biologiczne podstawy estetyki wizualnej. Genderowe rdznice w
postrzeganiu wizualnym. Komunikacja niewerbalna. Komunikacja wizualna - | K_W03
16. | Komunikacja wizualna przestrzen. Kulturowe réznice w postrzeganiu wizualnym. Historyczna zmiennos$¢ | K_UQ5
patrzenia. Poczatki kultury nowoczesnej i nowoczesnego widzenia. Postmodernizm i | K_K01
estetyzacja wizualnosci. Analiza obrazu. Portret na przestrzeni wiekow. Analiza
obrazu. Znacznie koloru. Analiza obrazu. Jezyk filmu.
, Wprowadzenie do diagnostyki komunikacji. Komunikacja jako dyscyplina naukowa. | K_W06
17. Metody bac]:an Wybrane tradycje w teorii komunikacji. Teorie komunikacji. Analiza dyskursu. | K_U04
komunikacji Y Y€ ; <aq) nikac] Y -
Perspektywy teoretyczne i metodologie badawcze. Identyfikacja potrzeb badawczych. | K_K01
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Formutowanie problemu badawczego. Projektowanie badania. Analiza dyskursu:
zajecia warsztatowe.

Wprowadzenie do zagadnienia zarzadzania projektami. Historia, tradycje, klasyczne i
nowoczesne koncepcje zarzadzania projektami. Koncepcja konstruktywistyczno-
systemowa a organizacja. Zarzadzanie projektami a rézne typy organizacji. Metafory
organizacji (organizacja jako: wojsko/maszyna, system/organizm, modzg).
Zarzadzanie projektami a teamwork i teammanagement. Prognozowanie czasu i
przebiegu projektu. Planowanie projektu i okreslanie harmonogramu, siatka zadan
(tworzenie, rozbudowa i analiza). Praca grupowa - planowanie projektu stworzenia

18 Project management nowego produktu na ryku FMCG. Koszty projektu — budzetowanie projektu (tworzenie ﬁ—tﬁvlof
" | (Zarzadzanie projektem) | budzetu, szacowanie kosztow), monitorowanie i zarzadzanie kosztami projektu. K K06
Zarzadzanie zespotem projektowym - tworzenie zespotu projektowego, |
rozwigzywanie konfliktow, motywowanie i wydajnos¢, odpowiedzialnos¢ cztonkdéw
zespotu, wspotdzielenie wiedzy, komunikacja w obrebie zespotu. Realizacja planu i
kontrola projektu - zbieranie informacji, monitorowanie postepu prac. Dokumentacja
projektu i sprawozdanie z wykonania. Zarzgdzanie zmianami i ryzykiem w projekcie
— identyfikacja i ocena ryzyka, wprowadzanie zmian w projekcie, zarzgadzanie zmiana.
Praca grupowa - Gry szkoleniowe.
Typografia - ,czarna sztuka”, uhonorowanie tresci, nadawanie wygladu stowom - od
modernizmu do dekonstrukcji. Przestrzen wspodlna jako pole walki o ,dalszy rozwdj
oraz utrwalanie piekna - czyli.. czego?”, przyktady 2z zakresu designu | K_WO07
19. | Estetyka partycypacyjnego. Wspdiczesne projektowanie graficzne w Polsce - prady, idee, | K_UQ5
ludzie - projektowanie graficzne jako podstawowe narzedzie komunikacji wizualnej. | K_K01
Prowokacja, brzydota, dowcip - pomysty na komunikacje wizualng, zjawiska obecne
w sztukach pieknych. Przestrzen miejska jako pole doznan estetycznych (albo nie).
Style zycia. Wprowadzenie podstawowych kategorii pojeciowych zwigzanych ze
stylami zycia. Socjologiczna, psychograficzna i komunikacyjna segmentacja
. .2 . . . K_WO05
20. | Stvle zvcia w komunikacii spo+eczens_twa. Styl zycia w _reklamle. S_’Fyle_ konsumpcji 3 kgltu.ra materlaln_a. K U02
yle zy ] _
Konsumpcja na pokaz. W obronie konsumpcji. Diagnostyka stylow zycia. Obserwacja. K KO1
Wywiad. Ankieta. Netnografia. Prezentacja wynikow badan wifasnych studentéw. | —
Prezentacja wynikéw badan wiasnych studentow.
Obecne tendencje w teorii komunikowania. Dwa podejscia do nauki o komunikowaniu.
. . X ) 4 X . ) . ) | K_Wo01
21, Wspo%c;esqg teorie Teorie semiotyki spo’repzpey Rewoluqa w komunllkovxll.amu. Upadgl§ komumkoyvan]g K UO1
komunikacji masowego. Globalizacja i media. Problemy globalizacji. Rola mediéow w globalizacji. K KO6
Psychologia poznawcza i nauki biologiczna jako wsparcie nauk o komunikacji. —
Definicja kultury, miedzy- i interkulturowosci. Wymiary kultur (Hall, Hofstede,
Podstawy komunikacii Gesteland, Trompenaars i Hampden-Turner). Roéznice kulturowe i stereotypy | K_W03
22. interkulturowej kulturowe. Szok kulturowy. Wymiary komunikacji miedzykulturowej. Style | K_U02
komunikacji a kultura. Roéznice w praktykach komunikacyjnych roéznych kultur. | K_KO03

Kompetencje miedzykulturowe.
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Wdrazanie i doskonalenie techniki pisania pracy naukowej (licencjackiej). Pogtebianie
wiedzy na wybrany temat. Prezentowanie w formie pisemnej i ustnej wynikow swojej

K_W01, K_W02

23. | Seminarium licencjackie . . . B K_UO08
pracy badawczej. Opracowanie przekrojowych tematéw problemowych z zakresu nauk K K06
0 komunikacji spotecznej i mediach. -
Definicje i perspektywy rozumienia rynku. Klasyfikacje rynkow. Parametry opisu K W13

24 Rynkowe konteksty rynkow. Komunikacja marek jako narzedzie budowania rynkowej pozycji osoéb i K U02

" | komunikacji organizacji. Relacje miedzy komunikacjg i promocjg a innymi elementami miksu K K04
marketingowego. Biznesowa efektywnos$¢ komunikacji i metody jej analizy. —
Rozpoznawanie stuchacza/audytorium. Sztuka opowiadania o sobie i sztuka perswazji.
Ustalanie tematéw autonarracji i przemowien. Techniki komponowania i ksztattowania
stylu wypowiedzi w bezposrednim kontakcie z audytorium. Odpowiedni dobor
dowodow, toposéw i srodkéw emocjonalnych do autoprezentacji i do przeméwien.
Budowanie form argumentacyjnych, odpieranie zarzutéw. Rozpoznawanie sofizmatéw
i chwytow erystycznych. Sztuka zapamietywania tekstu (lub jego elementéw) oraz
umiejetne postugiwanie sie tekstem wystgpienia w sytuacji, gdy tresé¢ nie zostata K W03

25 Metody prezentacji zapamietana. Pokonywanie leku przed wystepowaniem, pozytywne wykorzystywanie K U02

" | osobistej tremy, techniki relaksacyjne. Utrzymywanie kontaktu z publicznoscia, K K02
podtrzymywanie uwagi stuchaczy. Odpowiednie uzyciu gtosu (w zakresie styszalnosci, | —
wyraznosci i wyrazistosci). Odpowiednie uzycie ruchu, tzw. mowa ciata, estetyka
gestu, mimika. Przygotowywanie scenografii wystgpienia (odpowiednia przestrzen).
Znaczenie stroju podczas autoprezentacji i wystapien publicznych. Rezyseria akcji
retorycznej (integrowanie $rodkéw werbalnych i niewerbalnych) wobec potrzeby
naturalnosci wystagpienia, jego zgodnosci z indywidualng ekspresjg osoby. Sztuka
dyskusji, odpowiadanie na pytania jako cze$¢ wystgpienia publicznego.

26. | Jezyk obcy Jezyk obcy na poziomie B2 K_U12
PRZEDMIOTY SPECJALNOSCI BRANDING
Etapy zycia zespotu. Cechy efektywnego zespotu. Niezbedne warunki potrzebne do K W09
funkcjonowania zespotu zadaniowego. Cwiczenia z zakresu budowania zespotu i K Uil
tworzenia wiezi interpersonalnych. Struktura zespotu, jak obsadzi¢ role w skutecznym K K02
27 Teamwork (Praca w zespole. Planowanie strategiczne w zespole. Techniki wyzwalania kreatywnosci. | —

" | zespole) Rozwigzywanie problemdéw w zespole i z zespotem. Radzenie sobie z sytuacjg S1 Wo1
konfliktowg. Negocjowanie w grupie i z grupa. Proces decyzyjny. Rywalizacja i S1 Uo7
wspotpraca w zespole. Grupowe zachowania dysfunkcyjne, diagnoza i radzenie sobie 51 KO1
Z nimi. Prowadzenie zespotu, coaching, mentorstwo. -
Spoteczne tworzenie rzeczywistosci. Jezyk a dziatanie, praktyki dyskursywne. E—\L’ngf

28. | Analiza dyskursu Komunikacja, oczekiwania i dyspersja strukturalna. Model wielopoziomowej K KO6

lingwistycznej analizy dyskursu (Warnke i Spitzmdaller). Teoria dyskursu szkoty z
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Essex (Laclau, Mouffe, Howarth i inni). Analiza wypowiedzi medialnych. Krytyczna | S1_WO06
analiza dyskursu. Studia nad dyskursem a zaangazowanie spofeczne. S1_U05
S1_KO01

Polityka kulturalna praktykowana poprzez i wobec medidw, czyli polityka transmisji,
modele instytucji mediow, instytucje wyszukiwania publicznosci dla nowych mediow,
tradycje konsolidacji i réznicowania publicznosci medidw, przeswiadczenie o
spotecznym i kulturowym oddziatywanie mediow. Badanie wpltywu medidow na
przemiany instytucji spotecznych i kulturowych, powotanie publicznosci K W07
(inter)aktywnych z uwzglednieniem procesdw integracji dokonywanych przez K UO5
wspolnych wtascicieli i technologie. Pojecia kultury mediow i spektaklu mediow. Istota | —

. . . . . | K_K06

29 Wprowadzenie do kultury | nowych mediow, uwiktanych w cyberprz,estrzenne struktury komunikowania i

" | popularnej kierowanych ku interaktywnych publicznosci, znajdujacych oparcie w trybalnych S1 W03
wspolnotach sieci. Problem seksualnosci (mediatyzacja cielesnosci); gender jako S1 U02
proba rekonstrukcji reprezentacji ludzi z punktu widzenia ich pici kulturowej. -

X ; . N hpa . . S1_Ko1
Aksjologia mtodosci (kosmetyczna niesmiertelnosc i reprezentacje ludzi mtodych w
mediach). Zapis i wypetnienie Iuki emocjonalnych niespetnien, spotecznego
odrzucenia brakow, projekcji osobistego losu - proby definiowania indywidualnej
wizualizacji, uwypuklenie wyjatkowosci ciata. Dykcje narodowej identycznosci.
Badania technologii i publicznosci: gatunki, atrybuty i instytucje kultury mediow.

. L . . i L . | K_WO09

Gramatyka wizualna i jej zastosowanie w procesie projektowania informacji.

) . . . . K_U02
Projektowanie wtasnego jezyka wizualnego. Projekty Dear Data, Accurat, La Lettura. K KO1

. . .. | Architektura, strukturyzacja informacji, sekwencjonowanie informacji. Projektowanie | —

30. | Projektowanie informacji . . Py ) R . , . -
dokumentdéw uzytecznosci publicznej. Diagnozowanie problemdw. Zastosowanie teorii S1 Wo1
Gestalt i atrybutéw mimowolnego przetwarzania w procesie projektowania informacji. S1U03
Redesign dokumentu uzytecznosci publicznej. Sl:KOZ
Wprowadzenie do tematyki Brand Culture. Podziat na internal i external branding.
Przyktady dziatania w obszarze kultury marki - case study. Audyt kulturowy marki -
diagnostyka komunikacji wewnetrznej. Prezentacja narzedzi i sposobdéw analizy
kultury organizacji. Projektowanie tozsamosci marki. Tozsamos$¢ marki w oparciu o

. - L ; . K_Wo04
Brand Identity Prism (Kapferer). Zajecia warsztatowe — wprowadzenie do pierwszego K U07
zadania projektowego (czes¢ diagnostyczna). Wartosci jako podstawa brand culture K KO1
. - definiowanie wartosci marki. Dobre praktyki branzowe - analiza sposobow | —

31. | Kultura marki ) . . .
komunikowania wartosci na wybranych przyktadach. Purpose branding - S1 W02
pozycjonowanie marki oparte o cel jej funkcjonowania. Definiowanie misji i wizji jako S1 U02
podstawa projektowanej komunikacji. Purpose branding — tworzenie manifestu marki. S1 KO1

Kultura organizacji - typologia (rodzaje i funkcje poszczegdlnych typdéw kultur
organizacyjnych). Czynniki ksztattujgce kulture organizacji. Strategie ksztattowania
kultury organizacyjnej. Proste zasady i implementacja wartosci. Culture book jako
podstawowy dokument charakteryzujacy kulture organizacyjna firmy. Employer
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branding - strategie i narzedzia budowania marki pracodawcy. Employer branding -
projektowanie kampanii.

Rézne rozumienia pojecia diagnostyki. Kategorie bliskoznaczne. Badania, audyt,
research, analiza, synteza a diagnostyka. Praktyczne zastosowania i funkcje
diagnostyki marki/marek. Zmiana oczekiwan wobec badacza komunikacji w sektorach
kreatywnych. Etapy procesu diagnostyki marki (zbieranie danych, analiza, ocena,
prognoza, program naprawczy) oraz etapy na nim sie opierajqce (strategia, design).
Zrodfa danych w procesie diagnostyki marki/marek. Potencjalne aspekty i wymiary

. ; . ; . . . ! K_WO06
diagnostyki marki. Pomocnicze pytania orientacyjne w warsztacie badacza K U04
komunikacji. Gtéwne pojecia i kategorie z zakresu diagnostyki komunikacji oraz ich K KO6

. . konkretne zastosowania i emanacje: DNA marki, consumer insight, brand essence, | —
32. | Diagnostyka marki . . : ; e L L
reason to believe, benefit, target group, unique selling proposition i inne. Pojecia S1 W06
komplementarne (trendy) i metakategorie (benchmarking, pozycjonowanie). S1 U0S
Krytyczna analiza przekazéw marketingowo-wizerunkowych marek w roéznych -
- hy o N - | S1_Ko1
sektorach rynku i w réznych aspektach komunikacji. Ewaluacja i prognozowanie
kondycji rynkowej i wizerunkowej marek. Rekomendowanie rozwigzan naprawczych i
udoskonalajacych komunikacje marek oraz dziatalnos¢ firm. Diagnostyka marki w
dwoch perspektywach: wewnetrznej (praca zespotowa w agencji z sektora
kreatywnego) oraz w zewnetrznej (prezentacja przed klientem Iub przed
potencjalnym pracodawcq).
Reklama - rys historyczny i ewolucja. Funkcja reklamy w rdéznych ujeciach K_W04
. . . ) LT X | KLuo1l
(marketing, branding, corporate identity). Reklama a style zycia. Pozycjonowanie idei K KOG
33 Reklama jako forma i marki. Analiza konwencji i kreatywnos¢ w reklamie. Jak bada¢ reklamy? Semiotyka, | —
" | komunikacji marki analiza dyskursu, komunikacja wielomodalna. Tradycja i nowoczesnos$¢ w reklamie. s1 Woi
Ciato, ptec i role spoteczne w komunikacji reklamowej. Przyroda i ekologia w reklamie. S1 U03
Kampanie spoteczne. Reklama a zmiana spoteczna. Spoteczne zaangazowanie marek. S1 KO3
Semiotyka - wprowadzenie do teorii znakow. Cultural branding. Douglas Holt. E—&ng
Podejscie semiotyczne w badaniach marketingowych. Mit - system wytwarzajacy K K06
. . znaczenia. Semiotyka jak narzedzie eksploracyjne. Rodzaje i zastosowanie narzedzi | —
34. | Analiza semiotyczna . . . : . . . ;
semiotycznych. Semiotyka jako narzedzie strategiczne, kreacyjne i ewaluacyjne.
X ; 7 . . S1_WO06
Znaczenie tta kulturowego w dekodowaniu materiatow wizualnych. Studia kulturowe. S1 U0S
Wymiary kultury. Sl:KOl
K_Wo04
Narzedzia komunikacji marketingowej w poszczegdélnych komponentach marketingu- | K_U02
35 Narzedzia komunikacji mix. Specyfika poszczegdélnych grup narzedzi pod katem oddziatywania i stosowania. | K_K01
" | marki Opracowywanie odpowiedniego zestawu narzedzi do danej sytuacji komunikacyjnej.
Etyczne aspekty uzywania poszczegolnych narzedzi komunikacji marki. S1_wo01
S1_U03

21




S1_KO02

Od Behrensa do Bieruta: historia systeméw wizualnych. Filozofie i sposoby ﬁ—\évé);
projektowania systeméw identyfikacji wizualnej. Systemy typograficzne. Jak K KO1
36 Systemy identyfikacji wykorzystac typografie w projektowaniu i na jakie zagrozenia ze strony uzytkownikow | —

" | wizualnej systemu moze by¢ narazona. Zarzadzanie kolorem i préby racjonalizacji procesu jego S1 woi
wyboru. Znaki graficzne (logo i logotypy) jako podwaliny systemu identyfikacji s1 Uo7
wizualnej. Ich projektowanie, réoznicowanie i aplikowanie. S1 Ko1
Model kaskadowy (waterfall) a zarzadzanie w paradygmacie agile (zwinnym).
Empatyzacja - zakres pojecia i metody wdrozenia. Definiowanie problemu w K W09
kontekscie procesu design thinking. Ideacja jako metoda generowania pomystéw i K UO1
element procesu projektowania w,zgodzie z design thinking. Low Fidelity prototyping. K K07

37. | Myélenie projektowe Budowanie i ,testowanie prototypow Minimum Viable Product. Design perswazyjny - | —

) case study i ¢wiczenie praktyczne. Design thinking a badania jakosciowe. POV i HMW S1 W03
jako fundamenty i narzedzia projektowania. Insight produktowy a insight S1 U06
konsumencki. Benefity emocjonalne i racjonalne. Produkt. Szerokie i waskie S1 K02
rozumienie. Cykl zycia produktu i dyfuzja innowacji. Relacja pomiedzy perspektywg -
rynkowq, a perspektywa konsumencka. Design Thinking ,Jam”.

K_W06
Spoteczne, poznawcze, emocjonalne i behawioralne aspekty uzytkowania medidéw. | K_U04
Badanie uzytkowania Funkcj_onalngéé_ a uzyteczpoéé. User Ex_perience a Cus’,cc_)mer Exper_ignce. Me_tody K_KO06
38. mediow badania doswiadczen zwigzanych z uzytkowaniem rdéznych mediow. Medialne
interfejsy offline i online. Architektura informacji w mediach i systemy | S1_WO06
nawigacji/orientacji po zawartosci mediow. S1_U05
S1_KO01
. e . . i ) K_W03
Stylistyczne zroznicowanie polszczyzny. Dialekty. Socjolekty. Style funkcjonalne K UO8
wspotczesnej polszczyzny. Badania trudnosci jezyka. Prosta polszczyzna. Jezyk ustny K KO1
39. | Stylistyka i kultura jezyka a jezyk pisany. Kultu_ra jezyka - znaczenie termlr’u,J, btad Jez_ykgwy,.pozmmy i typy
normy wspoiczesnej polszczyzny. Poprawnos¢ wymawianiowa; leksykalna i S1 W03
frazeologiczna; stylistyczna; sktadniowa. Wulgaryzacja jezyka. Etyka stowa. S1 U04
Manipulacja jezykowa. Nowomowa. Jezyk nienawisci. S1 KoO1
Cele, funkcja, struktura planu strategicznego. Zastosowanie plandw strategicznych na | K_W04
potrzeby przedsiebiorstw, instytucji i organizacji. Strategia marki a organizacja i | K_U02
procesy zarzadcze. Systemowa koncepcja rynku i organizacji. Strategia marki a | K_KO01
40. | Strategia marki wizerunek. Strategiczne aspekty zarzadzania marka - ujecie systemowe. Otoczenie
marki, konstrukcja marki, przeptywy komunikacji wewnatrz i na zewnatrz. | S1_WO01
Diagnostyka marki i jej otoczenia jako podstawa strategii marki - badanie wizerunku. | S1_UO03
Narzedzia, proces badawczy, ustalanie adekwatnych metod badawczych. Planowanie | S1_KO01
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i realizacja badan. Analiza i interpretacja danych. Otoczenie wewnetrzne i zewnetrzne
marki - organizacja w oczach pracownikow, kooperantow. Pozostate metody
diagnostyki sytuacji zastanej - desk research, analiza SWOT, metody ilosciowe i
jakosciowe, analiza semiotyczna etc. Planowanie procesu strategicznego na podstawie
uzyskanych wynikow diagnostyki. Formutowanie: zatozen komunikacyjnych marki,
tozsamosci i osobowosci, wizji i misji, pozycjonowanie marki. Projektowanie: Brand
design, Brand behaviour, Tone of voice - Brand Communication — w perspektywie
zatozen marki. Plan operacyjny marki w perspektywie wieloletniej. Strategia a
taktyka. Strategia marki a promocja.

e i .. ) . ) . | K_WO09
Roznice miedzy podejsciem transakcyjnym a relacyjnym w marketingu i K U02
projektowaniu komunikacji. Marketing tradycyjny i relacyjny. Wskazanie roéznic K KO1
41 Projektowanie pomiedzy podejsciami 4P i 4C. Budowanie spotecznosci wokdét marki. Strategiczne | —
" | doswiadczen moduty doswiadczen. Extreme users. Jak badac¢ ich potrzeby i projektowac
L . . o L - LT - | S1_WO03
doswiadczenia? Jezyk i komunikacja a doswiadczenia odbiorcéw. Elementy ekonomii S1 U06. S1 UO08
behawioralnej i heurystyki. 51:K01 -
K_W09
Warsztat pisarski. Storytelling. Konstrukcja informacji ,o0 nas”. Identyfikacja i K_Uos
. . X oo i K_KO01
. wykorzystanie tone of voice. Wykorzystanie opinii i komentarzy. Dobdr tekstu do
42. | Teksty wizerunkowe - L. - X . . :
odpowiedniej platformy. Blog i formy komunikacji jako narzedzie wizerunkowe. S1 WO03
Budowanie eksperckosci. Artykut sponsorowany. S1 U03
S1_KO01
K_WO06
. ) . K_U04
Trendy, mikrotrendy, megatrendy i kontrtrendy. Obszary trendow (np. K KO6
43 Badania trenddéw technologiczny, ekonomiczny, spoteczny i kulturowy). Trendwatching & Future | —
" | konsumenckich Studies. Foresight. Techniki analizy trendéow (np. Trend-Impact Analysis, Cross-
Impact Analysis, horizon scanning, metoda delficka) S1_W05
! ! ' S1_U05, S1_U08
S1_KO01
Lo ., ) i ) i K_Wo04
Omowienie podstawowych pojec¢ z zakresu marketingu tradycyjnego i relacyjnego.
LR . Sy . . - 7 K_U02
Wskazanie rdznic pomiedzy podejsciami 4P i 4C. Strategiczne moduty doswiadczen -
. o ; ! - . . | K_K07
Strategia komunikacji wprowadzenie. Strategiczne moduty doswiadczen - warsztat. Elementy ekonomii
44, ) . . - . A )
marki behawioralnej. Heurystyki. Extreme users. Jak badac ich potrzeby i doswiadczenia?
re o4 ; . ) . ; AT .1 S1_Wo1
Podréz i doswiadczenie klienta: Persony i ukryte motywacje. Podréz i doswiadczenie S1 U03
klienta: Mapowanie doswiadczen, punkty styku i momenty bélu. S1 KO1
Badanie komunikacji w kontekscie praktyk spotecznych i kulturowych. Wprowadzenie K_VVOS
45. | Etnografia komunikacji do metody jakosciowej, narzedzi jakosciowych. Projektowanie i prowadzenie IDI i FGI. | K_U02
Techniki projekcyjne w badaniach. Projektowanie i realizacja etnografii wizualnej. K_KO01
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S1_WO03

S1_U02

S1_KO01

) . . L - . ) K_W09

Historyczne i wspotczesne definicje kreatywnosci. Postawa twoércza jako podstawa K U02

pracy nad konceptami. Zrozumienie relacji miedzy problemem, rozwigzaniem a K KO7
komercjalizacjg przedsiewziecia. Techniki kreatywne i ich praktyczne zastosowanie. -

46. | Koncepty kreatywne O . . . , :

Rola czynnikdéw zewnetrznych w procesie kreatywnym: przestrzen, zespot, warunki S1 W04

pracy. Metody dywergencji i konwergencji konceptow kreatywnych. Ocena konceptow S1 U06

kreatywnych - zarys metod badawczych. S1 K02

K_W09

K_U03

Strategia. Analiza sytuacji zastanej. Budowanie planu. Mapa contentu. Tworzenie | K_KO02

Content management . T .
47. (Zarzadzanie contentem) harmonogramu. Wdrazanie projektow. Dopasowanie contentu do struktury

a organizacji. Zarzadzanie zespotem contentowym. Cechy i zadania content menadzera. | S1_W04
S1_U05

S1_K02

Charakterystyka marki - definicje, funkcje, ewolucja rozumienia. Powstanie i rozwdj | K_W04

marki — perspektywa historyczna. Marka w ujeciu modelowym - przedstawienie i | K_U02

porownanie podstawowych archetypdw marki. Rynek jako element kontekstualny | K_K02

48. | Zarzadzanie markg marki. Kultura jako element kontekstualny marki. Marketing a marka - wzajemne
relacje i powigzania. Marketing 4P w kontekscie narzedzia marki. Marka jako element | S1_W02
porzadkowy produktu. Promocja i jej wykorzystanie do budowania marki. Dystrybucja | S1_UO01
i merchandising jako elementy marki. 4C - perspektywa klienta na marke. S1_KO01

K_W12
Spoteczna odpowiedzialno$¢ biznesu (CSR) - definicja, cel, historia. Standardy i i—ggg
49 Spoteczne zaangazowanie | obszary CSR. Interesariusze i ich znaczenie. Mapowanie interesariuszy. CSR jako | —
" | marek element strategii biznesowej i jako dziatanie wizerunkowe. Zaangazowanie spoteczne S1 W04
i cause-related marketing. Odpowiedzialnos¢ spoteczna a hipokryzja. S1U01. S1 U02
S1_K03
) ) . , . K_W09
Elementy budujgce marke opakowania - analiza opakowan wybranych produktow z K U02
uwagi na haptyke produktow - <¢wiczenia w grupie. Wprowadzenie do K KO1
, . . .. | materiatoznawswta - rodzaje materiatow wykorzystywanych do produkcji opakowan, -

50. | Art Direction komunikacji . s - . ; : . . .
zachowanie materiatow w stycznosci z roznymi czynnikami zewnetrznymi. Narzedzia S1 Woi
pracy projektanta - pismo, kolor, zdobienia, grafika, obraz. Estetyka japonska w S1 U03
projektowaniu opakowan - oméwienie metody pakowania furoshiki. S1 KO1
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Pojecie employer branding. Projektowanie propozycji wartosci marki pracodawcy, tj.

EVP, czyli Employer Value Proposition. Audyt marki pracodawcy. Badania na etapie ﬁ—\évé)_??
diagnozy/ audytu marki pracodawcy: desk research, ankieta, indywidualne wywiady | ,,—
. ; o . 4 . -7 KLKO1
51 Employer branding pogtebione. Okreslenie grup docelowych marki pracodawcy - ich potrzeb i oczekiwan,

" | (Branding pracodawcy) jak réwniez styléw zycia, motywacji oraz wartosci (analiza psycho- i socjograficzna). S1 W04
Benchmark konkurencji. Projektowanie wyréznika marki pracodawcy. Pozycjonowanie s1 Uo1
marki pracodawcy. Komunikacja oferty i propozycji wartosci marki pracodawcy. S1 Ko1
Komunikacja wewnetrzna i jej rola. -
Historia influencer marketingu. Jak influencerzy stali sie mediami i nosnikami K_Wo4

. i .- . K_U06
przekazow reklamowych? Kategorie twércow w ramach IM. Unikalne zalety IM w
. R X i L .| K_K06
. systemie komunikacji marketingowej. Fakty i mity nt. IM. Czego potrzeba, by mdc
52. | Influencer marketing Lo . . . o X .
stac sie influencerem? Rodzaje rozliczen w reklamie internetowej. Rodzaje, przyktady S1 W04
i planowanie kampanii IM. Formaty wspétpracy. Kryteria doboru influenceréw do s1 Uo1
kampanii. Budzetowanie kampanii IM. Sl:K01
Typy klientow - jak wykorzysta¢ wiedze z zakresu komunikologii ze szczegdélnym
uwzglednieniem réznych dyskursow do profilowania klientéw. Budzetowanie i | K_W04, K_W13
negocjacje - jak wyceni¢ swojg prace i skutecznie argumentowac jej wartos¢ przed | K_U10
klientem. Konstruowanie umoéw - na co zwroci¢ uwage przed przystgpieniem do pracy | K_K04
53. | Komunikacja z klientem i jak skutecznie przygotowac zasady i warunki wspdtpracy. Strony trzecie - co zrobic
w przypadku ingerencji osob trzecich w proces projektowy i jak umiejetnie zarzadzac¢ | S1_W03
taka sytuacjg. Zarzadzanie czasem - jak wyznaczac czas potrzebny na realizacje | S1_UO08
projektu i kolejnych jego etapdéw i dlaczego jest to istotne. Sytuacje kryzysowe - co | S1_K02
wchodzi w zakres naszych zobowigzan wzgledem klienta “w sytuacjach nagtych”.
PRZEDMIOTY SPECJALNOSCI COMMUNICATION DESIGN
. . L . e . . | K_W09
Przeptyw informacji w organizacji - ich droznosC¢ i zagrozenia blokami
: . . ) o | K_U11
komunikacyjnymi. Efekty sprawnej komunikacji. Efektywne metody przekazywania K KOG
. ) informacji wewnatrz organizacji. Narzedzia komunikacji wewnetrznej. Rola oséb | —
54. | Komunikacja w zespotfach S o . . : .
odpowiedzialnych za komunikacje oraz szczebla kierowniczego. Grupy oddziatywania S2 WOS
w organizacji. Techniki usprawniajgce umiejetnosci komunikowania sie ze 52_U02
wspotpracownikami. 52:K01
Definicja 'designu’, historia pojecia, krytyka definicji zastanych, konstrukcja wtasnego | K_WO05
stanowiska na tle tradycji pojecia. Przeglad epok i stylow historycznych przed | K_UO05
pojawieniem sie zjawiska 'design'. Design i reforma spoteczna. Arts & Crafts | K_KO01
55. | Historia design Movement. Shaker/Thonet. Werkbund (DWB). Bauhaus - poczatki, ideologia,
program, struktura organizacyjna. Bauhaus - Weimar - Dessau - Berlin, historia, | S2_W03
dokonania, faza w Chicago. De Stijl (1917-1931). Design we Francji. Styl | S2_U02
skandynawski. Charles i Ray Eames - USA. Ulmer Hochschule fir Gestaltung. Wtoski | S2_KO01
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design. Postmodernizm / Dekonstrukcja / Postindustrializm. Wspoétczesny design a
rynek.

K_W09
Corporate identity — podstawa teoretyczna. Nurt «change by design». Okreslenie | K_U02
Corporate identit charakteru projektowanej marki. Okreslenie publicznosci projektowanej marki (w | K_KO01
56. (Osgbowoéc’ firmy) kategoriach lifestyle’'owych). Mood boards, czyli wprowadzenie w nastréj
Y projektowanej komunikacji. Tekstowa warstwa projektu (tu: nazwa, claim i teksty | S2_WO01
wizerunkowe). Wizualna warstwa projektu (tu: logo i inne materiaty wizualne). S2_U02
S2_KO01
Wprowadzenie do typografii. Krétka historia pisma. Jezyk witasciwy typografii i jej
. i X ; . . , A : K_W10
funkcje w obrebie wizerunku i estetyki. Projektowanie stylow typograficznych. K U04
Dobieranie wariantéw kroju do rdéznych zastosowan w obrebie rodziny oraz K KO1
. dopasowywanie réznych krojéw. Anatomia pisma. Podstawowe btedy typograficzne i | —
57. | Typografia i skfad ) L X . .
ich naprawianie. Wybrane metody projektowania layoutu strony. Kanony konstrukcji
. et R . S2_Wo04
strony. Tworzenie krotkich publikacji. Obstuga programu Adobe Indesign Ilub S2 U03
dowolnego innego oprogramowania tej klasy. Tworzenie elementow powtarzalnych S2 K02
(np. paginacja) i stosowanie styléw akapitowych. -
K_WO07
K_UO05
Design we Francji. Styl skandynawski. Charles i Ray Eames — USA. Ulmer Hochschule | K_KO05
58. | Design wspodifczesny fir Gestaltung. Wtoski design. Postmodernizm / Dekonstrukcja / Postindustrializm.
Wspétczesny design a rynek. S2_WO03
S2_U03
S2_K02
Doradztwo jako proces komunikacji: wprowadzenie teoretyczne; zakres pojecia i
kontyngencja doradztwa. Brief jako narzedzie komunikacji. Rodzaje i elementy briefu.
Doradztwo jako proces komunikacji: éwiczenia pokazujace mechanizm dziatania
L i L . . , ) . K_W09
komunikacji, subiektywnos¢ procesu postrzegania, kolegialne konceptas dziatania, K U02
¢wiczenie kompetencji komunikacyjnej (obserwacja, formutowanie komunikatow, K K02
zadawanie pytan, stuchanie, komunikacja niewerbalna). Doradztwo jako proces | —
59. | CD - doradztwo ) . . . ) -
komunikacji w systemie organizacji. Otoczenie systemowe. Struktura agencji
; . o g ) S2_Wo1
corporate identity: systemy komunikacji wewnetrznej. Analiza przypadku. Struktura S2 Uo1
agencji corporate identity: komunikacja z grupami otoczenia. Analiza przypadku. S2 KO1
Zarzadzanie projektem: elementy i etapy procesu doradczego: nawigzywanie i -
budowanie kontaktow, planowanie komunikacji z klientem, brief, wywiady, analiza
sytuacji, formutowanie konceptow, terminarz, budzetowanie, prezentacja.
Analiza sytuacji zastanej i definiowanie problemu projektowego jako wstep do procesu | K_W04
CD - planowanie planowania strategicznego. Formutowanie celéw projektowych na podstawie | K_U02
60. : - A . ) . i
strategiczne zdefiniowanych problemdéw. Badania empiryczne. Zapoznanie z metodami | K_K02

badawczymi. Metody iloSciowe i jakoSciowe. Projektowanie i przeprowadzanie badan.
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Analiza wynikdw badan empirycznych. Kategoryzacja danych. Formutowanie | S2_W01
wnioskow z badan. Definiowanie publicznosci komunikacji. Tworzenie grupy | S2_UO1
odniesienia. Rodzaje segmentacji grup. Tworzenie insightéw. Koncepcja strategiczna | S2_KO01
marki. Key message, big idea, tone of voice, touchpoints. Koncepcja strategiczna
marki. Wyrdzniki, USP, reason to belive. Synteza. Cele. Wytyczne komunikacyjne.
Plan dziatan komunikacyjnych. Metody ewaluacji, raportowanie, podsumowywanie
dziatan strategicznych.
K_WO09
. . o . s . . K_U02
Kreacja w wymiarze communication design. Kreatywnos¢ w procesie projektowym. K KO7
. Kuriozalne kreacje — egzemplifikacje. Nudne kreacje — egzemplifikacje. Nieudane | —
61. | CD - kreacja . e 2 ) e .
kreacje — egzemplifikacje. Udane kreacje — egzemplifikacje. Kultowe kreacje — S2 Woi
egzemplifikacje. Legendarne kreacje — egzemplifikacje. S2 U03
S2_K02
Fotografia jako narzedzie uzywane w réznych obszarach zycia spotecznego. Fotografia | K_W10
jako metoda konstrukcji obrazu. Fotografia jako komunikat wizualny. Ogodlna | K_U10
charakterystyka narzedzia. Komunikacyjne walory obrazu fotograficznego, tu: kadri | K_K07
62. | Fotografia metonimia. Nauka obstugi aparatu fotograficznego. Nauka obstugi aparatu
fotograficznego. Elementy wyrazowe fotografii — opis przypadku. Elementy wyrazowe | S2_W04
fotografii — opis przypadku. Fotografia jako odwzorowanie i konstruowanie | S2_UO01
rzeczywistosci. Fotografia jako test. Stylistyka obrazu fotograficznego. S2_K02
K_WO03
) o, . . i . - , . s K_U03
- Badania oczekiwan i doswiadczen. Projektowanie doswiadczen uzytkownikow
User experience , . , . . , K_KO06
s ) produktow, ustug i systemow. Metodyki rozwoju produktow cyfrowych. Podstawy
63. | (Doswiadczenie ; " o o ; o . : !
. : interakcji ludzi i technologii (CHI) i komunikacji ludzi z robotami spotecznymi (HRI).
uzytkownika) - . S2_Wo01
Prowadzenie projektu — metody pracy.
S2_U01
S2_KO01
K_W06
Badania terenowe w praktyce. Cele i specyfika badan terenowych. Metody badan | K_U04
terenowych. Przygotowanie i przeprowadzenie procesu badawczego. Organizacja | K_KO06
64. | Badania terenowe grupy badawczej, organizacja pracy terenowej. Raport z badan. Etyka badan
terenowych. Etnografia i antropologia wspodtczesna, konstruktywizm w badaniach | S2_WO06
spotecznych. Teoria ugruntowana. S2_U05
S2_K03
Corporate design jako dyscyplina stuzaca identyfikowaniu i réznicowaniu wizerunkdéw. | K_W04
Corporate design (Projekt Metody utozsamiania grup spotecznych z markami. Dyferencjowanie jednostek | K_U02
65. P . 9 ] spotecznych z markami. Narzedzia okreslajace nastréj (moodboard i in.). Warsztat | K_KO01
korporacyjny) . < , . ) . i
projektowy =z zakresu grafiki. Nauka kompozycji, kolorystyki, wizualizowania
abstrakcyjnych koncepcji, sytuowania swojego projektu na tle typologii znakow. S2_W01
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S2_U02
S2_KO01

Definiowanie podstawowych pojec¢: komunikacja (debata), funkcje komunikacyjne,
strategia komunikacyjna, komunikacja w organizacji, komunikacja wewnetrzna,

K_W02, K_W03

komunikacja zewnetrzna. Narzedzia komunikacji i ich funkcje. Struktura organizacji a | K_U03
narzedzia komunikacji. Diagnostyka komunikacji w organizacji - omowienie | K_K06
66. | Komunikacja wewnetrzna | najczesciej wykorzystywanych metod badan. Projektowanie badan w wybranej
organizacji. Cele i zatozenia strategii komunikacji wewnetrznej. Narzedzia komunikacji | S2_WO01
- intranet, platformy do zarzadzania projektem. Standardowe narzedzia komunikacji. | S2_U02
Diagnostyka probleméw komunikacyjnych w wybranych instytucjach. Niestandardowe | S2_K01
narzedzia komunikacji. Matryca narzedzi komunikacji.
Podstawy teoretyczne i metodologiczne badan mediéw i biografii medialnych.
Znaczenie i rola medidw w rdéznych czasach. Zmiana perspektywy w badaniach | K_W06
mediéw w latach 50. ubiegtego wieku. Rekonstrukcja wtasnej biografii medialnej. | K_U04
Badanie uzytkowania Biografie medialne przedstawicieli innych pokolen. Wptyw uzywanych mediéw na | K_KO06
67. | medidw i biografii postrzeganie rzeczywistosci i proces jej spotecznej konstrukcji. Droga do utworow
medialnych medialnych w réznych okresach. Sytuacja aktualna oraz perspektywa na przysztos¢ | S2_W02, S2_W06
w szerszym kontekscie spoteczno-komunikacyjnym. Technologia medialna a sytuacja | S2_U05
na swiecie. Rozwdj internetu i nowych medidw w kontekscie spotecznym. Przysztos¢ | S2_KO01
medidw i technologii medialnej oraz dalsze zwigzane z tym zmiany spoteczne.
Teksty w paradygmacie konstruktywistycznym. Komunikacyjny charakter tektow. K_WO03
i . . , . R ; . . K_U08
Tekst jako projekt. Strategiczne projektowanie tresci. Srodki stylistyczne i zabawy K KO1
68 Warsztat kreatywnego lingwistyczne jako pisarskie narzedzia. Style pisania jako kluczowa zmienna w | —
" | pisania ksztattowaniu obrazow s$wiata za pomocg tekstdw. Transmitowanie emocji czy
0o L - . S2_Wwo1
przemyslen poprzez teksty. Warsztaty kreatywnego pisania jako tworzenie tekstow, s> U06
ktérych nie da sie zrozumieé bez uzycia wyobrazni. -
S2_K02
Projektowanie produktdéw i ustug jako projektowanie komunikacji. Badania oczekiwan K_W03
S o , i b A s .. | K_U02
i doswiadczen uzytkownikow. Projektowanie doswiadczen uzytkownikow produktow i K K07
Product design ustug. Metodyki rozwoju produktéw. Wybrane aspekty projektowania produktow: -
(Projektowanie produktu) | komunikacyjny, spoteczny, komunikacyjny, ekologiczny. Podstawy interakcji ludzi i
- . X : C S2_WO05
technologii (CHI). Prowadzenie projektu - metody pracy. Projektowanie jako S2 U03
dziatalnosc interdyscyplinarna. 52:K02
Odbiorca w komunikacji masowej. Teoria krytyczna. Publiczno$¢ aktywna. Skopofilia. E—\L’ngzg’ K_W10
O przyjemnosci patrzenia. Historia i metody badan nad widownig filmowg i K KO7
70. | Publicznosci mediéw telewizyjng. Historia recepcji amerykanskiego filmu. George Gallup i badanie | —
publicznosci w Hollywood. Kultowe filmy Swigteczne. Recepcja filmow i literatury
. i . S, . 1 S2_Wo1
miodziezowej. Programy kinowe dla seniorow. Kino gatunkowe w perspektywie S2 Uo1
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odbioru. Najpopularniejsze seriale telewizyjne. Intertekstualno$¢ w serialach. | S2_KO03
Publicznos¢ reklamy. Fenomen youtuberdw. Kultury fanowskie.
Wprowadzenie w tematyke metod zbierania i prezentacji danych. Zasady czytania i
ewaluacji wizualizacji danych. Elementy sktadowe dobrej wizualizacji danych. Rola
percepcji w procesie prezentacji danych. Zasady prezentacji danych. Najczesciej
popetniane btedy w procesie projektowania wizualizacji danych. Sposoby | K_W03
pozyskiwania danych z réznych Zzrddet. Narzedzia do wizualizacji danych. Tableau | K_U03
. Public - narzedzie do analizy i wizualizacji danych. Wprowadzenie do pracy w | K_KO01
71. Metody prezentacji programie i jego wykorzystanie w procesie projektowania wizualizacji danych. Dobre
danych . Jego wy ystanie w p proj ac] Y
praktyki w procesie wizualizacji i prezentacji danych. Usuwanie szumu. Zasady | S2_W04
tworzenia wizualizacji eksplikatywnej (wykorzystanie atrybutédw mimowolnego | S2_U03
przetwarzania, koncentrowanie uwagi odbiorcy na wybranych aspektach). Kolor i jego | S2_KO01
funkcje w procesie projektowania wizualizacji. Wprowadzenie do pracy z danymi.
Praca z danymi - profilowanie publicznosci, poszukiwanie historii, benchmarking.
Proces projektowania wizualizacji danych.
Otoczenie wewnetrzne i zewnetrzne marki. Wizerunek a tozsamos$¢ marki.
Diagnostyka marki i jej otoczenia jako podstawa planowania strategicznego. Metody
diagnostyki sytuacji zastanej - desk research, analiza SWOT. Analiza konkurencji (w | K_W04
tym analiza kanatéw komunikacji). Badanie wizerunku i potrzeb klientéw - metody, | K_UO03
narzedzia. Planowanie procesu badawczego. Zbieranie danych. Analiza. Prezentacja | K_K02
72. | Komunikacja marki wynikéw badan. Publiczno$¢ organizacji: segmentacja, perspektywa odbiorcy. Insight
konsumencki. Drabina korzysci marki. Zatozenia komunikacyjne marki, tozsamos¢, | S2_W01
osobowo$¢ marki, misja, wizja, motto, wartosci. Brand story. Claim a hasto | S2_U02
reklamowe. Omowienie logo, zastosowania i funkcji krojow pisma. Omodwienie | S2_K03
aspektéw wizualnych marki. Akcydensy i gadzety firmowe. Narzedzie komunikacji
marki. Marketing trifecta. Kampania launchingowa.
Przeglad dotyczacy ogodlnej problematyki w konteksécie komunikacji spotecznej. K W09
Szczegbtowe omowienie obszaréw problemowych: globalne ocieplenie/emisje, utrata K UO3
bioréznorodnosci, $mieci, urbanizacja, mobilno$¢é. Zapoznanie sie z istniejgcymi K K02
73 Transformation design koncepcjami i inicjatywami podejmujacymi problemy szczegétowe w ramach ww. | —
" | (Projektowanie zmiany) obszaréw tematycznych; analiza ich funkcjonowania na poziomie komunikacji S2 WO5
spotecznej oraz medialnym, identyfikacja wyzwan badawczych i projektowych. S2 U06
Wiasne projekty badawczo-analityczne dotyczgce wybranych zagadnien w zakresie S2 KO3
projektowania transformaciji. -
Wprowadzenie do form komunikacji wizualnej ze wzgledu na technike wykonania. | K_WO03
M . s Wizualizowanie poje¢ abstrakcyjnych. Przedstawianie koncepcji, ktére nie posiadajg | K_U02
etody wizualizacji fi ) tacii. Symbole kolekt taci wi Inei. Funkcie wi lizacii | K K02
74. | koncepcii izycznej reprezentacji. Symbole kolektywne w postaci wizualnej. Funkcje wizualizacji | K_
komunikacyjnych koncepcji komunikacyjnych. Proces wizualizacji od zdiagnozowania konceptu do
momentu uzyskania jego graficznego przedstawienia zweryfikowanego w badaniach. | S2_W04
Tworzenie znakow ikonicznych. Tworzenie wizualizacji obiektéw korzystajac z | S2_U03
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prostych narzedzi do grafiki tréjwymiarowej (np. Adobe Dimension). Tworzenie grafik | S2_K02
reklamowych wizualizujacych produkty fizyczne i wirtualne. Przygotowanie
powstatego znaku do reprodukcji (druk, forma cyfrowa). Formaty graficzne
powszechnie uzywane w mediach. Tworzenie wektorowych obiektéw. Obstuga
aplikacji Adobe Illustrator lub dowolnhego innego oprogramowania tej klasy. Obstuga
narzedzi (w obrebie programu) do tworzenia grafiki wektorowej oraz trasowanie
grafiki rastrowej.
Podstawy teoretyczne pojecia negocjacje: pertraktacje, mediacje, komunikacja.
Teoria konfliktu. Komunikowanie w sytuacjach kryzysowych. Elementy negocjacji.
Proces negocjacji w poszczegdlnych etapach. Fazy negocjacji. Przygotowanie do K W06
negocjacji. Okreslanie celu negocjacji. Proksemika w negocjacjach. BATNA i WATNA. K U02
Interesy a stanowiska. Style negocjacyjne wg R. Gestelanda. Negocjacje w | —
i . i . k i (o 2 ) .. | K_KO1
75 Strategie komunikacyjne | srodowisku interkulturowym. Roznice kulturowe i ich wptyw na wynik negocjacji.
" | w negocjacjach Najpopularniejsze techniki negocjacyjne- zastosowanie i neutralizacja. Stosowane
. . » o ; I S2_Wo01
kontrtaktyki. Erystyka i metody prezentacji osobistej a osiggniecie celu s> Uo1
negocjacyjnego. Komunikacja werbalna i niewerbalna. Metody wptywu na rozmowce. -
i - i .. . .- | S2_KO01
Pragmatyka jezyka. Podstawy perswazji i/lub manipulacji. Potrzeby i typy osobowosci
wg A. Horzyka. Relacje negocjatorow. Srodki retoryczne podnoszace atrakcyjnosc i
wiarygodno$¢ argumentaciji. Techniki argumentacji w debacie.
Omowienie podstaw teoretycznych dla analiz i badan wizualnosci w kontekscie
S - L o : S « | K_WO03
komunikacji spotecznej: stratyfikacja komunikacji, dyskursy wizualne i “wizkursy", K U04
manifestacja symboli kolektywnych na poziomie wizualnym, konwencje patrzenia, K KO1
. analiza rozwoju mediéw oraz kluczowych egzemplifikacji. Wtasne badania i analizy w | " —
76. | Dyskursy wizualne . . P . ST o -
zakresie wizualnosci w kontekscie miejskim oraz w przestrzeni wirtualnej ze wzgledu S2 W04
na wybrane tematy, analiza przyktadowych materiatdbw w konteks$cie badan S2 U02
komunikacji i medidw, (inter)kulturowym, stylu zycia oraz procesow transformacji s> KO1
spotecznej. -
Analiza procesu rekrutacyjnego (przebieg, etapy, wady i zalety udziatlu w procesie
rekrutacyjnym). Dokumenty aplikacyjne (przygotowanie dokumentéw aplikacyjnych | K_W13
- cele i zasady, rodzaje aplikacji, najczestsze btedy w dokumentach - czego nalezy | K_U10
. unikac¢). Dokumenty aplikacyjne. Rozmowa rekrutacyjna (jak przygotowac sie do | K_KO0O7
Rozmowy i testy o LT e o .
77. kwalifikacvine rozmowy kwalifikacyjnej, elementy merytoryczne rozmowy kwalifikacyjnej, analiza
Y] mozliwych pytan). Ogtoszenie rekrutacyjne - jak wiasciwie interpretowac informacje | S2_W01
zawarte w ogtoszeniu o rekrutacji. ,Ja szukajaca/szukajacy pracy” na rynku pracy. | S2_U07
Mozliwosci i zagrozenia — analiza sytuacji problemowych. ,Stanowisko” - indywidualna | S2_K02
analiza rynku pracy oraz miejsc inspiracji.
Formaty i gatunki filmowe. Etapy produkcji filmu. Zroznicowanie filméw | K_W09
78. | Film image’ow publikowanych w internecie. Cwiczenia praktyczne, praca z kamerg, realizacja | K_U02
' 9 Y krétkich scen. Kontynuacja ¢wiczen: praca z kamerg, realizacja krotkich scen. | K_KO1

Warsztat montazu filmowego. Przygotowanie do produkcji filmowej, rola scenariusza,

30




storyboardu, shooting boardu. Rozpoczecie pracy nad projektami. Dzwiek i Swiatto w | S2_W04
filmie. Cwiczenia praktyczne. Kontynuacja pracy nad projektami. Doskonalenie | S2_U03
umiejetnosci - realizacja krotkich scen, ewaluacja postepdéw. Praca nad witasnymi | S2_KO01
projektami filmowymi - realizacja zdje¢, konsultowanie efektow.
Autoprezentacja za pomocg tekstu. Copywriting i myslenie kreatywne. Funkcje jezyka | K_W03
i funkcje tekstow. Tworzenie tekstéw wizerunkowych i uzytkowych - wskazowki i | K_UO3
porady. Copywriting w praktyce: naming, claimy, hasta reklamowe, brand stories. | K_K01
79. | Copywriting Storytelling jako narzedzie do tworzenia porywajacych tekstow. Reklama, jej typy i
funkcje. Analiza materiatéw reklamowych. Copywriting w reklamie drukowanej, | S2_WO01
radiowej i telewizyjnej. Copywriting a reklama spoteczna. Projekt grupowy. SEO | S2_U02
copywriting. Content marketing. S2_KO01
. s . . ) S . | K_WO03
Gramatyka wizualna i jej zastosowanie w procesie projektowania informacji.
X . . . . K_U03
Projektowanie wtasnego jezyka wizualnego. Projekty Dear Data, Accurat, La Lettura. K KO1
L . Architektura, strukturyzacja informacji, sekwencjonowanie informacji. Projektowanie | —
80. | Design informacji . X P ) Rl . , . -
dokumentow uzytecznosci publicznej. Diagnozowanie probleméw. Zastosowanie teorii S2 W03
Gestalt i atrybutdw mimowolnego przetwarzania w procesie projektowania informacji. S2 U03
Redesign dokumentu uzytecznosci publicznej. 52:K01
6. Plan studiow.
STUDIA STACIJONARNE
ROK STUDIOW: I
SEMESTR: PIERWSZY
Forma zajec Sposbb
. : . L . .. | Jednostka
Nazwa przedmiotu O/W/0zW* L2005 G P i weryf!kaCJl Punkty Dyscypll_na do "t°r.e3 organizacyjna
W & S K L S efektow ECTS odnosi sie przedmiot realizuiaca zaiecia
Uma | yczenia sie 1a I&
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Teorie komunikacji ) 30 30 E 4 u ymunikacy i Komunikacji
spotecznej i mediach :
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Teorie komunikacji ) 30 30 Z/0 3 . ac] i Komunikacji
spotecznej i mediach .
Spotecznej
nauki o komunikagji Instytut Dziennikarstwa
Communication design (0] 30 30 Z/0 3 spotecznej i mediach i Komumkgcy
Spotecznej
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Dyskursy mediow

30

30

nauki o komunikacji
spotecznej i mediach

Instytut Dziennikarstwa
i Komunikacji
Spotecznej

Dyskursy mediow

30

30

Z/0

nauki o komunikacji
spotecznej i mediach

Instytut Dziennikarstwa
i Komunikacji
Spotecznej

Filozofia

30

30

Z/0

filozofia

Instytut Dziennikarstwa
i Komunikacji
Spotecznej

Prawo autorskie

30

30

Z/0

nauki o komunikacji
spotecznej i mediach

Instytut Dziennikarstwa
i Komunikacji
Spotecznej

Branding

30

30

Z/0

nauki o komunikacji
spotecznej i mediach

Instytut Dziennikarstwa
i Komunikacji
Spotecznej

Socjologia

30

30

Z/0

nauki o komunikacji
spotecznej i mediach

Instytut Dziennikarstwa
i Komunikacji
Spotecznej

Psychologia spoteczna

30

30

nauki o komunikacji
spotecznej i mediach

Instytut Dziennikarstwa
i Komunikacji
Spotecznej

BHP (e-learning)

Dziat Bezpieczenstwa i
Higieny Pracy oraz
Ochrony
Przeciwpozarowej

Lektorat jezyka polskiego dla
cudzoziemcow*

30

30

Z/0

Szkota Jezyka Polskiego
i Kultury dla
Cudzoziemcéw

SUMA
godzin zaje¢/punktow ECTS

120

184

304
(334)

30

* Studenci cudzoziemcy majg obowigzek zrealizowania kursu jezyka polskiego w wymiarze 120 h w pierwszych czterech semestrach i uzyskanie poziomu B2. Kurs realizowany jest przez Szkote

Jezyka Polskiego i Kultury dla Cudzoziemcédw Uniwersytetu Wroctawskiego i pozwala uzyskac¢ 8 ECTS. Punkty te nie wliczaja sie do puli ECTS koniecznej do ukonczenia studiow

SEMESTR: DRUGI

Forrtr;a zajdeé Sfpestls Jednostka
. " Liczba godzin zaje¢ weryfikacji | Punkty Dyscyplina do ktorej : .
ezt PIE i Pz W & S L Suma efektc')_w . ECTS odnosi sie przedmiot (r)erglai];lﬁ:‘(c:?;]:jecia
uczenia sie
Instytut Dziennikarstwa
Retoryka i erystyka o 30 30 Z/0 2 jezykoznawstwo i Komunikacji
Spotecznej
Wprowadzenie do badan w nauki o komunikagji Instytut Dziennikarstwa
naukach o komunikacji 0o 15 15 E 3 i Komunikacji

spotecznej i mediach

spotecznej i mediach

Spotecznej
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nauki o komunikacji

Instytut Dziennikarstwa

Badania empiryczne (0] 30 30 Z/0 . : i Komunikacji
spotecznej i mediach .
Spotecznej
. . " Instytut Dziennikarstwa
. . ) nauki o komunikacji | . . "
Projektowanie graficzne 0] 30 30 Z/0 spotecznej i mediach i Komumkgcy
Spotecznej
Public relations 0 30 30 /0 nauki o komunikacji | {e L PZICnArste
spotecznej i mediach ac)
Spotecznej
Proces kreatywn (0] 30 30 Z/0 nauki o komunikadji ?Tgﬁﬁaiizfrmkarstwa
ywny spotecznej i mediach ac)
Spotecznej
Teksty uzytkowe - teoria i o 30 30 2/0 nauki o komunikacji ?r}fgﬁﬁaiisf_:‘lmkarstwa
praktyka spotecznej i mediach ac)
Spotecznej
Komunikacja wizualna 30 30 E nauki o komunikacji ?Tgﬁﬁaiisfpmkamtwa
) spotecznej i mediach ac)
Spotecznej
Studium Praktycznej
Jezyk obcy OzW 60 60 z Nauki Jezykdéw Obcych
. . Szkota Jezyka Polskiego
Lektorgt Jezyka polskiego dla o 30 30 7/0 i Kultury dla
cudzoziemcow . .
Cudzoziemcow
SPECJALNOSC: BRANDING
Teamwork 0zW 30 30 7/0 nauki o komunikacji ?Tgﬁﬂaii:ce'?mkamtwa
spotecznej i mediach ac)
Spotecznej
. . " Instytut Dziennikarstwa
. nauki o komunikacji | : S
Analiza dyskursu OozW 30 30 Z/0 spotecznej i mediach i Komumkz_acy
Spotecznej
. . . " Instytut Dziennikarstwa
Wprowadzenie do kultury nauki o komunikacji | : . "
popularnej OzW 30 30 Z/0 spotecznej i mediach ; Komumkz_acy
Spotecznej
SPECJALNOSC: COMMUNICATION DESIGN
Komunikacja w zespotach Oozw 30 30 Z/0 nauki o komunikacji iIT(S?r:wtll,lJEii:cejinmkarStwa
spotecznej i mediach :
Spotecznej
Historia design 0zW 30 30 E nauki o komunikacji iITmﬂEfESf?”'karStwa
9 spotecznej i mediach ac)
Spotecznej
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nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Corporate identity ozW 30 30 Z/0 2 . ac] i Komunikacji
spotecznej i mediach .
Spotecznej
SUMA 60 375
godzin zajeé¢/punktéw ECTS 75 | 240 (20) | (405) 30
ROK STUDIOW: II
SEMESTR: TRZECI
Forma zajec Sposob
. - o . . .. | Jednostka
e B O/W/OzW* Liczba godzin zajec weryfllkaCJl Punkty Dyscypllpa do ktOIje] organizacyjna
W ¢ S L Suma efektow ECTS odnosi sie przedmiot realizujaca zajecia
uczenia sie
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Metody badan komunikacji 0 30 30 z/0 4 munikacit 1 komunikacii
spotecznej i mediach ;
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Project management 0] 30 30 Z/0 3 o ac) i Komunikacji
spotecznej i mediach ;
Spotecznej
. . . . " Instytut Dziennikarstwa
Wspo’rc_zesr_l_e teorie 0 30 30 E 3 nauki o qu_numkz_acy i Komunikagji
komunikacji spotecznej i mediach ;
Spotecznej
Studium Praktycznej
Jezyk obcy ozwW 60 60 z 0 Nauki Jezykéw Obcych
Uniwersyteckie Centrum
Wychowanie fizyczne ozwW 30 30 Z/0 0 Wychowania Fizycznego i
Sportu
. . Szkota Jezyka Polskiego
Lektorat jezyka polskiego dia 0 30 30 /0 0 i Kultury dla
cudzoziemcow ) i
Cudzoziemcow
SPECJALNOSC: BRANDING
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Projektowanie informacji Oozw 30 30 Z/0 3 . aC) i Komunikacji
spotecznej i mediach :
Spotecznej
nauki o komunikacji Instytut Dziennikarstwa
Kultura marki Oozw 30 30 Z/0 3 spotecznej i mediach i Komunlkgql
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Diagnostyka marki OozwW 30 30 Z/0 3 . ac) i Komunikacji
spotecznej i mediach :
Spotecznej
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Reklama jako forma 0zW 30 30 E 3 nauki o komunikacji :r:(s;)r::ﬁaili;icginnikarstwa
komunikacji marki spotecznej i mediach 3C)
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Analiza semiotyczna Oozw 30 30 Z/0 4 . ac) i Komunikacji
spotecznej i mediach ;
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Narzedzia komunikacji marki OozwW 30 30 Z/0 4 . ac i Komunikacji
spotecznej i mediach ;
Spotecznej
SPECJALNOSC: COMMUNICATION DESIGN
nauki o komunikacji Instytut Dziennikarstwa
Typografia i skfad OozwW 30 30 Z/0 3 . : i Komunikacji
spotecznej i mediach ;
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Design wspotczesny ozwW 30 30 E 4 . ac) i Komunikacji
spotecznej i mediach ;
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
CD - doradztwo 0zW 30 30 Z/0 4 o 3" 1 i Komunikacji
spotecznej i mediach ;
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
CD - planowanie strategiczne Oozw 30 30 Z/0 3 . ac i Komunikacji
spotecznej i mediach ;
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
CD - kreacja ozwW 30 30 Z/0 3 . ac) i Komunikacji
spotecznej i mediach ;
Spotecznej
Rozmowy i testy 0zW 30 30 2/0 3 nauki o komunikacji flssygﬂaiing?nikarstwa
kwalifikacyjne spotecznej i mediach S 3C)
potecznej
SUMA 60 360
godzin zajeé/punktéw ECTS 60 | 240 (90) | (390) 30
SEMESTR: CZWARTY
Forma zajec Sposéb
. - o . . .. | Jednostka
Nazwa przedmiotu 0/W/OzW* Liczba godzin zajec weryfllkaCJl Punkty Dyscypllpa do ktor_eJ organizacyjna
. efektow ECTS odnosi sie przedmiot A .
W C S L Suma uczenia sie realizujaca zajecia
. . .. | Instytut Dziennikarstwa
Estetyka 0 30 30 E 2 nauki o komunikacji | 7oy e i
spotecznej i mediach ;
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Style zycia w komunikacji 0] 30 30 Z/0 2 . ac) i Komunikacji
spotecznej i mediach ;
Spotecznej
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Uniwersyteckie Centrum

Wychowadnie fizyczne ozwW 30 30 Z/0 0 Wychowania Fizycznego i
Sportu
Studium Praktycznej
Jezyk obcy Oozw 60 60 E 12 Nauki Jezykéw Obcych
. . Szkota Jezyka Polskiego
Lektora?t ]ezyka polskiego dla 0 30 30 E 8 i Kultury dla
cudzoziemcow . .
Cudzoziemcow
SPECJALNOSC: BRANDING
. ) . . . " Instytut Dziennikarstwa
Systemy_|dentyﬁkac1| 0zW 30 30 2/0 2 nauki o ko_njunlkgcy i Komunikagji
wizualnej spotecznej i mediach .
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Myslenie projektowe Oozw 30 30 Z/0 2 . ac) i Komunikacji
spotecznej i mediach ;
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Badanie uzytkowania mediéw OozW 30 30 Z/0 2 - 39! | i Komunikagji
spotecznej i mediach ;
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Stylistyka i kultura jezyka ozwW 30 30 Z/0 2 . ac i Komunikacji
spotecznej i mediach :
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Strategia marki Oozw 30 30 Z/0 2 . ac) i Komunikacji
spotecznej i mediach ;
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Projektowanie doswiadczen Ozw 30 30 Z/0 2 - ac) i Komunikacji
spotecznej i mediach ;
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Teksty wizerunkowe OozwW 30 30 Z/0 2 . ac) i Komunikacji
spotecznej i mediach ;
Spotecznej
SPECJALNOSC: COMMUNICATION DESIGN
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
User experience Oozw 30 30 Z/0 2 . aC) i Komunikacji
spotecznej i mediach :
Spotecznej
nauki o komunikacji Instytut Dziennikarstwa
Badania terenowe OozW 30 30 Z/0 2 spotecznej i mediach i Komunlkgql
Spotecznej
nauki o komunikacji Instytut Dziennikarstwa
Corporate design Oozw 30 30 Z/0 2 spotecznej i mediach i Komunlkgql
Spotecznej

36




nauki o komunikacji

Instytut Dziennikarstwa

Komunikacja wewnetrzna ozwW 30 30 Z/0 2 . : i Komunikacji
spotecznej i mediach Spotecznej
L . L. . . " Instytut Dziennikarstwa
!3a_dan|e_yzytk<_)wan|a mediow 0zW 30 30 2/0 2 nauki o ko_njunlkgcy i Komunikacji
i biografii medialnych spotecznej i mediach Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Warsztat kreatywnego pisania Oozw 30 30 Z/0 2 . ac) i Komunikacji
spotecznej i mediach Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Product design 0zW 30 30 Z/0 2 o A1 i Komunikacji
spotecznej i mediach Spotecznej
SUMA 30 270 60 360 30
godzin zajec¢/punktéw ECTS (90) | (390) (38)
ROK STUDIOW: III
SEMESTR: PIATY
Forma zajec Sposbb
. - o o . .. | Jednostka
e T 0/W/OzW* Liczba godzin zajec weryf!kacy Punkty Dyscypll_na do ktor_eJ organizacyjna
W ¢ S L S efektow ECTS odnosi sie przedmiot realizuiaca zaiecia
uma | yczenia sie & I&
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Seminarium licencjackie ozwW 30 30 Z/0 4 . ac] i Komunikacji
spotecznej i mediach Spotecznej
o . ... | Instytut Dziennikarstwa
Podstawy koml_JmkaCJl 0 30 30 2/0 3 nauki o kqn_'lumkgcy i Komunikagji
interkulturowej spotecznej i mediach Spotecznej
. . " Instytut Dziennikarstwa
Rynkov_ve k_qnteksty 0 15 15 E 2 nauki o kqn_'lumkgcy i Komunikagji
komunikacji spotecznej i mediach Spotecznej
nauki 6 komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Metody prezentacji osobistej 0] 30 30 Z/0 3 . ac] i Komunikacji
spotecznej i mediach Spotecznej
SPECJALNOSC: BRANDING
. . . . .. | Instytut Dziennikarstwa
e 0 o |3 | Ik keminied | komunikacy
Spotecznej
nauki o komunikagji Instytut Dziennikarstwa
Strategia komunikacji marki OozwW 30 Z/0 3 spotecznej i mediach gl;gggznr:lé?cy
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nauki o komunikacji

Instytut Dziennikarstwa

Etnografia komunikacji OozwW 30 Z/0 . : i Komunikacji
spotecznej i mediach ;
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Koncepty kreatywne Oozw 30 Z/0 - ac) i Komunikacji
spotecznej i mediach ;
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Content management Oozw 30 Z/0 - ) i Komunikacji
spotecznej i mediach ;
Spotecznej
Przedmiot opcyjny (jeden do
wyboru)*
Event management
Digital marketing nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
0zW 30 Z/0 coorecaner mediagh i Komunikacji
Marki luksusowe P ) Spotecznej
E-commerce
Marki FMCG
SPECJALNOSC: COMMUNICATION DESIGN
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Publicznosci mediéw Ozw 30 30 Z/0 - ac) i Komunikacji
spotecznej i mediach ;
Spotecznej
nauki 6 komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Metody prezentacji danych ozwW 30 30 Z/0 . ac] i Komunikacji
spotecznej i mediach ;
Spotecznej
nauki 6 komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Komunikacja marki OozwW 30 30 Z/0 . ac] i Komunikacji
spotecznej i mediach ;
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Transformation design OozwW 30 30 Z/0 . ac) i Komunikacji
spotecznej i mediach ;
Spotecznej
. . " " . . " Instytut Dziennikarstwa
Metody wizualizacji koncepcji nauki o komunikacji | . ST
komunikacyjnych OzW 30 30 Z/0 spotecznej i mediach ! Komunlk:_:\ql
Spotecznej
Przedmiot opcyjny (jeden do S
wyboru)* 0zW 30 30 7/0 nauki o komunikacji ?rlzsgﬁﬂ:]ili:ce.inmkarstwa
Przygotowanie treningow spotecznej i mediach €]
Spotecznej

komunikacyjnych
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Wprowadzenie do reklamy

Krotkie formy filmowe w
komunikacji

SUMA
godzin zaje¢/punktow ECTS 15 240 | 30 285 30
* Student ma obowiazek zaliczy¢ jeden przedmiot do wyboru z oferty Instytutu.
SEMESTR: SZOSTY
Forma zajec Sposbb Jednostka
. Liczba godzin zajec weryfikacji | Punkty Dyscyplina do ktérej ; .
e przdli e ol W ¢ S Suma efektow ECTS odnosi sie przedmiot ?égﬁgﬁigggjgaajecia
uczenia sie
L . . nauki o komunikacji _Instytut _Dzie__nnikarstwa
Seminarium licencjackie OozwW 30 30 Z/0 9 spotecznej i mediach i Komunikacji
Spotecznej
SPECJALNOSC: BRANDING
. nauki o komunikacji .Instytut .Dzie_!'mikarstwa
Zarzadzanie marka, OozwW 30 30 Z/0 4 spotecznej i mediach i Komunikacji
Spotecznej
Spoteczne zaangazowanie nauki o komunikacji _Instytut _Dzie__nnikarstwa
marek OzW 30 30 2/0 4 spotecznej i mediach ; Komumkz_acy
Spotecznej
nauki o komunikacji Instytut Dziennikarstwa
Art Direction komunikacji OozwW 30 30 Z/0 3 spotecznej i mediach i Komunikacji
Spotecznej
nauki o komunikacji Instytut Dziennikarstwa
Employer branding OozwW 30 30 Z/0 4 spotecznej i mediach i Komunikacji
Spotecznej
nauki o komunikacji Instytut Dziennikarstwa
Influencer marketing ozwW 30 30 Z/0 3 spotecznej i mediach i Komunikacji
Spotecznej
nauki o komunikadji Instytut Dziennikarstwa
Komunikacja z klientem ozwW 30 30 Z/0 3 spoteczne] i mediach i Komunikacji
Spotecznej
SPECJALNOSC COMMUNICATION DESIGN
. . . . . .. | Instytut Dziennikarstwa
Strategie komunikacyjne w nauki o komunikacji | : . .
negocjacjach OzW 30 30 2/0 4 spotecznej i mediach Isl;gggznr:gql
nauki o komunikacji Instytut Dziennikarstwa
Dyskursy wizualne OozwW 30 30 Z/0 3 spotecznej i mediach i Komunikacji
Spotecznej
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nauki o komunikagji Instytut Dziennikarstwa
Fotografia ozwW 30 30 Z/0 3 spotecznei i mediach i Komunikacji
P ] Spotecznej
nauki o komunikagji Instytut Dziennikarstwa
Film image’owy Oozw 30 30 Z/0 4 spotecznei i mediach i Komunikacji
P ] Spotecznej
nauki o komunikacji Instytut Dziennikarstwa
Copywriting OozwW 30 30 Z/0 3 spotecznei i mediach i Komunikacji
P ] Spotecznej
nauki o komunikagji Instytut Dziennikarstwa
Design informacji Oozw 30 30 Z/0 4 spotecznei i mediach i Komunikacji
P ] Spotecznej
SUMA
godzin zaje¢/punktéw ECTS 180 | 30 210 30
* Przedmiot: obowigzkowy - O, do wyboru - W, obowigzkowy z wyborem - OzW
Przedmioty ogdlnouczelniane — BHP, lektorat jezyka obcego, lektorat jezyka polskiego, wychowanie fizyczne
OBJASNIENIA:
Formy realizacji zajec: Sposoby weryfikacji efektow uczenia sie:
W - wyktad Eu - egzamin ustny
¢ - ¢wiczenia Ep - egzamin pisemny
S - seminarium T - test
P - proseminarium Es. - esej
L - zajecia laboratoryjne Proj. - projekt
K - konwersatorium Pr. - praca roczna
W - warsztaty Z - zaliczenie
Pr - pracownie Zo - zaliczenie z oceng
L - lektorat Inne: np. UP - ustna prezentacja, R - raport
Cw. - éwiczenia terenowe
T - tutorial
Inne: np. praktyki
STUDIA NIESTACIJONARNE
ROK STUDIOW: I
SEMESTR: PIERWSZY
- « Forma zajec Sposdb Punkty Dyscyplina do ktérej
NEPRE sl Optifez Liczba godzin zajec weryfikacji | ECTS odnosi sie przedmiot
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; efektow Jednostka
W C L Suma | uczenia sie organizacyjna
realizujaca zajecia
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Teorie komunikacji 0] 18 18 E 4 . ac) i Komunikacji
spotecznej i mediach .
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Teorie komunikacji 0] 18 18 Z/0 3 . ) i Komunikacji
spotecznej i mediach .
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Communication design 0] 18 18 Z/0 3 - ac] i Komunikacji
spotecznej i mediach .
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Dyskursy mediéw ) 18 18 E 4 . ac] i Komunikacji
spotecznej i mediach .
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Dyskursy mediow O 18 18 Z/0 3 . ac] i Komunikacji
spotecznej i mediach .
Spotecznej
Instytut Dziennikarstwa
Filozofia ) 18 18 Z/0 3 filozofia i Komunikacji
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Prawo autorskie ) 18 18 Z/0 3 . ac] i Komunikacji
spotecznej i mediach .
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Branding 0 18 18 Z/0 3 o aC) | i Komunikacji
spotecznej i mediach :
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Socjologia O 18 18 Z/0 2 . ac] i Komunikacji
spotecznej i mediach -
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Psychologia spoteczna O 18 18 E 2 . ac] i Komunikacji
spotecznej i mediach :
Spotecznej
Studium Praktycznej
Jezyk obcy OozwW 30 30 Z 0 Nauki Jezykéw Obcych
. . Szkota Jezyka Polskiego
Lektorat jezyka polskiego dla 0 30 30 7/0 0 i Kultury dla
cudzoziemcow . ,
Cudzoziemcow
Dziat Bezpieczenstwa i
) . Higieny Pracy oraz
BHP (e-learning) 0] 4 4 Z 0 Ochrony
Przeciwpozarowej
SUMA 30 214
godzin zajec¢/punktow ECTS 72 112 (60) | (244) 30
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%

Studenci cudzoziemcy majq obowigzek zrealizowania kursu jezyka polskiego w wymiarze 120 h w pierwszych czterech semestrach i uzyskanie poziomu B2. Kurs realizowany jest przez Szkote

Jezyka Polskiego i Kultury dla Cudzoziemcdw Uniwersytetu Wroctawskiego i pozwala uzyska¢ 8 ECTS. Punkty te nie wliczajq sie do puli ECTS koniecznej do ukonczenia studidw.

SEMESTR:DRUGI
Forma zajec Sposbb
) - i L . .. | Jednostka
ere e O/W/OZW* Liczba godzin zajec weryflkacy Punkty Dyscypll_na do ktor_eJ organizacyjna
W & S L S efektow ECTS odnosi sie przedmiot realizuiaca zaiecia
Uma | yeczenia sie 1a I&
Instytut Dziennikarstwa
Retoryka i erystyka (0] 18 18 Z/0 2 jezykoznawstwo i Komunikacji
Spotecznej
Wprowadzenie do badan w nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
naukach o komunikacji 0o 15 15 E 3 . ac] i Komunikacji
i . spotecznej i mediach .
spotecznej i mediach Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Badania empiryczne (0] 18 18 Z/0 4 . ac] i Komunikacji
spotecznej i mediach .
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Projektowanie graficzne o 18 18 Z/0 2 . ac) i Komunikacji
spotecznej i mediach .
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Public relations 0 18 18 z/0 3 munixacll | i komunikacji
spotecznej i mediach .
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Proces kreatywny o 18 18 Z/0 3 . ac] i Komunikacji
spotecznej i mediach :
Spotecznej
. B - . . .. | Instytut Dziennikarstwa
Teksty uzytkowe - teoria i o 18 18 2/0 3 nauki o ko_mumkgcy i Komunikadji
praktyka spotecznej i mediach :
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Komunikacja wizualna 18 18 E 4 . ac] i Komunikacji
spotecznej i mediach :
Spotecznej
Studium Praktycznej
Jezyk obcy Oozw 30 30 Z 0 Nauki Jezykéw Obcych
. . Szkota Jezyka Polskiego
Lektora_nt Jezyka polskiego dla 0 30 30 7/0 0 i Kultury dia
cudzoziemcow . ,
Cudzoziemcow
SPECJALNOSC: BRANDING
nauki o komunikacji Instytut Dziennikarstwa
Teamwork Oozw 18 18 Z/0 2 spotecznej i mediach i Komumkgql
Spotecznej
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cudzoziemcow

nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Analiza dyskursu ozW 18 18 Z/0 2 . ac] i Komunikacji
spotecznej i mediach .
Spotecznej
Wprowadzenie do kultury 0zW 18 18 2/0 5 nauki o komunikacji }Tgﬁﬂaiizf:’m'kamtwa
popularnej spotecznej i mediach aC)
Spotecznej
SPECJALNOSC: COMMUNICATION DESIGN
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Komunikacja w zespotach Ozw 18 18 Z/0 2 - ac] i Komunikacji
spotecznej i mediach .
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Historia design ozw 18 18 E 2 . ac] i Komunikacji
spotecznej i mediach .
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Corporate identity ozw 18 18 Z/0 2 . ac] i Komunikacji
spotecznej i mediach .
Spotecznej
SUMA 30 225
godzin zajeé¢/punktéw ECTS 51 | 144 (60) | (255) 30
ROK STUDIOW: II
SEMESTR: TRZECI
Forma zajec Sposéb
. - o . . . .. | Jednostka
e L e 0/W/OzW* Liczba godzin zajec weryfllkaCJl Punkty Dyscypllpa do ktore] organizacyjna
. efektow ECTS odnosi sie przedmiot L .
w C S L Suma uczenia sie realizujaca zajecia
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Metody badan komunikacji o) 18 18 Z/0 4 o 3" 1 i Komunikacji
spotecznej i mediach ;
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Project management 0] 18 18 Z/0 3 - ac) i Komunikacji
spotecznej i mediach ;
Spotecznej
Wspétczesne teorie 0 18 18 E 3 nauki o komunikacji ?fgﬁﬁ;iigf{m'kamtwa
komunikacji spotecznej i mediach 3C)
Spotecznej
Studium Praktycznej
Jezyk obcy OozW 30 30 z 0 Nauki Jezykéw Obcych
. . Szkota Jezyka Polskiego
Lektorat jezyka polskiego dla 0 30 30 7/0 0 i Kultury dla

Cudzoziemcow
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SPECJALNOSC: BRANDING

nauki o komunikacji

Instytut Dziennikarstwa

Projektowanie informacji Oozw 18 18 Z/0 3 . . i Komunikacji
spotecznej i mediach ;
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Kultura marki ozW 18 18 z/0 3 MUNIKac) 1 i komunikacii
spotecznej i mediach ;
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Diagnostyka marki Oozw 18 18 Z/0 3 . ac) i Komunikacji
spotecznej i mediach .
Spotecznej
. . ... | Instytut Dziennikarstwa
Reklama jako forma nauki o komunikacji | : . -
komunikacji marki ozw 18 18 E 3 spotecznej i mediach ! Komunlkgql
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Analiza semiotyczna ozwW 18 18 Z/0 4 . ac) i Komunikacji
spotecznej i mediach ;
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Narzedzia komunikacji marki OozwW 18 18 Z/0 4 . ac) i Komunikacji
spotecznej i mediach ;
Spotecznej
SPECJALNOSC: COMMUNICATION DESIGN
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Typografia i skfad Oozw 18 18 Z/0 3 . ac) i Komunikacji
spotecznej i mediach ;
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Design wspodtczesny ozwW 18 18 E 4 . ac) i Komunikacji
spotecznej i mediach ;
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
CD - doradztwo 0zW 18 15 Z/0 4 o A | Komunikaci
spotecznej i mediach ;
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
CD - planowanie strategiczne OozwW 18 30 Z/0 3 - ~ i Komunikacji
spotecznej i mediach ;
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
CD - kreacja OozwW 18 30 Z/0 3 . ac) i Komunikacji
spotecznej i mediach ;
Spotecznej
Rozmowy i testy nauki o komunikacji Instytut Dziennikarstwa
kwalifikacyjne OzW 18 30 Z/0 3 spotecznej i mediach ! Komunlkgql
Spotecznej
SUMA 30 192
godzin zaje¢/punktow ECTS 36 126 (60) | (222) 30

SEMESTR: CZWARTY
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Forma zajec Sposob Jednostka
T 0/W/OzW* Liczba godzin zajec weryfllkaCJl Punkty Dyscypll_na do ktor_eJ organizacyjna
W ¢ S L S efektow ECTS odnosi sie przedmiot realizuiaca zaiecia
uma 1 yczenia sie & I&
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Estetyka 0] 18 18 E 2 - ac i Komunikacji
spotecznej i mediach Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Style zycia w komunikacji 0] 18 18 Z/0 2 . ac) i Komunikacji
spotecznej i mediach Spotecznej
Studium Praktycznej
Jezyk obcy 0zW 30 30 E 12 Nauki JezykéwyObc chh
. . Szkota Jezyka Polskiego
Lektorgt Jezyka polskiego dla 0 30 30 E 8 i Kultury dla
cudzoziemcow Cudzoziemcow
SPECJALNOSC: BRANDING
. o . . .. | Instytut Dziennikarstwa
Systemy_|dentyﬁkaCJ| 0zW 18 18 2/0 2 nauki o ko_njunlkgcy i Komunikacji
wizualnej spotecznej i mediach Spotecznej
nauki o komunikacji Instytut Dziennikarstwa
Myslenie projektowe ozwW 18 18 Z/0 2 . : i Komunikacji
spotecznej i mediach Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Badanie uzytkowania mediéow OozwW 18 18 Z/0 2 . ac) i Komunikacji
spotecznej i mediach Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Stylistyka i kultura jezyka OozwW 18 18 Z/0 2 . ac i Komunikacji
spotecznej i mediach Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Strategia marki ozwW 18 18 Z/0 2 . ac) i Komunikacji
spotecznej i mediach Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Projektowanie doswiadczen Oozw 18 18 Z/0 2 L ac) i Komunikacji
spotecznej i mediach Spoteczne;
nauki o komunikacji Instytut Dziennikarstwa
Teksty wizerunkowe Oozw 18 18 Z/0 2 spotecznej i mediach gl;gggznr:lé?cy
SPECJALNOSC: COMMUNICATION DESIGN
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
User experience OozwW 18 18 Z/0 2 . ac) i Komunikacji
spotecznej i mediach Spotecznej
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nauki o komunikacji

Instytut Dziennikarstwa

Badania terenowe ozW 18 18 Z/0 2 . . i Komunikacji
spotecznej i mediach Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Corporate design Oozw 18 18 Z/0 2 . ac) i Komunikacji
spotecznej i mediach Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Komunikacja wewnetrzna Oozw 18 18 Z/0 2 . ac i Komunikacji
spotecznej i mediach Spotecznej
L . - . . .. | Instytut Dziennikarstwa
Bagame_yzytkgwama mediow 0zW 18 18 7/0 5 nauki o kqmunlk:_:]cy i Komunikacji
i biografii medialnych spotecznej i mediach ;
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Warsztat kreatywnego pisania ozwW 18 18 Z/0 2 . ac i Komunikacji
spotecznej i mediach Spoteczne;
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Product design ozW 18 18 Z/0 2 . ac) i Komunikacji
spotecznej i mediach Spotecznej
SUMA 18 144 30 192 30
godzin zajec¢/punktéw ECTS (60) | (222) (38)
ROK STUDIOW: III
SEMESTR: PIATY
Forma zajec Sposbb .
. Liczba godzin zajec weryfikacji | Punkty Dy,scyplma(y_) (fio Jedno;tka .
Nazwa przedmiotu O/W/0zW* 2 ktorej odnosi sie organizacyjna
w ¢ S L S Gl ST B rzedmiot realizujaca zajecia
uma | yczenia sie P 1a I&
nauki 6 komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Seminarium licencjackie O 18 18 Z/0 4 . ac] i Komunikacji
spotecznej i mediach Spotecznej
. . . . " Instytut Dziennikarstwa
Podstawy komunikacji 0 18 18 /0 3 nauki o komunikacii | ;50 nikacii
interkulturowej spotecznej i mediach Spotecznej
. . .| Instytut Dziennikarstwa
Rynkowe konteksty o 15 15 E 2 nauki o komunikacji | 0 ikaii
komunikacji spotecznej i mediach Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Metody prezentacji osobistej 0] 18 18 Z/0 3 - ac] i Komunikacji
spotecznej i mediach Spotecznej

SPECJALNOSC: BRANDING
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Badania trendow

nauki o komunikacji

Instytut Dziennikarstwa

konsumenckich 0zW 18 18 Z/0 spotecznej i mediach ! KomumkgCJl
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Strategia komunikacji marki Oozw 18 18 Z/0 . ac) i Komunikacji
spotecznej i mediach .
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Etnografia komunikacji Oozw 18 18 Z/0 . ) i Komunikacji
spotecznej i mediach .
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Koncepty kreatywne Oozw 18 18 Z/0 . ac) i Komunikacji
spotecznej i mediach .
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Content management ozW 18 18 Z/0 L. ac) i Komunikacji
spotecznej i mediach .
Spotecznej
Przedmiot opcyjny (jeden do
wyboru)*
Event management
Digital marketing nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
0zW 18 18 z/0 cootecanel | media&]:h i Komunikacji
Marki luksusowe P ] Spotecznej
E-commerce
Marki FMCG
SPECJALNOSC: COMMUNICATION DESIGN
nauki 6 komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Publicznosci mediow Oozw 18 18 Z/0 - ac) i Komunikacji
spotecznej i mediach .
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Metody prezentacji danych OozwW 18 18 Z/0 . ac) i Komunikacji
spotecznej i mediach :
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Komunikacja marki OozW 18 18 Z/0 - ac) i Komunikacji
spotecznej i mediach :
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Transformation design OozwW 18 18 Z/0 - ac] i Komunikacji
spotecznej i mediach .
Spotecznej
. . " . . .. | Instytut Dziennikarstwa
Metody wizualizacji koncepcji nauki o komunikacji | : S
komunikacyjnych ozw 18 18 Z/0 spotecznej i mediach ! Komunlkgcy
Spotecznej
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Przedmiot opcyjny (jeden do

nauki o komunikacji

Instytut Dziennikarstwa

wyboru)* OzW 18 18 Z/0 3 spotecznej i mediach ! Komunlkgql
Spotecznej
Przygotowanie treningdw nauki o komunikacji _Instytut _Dzm;pmkarstwa
. . . : i Komunikacji
komunikacyjnych spotecznej i mediach S -
potecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Wprowadzenie do reklamy . ac] i Komunikacji
spotecznej i mediach .
Spotecznej
Krotkie formy filmowe w nauki o komunikacji _Instytut _DZ|e__nn|karstwa
. - . - i Komunikacji
komunikacji spotecznej i mediach .
Spotecznej
SUMA
igodzin zaje¢/punktow ECTS 15 144 18 177 30
* Student ma obowigzek zaliczy¢ jeden przedmiot do wyboru z oferty Instytutu.
SEMESTR: SZOSTY
Forma zajec
. : o a . .. | Jednostka
Nazwa przedmiotu O/W/0zW* Liezor Gjoiin AzIIEE Sposo_b .. Punkty Dyscypll_na do ktor_eJ organizacyjna
: weryfikacji | ECTS odnosi sie przedmiot B .
w C S Suma realizujaca zajecia
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Seminarium licencjackie OozwW 18 18 Z/0 9 . ac] i Komunikacji
spotecznej i mediach -
Spotecznej
SPECJALNOSC: BRANDING
nauki 6 komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Zarzadzanie marka, ozwW 18 18 Z/0 4 . ac] i Komunikacji
spotecznej i mediach :
Spotecznej
Spoteczne zaangazowanie nauki o komunikacji Instytut Dziennikarstwa
OozwW 18 18 Z/0 4 . - i Komunikacji
marek spotecznej i mediach :
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Art Direction komunikacji OozwW 18 18 Z/0 3 . ac] i Komunikacji
spotecznej i mediach :
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Employer branding OozW 18 18 Z/0 4 - ac) i Komunikacji
spotecznej i mediach :
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Influencer marketing OozwW 18 18 Z/0 3 . ac] i Komunikacji
spotecznej i mediach .
Spotecznej
nauki o komunikadji Instytut Dziennikarstwa
Komunikacja z klientem OozwW 18 18 Z/0 3 spotecznej i mediach i Komumkgql
Spotecznej
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SPECJALNOSC: COMMUNICATION DESIGN

Strategie komunikacyjne w nauki o komunikacji Instytut Dziennikarstwa
Z OozwW 18 18 Z/0 4 . - i Komunikacji
negocjacjach spotecznej i mediach .
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Dyskursy wizualne 0zW 18 18 Z/0 3 o Al 1 i Komunikacji
spotecznej i mediach .
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Fotografia ozwW 18 18 Z/0 3 . ac) i Komunikacji
spotecznej i mediach .
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Film image’owy OozwW 18 18 Z/0 4 . ac] i Komunikacji
spotecznej i mediach .
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Copywriting ozwW 18 18 Z/0 3 . ac] i Komunikacji
spotecznej i mediach S .
potecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikarstwa
Design informacji OozwW 18 18 Z/0 4 . ac] i Komunikacji
spotecznej i mediach S .
potecznej
igodzin zaje¢/punktéw ECTS 108 18 126 30

* Przedmiot: obowigzkowy - O, do wyboru - W, obowigzkowy z wyborem - OzW

Przedmioty ogdlnouczelniane - BHP, lektorat jezyka obcego, lektorat jezyka polskiego, wychowanie fizyczne

OBJASNIENIA:

Formy realizacji zaje¢:
W - wyktad

C - ¢wiczenia

S - seminarium

P — proseminarium

L - zajecia laboratoryjne

K - konwersatorium

W - warsztaty

Pr - pracownie

L - lektorat

Cw. - ¢wiczenia terenowe
T - tutorial

Inne: np. praktyki

Sposoby weryfikacji efektow uczenia sie:
Eu - egzamin ustny

Ep - egzamin pisemny

T - test

Es. - esej

Proj. - projekt

Pr. - praca roczna

Z - zaliczenie

Zo - zaliczenie z oceng

Inne: np. UP - ustna prezentacja, R - raport
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Zatacznik nr 2

OGOLNY OPIS PROGRAMU STUDIOW

Dane podstawowe

Nazwa wydziatu

Wydziat Filologiczny

Nazwa kierunku studiéw w jezyku polskim

Komunikacja wizerunkowa

Nazwa kierunku studiéw w jezyku angielskim

Image Communication

Poziom studiow

studia drugiego stopnia

Profil ksztatcenia

ogolnoakademicki

Forma studiow

stacjonarne
niestacjonarne

Liczba semestréw 4

Jezyk, w ktérym prowadzone sg studia jezyk polski
Tytut zawodowy nadawany absolwentom magister
Rok akademicki, od ktorego obowigzuje program studiow 2024/2025

Koncepcja ksztatcenia

Cele ksztatcenia, wskazanie zwigzku koncepcji kierunku studiéw ze
Strategig Rozwoju UWr

Koncepcja ksztatcenia na kierunku Komunikacja wizerunkowa jest Scisle
powigzana z misjg i gtbwnymi celami strategicznymi UWr, zatwierdzonymi
Uchwatg Senatu nr 34/2020, opisujacq strategie rozwoju UWr. Jej
fundamentem jest poszukiwanie prawdy i wiedzy, przekazywanie tych
wartosci mtodemu pokoleniu oraz ciggty rozwdj i podnoszenie jakosci
ksztatcenia w oparciu o wysoki poziom badan naukowych oraz rozwdj
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kadry naukowej i dydaktycznej. Fundamentalnym zatozeniem koncepcji
ksztatcenia jest nowoczesne i skuteczne ksztatcenie w celu przygotowania
absolwentéw do wejscia na rynek pracy. Koncepcja ksztatcenia opiera sie
rowniez na wspotpracy z otoczeniem spoteczno-gospodarczym majacym
realny wptyw na proces nauczania. Jego celem jest nie tylko merytoryczne
przygotowanie do podjecia pracy, ale takze przygotowanie do
funkcjonowania i aktywnosci w spofeczenstwie poprzez wyznaczanie
wysokich standardéw, w tym takze etycznych.

Sylwetka absolwenta

Absolwent kierunku Komunikacja wizerunkowa, niezaleznie od wyboru
specjalnosci, posiada wiedze oraz umiejetnosci pozwalajgce na podjecie
pracy w jednostkach naukowych zajmujacych sie badaniem rdznych
aspektéw komunikacji. Jest takze przygotowany do podjecia studidéw
doktoranckich i samodzielnej realizacji badan naukowych. Posiada takze
kompetencje do petnienia roli specjalisty w firmach, organizacjach i
dziatach firm i organizacji zajmujacych sie ksztattowaniem wizerunku i
kreowaniem marki. Dwie specjalnosci oferowane w ramach kierunku, czyli
Branding oraz Communication Desgin, sprofilowane sg na dostarczaniu
odmiennej wiedzy oraz na ksztatceniu i doskonaleniu odmiennych
umiejetnosci. Pierwsza z nich przygotowuje przede wszystkim do
realizowania roli badacza marek i ich wptywu na spoteczng rzeczywistosé.
Jej absolwent zostaje wyposazony w kompetencje: (1) diagnostyczne,
pozwalajgce na efektywne badanie wizerunku marek oséb, firm,
organizacji czy ustug, a takze réznorodnych proceséw komunikacyjnych
zachodzacych miedzy markami i spoteczenstwem, (2) strategiczne,
pozwalajgce na nadawanie kierunku zmianom w zakresie spotecznego i
rynkowego funkcjonowania marek, (3) kreatywne, pozwalajgce na
realizacje réznorodnych projektow (stownych, graficznych,
wizerunkowych) w sposob oryginalny i efektywny. Absolwenci tej
specjalnosci sg przygotowani do realizacji badan w zakresie nauk o
komunikacji spotecznej i mediach, a takze m.in. w agencjach
brandingowych, dziatach marketingu, komunikacji wewnetrznej i
zewnetrznej wszelkich organizacji, a takze w firmach specjalizujgcych sie
w realizacji badan marketingowych. Druga ze specjalnosci, Communication
Design, posiada w programie przedmioty dostarczajagce wiedze
teoretyczng, badawcza i projektowa, zawierajagca metody i narzedzia
stuzgce obserwowaniu, badaniu i projektowaniu réznorodnych proceséw
komunikacyjnych. Absolwenci tej specjalnosci moga znalez¢ zatrudnienie
zarowno w jednostkach badawczych specjalizujacych sie w badaniu
komunikacji, ale takze w firmach zajmujacych sie projektowaniem
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komunikacji wewnatrz instytucji i organizacji réznego typu, agencjach
reklamowych, a takze agencjach badawczych.

Wskazanie potrzeb spoteczno-gospodarczych prowadzenia studiow

Kierunek komunikacja wizerunkowa jest odpowiedzia na potrzeby
wspotczesnych spoteczenstw i gospodarek, w ktorych rzetelna informacja
staje sie kluczowym kapitatem. Absolwenci kierunku przygotowani sg do
petnienia roli badacza réznorodnych mechanizméw komunikacyjnych, a
takze sgq przygotowani do petnienia roli specjalisty odpowiedzialnego za
projektowanie komunikacji, @ zwtaszcza  tworzenie  komunikatéw
wizerunkowych. Absolwent zgodnie z zaplanowanymi efektami uczenia sie
w trakcie studiow pozyskuje specjalistyczng i pogtebiong wiedze z zakresu
nauk o komunikacji spotecznej i mediach, umiejetnosci badawcze stuzace
analizie zjawisk komunikacyjnych, w tym manipulacji i dezinformacji, a
takze liczne kompetencje stuzgce pracy w roli badacza komunikacji.

Dziedzina nauki, do ktérej odnoszg sie efekty uczenia sie

dziedzina nauk spotecznych

Dyscyplina naukowa, do ktérej odnoszg sie efekty uczenia sie

nauki o komunikacji spotecznej i mediach

PROGRAM STUDIOW

Nazwa wydziatu

Wydziat Filologiczny

Nazwa kierunku studiow

Komunikacja wizerunkowa

Poziom studiow

studia drugiego stopnia

Profil ksztatcenia

ogodlnoakademicki

Program obowigzuje od roku akademickiego

2024/2025

1. Przyporzadkowanie kierunku studiow do dziedzin nauki i dyscyplin naukowych na podstawie efektow uczenia sie.

Dziedzina nauki

Dyscyplina naukowa

Dyscyplina wiodaca
(dyscyplina, w ktoérej uzyskiwana jest ponad
potowa efektédw uczenia sie)
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dziedzina nauk spotecznych

nauki o komunikacji spotecznej i mediach

2. Tabela procentowego udziatu liczby punktow ECTS dla poszczegdélnych dyscyplin w tacznej liczbie punktéw ECTS wymaganej do

ukonczenia studiow.

Dziedzina nauki Dyscyplina naukowa

Procentowy udziat liczby punktéw ECTS dla
poszczegdlnych dyscyplin w tacznej liczbie
punktow ECTS wymaganej do ukorczenia
studiéw

dziedzina nauk spotecznych

nauki o komunikacji spotecznej i mediach

100%

3. Informacje ogodlne o programie studiéow.

Forma studiow

Liczba semestrow 4

Liczba punktéw ECTS wymagana do ukonczenia studiow 120

Tytut zawodowy nadawany absolwentom magister
stacjonarne

niestacjonarne

cudzoziemcéw na studiach w jezyku polskim

Kod ISCED 0388
Liczba punktéw ECTS w ramach zajec¢ do wyboru 81
taczna liczba punktow ECTS, jaka student musi uzyska¢ w ramach zajec
prowadzonych z bezposrednim udziatem nauczycieli akademickich lub 120
innych oséb prowadzacych zajecia

Liczba punktéw ECTS w ramach zaje¢ z dziedziny nauk humanistycznych |5
Liczba punktéw ECTS w ramach zajec z lektoratu jezyka obcego 4
nowozytnego

Liczba punktéw ECTS w ramach zajec z lektoratu jezyka polskiego dla 8

53




studia stacjonarne: 889 (1009 dla cudzoziemcéow)

taczna liczba godzin zajec w programie studiow studia niestacjonarne: 569 (689 dla cudzoziemcow)

4. Opis efektow uczenia sie zdefiniowanych dla programéw studiow w odniesieniu do charakterystyk drugiego stopnia Polskiej Ramy
Kwalifikacji dla kwalifikacji na poziomach 6-7 uzyskiwanych w ramach systemu szkolnictwa wyzszego i nauki po uzyskaniu kwalifikacji
peinej na poziomie 4.

KIERUNEK: Komunikacja wizerunkowa

DYSCYPLINA NAUKOWE: nauki o komunikacji spotecznej i mediach (100%)

POZIOM KSZTALCENIA: 7 PRK

PROFIL KSZTALCENIA: ogdlnoakademicki

EFEKTY UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

. Odniesienie do

Symbol efektu uczenia , : ., . . . o .

siy dla proaramu Po ukonczeniu studiow drugiego stopnia na kierunku Komunikacja wizerunkowa absolwent uzyska | charakterystyk

stfldiéwp 9 efekty uczenia sie w zakresie: drugiego stopnia PRK
(kody)

WIEDZA

ma pogtebiong wiedze o miejscu i znaczeniu nauk o komunikacji spotecznej i mediach w systemie
nauk, rozumie tendencje rozwojowe dyscypliny oraz jej relacje do innych dyscyplin naukowych, a
K_wW01 takze ma pogtebiong wiedze na temat teoretycznych aspektow profesjonalnego komunikowania w | P7S_WG
sferze publicznej, zwtaszcza komunikacji wizualnej, projektowania komunikacji i komunikowania
wizerunku

Zna ha poziomie pogtebionym terminologie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, a takze zna i
rozumie w pogtebionym stopniu wybrane fakty, obiekty i zjawiska oraz dotyczace ich teorie naukowe
wiasciwe dla dyscypliny nauki o komunikacji spotecznej i mediach, zwtaszcza z zakresu komunikacji
wizualnej, projektowania komunikacji i komunikowania wizerunku

zna i rozumie w pogtebionym stopniu kluczowe zagadnienia podbudowane uporzadkowang wiedza
teoretyczng oraz wybrane zagadnienia z zakresu wiedzy szczegotowej zwigzane z wiedzg o mediach
i komunikacji spotecznej, zwtaszcza z zakresu komunikacji wizualnej, projektowania komunikacji i
komunikowania wizerunku

K_WO02 P7S_WG

K_W03 P7S_WG
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K_wWo04

ma pogtebiong, prowadzaca do specjalizacji, wiedze szczegdtowg w zakresie wybranej tematyki
dotyczacej nauk o komunikacji spotecznej i mediach

P7S_WG

K_WO05

zna w stopniu pogitebionym wybrane metody i narzedzia opisu, analizy, interpretacji i
wartosciowania odpowiednie dla nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zwlaszcza komunikacji
wizualnej oraz projektowania komunikacji i komunikowania wizerunku, a takze techniki
pozyskiwania danych, pozwalajace opisywac struktury i instytucje spoteczne oraz procesy w nich i
miedzy nimi zachodzace w zakresie wybranych obszaréw przemystow kreatywnych, medidw,
komunikacji wizualnej i komunikowania wizerunku

P7S_WG

K_WO06

zna i rozumie ekonomiczne, prawne, etyczne uwarunkowania réznych rodzajow dziatalnosci
zawodowej w sektorze mediow, a takze wybranych obszarach przemystéw kreatywnych, zwtaszcza
zwigzanych z komunikacjg wizualng, projektowaniem komunikacji i komunikowaniem wizerunku, a
takze zna i rozumie pojecia, regulacje i zasady z zakresu ochrony wtasnosci intelektualnej i prawa
autorskiego oraz identyfikuje prawne uwarunkowania dziatalnosci w sektorze medidéw, a takze
wybranych obszarach przemystéw kreatywnych, zwitaszcza zwigzanych z komunikacjg wizualnag,
projektowaniem komunikacji i komunikowaniem wizerunku

P7S_WK

K_W07

zna i rozumie dylematy wspétczesnej cywilizacji, a takze wybrane aspekty wspoétczesnej kultury oraz
zasady i mozliwosci aktywnego uczestnictwa w zyciu kulturalnym

P7S_WK

K_W08

zna metody i zasady tworzenia i rozwoju réznych form przedsiebiorczosci

P7S_WK

UMIEJETNOSCI

K_uo1

potrafi zbudowa¢, zaréwno ustnie, jak i na pismie, spojny wywdd o charakterze argumentacyjnym,
odwotujgc sie do wiasnych i cudzych pogladow, pozwalajacy na komunikowanie sie na
specjalistyczne tematy z zakresu nauk o komunikacji spotecznej mediach ze zréznicowanymi
kregami odbiorcéw, potrafi na ten temat prowadzi¢ takze dyskusje i debate

P7S_UW
P7S_UK

K_U02

potrafi zbudowa¢ obszerng wypowiedz pisemng o charakterze naukowym, zwlaszcza z zakresu
wiedzy o komunikacji wizualnej, projektowaniu komunikacji i komunikowaniu wizerunku

P7S_UW
P7S_UK

K_U03

posiada pogtebione umiejetnosci badawcze, obejmujace analize prac innych autoréw, synteze
réznych idei i pogladéw, dobor metod i konstruowanie narzedzi badawczych, opracowanie i
prezentacje wynikéw, zaktadajace stosowanie zaawansowanych technik informacyjnych,
pozwalajace na oryginalne rozwigzywanie ztozonych problemoéw w zakresie nauk o komunikacji
spotecznej i mediach, a takze pogtebione umiejetnosci rozwigzywania zadan praktycznych
zwigzanych z komunikacjg wizualng, projektowaniem komunikacji i komunikowaniem wizerunku

P7S_UW
P7S_UK

K_u04

potrafi porozumiewac sie w kwestiach szczegdétowych ze zréznicowanymi kregami odbiorcow, w tym
ze specjalistami w zakresie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, a takze przedstawicielami
przemystow kreatywnych, zwilaszcza zwigzanych z komunikacjg wizualng, projektowaniem
komunikacji i komunikowaniem wizerunku

P7S_UK
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K_U05

potrafi wyszukiwac¢, analizowaé, oceniaé, selekcjonowac i integrowac informacje z réznych zrodet
oraz formutowac na tej podstawie krytyczne sady, potrafi takze zdoby¢ wiedze z réznych dyscyplin
spotecznych i humanistycznych i stosowac jg w nowych sytuacjach

P7S_UW

K_U06

potrafi samodzielnie pogtebia¢ uzyskang wiedze, a takze potrafi celowo i skutecznie zastosowac¢ w
sytuacjach zawodowych zdobyte umiejetnosci, ponadto potrafi efektywnie dostosowac i
modyfikowac wiedze i umiejetnosci do potrzeb zawodowych (analizowaé problemy oraz rozwigzywac
zadania o charakterze praktycznym z zakresu wiedzy o mediach i komunikacji spotecznej, a takze
mogacych wystapi¢ przy realizacji zadan charakterystycznych zawodéw zwigzanych z komunikacjg
wizualng, projektowaniem komunikacji i komunikowaniem wizerunku

P7S_UW

K_u07

potrafi postugiwa¢ sie waznymi dla nauk o komunikacji spotecznej i mediach paradygmatami,
koncepcjami teoretycznymi i pojeciami oaz zastosowac je dla dziatan poznawczych oraz w réznych
sytuacjach profesjonalnych mogacych wystapi¢ przy wykonywaniu zawodow zwigzanych z
komunikacjg wizualng, projektowaniem komunikacji i komunikowaniem wizerunku

P7S_UW

K_U08

potrafi zorganizowac prace zespotu, wspoétdziatac w nim i sprawnie nim kierowac

P7S_UO

K_U09

potrafi planowac i realizowac proces permanentnego uczenia i doskonalenia sie; potrafi inspirowac
i organizowac proces uczenia sie innych oséb

P75_UU

K_U10

potrafi gospodarowac czasem i realizowa¢ w wyznaczonych terminach, samodzielnie lub w zespole,
okreslone zadania, ponadto potrafi dokona¢ wyboru optymalnego rozwigzania i skutecznie
przekonac¢ do swoich racji, a takze jest odpowiedzialny za wyniki uzyskane w pracy zespotowej

P7S_UO
P75_UU

K_U11

potrafi przeprowadzi¢ krytyczng analize i interpretacje roznych tekstéw i wytworéw kultury
materialnej, stosujac oryginalne podejscia, uwzgledniajace aktualne osiggniecia nauk spotecznych,
w celu okreslenia ich znaczen, oddziatywania spotecznego, miejsca w procesie historyczno-
kulturowym, ponadto potrafi dokonywacé krytycznej analizy sposobu funkcjonowania rozwigzan
technicznych charakterystycznych dla profesji kreatywnych, zwtaszcza zwigzanych z komunikacjg
wizualng, projektowaniem komunikacji i komunikowaniem wizerunku

P7S_UW
P7S_UK

K_U12

potrafi komunikowac¢ sie w jezyku nowozytnym obcym na poziomie zgodnym z wymaganiami
okreslonymi dla poziomu B2+ Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia Jezykowego

P7S_UK

KOMPETENCIJE SPOLECZNE

K_KO01

jest gotow do krytycznej oceny posiadanej wiedzy i odbieranych tresci, ponadto uznaje znaczenie
wiedzy w rozwigzywaniu problemoéw poznawczych i praktycznych z obszaru komunikacji spotecznej
i medidw, a takze jest gotow do zasiegania opinii ekspertow w przypadku trudnosci z samodzielnym
rozwigzaniem problemu

P7S_KK

K_KO02

rozumie zasady pluralizmu kulturowego, a takze jest gotéw w praktyce stosowaé wiedze o
mechanizmach komunikacji interkulturowej

P7S_KO

K_KO03

ma $wiadomos$¢ znaczenia zasad etyki zawodowej profesji zwigzanych z komunikacja wizualna,
projektowaniem komunikacji oraz komunikowaniem wizerunku, a takze uczciwosci intelektualnej w

P7S_KR
P7S_KO
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dziataniach wtasnych i innych oséb; jest gotow postepowac zgodnie z tymi zasadami i je rozwijac

jest gotow do swiadomego przyjecia znaczenia wiedzy o komunikacji spotecznej i mediach, a takze
K_K04 wypetniania zobowigzan spotecznych, inspirowania i organizowania dziatalnosci na rzecz $srodowiska | P7S_KO
spotecznego i interesu publicznego

jest gotdw do sSwiadomego przyjecia wspotodpowiedzialnosci za zachowanie dziedzictwa
K_KO05 kulturowego regionu, kraju, Europy oraz uczestniczenia w réznorodnych akcjach podejmowanych w | P7S_KO
tym obszarze

jest gotow do myslenia i dziatania w sposéb przedsiebiorczy, do wspétpracy i wspédtdziatania,

K_K06 o ! o . o : . . | P7S_KO
negocjacji, postugiwania sie metodami i narzedziami zarzadzania wtasng sciezkg kariery zawodowej
jest gotéw do odpowiedzialnego i etycznego petnienia rél zawodowych zwigzanych z branzg

K KO7 kreatywng, zwtaszcza profesjami specjalizujacymi sie w komunikacji wizualnej, projektowaniu P7S KR

komunikacji komunikowaniu wizerunku, z uwzglednieniem zmieniajacych sie potrzeb spotecznych,
w tym rozwijania dorobku zawoddéw medialnych i okotomedialnych oraz podtrzymywania ich etosu

Objasnienie symboli:

PRK - Polska Rama Kwalifikacji

P6S_WG/P7S _WG - kod sktadnika opisu kwalifikacji dla poziomu 6 i 7 w charakterystykach drugiego stopnia Polskiej Ramy Kwalifikacji
K_W - kierunkowe efekty uczenia sie w zakresie wiedzy

K_U - kierunkowe efekty uczenia sie w zakresie umiejetnosci

K_K - kierunkowe efekty uczenia sie w zakresie kompetencji spotecznych

01, 02, 03 i kolejne - kolejny numer kierunkowego efektu uczenia sie

OPIS EFEKTOW UCZENIA SIE ZAKLADANYCH DLA SPECJALNOSCI BRANDING Z ODNIESIENIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE ZDEFINIOWANYCH
DLA KIERUNKU STUDIOW

KIERUNEK STUDIOW: Komunikacja wizerunkowa

SPECJALNOSC: Branding

DYSCYPLINA NAUKOWA: nauki o komunikacji spotecznej i mediach (100%)

POZIOM KSZTALCENIA: 7 PRK

PROFIL KSZTALCENIA: ogdlnoakademicki
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EFEKTY UCZENIA SIE DLA SPECJALNOSCI

Kod efektu uczenia sie
dla specjalnosci

Po ukonczeniu studiow drugiego stopnia na kierunku Komunikacja wizerunkowa, specjalnosci
Branding absolwent uzyska efekty uczenia sie w zakresie:

Symbol efektow
uczenia sie
zdefiniowanych dla
kierunku studiow

WIEDZA
ma pogtebiong wiedze o tym, czym jest marka i jakie sg perspektywy jej opisu w kontekscie K_WO01, K_W02,
S1_Wwo1 B’ . ; o o ) K_W03,K_W04,
teoretycznych paradygmatéw obowigzujacych w naukach o komunikacji spotecznej i mediach K WO5
ma pogtebiong wiedze o specyfice réznych typéw marek (komercyjnych, politycznych, | K_W01, K_WO02,
S1_Wo02 pozarzadowych, osobistych) i potrafi jg odnie$¢ do istotnych teorii obowigzujgcych w naukach o | K_WO03, K_WO04,
komunikacji spotecznej i mediach K_WO05
. . L _ N . . K_W01, K_W02,
ma pogtebiong wiedze o relacji miedzy marka, jej komunikacjg oraz spotecznym otoczeniem, a takze
S1_Wo03 ) : K_WO03, K_Wo04,
0 sposobach komunikowania o marce K WO5
S1_Wo04 rozumie w pogtebionym stopniu role i szczegétowe funkcje marek w kulturze i spoteczenstwie K_WO06
ma pogtebiong wiedze na temat ilosciowych i jakosciowych metod badania marek, konsumentéw
S1_Wo05 : X K_WO05
oraz spotecznych i rynkowych trenddéw
UMIEJETNOSCI
S1 Uo1 potrafi dokona¢ analizy otoczenia marki, ze szczegdlnym uwzglednieniem otoczenia kulturowego, | K_U03, K_U04,
- konkurencyjnego i konsumenckiego K_U05, K_U07
S1 U02 potrafi zdefiniowac strategiczne cele marki, a takze zaplanowac taktyki i operacje komunikacyjne, | K_U03, K_U04,
- ktére beda je realizowad K_U05, K_U07
S1_UO03 potrgfl zaprOJe‘ktc?\.Nac i przeprowad‘2|c badanl‘a |I05C|_owe i jakosciowe, szczegodlnie nastawione na K_U03, K_UO5
analize marek i roznorodnych form ich komunikowania
potrafi komunikowa¢ sie z badaczami komunikacji wizerunkowej oraz ze specjalistami réznych K_U03, K_U04,
S1_Uo4 K_UO05, K_U06, K_U07

zawodow z sektorow kreatywnych

K_U11
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S1_U05 potrafi kierowa¢ pracg zespotu K_U08, K_U10
jest w stanie interpretowac trendy rynkowe zwigzane z sektorami kreatywnymi, a takze rozwijac

S1_U06 : : ) T , A K_U09, K_U11
swoje kompetencje zwigzane z realizacjg réznych zawodow z sektorow kreatywnych

KOMPETENCJIE SPOLECZNE
ma swiadomos¢ spotecznych skutkow dziatalnosci w sferze kreowania wizerunku i promocji marek,

S1_KO01 . ) . X , K_K02, K_K04
rozumie wptyw tworzenia kampanii promocyjnych na spoteczenstwo

S1 K02 jest gotgw do uznania wledzy na temat marki i komunikacji wizerunkowej w rozwigzywaniu K_KO01, K_KO6
probleméw poznawczych i praktycznych

S1 KO3 jest gotow do przestrzegania zasad etyki zawodowej obowigzujgacej w zawodach kreatywnych K_K03, K_KO5, K_KO07

zwigzanych z kreowaniem wizerunku marki

OPIS EFEKTOW UCZENIA SIE ZAKLADANYCH DLA SPECJALNOSCI COMMUNICATION DESIGN Z ODNIESIENIEM DO EFEKTOW UCZENIA SIE

ZDEFINIOWANYCH DLA KIERUNKU STUDIOW

KIERUNEK STUDIOW: komunikacja wizerunkowa

SPECJALNOSC: communication design

DYSCYPLINA NAUKOWA: nauki o komunikacji spotecznej i mediach (100%)

POZIOM KWALIFIKACII: 7 PRK

PROFIL KSZTALCENIA: ogdlnoakademicki

EFEKTY UCZENIA SIE DLA SPECJALNOSCI

Symbol efektu uczenia
sie dla programu
studiow

Po ukonczeniu studiow drugiego stopnia na kierunku Komunikacja wizerunkowa, specjalnosci
Communication design absolwent uzyska efekty uczenia sie w zakresie:

Odniesienie do
charakterystyk
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drugiego stopnia PRK
(kody)

WIEDZA
ma pogtebiong wiedze o tym jakie sg perspektywy opisu projektowania komunikacji w kontekscie K_W01, K_W02,
S2_Wo01 , ; : o L . K_WO03, K_W04,
teoretycznych paradygmatéw obowigzujgcych w naukach o komunikacji spotecznej i mediach K WO5
. . . . . . i - K_WO01, K_W02,
S2. W02 ma pog_’reblonq wiedze na temat historycznych i wspotczesnych trendow w projektowaniu i podstaw K_WO03, K_W04,
estetyki
K_WO05
rozumie w pogtebionym stopniu historyczne uwarunkowania i wspoétczesne tendencje w komunikacji | K_ W01, K_W02,
S2_WO03 wizualnej ze szczegdélnym uwzglednieniem grafiki uzytkowej, typografii, fotografii i filmu; rozumie | K_W03, K_W04,
takze ich wptyw na wspdtczesng kulture i spoteczenstwo K_WO05
S2_ W04 zna w stopr_wlu pogtebionym zasady i teorie lezace u podstaw organizacji pracy zespotowej i pracy K_W06
projektowej
K_WO01, K_W02,
S2_WO05 ma pogtebiong wiedze na temat badania, projektowania i planowania komunikacji K_W03, K_W04,
K_WO05
UMIEJETNOSCI
S2 Uo1 potrafi wykorzysta¢ wiedze z teorii komunikacji i metodologii badan do przygotowania i realizacji | K_U03, K_U04,
- wiasnych badan i analizy réznych form komunikacji K_U05, K_U07
K_U03, K_U04,
S2_U02 potrafi zaprojektowac i zaplanowa¢ komunikacje dla firm, instytucji i marek K_U05, K_UO06,
K_U07
S2_U03 potrafi kierowa¢ pracg zespotu K_U08, K_U10
) ) . ., o . . .| K_U03, K_U04,
potrafi zaprojektowac i przeprowadzi¢ rozbudowane badania ilosciowe i jakosciowe, szczegodlnie
S52_U04 nastawione na analize proceséw komunikacyjnych K_U05, K_U0G,
ep yjny K_U07, K_U11
S2_U05 potrafi komunikowac sie z badaczami komunikacji oraz ze specjalistami roznych zawodow z K_U08, K_U10

sektorow kreatywnych
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jest w stanie interpretowac trendy rynkowe zwigzane z sektorami kreatywnymi, a takze rozwijaé

S2_U06 ) : ) T . . K_U09, K_U11
swoje kompetencje zwigzane z realizacjgq réznych zawodow z sektorow kreatywnych

KOMPETENCJIE SPOLECZNE

S2 K01 jest gotow do_ uznania wiedzy na temat projektowania komunikacji w rozwigzywaniu problemow K_K02, K_KO04
poznawczych i praktycznych

S2 K02 ma SW|adomo_sc s’po’recznych skutko_w dziatalnosci w sfgrze projektowania komunikacji, rozumie K_KO01, K_KO6
wptyw komunikatow, zwtaszcza publicznych, na spoteczenstwo

S2 K03 Jes_t gotow do p_rzestrzeg_anla zasad_ ety_!<| zawodowe]j obowigzujacej w zawodach kreatywnych K_K03, K_KO5, K_KO07
zwigzanych z projektowaniem komunikacji

5. Tresci programowe

Ip. Nazwa przedmiotu

Tresci programowe

Przypisane do przedmiotu
kierunkowe efekty uczenia

sie

Komunikacja w mediach. Analiza dyskursu — wprowadzenie teoretyczne. Tradycja i
nowoczesno$¢ w komunikacji marek. Healthism, medykalizacja i psychologizacja
spoteczenstw. Wiek - miodos¢ i staros¢ a komunikacja marek. Kody kulturowe

‘s . . . . . . - . K_Wo1
1 Osobowos¢ medialna starosci, wykorzystanie emergencji przy projektowaniu kampanii. Praca nad analizg K U07
) marki komunikacji wybranych marek. Indywidualizm i kolektywizm w komunikacji -
) ) o, o - L K_KO01
medialnej. Relacje jako podstawa komunikacji marek. Podrdzowanie i turystyka w
mediach. Ekologia i ochrona $rodowiska w komunikacji marek. Przedstawienie briefu
konkursowego i omdéwienie gtéwnych zatozen projektu.
Wprowadzenie do diagnostyki komunikacji. Komunikologia jako dyscyplina naukowa.
Wybrane tradycje w teorii komunikacji. Teorie komunikacji. Analiza dyskursu. | K_WO05
2. Badanie komunikacji Perspektywy teoretyczne i metodologie badawcze. Identyfikacja potrzeb badawczych. | K_U03
Formutowanie problemu badawczego. Projektowanie badania. Analiza dyskursu: | K_KO01
zajecia warsztatowe.
Przedmiot ekonomii. Gospodarka, jako przedmiot badan ekonomii. Cele i metody
koordynacji dziatalnosci gospodarczej. Cel a ryzyko i niepewnos¢ w dziatalnosci
gospodarczej podmiotow. Srodki dziatalnosci gospodarczej. Pojecie zasobow
T ; . L . ; K_WO06, K_W08
.. gospodarczych. Akumulacja i alokacja zasobow. Przedsiebiorstwo jako podmiot
3. Ekonomia i rynek . P . . . . N K_U06
dziatalnosci gospodarczej. Tradycyjna a wspotczesna koncepcja przedsiebiorstwa. K KO6

Konkurencja a kooperacja. Rodzaje przedsiebiorstw i ich cele. Teoria réwnowagi i
popytu konsumenta. Mechanizm rynkowy i cena. Istota ceny. Rodzaje i funkcje cen.
Cena jako funkcja popytu. Cena jako funkcja podazy. Pojecie rynku. Pienigdz i bank.
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Istota pienigdza. Funkcje i rodzaje pienigdza. Sita nabywcza pieniadza i jej zmiany.
Gospodarka narodowa, jako przedmiot badan naukowych. Struktura gospodarki
narodowej. Klasyfikacja struktur i czynniki zmian strukturalnych. Mechanizm
ekspansji gospodarczej. Pojecie rozwoju gospodarczego. Rozwdj a wzrost
gospodarczy. Mierniki rozwoju gospodarczego.

Sektory kreatywne a
prawo

System zrodet prawa w RP. Ochrona i granice wolnosci wypowiedzi. Ochrona débr
osobistych. Ochrona konkurencji w dziatalnosci reklamowej. Ochrona wfasnosci
intelektualnej w sektorach kreatywnych - prawo autorskie i prawa pokrewne. Ochrona
wiasnosci intelektualnej w sektorach kreatywnych — prawo witasnosci przemystowej.
Prawo reklamy w mediach. Reklama zewnetrzna. Szczegdlne regulacje w reklamie
wybranych produktéw i ustug. Wykorzystywanie wizerunku w sektorach kreatywnych.
Instytucje prawa prasowego w dziatalnosci PR. Szczegdlne aspekty prawne zwigzane
z publikacjami w Internecie. Ochrona danych osobowych w dziatalnosci promocyjnej
i reklamowej.

K_W06
K_U05
K_KO03

Teoria i praktyka
projektowania
komunikacji

Corporate culture i communication, a projektowanie komunikacji. Analiza wybranych
obiektdw - przedmioty codziennego uzytku za wzgledu na zatozone teorie design.
Analiza wybranych obiektéw - opakowania. Kaizen a projektowanie komunikacji.
Analiza wybranych przyktadéw - projektéw komunikacji. Reguty efektywnego design
- przedstawienie i omdwienie wybranych regut efektywnego design. Analiza
wybranych obiektéw — przestrzen mieszkalna.

K_WO03
K_U07, K_U09
K_K07

Projektowanie graficzne
dla branzy kreatywnej

Identyfikacja marki. Historia pisma, typologia krojéw pism, podstawowe zasady
typografii. Brief - opracowanie zlecenia zamodwienia kreatywnego. Wstep do programu
InDesigne. Ustawianie dokumentu, tworzenie stron, tworzenie ramek tekstowych,
wprowadzanie i edycja tekstu, zamiana tekstu na obiekty wektorowe, manipulowanie
obiektami (obrot, skala, kolor, kontur, wypetnienie), tworzenie probek kolorow.
Zarzadzanie tekstem w ramkach tekstowych, wklejanie tekstu, przeptywanie tekstu,
ustawianie margineséw. Tworzenie strony wzorcowej, rekonfiguracja stron,
korzystanie z narzedzia kroplomierz, ustawianie stylow akapitowych. Tworzenie
obiektow wektorowych, korzystanie z narzedzia piéro, dodaj usun punkt kontrolny,
przeksztatcanie punktéw kierunkowych. Korzystanie z narzedzia filtry Sciezek i
wyrdwnania, ustawianie opcji konturu. Umieszczanie grafiki, zarzadzanie tgczami,
wklejanie grafiki w ksztatt, zmiana proporcji grafiki, stosowanie narzedzia efekty w
naktadaniu obiektow. Tworzenie prezentacji w programie InDesigne, efekty
interaktywne (przycisk, hipertacze), eksport prezentacji. Tworzenie prezentacji w
programie InDesigne «cd. Praca nad projektem grupowym. Konsultacje
wewnatrzgrupowe. Projekt logo, wizytéwki, tta na FB oraz miniatury. Projekt makiety
strony www - praca grupowa.

K_Wo04
K_uo04
K_K04

Diagnostyka trendow w
komunikacji

Wprowadzenie do komunikacji (przedmiot badan, modele komunikacji, kompetencji
komunikacyjnych, jezyk w komunikacji). Postrzeganie, badanie (podejscie
metodologiczne) komunikacji: retoryka, podejscie semiotyczne, etnolingwistyka,

K_WO05
K_U03
K_K04
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teoria dyskursu. Komunikacja w mediach - mediatyzacja komunikacji publicznej,
tabloidyzacja obrazu s$wiata. Komunikacja - nowe i stare media. Komunikacja a
technologia - determinizm technologiczny. Nowe technologie komunikacyjne a
procesy postrzegania $wiata, generowania jego obrazu. Podmiot (amator) w
komunikacji publicznej. Internet - nowa platforma dyskursu publicznego,
konwergencja dyskursow. Nowe platformy komunikacji w Internecie -wikipedia,
twitter, blogosfera, forum, facebook, nasza klasa. Wyznaczniki jezykowe, stylistyczne,
genologiczne wspdiczesnej komunikacji masowej. Przeobrazenia zachodzgce w
jezyku, stylu, gatunkach narracji medialnej pod wptywem rewolucji technologicznej.
Media spofecznosciowe, charakterystyka mechanizméw komunikacji. Media
spotecznosciowe - jezyk, obraz Swiata. Nowe media a inflacja komunikaciji.
Mechanizmy komunikacji w dyskursach — naukowym, politycznym, ekonomicznym.

Jezyk obcy

Jezyk obcy na poziomie B2+

K_W02
K_U12
K_K02

Komunikacja
interkulturowa

Wprowadzenie do teorii komunikowania interkulturowego: podstawowe definicje i
typy komunikowania, stosunki miedzynarodowe a komunikowanie interkulturowe,
Polska a sagsiedzi. Dalsze wprowadzenie do podstawowych podejs¢ badawczych
komunikowania interkulturowego. Komunikowanie werbalne, niewerbalne. Teorie
Edwarda T. Halla, wprowadzenie do teorii standardow kulturowych, typologia czterech
wymiarow Geerta Hofstedego. Kontynuacja badan Geerta Hofstedego, projekt GLOBE
- incydenty krytyczne. Stereotypy - funkcja, rodzaje: autostereotyp,
heterostereotyp, wstep do badan nad pamiecig zbiorowa: pamiec kulturowa, pamiec
komunikatywna. Polskie i niemieckie stereotypy etniczne, Polacy w oczach sasiadow,
sasiedzi w oczach Polakow, polska i niemiecka kultura komunikacji. Polska i niemiecka
kultura komunikacji ciag dalszy. Analiza przyktadéw: muzea i wystawy w Polsce i w
Niemczech.

K_Wo04
K_uo1
K_KO02

10.

Filozofia wspdtczesna

Problemy periodyzacji: kiedy zaczyna sie wspodiczesnos$¢? Filozofia w epoce
postmetafizycznej — mysl krytyczna (Kierkegaard, Schopenhauer, Nietzsche). Krytyka
chrzescijanstwa i metafizyki (Nietzsche). Odkrycie nieswiadomosci (Freud). Filozofia
jako fenomenologia (,powrét do rzeczy samych”, redukcja transcendentalna, filozofia
jako nauka scista). Byt i bycie w filozofii M. Heideggera (pojecie Dasein, rdznica
ontologiczna, pojecie egzystencjatu). Filozofia jako hermeneutyka (pojecie
rozumienia, cziowiek i jezyk, S$wiadomos¢ efektywnodziejowa). Egzystencjalizm
(Sartre, Camus). Mysl filozoficzna wobec ,zwrotu jezykowego” (narodziny filozofii
jezyka, pojecie ,gier jezykowych”, jezyk jako jedyna rzeczywisto$¢). Kontrowersje
wokot postmodernizmu (relatywizm, historycyzm, dekonstukcjonizm, pragmatyzm).
Prawda i wiadza w mysli Foucaulta. Etyka jako filozofia pierwsza, pojecie ,Innego”
(Levinas). Filozofia dialogu (Buber, Ebner).

K_W06, K_W07
K_uo1
K_KO05
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Podstawowe pojecia teorii semiotycznej. Znaki, metaznaki, kody. Denotacja i
konotacja. Ikony, indeksy, symbole. Ikonicznos$c¢ i indeksowanie. Aktywnos¢
symboliczna cztowieka jako podstawa kultury. Komunikowanie wielomodalne i jego
spoteczny sens. Zasoby semiotyczne i systemy referencjalne. Syntagmatyczny i
paradygmatyczny wymiar komunikowania. Syntagmatyczne i paradygmatyczne
relacje pomiedzy obrazem, dzwiekiem, Srodkami jezykowymi etc. Ekran jako
przestrzen semiozy. Syntagma i paradygmaty w mediach spotecznosciowych - analiza
przypadkdéw. Kody. Przypomnienie charakterystyki kodéw, typy kodéw: analogowe i
cyfrowe; rozwiniete i ograniczone; logiczne (arbitralne), estetyczne, spoteczne. Media

11 Semiotyka mediow i ich kody i subkody. Odrebnosci i podobienstwa kodowania w obszarze réznych i_YJvlol‘l
) spotecznosciowych zasobow semiotycznych. Konwencje komunikacyjne i reprezentacyjne i ich K KO1
wyzyskanie w komunikacji spotecznosciowej. Semiotyka a retoryka. Potencjat | —
semiotyczny tropow retorycznych. Metafory, metonimie, ironia - powstawanie,
odczytywanie, interpretacja, oddziatywanie: rola perswazyjna w komunikowaniu
zmediatyzowanym. Mity. Charakterystyka mitu; mit w mediach masowych;
mitotwdrcze wiasciwosci mediow. Lokalizacja podstawowych mitow mediatyzowanej
kultury konsumpcyjnej. Mitologie w mediach interaktywnych. Intertekstualnosé¢ jako
immanentna cecha wspoétczesnych przekazéw w mediach. Potencjat komunikacyjny i
polemiczny intertekstualno$ci w mediach. Projekt: interaktywna promocja dzieta
sztuki.
Definiowanie projektu, rodzaje projektow. Specyfika projektow dotyczacych
ksztattowania wizerunku (m.in. strategie PR). Metodyki zarzadzania projektami.
Wprowadzenie do metodyki zarzadzania cyklem projektu. Podstawowe zasady
zarzadzania projektami. Metodyka analizy sytuacji wyjsciowej. Istota i metoda K_W04
12. Projekt specjalnosciowy organizacyjnej analizy SWOT. Istota i metoda wizerunkowej analizy SWOT. Metodyka K_U08, K_U10
. ! . . . ; K_K04
definiowania problemu, na ktory odpowiada projekt (np. drzewo problemow).
Metodyka okreslania celow gtdwnych i pobocznych projektu (np. drzewo celow).
Analiza interesariuszy na potrzeby projektu (np. publicznosci, grup docelowych).
Wdrazanie i doskonalenie techniki pisania pracy naukowej (magisterskiej).
o ) / N L . | K_.W01, K_W02
N . . Pogtebianie wiedzy na wybrany temat. Prezentowanie w formie pisemnej i ustnej
13. Seminarium magisterskie g, L . . . , K_U02, K_U05
wynikow swojej pracy badawczej. Opracowanie przekrojowych tematow K KO1
problemowych z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach. —
PRZEDMIOTY SPECJALNOSCI BRANDING
K_WO05
Orientacja rynkowa. Analiza konkurencji, mapowanie kategorii i benchmarking. | K_U03
. . . Konkurencja blizsza i dalsza, posrednia i bezposrednia. Kluczowe wymiary | K_KO1
14. Badanie otoczenia marki P - o . . - L
roznicowania marek. Okreslanie ram kategorialnych dla marki. Strategie dyferencjacji
rynkowej. Badanie category entry points. Badanie point of parity kategorii. S1_WO03
S1_U01
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S1_KO01

Strategia marki z perspektywy réznych podmiotéw rynkowych. Strategia marki a

strategia komunikacji. Zawdd stratega w praktyce. Wyktadnia pozycjonowania marki. E—YJVOO;
Omowienie wybranych modeli pozycjonowania. Teoria implicit & explicit goals. K K04
15 Strategia i zarzadzanie Benefity & RTBs. Brand purpose. Rekonstrukcja pozycjonowania marki i tworzenie | —

) markaq konceptéw pozycjonujacych. Definicja value proposition. VP a model biznesowy. s1 woi
Tworzenie profili klienckich: mapowanie customer jobs, pains & gains. Teoria S1U02. S1 U04
propozycji wartosci. Model value proposition canvas. VP a pozycjonowanie. Sl_KOZI -
Modelowanie MVP. Zarzadzanie kluczowymi zasobami marki. -
Podstawy User Experience. Projektowanie i realizacja badan UX. Badania potrzeb w i_t/JV(%S
projektowaniu produktéw. Metody ilosciowe w badaniu uzytkownikéw. Metody K K04

16 Badanie publicznosci jakosciowe w badaniu uzytkownikdéw. Ewaluacja (zadaniowe testy uzytecznosci, | —

) marki eyetracking). Optymalizacja (testy A/B,) Modelowanie (persony, mapa empatii, S1 W05
scenariusze uzytkownikéw, mapowanie podrozy uzytkownika). Analiza danych S1U03
ilosciowych i jakosciowych. Raport z badan - komunikowanie wynikow. S1KO1
Kotlera koncepcja marketingu - podstawy, polemika. Reklama jako forma | K_W04, K_W06
komunikacji. Reklama wobec innych narzedzi marketingowych. Definicja (definicje) | K_U07
reklamy. Typologie reklamy. Prawne aspekty reklamy. Psychologiczne aspekty | K_K07

17. Komunikacja reklamowa reklamy. Nos$niki reklamy. Byron Sharp i rewolucja w marketingu. Rynek reklamy w
Polsce i na $wiecie. Agencje reklamowe, agencje kreatywne. Reklama spoteczna. | S1_W03
Reklama polityczna. Czego chcag klienci, czyli rzecz o trendach. Brief reklamowy - | S1_U02
warsztat. S1_KO03
K_WO05
. I, . . . . ... | K_UO05
Antropologia komunikacji i antropologia komunikowania. Antropologia komunikacji K KO1
18 Antropologia k ikacii jako dziedzina nauki. Badania etnograficzne w naukach dotyczgacych komunikacji. -

. pologia komunikacji . i . 7 i X
Rodzaje obserwacji. Rodzaje wywiaddw. Netnografia. Spoteczne i kulturowe konteksty S1 Wo4
komunikacji. Nowe technologie a komunikacja. -

S1_Uo01
S1_KO01
K_W04, K_WO05
Wartos¢ marki - definicje. Ujecia biznesowe i komunikacyjne pojecia brand equity. | K_U06
. 2 Wymiary i parametry wartosci marki. Kryteria oceny marek. Zasieg i rozpoznawalnos$¢ | K_KO01
Brand equity - wartosc¢ . e e ! . T - X
19. marki marki. Relewantnosc i wyroznialnosc n,m,arkl. Rankingi marek i ich metodologia. Brand
assets jako element budujacy wartos¢ marki. Wizerunkowe strategie zwiekszania | S1_W04
wartosci marki. S1_Uo04
S1_KO02
20 Konteksty komunikacyjne | Komunikacja wewnetrzna i zewnetrzna. Punkty styku z marka w $ciezce zakupowej. | K_WO01
) marki Komunikacja marki na réznych etapach procesu decyzyjnego. Media online i offline. | K_UO0O1
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Ekosystemy medialne marki. Funkcje mediéw w komunikacji marki: budowanie marki | K_KO04
i aktywacja sprzedazy. Timing i personalizacja przekazu. Obstuga klienta.
S1_Wo03
S1_U02
S1_KO01
L N ‘. S . . .| K_W04
Znaczenie innowacyjnosci i kreatywnosci w tworzeniu i rozwoju marki. Modele i K U7
procesy kreatywnego myslenia - omodwienie modelu design thinking. Kreatywnos¢ a K K04
21 Konce . | spéjnosc¢ i strategia marki. Osobowos¢ marki jako podstawa procesu kreatywnego. | —
. pt kreatywny marki L ) S ) . . X .
Techniki kreatywne w projektowaniu identyfikacji, komunikacji i punktow styku marki. S1 W02
Storytelling jako narzedzie kreatywnego opracowania konceptu marki. Analiza S1 U02
przyktadéw konceptéw kreatywnych popularnych marek. S1 KO1
K_WO04
K_U05
22 Estetyka w komunikacji Wprowadzenie do estetyki. Spdjnos¢ estetyczna w komunikacji marki. Projektowanie K_KO1
) marki produktéw. Komunikacja marki, reklama. Projektowanie przestrzeni marki. S1 W03
S1_Uo1
S1_KO01
Publicznos$c¢ a spotecznos¢ marki. Spotecznosé wokdt marki w marketingu. Spotecznos¢ | K_W04
wokét marki w brandingu. Rozne stopnie zaangazowania publicznosci marki; | K_U03
tworzenie spotecznosci wokdt marki oparte na wartosciach; marka i jej dopasowanie | K_K04
23. Spotecznos$¢ marki pod wzgledem kulturowym (pracownicy) i lifestylowym (odbiorcy). Pozycjonowanie
lifestylowe marki. Sposoby wyszukiwania tematéw i kanatéw komunikacji. Badanie | S1_W03
spotecznosci marki — metody i proces badawczy. Projektowanie strategii aktywizacji | S1_U02
spotecznosci marki. S1 KOo1
Zarys historyczny: kompozycja, analytical design. Wstep do graphic design i Web ﬁ—\évé)j
design. Problematyka user experience. Teoria i praktyka z zakresu uzytecznosci —
L . L . K_K04
24, D_osmadc_zeljla g (usgblllty)_. Faza _konceptu_alna: metody pracy kreatywnej. Faza _ konceptualng:
uzytkownikow mediow szkicowanie, szkieletowanie. Faza konceptualna: prototypowanie. Typografia
) / . ; 2N . : o 291 s1_wo3
internetowa: budowa i wybdr krojéow pism. Siatka projektowa, teoria i wdrozenie. S1 U04
Wprowadzenie do mobile design. S1_Ko1
Czym jest storytelling. Dlaczego ludzie uwielbiajg opowiesci. Autor, odbiorca, tekst; | K_ W03
narrator, widownia, historia. Tto narracyjne, wybieranie mitéw i archetypéw do | K_U10
opowiesci. Bohaterowie narracji; Hak narracyjny. Od czego zacza¢ opowiesc. | K_K04
25. Storytelling Wzbudzanie emocji i rozwijanie opowiesci. Objasnianie opowiesci i osadzanie odbiorcy
w historii. Odbiorca, ktdry staje sie czescig mitu, opowiesci, produktu. Opowiadanie, | S1_WO01
ktore wptynie na odbiorce i wzmocni jego poczucie wspdlnoty, zmieni jego nawyki, | S1_U02
wptynie na niego. Jak taczy¢ ze sobg trzy stowa, za pomocg ktérych strescimy | S1_KO01
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opowies¢. Opowiesci o nas, rzeczach i miastach. Pomiedzy racjonalnymi argumentami
a dobrymi powodami. Jak wybierajg ludzi i jak do nich mowi¢ (pisac).

5, . - . . . K_W03
Zrodfa danych o marce - sposoby pozyskiwania informacji oraz metody ich analizy. K UO5
Badania trenddéw i konkurencji jako podstawowe zrdédto wiedzy o marce. Klasyczne | ,,—
) . ) ) : - K_K04
. metody analizy sytuacji marki - SWOT, brand equity, KPI. Budowanie relacji z
26. Doradztwo w brandingu : ; . . . L L
klientem. Potrzeby klienta a potrzeby marki - priorytetyzacja celow i dziatan
; . i . S1_Wo1
brandingowych jako zadanie doradcy brandingowego. Aspekty prawne doradztwa w S1 U06
brandingu. Metody monitoringu sytuacji marki w kluczowych etapach jej rozwoju. S1 KO3
PRZEDMIOTY SPECJALNOSCI COMMUNICATION DESIGN
Fazy zycia projektu i zespotu. Metodyka design thinking. Empatyzacja i zdefiniowanie K W04
problemu w pracy projektowej. Zrdéznicowane metody badawcze w empatyzacji. K UOS
Analiza rynku i otoczenia. Rola badan w mysleniu projektowym. Narzedzia w pracy | ,—
) o A . X PR . . 7| K_KO01
27 Design thinking (Myslenie | projektowej. Przeglad aplikacji i programow. User experience. Mapowanie
' projektowe) doswiadczen uzytkownika. Narzedzia pracy projektowej. Proces grupowy. S2 Wo1
Teammanagement. Narzedzia pracy projektowej. Ideacja i metody wspierania S2 U06
kreatywnosci. Prototypowanie. Narzedzia pracy projektowej. Testowanie i ewaluacja -
. . , . S2_Ko01
projektu. Studia przypadkow. Warsztat pracy nad projektem.
Wyszukiwarki internetowe - typy i ich specyfika. Filtry wyszukiwarek. Rola stéow
: : 4 . . K_WO05
kluczowych w procesie researchingu. Strategie wykorzystywania stdw kluczowych. K UOS
Wyszukiwanie boolowskie, operatory, modyfikatory - zawezanie i poszerzanie | ,,—
I X . X A . .~ | K_KO1
. wynikow. Metawyszukiwarki - rodzaje i ich specyfika. Weryfikacja zrodet informacii.
28. Information research . " A ) . ) .
Sposoby weryfikacji autentycznosci zrdédet i danych. Narzedzia do weryfikacji S2 WOS
informacji. Weryfikacja materiatow foto i wideo. Mapy i geolokacja w procesie S2 U04
researchingu. Wyszukiwanie informacji o osobach i instytucjach. Naukowe i -
L ) . . . o S2_K02
statystyczne zrodta informacji. Proces researchu. Projektowanie metodologii.
K_WO05
Badania oczekiwan i doswiadczen uzytkownikéw produktéw i ustug cyfrowych. | K_U04
Projektowanie Projektowanie doswiadczen uzytkownikéw produktow i ustug cyfrowych. Metodyki | K_K04
29. komunikacji w rozwoju produktéw cyfrowych. Wybrane aspekty projektowania produktéw cyfrowych.
produktach cyfrowych Podstawy interakcji ludzi i technologii (CHI). Prowadzenie projektu - metody pracy. | S2_W03
Projektowanie jako dziatalnos$¢ interdyscyplinarna. S2_U02
S2_KO01
Transformation design jako interdyscyplinarny obszar zajmujacy sie kwestig zmian | K_W04
Transformation design w | spotecznych i ich projektowaniem na tle obecnych problemoéw systemdw spoteczno- | K_UQ9
30 komunikacji ekologicznych (social-ecological systems), dotyczacych wytrzymatosci planety | K_K07
) (Projektowanie zmiany w | (planetary boundaries), globalnego ocieplenia i kryzysu klimatycznego oraz
komunikacji) zwigzanych z tym wyzwan dla ludzkosci. Teoretyczno-metodologiczne podstawy dla | S2_W02
analizy zagadnienia w kontekscie komunikacji spotecznej. Analiza wybranych watkdéw, | S2_U05

67




modeli i koncepcji w zakresie transformacji: social-ecological systems, zrownowazony | S2_K03
rozwoj, rezyliencja, narzedzia samoksztatcenia sie oraz uwidocznienia problemu,
szczyty klimatyczne i inne konstrukty wydarzen, zmiana i komunikacja, komunikacja
subwersywna, pokrewne koncepcje designu, koncepcje dot. gospodarki (postwzrost,
ekonomia dobra wspdlnego, s$wiat bez pieniedzy), transformacje spoteczno-
ekologiczne na tle komunikacji w sieci. Identyfikacja probleméw badawczych i
projektowych na obszarze communication design, wtasne projekty w tym zakresie.
Planowanie strategiczne - wprowadzenie teoretyczne. Wstep do planowania
strategicznego: research, analiza rynku, analiza konkurencji i analiza marki. Badania
empiryczne jako narzedzie stuzace do analizy marki. Techniki, metody i rodzaje | K_WO03
badan. Analiza wynikéw i formutowanie wnioskow na ich podstawie. Grupowe | K_UQ7
. . przeprowadzenie badania empirycznego i analiza wynikow. Lokalizowanie problemoéw | K_K06
Planowanie strategiczne : . ! . . . Lo . 2
31. . " projektowych i ustalanie celow, na ich podstawie. Style zycia i publicznosc.
komunikacji _y . ; . . ’ . o
Definiowanie publicznosci, tworzenie portretu persony marki, segmentacja rynku i jej | S2_WO01
wptyw na grupe odbiorcéw. Dostosowywanie komunikatu do publicznosci. Tworzenie | S2_U03
insightéow konsumenckich. Misja i wizja marki, big idea, ton of voice, key message, | S2_K01
touchpoints. Wdrozenie marki na rynek. Planowanie mediéw i strategia promocji
marki.
K_W01, K_W02
Pojecie paradygmatu (T. Kuhn) i teorii naukowej. Wspétczesne teorie komunikacji ich | K_U07
podstawy teoretyczne. Teoria a paradygmat. Konsens teoretyczny. Teoria i praktyka | K_KO01
Paradygmaty ) . : Lo .

32. Komunikowania komunikacji - konsekwencje wybranych paradygmatéw i teorii naukowych na
przyktadach. Zwroty teoretyczno-paradygmatyczne: konstruktywistyczny, | S2_WO01
semiotyczny, jezykowy, informacyjny, medialny S2_U02

S2_KO01
Proces projektowania dokumentéw uzytecznosci publicznej. Rola percepcji w procesie
projektowania informacji. Teoria Gestalt i jej projektowe zastosowanie (preattentive K W03
attributes). Proces projektowania informacji. Analizowanie dokumentéw uzytecznosci K UO7
. . publicznej. Identyfikacja probleméw. Schematy percepcji tekstéw papierowych i | —
Information design i fikaci L i inf - . K_KO01
33 (Projektowanie online. Ident_y ikacja potrze’b audy_torlow. Z,d_obywan_le informacji na temat wymogédw
) \ o projektowania dokumentow uzytecznosci publicznej i ulotek medycznych.
informacji) . . . . .1 S2_W03
Poszukiwanie dobrych praktyk projektowych, benchmarking. Wypracowanie
X . ) A X > . S2_U01
rozwigzania. Ukfad. Struktura. Hierarchizacja. Retoryka informacji. Prototypowanie,
. . , X _ . ) L . S2_KO02
Projektowanie dokumentow uzytecznosci publicznej. Testowanie i ewaluacja.
Wykorzystanie badan w procesie projektowania informacji. Ewaluacja prototypdéw.
Widzenie w ujeciu Wiadystawa Strzeminskiego. Widzenie w kontekscie pracy z | K_WO03
Projektowanie graficzne — kompozyqq., czyli rozne sposoby pracy z obraz.em. Wykon.ame pracy autorsklgj z | K_U0O4
34. o zastosowaniem programu Adobe Illustrator. Projekt autorskiego znaku w oparciu o | K_K04
techniki zaawansowane : S . . o N
inspiracje starozytnymi krojami pisma. Elementy kompozycji w pracy nad przekazem
wizualnym. Wim Crouwel. Typografia i hierarchia informacji. Projektowanie przekazu | S2_W03
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spotecznego z zastosowaniem formy statycznej i animacji. Wprowadzenie do | S2_U02
programu Adobe After Effects. Motion design i przekaz tekstowy. Collage i | S2_K02
animacja: autorski projekt animacji.
Popkultura jako zjawisko komunikacyjne. Rola masowej (re)produkcji oraz
dostepnosci ofert komunikacyjnych w powstawaniu (pop)kultury. Rozwdj popkultury
na podstawie alternatywnych subkultur od poczatku XX wieku. Komunikacyjny | K_W04
koncept mitodziezy jako wytyczajacy kierunek powstawania popkultury i kultury | K_U05
Komunikacja alternatywnej. Popkultura jako element interdysk,ursu w réznych kulturach (podsta\{vy K_KO05
35. popkulturowa teoretyczne). Analiza przyktadowych produktow medialnych oraz dokumentow
zwigzanych z gtownymi historycznymi watkami popkultury. Obserwacja zjawisk | S2_WO01
popkultury i kultury alternatywnej aktualnie oraz fenomen ich urynkowienia w ramach | S2_U01
spoteczenstw konsumpcyjnych: znaki popkultury a konsumpcja/rynek, popkultura w | S2_K02
reklamie, rola pop- i subkultur(y) w komunikacji obecnie. Wtasne projekty
analityczno-badawcze.
UX writing — podstawa teoretyczna. Projektowanie tresci w wymiarze web design i
aplikacji mobilnych. Microcopy i macrocopy. Microcopy w zakresie powiadomien o K W03
plikach cookies. Microcopy w zakresie komunikatéw btedu. Projektowanie tresci w K U04
kontekscie dziatan marketingowych. Projektowanie tresci poprzez newsletter. K K04
36 UX writin Projektowanie tresci w zakresie formularzy kontaktowych. Projektowanie tresci w | —
zakresie formularzy reklamacyjnych. Projektowanie tresci w zakresie skfadania S2 W04
zamoéwien w sklepach internetowych. Projektowanie tresci w zakresie witryn s> U02
bookingowych. Projektowanie tresci w zakresie systemow orientacyjnych. S2 K02
Projektowanie tresci w przestrzeni miejskiej. Projektowanie tresci w zakresie instrukcji -
obstugi. UX writing — teoria i praktyka — podsumowanie.
Etyka w fotografii wizerunkowej. Terminy stosowane w fotografii. Analiza zdje¢ | K_W04
fotografii wizerunkowej w Internecie, prasie, katalogach, broszurach, telewizji i | K_U11
przestrzeni publicznej. Fotografia wizerunkowa miejscowosci - analiza dostepnych | K_KO07
37. Fotografia wizerunkowa materiatéw. Fotografia wizerunkowa produktéw- analiza dostepnych materiatéw.
Fotografia wizerunkowa produktéw a rendering - poréwnanie, tworzenie, umiejetnos¢ | S2_W03
zacierania réznic. Przygotowanie do sesji fotograficznej - mozliwosci wyszukiwania | S2_UQ05
klientéw - tworzenie scenariusza. Zasady fotografowania w plenerze S2_KO01
Tto narracyjne, wybieranie mitéw i archetypéw do opowiesci. Bohaterowie narracji; K W04
Hak narracyjny. Od czego zacza¢ opowies$c¢. Wzbudzanie emocji i rozwijanie opowiesci. K U01
Objasnianie opowiesci i osadzanie odbiorcy w historii. Odbiorca, ktory staje sie czescig K K04
38 Storytelling mitu, opowieélci, produktu. Opowiadanie, ktore wptynie na odbiorce i,wzmocni jego | —
) poczucie wspoélnoty, zmieni jego nawyki, wptynie na niego. Jak tgqczyC ze sobq trzy S2 Wo1
stowa, za pomoca ktorych strescimy opowies$¢. Opowiesci o nas, rzeczach i miastach. s> U02
Pomiedzy racjonalnymi argumentami a dobrymi powodami. Jak wybierajq ludzi i jak S2 KOl

do nich méwi¢ (pisaé).
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Content design — brief projektowy. Content design — reasearch jako wstep do
. . . - - . : K_W04
procesu projektowego. Strategiczne projektowanie tresci. Cele oraz funkcje projektu. K UO1
Publiczno$¢ projektu. Kontekst projektu. Big idea / key message. K K04
39 Content design — teoria i | Charakterystyka projektu. Estetyka i ton wizualny projektu oraz ton i jezyk | —
' praktyka komunikacji. Oddziatywanie projektu. Kwestie newralgiczne w kontekscie S2 Wo1
przygotowania oraz publikacji projektu. Podsumowanie czesci strategicznej. Kreacja, S2 U02
czyli prezentacja projektu. Podsumowanie catego projektu oraz | «5"ko1
procesu projektowego. -
6. Plan studiow.
STUDIA STACIONARNE
ROK STUDIOW: I
SEMESTR: PIERWSZY
Forma zajec Sposob ‘
Liczba godzin zaje¢ wzryfikacji Punkty Dyscyplina(y) do Jednostka
Nazwa przedmiotu O/W/OzW* . ktérej odnosi sie organizacyjna
; efektow ECTS . L ..
W ¢ S K L Suma | uczenia sie przedmiot realizujaca zajecia
Instytut
Osobowos$¢ medialna marki ] 30 30 Z/0 4 nauki o k‘?m””'k?q' D2|enn|_kars__twa '
spotecznej i mediach | Komunikacji
Spotecznej
Instytut
Badanie komunikacji o) 30 30 z/0 4 nauki o komunikacji | Dziennikarstwa i
spotecznej i mediach | Komunikacji
Spotecznej
Instytut
Ekonomia i rynek (0] 15 15 E 3 nauki o "OTT‘””"“."'CJ' D2|enn|.kars“twa '
spotecznej i mediach | Komunikacji
Spotecznej
Instytut
nauki o komunikacji | Dziennikarstwa i
Sektory kreatywne a prawo o 15 15 E 3 spotecznej | mediach | Komunikacji
Spotecznej
Teoria | pqutyka projektowania 0 30 30 7/0 4 nauki o ko_rpunikgcji Ins.tytu.t .
komunikacji spotecznej i mediach | Dziennikarstwa i
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Komunikacji
Spotecznej

Instytut

nauki o komunikacji | Dziennikarstwa i
spotecznej i mediach | Komunikacji
Spotecznej
Instytut

nauki o komunikacji | Dziennikarstwa i
spotecznej i mediach | Komunikacji
Spotecznej
Studium Praktycznej
Jezyk obcy ozw 60 60 E 4 Nauki Jezykow
Obcych

Szkota Jezyka

o 30 30 Z/0 0 Polskiego i Kultury
dla Cudzoziemcow
Dziat
Bezpieczenstwa i
BHP (e-learning) (0] 4 4 Z 0 Higieny Pracy oraz
Ochrony
Przeciwpozarowej

Projektowanie graficzne dla

branzy kreatywnej 0 30 30 Z/0 4

Diagnostyka trendow w

komunikacji 0 30 30 Z/0 4

Lektorat jezyka polskiego dla
cudzoziemcow*

SUMA 30 154 60 244

godzin zaje¢/punktéw ECTS (90) | (274) 30

* Studenci cudzoziemcy majg obowigzek zrealizowania kursu jezyka polskiego w wymiarze 120 h podczas wszystkich czterech semestrow i uzyskanie poziomu B2. Kurs realizowany jest przez
Szkote Jezyka Polskiego i Kultury dla Cudzoziemcow Uniwersytetu Wroctawskiego i pozwala uzyskac¢ 8 ECTS. Punkty te nie wliczaja sie do puli ECTS koniecznej do ukonczenia studiow.

SEMESTR: DRUGI

Forma zajec S[7oE0 Jednostka
Nazwa przedmiotu O/W/0zW* Liczba godzin zajec weryflkaCJl R Dyscypll_na o kto'jej organizacyjna
W & S K L S efektow ECTS odnosi sie przedmiot realizuiaca zaiecia
Uma | yczenia sie 1a I&
Instytut
Komunikacja interkulturowa 0} 30 30 Z/0 4 nauki o "9”.“””"‘?‘:1' DZ|enn|_kars__twa '
spotecznej i mediach | Komunikacji
Spotecznej
Instytut
Filozofia wspéiczesna o 30 30 /0 5 | filozofia Dziennikarstwa i
Komunikacji
Spotecznej
Instytut
Seminarium magisterskie 0zW 30 30 z/0 7 nauki o komunikacji | Dziennikarstwa i
spotecznej i mediach | Komunikacji
Spotecznej
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Lektorat jezyka polskiego dla

Szkota Jezyka

. ; (0] 30 30 Z/0 Polskiego i Kultury
cudzoziemcow ) !
dla Cudzoziemcdéw
SPECJALNOSC: BRANDING
Instytut
Badanie otoczenia marki ozW 30 30 Z/0 nauki o "°.”."“”"‘?CJ' DZ|enn|_kars:Fwa !
spotecznej i mediach | Komunikacji
Spotecznej
Instytut
Strategia i zarzgdzanie markg OozW 30 30 Z/0 nauki o ko_n_1un|k§c1| D2|enn|_kars:_twa !
spotecznej i mediach | Komunikacji
Spotecznej
Instytut
Badanie publicznosci marki ozw 30 30 Z/0 nauki o k‘?m””'k‘f“q' DZ|enn|_kar§_twa !
spotecznej i mediach | Komunikacji
Spotecznej
Instytut
Komunikacja reklamowa OozW 30 30 E nauki o k".m“”"‘?q' D2|enn|_kars“twa !
spotecznej i mediach | Komunikacji
Spotecznej
Instytut
Antropologia komunikacji Oozw 30 30 Z/0 nauki o k‘?r!“””"“f“q' DZ|enn|_karsf_twa !
spotecznej i mediach | Komunikacji
Spotecznej
Instytut
Brand equity — wartos¢ marki OzW 15 15 Z/0 nauki o komunikacji | Dziennikarstwa i
spotecznej i mediach | Komunikacji
Spotecznej
SPECJALNOSC: COMMUNICATION DESIGN
Instytut
Design thinking 0zW 30 30 /0 nauki o komunikacji | Dziennikarstwa i
spotecznej i mediach | Komunikacji
Spotecznej
Instytut
Information research ozW 30 30 Z/0 nauki o k‘?rT‘“”"‘?CJ' D2|enn|.karsf.twa !
spotecznej i mediach | Komunikacji
Spotecznej
Instytut
Projektowanie graficzne - nauki o komunikacji | Dziennikarstwa i
techniki zaawansowane OzW 30 30 Z/0 spotecznej i mediach | Komunikacji
Spotecznej
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Instytut
Transfqrma!_tlon design w O0zW 30 30 7/0 3 nauki o kqmumkgql DZ|enn|_kar§_twa i
komunikacji spotecznej i mediach | Komunikacji
Spotecznej
Instytut
PIanow_anle“strateg|czne O0zW 30 30 7/0 2 nauki o kqmumkgql DZ|enn|_kar§Fwa i
komunikacji spotecznej i mediach | Komunikacji
Spotecznej
Instytut
Paradygmaty komunikowania OozwW 15 15 E 2 nauki o "O.”.““”"‘?CJ' D2|enn|_kars“twa !
spotecznej i mediach | Komunikacji
Spotecznej
] o ] SUMA 45 165 30 30 255 30
godzin zaje¢/punktow ECTS (60) (180) (285)
ROK STUDIOW: II
SEMESTR: TRZECI
Forma zajec Sposob
. - A . . . .. | Jednostka
e ST O/W/OzW* Liczba godzin zajec weryf,|kac3| Punkty Dyscy!:)h_na do ktor_eJ organizacyjna
W & S L S efektow ECTS odnosi sie przedmiot realizuiaca zaiecia
uma | yczenia sie & I&
Instytut
Sem|otyka’ med|ow 0 30 30 7/0 4 nauki o kqn_'lumkgcy D2|enn|_kar§_twa i
spotecznosciowych spotecznej i mediach | Komunikacji
Spotecznej
Instytut
. . - nauki o komunikacji | Dziennikarstwa i
Projekt specjalnosciowy 0} 15 15 Z/0 2 spotecznej i mediach | Komunikacji
Spotecznej
Instytut
Seminarium magisterskie OozW 30 30 Z/0 7 nauki o "9”.“””"‘?‘:1' D2|enn|_kar§_twa !
spotecznej i mediach | Komunikacji
Spotecznej
. . Szkota Jezyka
Lektorat jezyka polskiego dla 0 30 | 30 /0 0 Polskiego i Kultury
cudzoziemcow . !
dla Cudzoziemcow
SPECJALNOSC: BRANDING
Instytut
Kontgksty komunikacyjne O0zW 30 30 7/0 4 nauki o qupumkgcy D2|enn|'kars"twa i
marki spotecznej i mediach | Komunikacji
Spotecznej
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nauki o komunikacji

Instytut
Dziennikarstwa

Koncept kreatywny marki OozwW 30 30 Z/0 spotecznej i mediach | Komunikacji
Spotecznej
Instytut
Estetyka w komunikacji marki ozw 30 30 Z/0 nauki o k‘?m“”'k‘?‘q' D2|enn|.kars__twa !
spotecznej i mediach | Komunikacji
Spotecznej
Instytut
L . nauki o komunikacji | Dziennikarstwa i
Spotecznosc marki OzW 30 30 Z/0 spotecznej i mediach | Komunikacji
Spotecznej
Przedmiot opcyjny I (jeden do
wyboru)*
Branding kulturo
: ing KUTEUrowy Instytut
Ksztattowanie przestrzeni marki OozW 30 30 Z/0 nauki o k".m“”"‘?q' D2|enn|.kars__twa !
spotecznej i mediach | Komunikacji
Spotecznej
Branding miejsc P )
Projektwanie innowacji
SPECJALNOSC: COMMUNICATION DESIGN
Instytut
Projektowanie komunikacji w O0zW 30 30 7/0 nauki o komunikacji | Dziennikarstwa i
produktach cyfrowych spotecznej i mediach | Komunikacji
Spotecznej
Instytut
Information desian 0zW 30 30 7/0 nauki o komunikacji | Dziennikarstwa i
9 spotecznej i mediach | Komunikacji
Spotecznej
Instytut
Komunikacja popkulturowa OozW 30 30 Z/0 nauki o k‘?r‘?””"‘?q' D2|enn|_kar§_twa !
spotecznej i mediach | Komunikacji
Spotecznej
Instytut
. nauki o komunikacji | Dziennikarstwa i
UX writing OzW 30 30 Z/0 spotecznej i mediach | Komunikacji
Spotecznej
Przedmiot opcyjny I (jeden do Instytut
wyboru)* nauki o komunikacji | Dziennikarstwa i
K . Kl OzW 30 30 Z/0 spotecznej i mediach | Komunikacji
ampanie reklamowe Spotecznej
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Interaktywna wizualna analiza
danych

Personal branding

SUMA 225
godzin zaje¢/punktow ECTS 195 30 30 (255) 30
* Student ma obowigzek zaliczy¢ jeden przedmiot do wyboru z oferty Instytutu.
SEMESTR: CZWARTY
Forma zajec Sposéb
. - i . . .. | Jednostka
. Liczba godzin zajec weryfikacji | Punkt Dyscyplina do ktore ; .
PR Bl e Quttior : . i efekytéw : ECTSy ognoZFsiQ przedmith organizacyjna
w C S L Suma uczenia sie realizujgca zajecia
Instytut
. . . nauki o komunikacji Dziennikarstwa i
Projekt specjalnosciowy o 15 15 Z/0 3 spoteczne;j i mediaéh Komunikacji
Spotecznej
Instytut
Seminarium magisterskie OozW 30 30 Z/0 12 gsg’rlgccz)nkec;ni“;nne”;?acglh Ecz)ﬁ:r:itzr;itwa !
Spotecznej
. . Szkota Jezyka
Lektorat jezyka polskiego dla 0 30 | 30 E 8 Polskiegg iyKuItury
cudzoziemcow dla Cudzoziemcow
SPECJALNOSC: BRANDING
Instytut
Doswiadczenia uzytkownikdw nauki o komunikacji Dziennikarstwa i
mediow OzW 30 30 Z/0 4 spotecznej i mediach | Komunikacji
Spotecznej
Instytut
. nauki o komunikacji Dziennikarstwa i
Storytelling OzW 30 30 Z/0 4 spotecznej i mediach | Komunikacji
Spotecznej
Instytut
. nauki o komunikacji Dziennikarstwa i
Doradztwo w brandingu ozw 30 30 Z/0 4 spoteczne;j i media(J:h Komunikacji
Spotecznej
Przedmiot opcyjny II (jeden do Instytut
wyboru) O7W 30 30 7/0 3 nauki o kqmumkgql D2|enn|.karsf.twa i
. . . spotecznej i mediach | Komunikacji
Repozycjonowanie marki Spotecznej
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Digital touchpoints
Brand prupose
Architektura marki
SPECJALNOSC: COMMUNICATION DESGIN
Instytut
Fotografia wizerunkowa OozwW 30 30 Z/0 4 nauki o kqmumkgql D2|enn|_kars:Fwa !
spotecznej i mediach | Komunikacji
Spotecznej
Instytut
Storytelling O0zW 30 30 7/0 4 nauki o ko_njunlkgcy DZ|enn|_kar§_twa i
spotecznej i mediach | Komunikacji
Spotecznej
Instytut
Content design - teoria i 0zW 30 30 2/0 4 nauki o qu_numkz_acy D2|enn|_kars_Fwa i
praktyka spotecznej i mediach | Komunikacji
Spotecznej
Przedmiot opcyjny II (jeden do
wyboru)* Instytut
Prpksemll_<a i systel_'ny . O0zW 30 30 7/0 3 nauki o qu_numkgcy D2|enn|_kars“twa i
orientacyjne w projektowaniu spotecznej i mediach | Komunikacji
Y - Spotecznej
Uwaznos¢ w komunikacji
SUMA 165 30
godzin zajeé¢/punktéw ECTS 135 | 30 30 | (195) (38)

* Student ma obowigzek zaliczyé jeden przedmiot do wyboru z oferty Instytutu.

* Przedmiot: obowigzkowy - O, do wyboru - W, obowigzkowy z wyborem - OzW

Przedmioty ogdlnouczelniane - BHP, lektorat jezyka obcego, lektorat jezyka polskiego, wychowanie fizyczne

OBJASNIENIA:

Formy realizacji zaje¢:
W - wyktad

¢ - ¢wiczenia

S - seminarium

P — proseminarium

L - zajecia laboratoryjne

K - konwersatorium

W - warsztaty

Pr - pracownie

L - lektorat

Cw. - ¢wiczenia terenowe

Sposoby weryfikacji efektow uczenia sie:

Eu - egzamin ustny

Ep - egzamin pisemny

T - test

Es. - esej

Proj. - projekt

Pr. - praca roczna

Z - zaliczenie

Zo - zaliczenie z oceng,

Inne: np. UP - ustna prezentacja, R - raport
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T - tutorial
Inne: np. praktyki

STUDIA NIESTACIONARNE

ROK STUDIOW: I

SEMESTR: PIERWSZY

Forma zajec

Sposoéb

Nazwa przedmiotu O/W/0zW Lz GodA ZEjite weryfjkacji ULy Dyscypli_na o ktér_ej gﬁggg?ztall(c?yjna
W & S K L Suma efekto_w _ ECTS odnosi sie przedmiot realizujaca zajecia
uczenia sie
Instytut
Osobowos$¢ medialna marki 0 18 18 Z/0 4 nauki o kqmunikgcji Dzienni_kar;_twa |
spotecznej i mediach Komunikacji
Spotecznej
Instytut
Badanie komunikacji 0 18 18 7/0 4 | naukio komunikacji | Dziennikarstwa i
spotecznej i mediach Komunikacji
Spotecznej
Instytut
Ekonomia i rynek o 15 15 E 3 nauki o ko_munikz_acji Dzienni_kars“twa i
spotecznej i mediach Komunikacji
Spotecznej
Instytut
Sektory kreatywne a prawo o 15 15 E 3 nauki o kqn_'lunikgcji Dzienni_kars__twa i
spotecznej i mediach Komunikacji
Spotecznej
Instytut
Teoria i praktyka projektowania o 18 18 7/0 4 nauki o komunikacji Dziennikarstwa i
komunikacji spotecznej i mediach Komunikacji
Spotecznej
Instytut
Projektowanie graficzne dla branzy o 18 18 2/0 4 nauki o komunikacji Dziennikarstwa i
kreatywnej spotecznej i mediach Komunikacji
Spotecznej
Instytut
Diagnostyka trendéw w nauki o komunikacji Dziennikarstwa i
komunikacji o 18 18 Z/0 4 spotecznej i mediach Komunikacji
Spotecznej
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Studium Praktycznej
Jezyk obcy ozw 20 20 Z 0 Nauki Jezykow
Obcych

Szkota Jezyka

0} 30 30 Z/0 0 Polskiego i Kultury
dla Cudzoziemcow
Dziat
Bezpieczenstwa i
BHP (e-learning) (0] 4 4 Z 0 Higieny Pracy oraz
Ochrony
Przeciwpozarowej

Lektorat jezyka polskiego dla
cudzoziemcow*

SUMA 20 144

godzin zaje¢/punktéw ECTS 30 94 (50) | (174) 26

* Studenci cudzoziemcy majg obowigzek zrealizowania kursu jezyka polskiego w wymiarze 120 h podczas wszystkich czterech semestréw i uzyskanie poziomu B2. Kurs realizowany jest przez
Szkote Jezyka Polskiego i Kultury dla Cudzoziemcow Uniwersytetu Wroctawskiego i pozwala uzyskac¢ 8 ECTS. Punkty te nie wliczaja sie do puli ECTS koniecznej do ukonczenia studiow

SEMESTR: DRUGI

Forma zajec Sposéb
Liczba godzin zaje¢ weryfikacji | Punkty | Dyscyplina do ktorej
. efektow ECTS odnosi sie przedmiot

W C S K L Suma uczenia sie

Jednostka
organizacyjna
realizujgca zajecia

Nazwa przedmiotu O/W/0zW

Instytut

nauki o komunikacji Dziennikarstwa i
spotecznej i mediach Komunikacji
Spotecznej
Instytut
Dziennikarstwa i
Komunikacji
Spotecznej
Instytut

nauki o komunikacji Dziennikarstwa i
spotecznej i mediach Komunikacji
Spotecznej
Studium Praktycznej
Jezyk obcy ozwW 20 20 E 4 Nauki Jezykow
Obcych

Szkota Jezyka

(0] 30 30 Z/0 0 Polskiego i Kultury
dla Cudzoziemcédw

Komunikacja interkulturowa o 18 18 Z/0 4

Filozofia wspodtczesna (0] 18 18 Z/0 5 filozofia

Seminarium magisterskie ozw 18 18 Z/0 7

Lektorat jezyka polskiego dla
cudzoziemcdw*

SPECJALNOSC: BRANDING

nauki o komunikacji Instytut

Badanie otoczenia marki Oozw 18 18 Z/0 2 . - . ] .
spotecznej i mediach Dziennikarstwa i
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Komunikacji
Spotecznej
Instytut
Strategia i zarzgdzanie markg OozW 18 18 Z/0 nauki o "°.”."“”"‘?CJ' D2|enn|_kars:Fwa !
spotecznej i mediach Komunikacji
Spotecznej
Instytut
Badanie publicznosci marki Oozw 18 18 Z/0 hauki o k‘?m“”'k?q' DZ|enn|_kar§_twa !
spotecznej i mediach Komunikacji
Spotecznej
Instytut
Komunikacja reklamowa 0zW 18 18 E nauki o komunikacji Dziennikarstwa i
spotecznej i mediach Komunikacji
Spotecznej
Instytut
Antropologia komunikacji ozW 18 18 Z/0 nauki o "‘?r!““”"‘?q' D2|enn|_kars__twa !
spotecznej i mediach Komunikacji
Spotecznej
Instytut
Brand equity — wartos¢ marki OozwW 15 15 Z/0 nauki o komunikacji Dziennikarstwa i
spotecznej i mediach Komunikacji
Spotecznej
SPECJALNOSC: COMMUNICATION DESIGN
Instytut
Design thinking O0zW 18 18 7/0 nauki o komunikacji Dziennikarstwa i
spotecznej i mediach Komunikacji
Spotecznej
Instytut
. nauki o komunikacji Dziennikarstwa i
Information research OozW 18 18 Z/0 spotecznej i mediach Komunikacji
Spotecznej
Instytut
Projektowanie graficzne - techniki O0zW 18 18 7/0 nauki o komunikacji Dziennikarstwa i
zaawansowane spotecznej i mediach Komunikacji
Spotecznej
Instytut
Transformation design w nauki o komunikacji Dziennikarstwa i
komunikacji OzW 18 18 2/0 spotecznej i mediach Komunikacji
Spotecznej
Instytut
Planowanie strategiczne 0zW 18 18 V4 nauki o komunikacji Dziennikarstwa i
komunikacji spotecznej i mediach Komunikacji
Spotecznej
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Instytut
Paradygmaty komunikowania Oozw 15 E 3 hauki o k‘?m“”'k?q' DZ|enn|_kar§_twa !
spotecznej i mediach Komunikacji
Spotecznej
SUMA 33 105 18 20 179 34
godzin zaje¢/punktow ECTS (36) | (108) (50) | (209)
ROK STUDIOW: II
SEMESTR: TRZECI
Forma zajec Sposéb :
. . Liczba godzin zajec weryfikacji | Punkty Dy,scypllna(y_) QO Jedno;tka .
Nazwa przedmiotu/moduty zajec O/W/0zW ofektow ECTS ktorej odnosi sie organizacyjna
W C S L Suma uczenia sie przedmiot realizujgca zajecia
Instytut
Semlotyka, r_nedlow o 18 18 2/0 4 nauki o qu_nunlkz_aql D2|enn|_kars“twa i
spotecznosciowych spotecznej i mediach Komunikacji
Spotecznej
Instytut
. . . nauki o komunikacji Dziennikarstwa i
Projekt specjalnosciowy o 15 15 Z/0 2 spotecznej i mediach Komunikacji
Spotecznej
Instytut
Seminarium magisterskie OozW 18 18 Z/0 7 nauki o "O.r‘.““”"“f"cl' DZ|enn|_kars__twa '
spotecznej i mediach Komunikacji
Spotecznej
. . Szkota Jezyka
Lektorat jezyka polskiego dla 0 30 | 30 /0 0 Polskiego i Kultury
cudzoziemcow . ?
dla Cudzoziemcdow
SPECJALNOSC: BRANDING
Instytut
Konteksty komunikacyjne marki OozW 18 18 Z/0 4 nauki o "9”.““”"‘?@' DZ|enn|_kars__twa '
spotecznej i mediach Komunikacji
Spotecznej
Instytut
Koncept kreatywny marki ozW 18 18 Z/0 4 nauki o kqmunlkgql D2|enn|.karsf.twa '
spotecznej i mediach Komunikacji
Spotecznej
Instytut
. . . nauki o komunikacji Dziennikarstwa i
Estetyka w komunikacji marki ozwW 18 18 Z/0 4 . : - .
spotecznej i mediach Komunikacji
Spotecznej
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Instytut
Spotecznodé marki O0zW 18 18 7/0 2 nauki o komunikacji Dziennikarstwa i
P spotecznej i mediach Komunikacji
Spotecznej
Przedmiot opcyjny I*
Branding kult
randing kulturowy Instytut
Ksztattowanie przestrzeni marki OozW 18 18 Z/0 3 nauki o "".”.““”"“?‘CJ' D2|enn|_kars:_twa !
spotecznej i mediach Komunikacji
Spotecznej
Branding miejsc P ]
Projektwanie innowacji
SPECJALNOSC: COMMUNICATION DESIGN
Instytut
Projektowanie komunikacji w 0zW 18 18 7/0 4 nauki o komunikacji Dziennikarstwa i
produktach cyfrowych spotecznej i mediach Komunikacji
Spotecznej
Instytut
. . nauki o komunikacji Dziennikarstwa i
Information design Oozw 18 18 Z/0 4 spotecznej i mediach Kormunikacji
Spotecznej
Instytut
Komunikacja popkulturowa OozW 18 18 Z/0 4 nauki o "O.r‘.““”"“f"cl' DZ|enn|_kars__twa '
spotecznej i mediach Komunikacji
Spotecznej
Instytut
UX writin 0zW 18 18 7/0 2 nauki o komunikacji Dziennikarstwa i
9 spotecznej i mediach Komunikacji
Spotecznej
Przedmiot opcyjny I*

. Instytut
Kampanie reklamowe 0zW 18 18 2/0 3 nauki o komunikacji Dziennikarstwa i
Interaktywna wizualna analiza spotecznej i mediach Komunikacji
danych Spotecznej
Personal branding

SUMA 141
godzin zaje¢/punktéow ECTS 123 18 30 (171) 30

* Student ma obowigzek zaliczyé jeden przedmiot do wyboru z oferty Instytutu.
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SEMESTR: CZWARTY

Forma zajec

Sposob

. - " . Dyscyplina(y) do Jednostka
Nazwa przedmiotu/moduty zajec O/W/0zW Liczba go,dzm zajec \évfiﬁg?q' Eggl;ty ktdérej odnosi sie organizacyjna
W C S L Suma uczenia sie przedmiot realizujgca zajecia
Instytut
. . . nauki o komunikacji Dziennikarstwa i
Projekt specjalnosciowy 0} 15 15 Z/0 3 spotecznej i mediach Komunikacji
Spotecznej
Instytut
Seminarium magisterskie ozwW 18 18 Z/0 12 nauki o k‘?m“”'k‘?‘q' DZ|enn|_kar§Fwa '
spotecznej i mediach Komunikacji
Spotecznej
. . Szkota Jezyka
Lektorat jezyka polskiego dia 0 30 30 E 8 Polskiego i Kultury
cudzoziemcow ) !
dla Cudzoziemcdow
SPECJALNOSC: BRANDING
Instytut
Dosv_vl|adczen|a uzytkownikow 0zW 18 18 7/0 4 nauki o kqmumkgql DZ|enn|_kar§_twa i
mediow spotecznej i mediach Komunikacji
Spotecznej
Instytut
Storytelling OzW 18 18 /0 4 | naukiokomunikacji | Dziennikarstwa i
spotecznej i mediach Komunikacji
Spotecznej
Instytut
Doradztwo w brandingu OozW 18 18 Z/0 4 nauki o k‘?r‘?””"‘?q' DZ|enn|_kars__twa '
spotecznej i mediach Komunikacji
Spotecznej
Przedmiot opcyjny II*
Repozycjonowanie marki
Instytut
Digital touchpoints 0zW 18 18 z/0 3 nauki o komunikacji | Dziennikarstwa i
spotecznej i mediach Komunikacji
Spotecznej
Brand prupose P )
Architektura marki

SPECJALNOSC: COMMUNICATION DESGIN
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Instytut
Fotografia wizerunkowa Oozw 18 18 Z/0 4 hauki o k‘?m“”'k?q' DZ|enn|_kar§_twa !
spotecznej i mediach Komunikacji
Spotecznej
Instytut
Storytelling Oozw 18 18 Z/0 4 nauki o k‘?m“”'k‘?‘q' D2|enn|_kars“twa '
spotecznej i mediach Komunikacji
Spotecznej
Instytut
Content design - teoria i praktyka Ozw 18 18 Z/0 4 nauki o komunikacji Dziennikarstwa i
spotecznej i mediach Komunikacji
Spotecznej
Przedmiot jny II*
rzedmiot opcyjny Instytut
Proksc_emlka i systemy orientacyjne O0zW 18 18 7/0 3 nauki o kqmumkgql DZ|enn|_kar§_twa i
w projektowaniu spotecznej i mediach Komunikacji
o, . N Spotecznej
Uwaznos¢ w komunikacji
SUMA 105 30
godzin zajeé/punktéw ECTS 87 | 18 30 | (135) (38)

* Student ma obowigzek zaliczy¢ jeden przedmiot do wyboru z oferty Instytutu.

* Przedmiot: obowigzkowy - O, do wyboru - W, obowigzkowy z wyborem - OzW

Przedmioty ogdlnouczelniane — BHP, lektorat jezyka obcego, lektorat jezyka polskiego, wychowanie fizyczne

OBJASNIENIA:

Formy realizacji zajec:
W - wyktad

C - ¢éwiczenia

S - seminarium

P — proseminarium

L - zajecia laboratoryjne

K - konwersatorium

W - warsztaty

Pr - pracownie

L - lektorat

Cw. - éwiczenia terenowe
T - tutorial

Inne: np. praktyki

Sposoby weryfikacji efektow uczenia sie:
Eu - egzamin ustny

Ep - egzamin pisemny

T - test

Es. - esej

Proj. - projekt

Pr. — praca roczna

Z - zaliczenie

Zo - zaliczenie z oceng,

Inne: np. UP - ustna prezentacja, R - raport
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