
 

 

 

 

UCHWAŁA NR 21/2024 

SENATU UNIWERSYTETU WROCŁAWSKIEGO 

z dnia 21 lutego 2024 r. 

 

w sprawie programu studiów dla kierunku Dziennikarstwo i komunikacja społeczna 

na poziomie studiów drugiego stopnia 

 

Na podstawie art. 28 ust. 1 pkt 11 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. – Prawo o szkolnictwie wyższym 

i nauce (Dz. U. 2023 poz. 742, z późn. zm.) uchwala się, co następuje: 

 

§ 1. Senat Uniwersytetu Wrocławskiego ustala program studiów dla kierunku Dziennikar-

stwo i komunikacja społeczna na poziomie studiów drugiego stopnia o profilu ogólnoakademic-

kim dla cykli kształcenia rozpoczynających się od roku akademickiego 2024/2025 w brzmieniu 

określonym w załączniku do niniejszej uchwały. 

 

§ 2. Uchwała wchodzi w życie z dniem podjęcia. 

 

 

 

 

 

Przewodniczący Senatu UWr 

Rektor: prof. R. Olkiewicz 
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Załącznik do uchwały Nr 21/2024 Senatu Uniwersytetu 
Wrocławskiego z 21 lutego 2024 r. 

 

 

OGÓLNY OPIS PROGRAMU STUDIÓW 

Dane podstawowe 

Nazwa wydziału Wydział Filologiczny 

Nazwa kierunku studiów/specjalności w języku polskim Dziennikarstwo i komunikacja społeczna 

Nazwa kierunku studiów/specjalności w języku angielskim Journalism and Social Communication 

Poziom studiów II stopień 

Profil kształcenia ogólnoakademicki 

Forma studiów stacjonarne 

Liczba semestrów 4 

Język, w którym prowadzone są studia język polski 

Tytuł zawodowy nadawany absolwentom magister 

Rok akademicki, od którego obowiązuje program studiów 2024/2025 

Koncepcja kształcenia 

Cele kształcenia, wskazanie związku koncepcji kierunku studiów ze Stra-

tegią Rozwoju UWr 

Koncepcja kształcenia na kierunku Dziennikarstwo i komunikacja spo-

łeczna jest ściśle powiązana z misją i głównymi celami strategicznymi UWr, 

zatwierdzonymi Uchwałą Senatu nr 34/2020, opisującą strategię rozwoju 

UWr. Jej fundamentem jest poszukiwanie prawdy i wiedzy, przekazywanie 

tych wartości młodemu pokoleniu oraz ciągły rozwój i podnoszenie jakości 
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kształcenia w oparciu o wysoki poziom badań naukowych oraz rozwój ka-

dry naukowej i dydaktycznej. Fundamentalnym założeniem koncepcji 

kształcenia jest nowoczesne i skuteczne kształcenie w celu przygotowania 

absolwentów do wejścia na rynek pracy. Koncepcja kształcenia opiera się 

również na współpracy z otoczeniem społeczno-gospodarczym mającym 

realny wpływ na proces nauczania. Jego celem jest nie tylko merytoryczne 

przygotowanie do podjęcia pracy, ale także przygotowanie do funkcjono-

wania i aktywności w społeczeństwie poprzez wyznaczanie wysokich stan-

dardów, w tym także etycznych.  

Sylwetka absolwenta 

Absolwent kierunku Dziennikarstwo i komunikacja społeczna niezależnie 

od wyboru specjalności posiada wiedzę oraz umiejętności pozwalające na 

podjęcie pracy w jednostkach naukowych zajmujących się badaniem me-

diów i szeroko pojętej komunikacji społecznej. Trzy specjalności oferowane 

w ramach kierunku, czyli dziennikarstwo audiowizualne, fotografia i film 

oraz Media Content Management, sprofilowane są na dostarczaniu od-

miennej wiedzy oraz na kształceniu i doskonaleniu odmiennych umiejęt-

ności. Pierwsza z nich przygotowuje przede wszystkim do pełnienia roli 

analityka mediów o charakterze audiowizualnym, badacza wpływu tych 

mediów na społeczną rzeczywistość, a także realizowania roli pracownika 

mediów audiowizualnych, przede wszystkim radia, telewizji oraz mediów 

internetowych operujących różnorodnymi formami przekazu audialnego, 

filmowego oraz wizualnego. Absolwent specjalności dziennikarstwo audio-

wizualne tym samym posiada wiedzę i umiejętności niezbędne do pełnienia 

roli dziennikarza i redaktora w mediach współczesnych, stawiających przed 

ich pracownikami wymóg wszechstronności w zakresie tworzenia treści dla 

różnych kanałów komunikowania się z odbiorcami, konieczny do pełnienia 

roli twórcy kontentu przede wszystkim audialnego, filmowego i cyfrowego. 

Druga ze specjalności, Fotografia i film, posiada w programie przedmioty 

dostarczające wiedzę oraz kształcące umiejętności potrzebne do nauko-

wego opisu różnych przejawów sztuki filmowej i wizualnej, a także do re-

alizacji zadań stawianych przed pracownikami branży filmowej oraz me-

diów posługujących się przekazem filmowym oraz fotograficznym. Specjal-

ność ta przygotowuje do realizacji prostych materiałów filmowych i pełnie-

nia roli fotografa, a także daje kwalifikacje do profesjonalnego opisu filmów 

i innych materiałów wizualnych, co przygotowuje do pełnienia m.in. roli 

krytyka filmowego lub dziennikarza opisującego różnorodne zjawiska z za-

kresu sztuk wizualnych. Trzecia specjalność, Media Content Managment, 

to z kolei specjalność, która dostarcza wiedzy z zakresu różnych aspektów 

zarządzania treściami medialnymi, przygotowuje zarówno do tworzenia 

różnorodnego kontentu medialnego: słownego, audialnego, filmowego i 
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cyfrowego, jak i zarządzania nim w różnego rodzaju mediach. Specjalność 

przygotowuje do pracy zarówno w mediach tradycyjnych, jak i interneto-

wych, a jej absolwenci mogą znaleźć pracę w radio, telewizji, mediach in-

ternetowych w roli dziennikarza oraz redaktora, a także menedżera odpo-

wiedzialnego za zarządzanie treściami publikowanymi i emitowanymi przy 

pomocy różnych kanałów komunikacji medialnej.  

Wskazanie potrzeb społeczno-gospodarczych prowadzenia studiów 

Kierunek Dziennikarstwo i komunikacja społeczna jest odpowiedzią na po-

trzeby współczesnych społeczeństw i gospodarek, w których rzetelna in-

formacja staje się kluczowym kapitałem. Absolwenci kierunku przygoto-

wani są do pełnienia roli badacza mediów i różnorodnych mechanizmów 

komunikacyjnych, a także są przygotowani do pełnienia roli dziennikarza 

oraz menedżera mediów, a także pracownika różnorodnych instytucji oko-

łomedialnych. Absolwent zgodnie z zaplanowanymi efektami uczenia się w 

trakcie studiów pozyskuje specjalistyczną i pogłębioną wiedzę z zakresu 

nauk o komunikacji społecznej i mediach, umiejętności badawcze służące 

analizie zjawisk medialnych, w tym manipulacji i dezinformacji, a także 

liczne kompetencje służące pracy w roli badacza mediów. Równocześnie 

zyskuje wiedzę i umiejętności niezbędne do realizacji pracy w mediach. 

Dużą zaletą studiów jest wyposażanie ich absolwentów w wszechstronną 

wiedzę oraz umiejętności potrzebne do przygotowywania kontentu słow-

nego, audialnego oraz filmowego, dzięki czemu są oni przygotowani do 

realizacji bardzo różnorodnych zadań związanych z komunikacją medialną 

i okołomedialną.  

Dziedzina(y) nauki, do której(ych) odnoszą się efekty uczenia się dziedzina nauk społecznych 

Dyscyplina(y) naukowa(e), do której(ych) odnoszą się efekty uczenia się nauki o komunikacji społecznej i mediach 

 

PROGRAM STUDIÓW 

Nazwa wydziału Wydział Filologiczny 

Nazwa kierunku studiów Dziennikarstwo i komunikacja społeczna 

Poziom studiów II stopień 

Profil kształcenia ogólnoakademicki 
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Program obowiązuje od roku akademickiego 2024/2025 

 

1. Przyporządkowanie kierunku studiów do dziedzin nauki i dyscyplin naukowych na podstawie efektów uczenia się. 

 

Dziedzina nauki Dyscyplina naukowa 

dziedzina nauk społecznych nauki o komunikacji społecznej i mediach 

 

2. Tabela procentowego udziału liczby punktów ECTS dla poszczególnych dyscyplin w łącznej liczbie punktów ECTS wymaganej do ukoń-

czenia studiów. 

 

Dziedzina nauki Dyscyplina naukowa 

Procentowy udział liczby punktów ECTS dla po-

szczególnych dyscyplin w łącznej liczbie punk-

tów ECTS wymaganej do ukończenia studiów 

dziedzina nauk społecznych nauki o komunikacji społecznej i mediach 100% 

 

3. Informacje ogólne o programie studiów. 

 

Liczba semestrów 4 

Liczba punktów ECTS wymagana do ukończenia studiów 120 

Tytuł zawodowy nadawany absolwentom magister 

Forma studiów studia stacjonarne 

Kod ISCED 0388 

Liczba punktów ECTS w ramach zajęć do wyboru  64 

Łączna liczba punktów ECTS, jaką student musi uzyskać w ramach zajęć 

prowadzonych z bezpośrednim udziałem nauczycieli akademickich lub in-

nych osób prowadzących zajęcia 

120 
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Liczba punktów ECTS w ramach zajęć z dziedziny nauk humanistycznych 11 

Liczba punktów ECTS w ramach zajęć z lektoratu języka obcego nowo-

żytnego  
4 

Liczba punktów ECTS w ramach zajęć z lektoratu języka polskiego dla cu-

dzoziemców na studiach w języku polskim  
8 

Łączna liczba godzin zajęć w programie studiów 889 

 

4. Opis efektów uczenia się zdefiniowanych dla programów studiów w odniesieniu do charakterystyk drugiego stopnia Polskiej Ramy Kwa-

lifikacji dla kwalifikacji na poziomach 6-7 uzyskiwanych w ramach systemu szkolnictwa wyższego i nauki po uzyskaniu kwalifikacji pełnej 

na poziomie 4. 

 

KIERUNEK: Dziennikarstwo i komunikacja społeczna 

DYSCYPLINY NAUKOWE: nauki o komunikacji społecznej i mediach (100%) 

POZIOM KSZTAŁCENIA: 7 PRK 

PROFIL KSZTAŁCENIA: ogólnoakademicki 

EFEKTY UCZENIA SIĘ DLA KIERUNKU 

Symbol efektu uczenia 

się dla programu stu-

diów 

Po ukończeniu studiów drugiego stopnia na kierunku Dziennikarstwo i komunikacja społeczna ab-

solwent uzyska efekty uczenia się w zakresie: 

Odniesienie do charak-

terystyk drugiego 

stopnia PRK (kody) 

WIEDZA 

K_W01 

ma pogłębioną wiedzę o miejscu i znaczeniu nauk o komunikacji społecznej i mediach w systemie 

nauk, rozumie tendencje rozwojowe dyscypliny oraz jej relacje do innych dyscyplin naukowych, a 

także ma pogłębioną wiedzę na temat teoretycznych aspektów komunikacji medialnej i innych 

aspektów profesjonalnego komunikowania w sferze publicznej 

P7S_WG 

K_W02 

zna na poziomie pogłębionym terminologię nauk o komunikacji społecznej i mediach, a także zna i 

rozumie w pogłębionym stopniu wybrane fakty, obiekty i zjawiska oraz dotyczące ich teorie nau-

kowe właściwe dla dyscypliny nauki o komunikacji społecznej i mediach 

P7S_WG 
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K_W03 

zna i rozumie w pogłębionym stopniu kluczowe zagadnienia podbudowane uporządkowaną wiedzą 

teoretyczną oraz wybrane zagadnienia z zakresu wiedzy szczegółowej związane z wiedzą o mediach 

i komunikacji społecznej 

P7S_WG 

K_W04 
ma pogłębioną, prowadzącą do specjalizacji, wiedzę szczegółową w zakresie wybranej tematyki 

dotyczącej nauk o komunikacji społecznej i mediach 
P7S_WG 

K_W05 

zna w sposób pogłębiony wybrane metody i narzędzia opisu, analizy, interpretacji, wartościowania 

i problematyzowania odpowiednie dla nauk o komunikacji społecznej i mediach oraz stosowane w 

praktyce zawodów dziennikarskich i powiązanych z zarządzaniem komunikacją, a także metodykę 

wykonywania zadań, normy, procedury, narzędzia, technologie i dobre praktyki stosowane w dzia-

łalności medialnej i okołomedialnej 

P7S_WG 

K_WO6 

zna i rozumie ekonomiczne, prawne, etyczne uwarunkowania różnych rodzajów działalności zawo-

dowej w sektorze mediów, a także pojęcia, regulacje i zasady z zakresu ochrony własności intelek-

tualnej i prawa autorskiego oraz identyfikuje prawne uwarunkowania działalności medialnej i oko-

łomedialnej 

P7S_WK 

K_W07 
zna i rozumie dylematy współczesnej cywilizacji, a także wybrane aspekty współczesnej kultury 

oraz zasady i możliwości aktywnego uczestnictwa w życiu kulturalnym 
P7S_WK 

K_W08 zna metody i zasady tworzenia i rozwoju różnych form przedsiębiorczości P7S_WK 

UMIEJĘTNOŚCI 

K_U01 

potrafi zbudować, zarówno ustnie, jak i na piśmie, spójny wywód o charakterze argumentacyjnym, 

odwołując się do własnych i cudzych poglądów, pozwalający na komunikowanie się na specjali-

styczne tematy z zakresu nauk o komunikacji społecznej  i mediach ze zróżnicowanymi kręgami 

odbiorców; potrafi także prowadzić debatę 

P7S_UW 

P7S_UK 

K_U02 
potrafi zbudować obszerną wypowiedź pisemną o charakterze naukowym, zwłaszcza z zakresu wie-

dzy o mediach i komunikacji społecznej 

P7S_UW 

P7S_UK 

K_U03 

posiada pogłębione umiejętności badawcze, obejmujące analizę prac innych autorów, syntezę róż-

nych idei i poglądów, dobór metod i konstruowanie narzędzi badawczych, opracowanie i prezentację 

wyników, zakładające stosowanie zaawansowanych technik informacyjnych, pozwalające na orygi-

nalne rozwiązywanie złożonych problemów w zakresie nauk o komunikacji społecznej i mediach, a 

także pogłębione umiejętności rozwiązywania zadań praktycznych związanych z komunikacją inter-

personalną i medialną, dziennikarstwem oraz innymi formami profesjonalnego komunikowania w 

sferze publicznej 

P7S_UW 

K_U04 

potrafi porozumiewać się w kwestiach szczegółowych ze zróżnicowanymi kręgami odbiorców, w tym 

ze specjalistami w zakresie nauk o komunikacji społecznej i mediach, a także przedstawicielami 

branży medialnej i okołomedialnej 

P7S_UK 

K_U05 
potrafi wyszukiwać, analizować, oceniać, selekcjonować i integrować informacje z różnych źródeł 

oraz formułować na tej podstawie krytyczne sądy, potrafi także zdobyć wiedzę z różnych dyscyplin 
P7S_UW 
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społecznych i humanistycznych i stosować ją w nowych sytuacjach 

K_U06 

potrafi samodzielnie pogłębiać uzyskaną wiedzę, a także potrafi celowo i skutecznie zastosować w 

sytuacjach zawodowych zdobyte umiejętności, ponadto potrafi efektywnie dostosować i modyfiko-

wać wiedzę i umiejętności do potrzeb zawodowych (analizować problemy oraz rozwiązywać zadania 

o charakterze praktycznym z zakresu wiedzy o mediach i komunikacji społecznej, a także mogących 

wystąpić przy realizacji zadań charakterystycznych dla zawodów medialnych i okołomedialnych) 

P7S_UW 

K_U07 

potrafi posługiwać się ważnymi dla nauk o komunikacji społecznej i mediach paradygmatami, kon-

cepcjami teoretycznymi i pojęciami oaz zastosować je dla działań poznawczych oraz w różnych 

sytuacjach profesjonalnych mogących wystąpić przy realizacji zawodów medialnych i okołomedial-

nych 

P7S_UW 

K_U08 potrafi zorganizować pracę zespołu, współdziałać w nim i sprawnie nim kierować P7S_UO 

K_U09 
potrafi planować i realizować proces permanentnego uczenia i doskonalenia się; potrafi inspirować 

i organizować proces uczenia się innych osób 
P7S_UU 

K_U10 

potrafi gospodarować czasem i realizować w wyznaczonych terminach, samodzielnie lub w zespole, 

określone zadania, ponadto potrafi dokonać wyboru optymalnego rozwiązania i skutecznie przeko-

nać do swoich racji, a także jest odpowiedzialny za wyniki uzyskane w pracy zespołowej 

P7S_UO 

P7S_UU 

K_U11 

potrafi przeprowadzić krytyczną analizę i interpretację rożnych tekstów i wytworów kultury mate-

rialnej stosując oryginalne podejścia, uwzględniające aktualne osiągnięcia nauk społecznych, w celu 

określenia ich znaczeń, oddziaływania społecznego, miejsca w procesie historyczno-kulturowym, 

ponadto potrafi dokonywać krytycznej analizy sposobu funkcjonowania rozwiązań technicznych cha-

rakterystycznych dla branży medialnej i okołomedialnej 

P7S_UW 

P7S_UK 

K_U12 

potrafi komunikować się w języku nowożytnym obcym na poziomie zgodnym z wymaganiami okre-

ślonymi dla poziomu B2+ Europejskiego Systemu Opisu Kształcenia Językowego oraz zna specjali-

styczną terminologię anglojęzyczną z zakresu nauk o komunikacji społecznej i mediach 

P7S_UK 

KOMPETENCJE SPOŁECZNE 

K_K01 

jest gotów do krytycznej oceny posiadanej wiedzy i odbieranych treści, ponadto uznaje znaczenie 

wiedzy w rozwiązywaniu problemów poznawczych i praktycznych z obszaru komunikacji społecznej 

i mediów, a także jest gotów do zasięgania opinii ekspertów w przypadku trudności z samodzielnym 

rozwiązaniem problemu 

P7S_KK 

K_K02 
rozumie zasady pluralizmu kulturowego, a także jest gotów w praktyce stosować wiedzę o mecha-

nizmach komunikacji interkulturowej 
P7S_KO 

K_K03 

ma świadomość znaczenia zasad etyki zawodowej medialnych i okołomedialnych profesji i uczciwo-

ści intelektualnej w działaniach własnych i innych osób, a także jest gotów postępować zgodnie z 

tymi zasadami i je rozwijać 

P7S_KR 

P7S_KO 
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K_K04 

jest gotów do świadomego przyjęcia znaczenia wiedzy o komunikacji społecznej i mediach, a także 

wypełniania zobowiązań społecznych, inspirowania i organizowania działalności na rzecz środowiska 

społecznego i interesu publicznego  

P7S_KO 

K_K05 

jest gotów do świadomego przyjęcia współodpowiedzialności za zachowanie dziedzictwa kulturo-

wego regionu, kraju, Europy oraz uczestniczenia w różnorodnych akcjach podejmowanych w tym 

obszarze 

P7S_KO 

K_K06 
jest gotów do myślenia i działania w sposób przedsiębiorczy, do współpracy i współdziałania, nego-

cjacji, posługiwania się metodami i narzędziami zarządzania własną ścieżką kariery zawodowej 
P7S_KO 

K_K07 

jest gotów do odpowiedzialnego i etycznego pełnienia ról zawodowych związanych z branżą me-

dialną i okołomedialną, z uwzględnieniem zmieniających się potrzeb społecznych, w tym rozwijania 

dorobku zawodów medialnych i okołomedialnych oraz podtrzymywania ich etosu 

P7S_KR 

 
Objaśnienie symboli: 
PRK – Polska Rama Kwalifikacji 
P6S_WG/P7S _WG – kod składnika opisu kwalifikacji dla poziomu 6 i 7 w charakterystykach drugiego stopnia Polskiej Ramy Kwalifikacji  
K_W - kierunkowe efekty uczenia się w zakresie wiedzy 
K_U - kierunkowe efekty uczenia się w zakresie umiejętności 
K_K - kierunkowe efekty uczenia się w zakresie kompetencji społecznych 
01, 02, 03 i kolejne - kolejny numer kierunkowego efektu uczenia się 

 

5. Treści programowe. 

 

l.p. Nazwa przedmiotu Treści programowe 

Przypisane do przedmiotu 

kierunkowe efekty uczenia 

się  

1.  Kultura współczesna 

Teoria kultury i problemy badania kultury współczesnej. Wybrane teorie kultury. Na-

uki o kulturze jako nauki podstawowe. Komunikacja, media i przemiany cywilizacji. 

Związki konsumpcji, zabawy i religii; ich implikacje dla kultury. Metamorfozy ciała. 

Pamięć kulturowa. Czas celebrytów i mediatyzacja. Kicz w kulturze współczesnej. 

Sztuka jako obszar testowania kultury. 

K_WO7 

K_U05, K_U11 

K_K05 

2.  
Prawne aspekty funkcjo-

nowania mediów 

System źródeł prawa w RP. Wolność słowa i prawo do informacji w Konstytucji RP i 

regulacjach międzynarodowych. Ochrona dóbr osobistych w świetle prawa międzyna-

rodowego i Konstytucji RP. Dobra osobiste w Kodeksie Cywilnym i w Kodeksie Karnym. 

Cele ochrony własności intelektualnej. Przedmioty ochrony prawa autorskiego. Autor-

skie prawa osobiste i majątkowe, przeniesienie, korzystanie. Prawo prasowe – pod-

stawowe pojęcia. Prawa i obowiązki dziennikarzy. Prawo konkurencji. Prawo do auto-

ryzacji. Odpowiedzialność karna i cywilna w mediach. 

K_WO6 

K_U04 

K_K03 

3.  Pragmatyka języka 

Pragmatyka jako dyscyplina zajmująca się aktami mowy – definicje, obszary badań 

pragmatycznych. Pragmatyka a semantyka. Pragmatyka jako nauka o działaniu czło-

wieka poprzez użycie środków językowych (i pozajęzykowych). Klasyfikacje aktów 

mowy według Austina i Searle’a – konstatywy, performatywy, lokucja, illokucja, 

K_WO1 

K_U05 

K_K01 
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perlokucja. Warunki skuteczności (fortunności) aktu mowy. Typy kontekstów i ich rola 

w komunikacji. Werbalne i niewerbalne wykładniki aspektu illokucyjnego. Językowe 

wyznaczniki intencji komunikatu.  Funkcje języka i wypowiedzi w świetle teorii aktów 

mowy. Teoria implikatur konwersacyjnych Grice’a - maksymy ilości, jakości, stosunku 

i sposobu. Analiza pośrednich i metaforycznych aktów mowy, zagadnienie komunikacji 

nie wprost (presupozycje, konotacje, implikacje, style konwersacyjne). Stosowanie 

maksym uprzejmości jako przejaw pragmatycznego podejścia do komunikacji. Prag-

matyczna analiza wybranych aktów mowy związanych z praktyką dziennikarską, pro-

pagandą, PR-em i reklamą – z uwzględnieniem analizy dyskursu, kwestii uwarunko-

wań kontekstowych: społecznych, kulturowych, obyczajowych, etycznych etc. 

4.  Filozofia współczesna 

Problemy periodyzacji: kiedy zaczyna się współczesność? Filozofia w epoce postme-

tafizycznej – myśl krytyczna (Kierkegaard, Schopenhauer, Nietzsche). Krytyka chrze-

ścijaństwa i metafizyki (Nietzsche). Odkrycie nieświadomości (Freud). Filozofia jako 

fenomenologia („powrót do rzeczy samych”, redukcja transcendentalna, filozofia jako 

nauka ścisła). Byt i bycie w filozofii Heideggera (pojęcie Dasein, różnica ontologiczna, 

pojęcie egzystencjału). Filozofia jako hermeneutyka (pojęcie rozumienia, człowiek i 

język, świadomość efektywnodziejowa). Egzystencjalizm (Sartre, Camus). Myśl filo-

zoficzna wobec „zwrotu językowego” (narodziny filozofii języka,  pojęcie „gier języko-

wych”, język jako jedyna rzeczywistość). Kontrowersje wokół postmodernizmu (rela-

tywizm, historycyzm, dekonstukcjonizm, pragmatyzm). Prawda i władza w myśli M. 

Foucaulta. Etyka jako filozofia pierwsza, pojęcie „Innego”. Filozofia dialogu (Buber, 

Ebner). 

K_WO1 

K_U05 

K_K01 

5.  
Współczesny rynek me-

dialny w Polsce 

Pojęcie rynku medialnego. Ogólna charakterystyka rynku mediów w Polsce. Radiofo-

nia i telewizja – od tradycji do nowoczesności. Rynek prasowy a przyszłość.  Zadania 

współczesnych mediów lokalnych. Podział prasy według częstotliwości ukazywania 

się: dziennik, tygodnik, miesięcznik, kwartalnik, rocznik, nieregularnik – cechy, przy-

kłady. Prasa według zasięgu: krajowa, regionalna, lokalna, sublokalna – przykłady. 

Media elektroniczne – mechanizmy dziennikarskiej propagandy w Internecie: kreowa-

nie wydarzeń i kontrola nad nimi, szokowanie warstwą wizualną, tworzenie faktoidów, 

fake newsy, framing, primming, gate-kipping. Media elektroniczne: publiczne i pry-

watne. 

K_WO2 

K_U01, K_U05 

K_K01 

6.  

Komunikowanie między-

narodowe i międzykultu-

rowe 

Wprowadzenie do teorii komunikowania interkulturowego: podstawowe definicje i 

typy komunikowania, stosunki międzynarodowe a komunikowanie interkulturowe, 

Polska a sąsiedzi. Dalsze wprowadzenie do podstawowych podejść badawczych ko-

munikowania interkulturowego. Komunikowanie werbalne, niewerbalne. Teorie 

Edwarda T. Halla, wprowadzenie do teorii standardów kulturowych, typologia czterech 

wymiarów Geerta Hofstedego. Kontynuacja badań Geerta Hofstedego, projekt GLOBE 

– incydenty krytyczne. Stereotypy – funkcja, rodzaje: autostereotyp, heterostereo-

typ, wstęp do badań nad pamięcią zbiorową: pamięć kulturowa, pamięć komunika-

tywna. Polskie i niemieckie stereotypy etniczne, Polacy w oczach sąsiadów, sąsiedzi 

K_WO4 

K_U01, K_U05 

K_K02 



 

10 

w oczach Polaków, polska i niemiecka kultura komunikacji. Polska i niemiecka kultura 

komunikacji ciąg dalszy. Analiza przykładów: muzea i wystawy w Polsce i w Niem-

czech. 

7.  
Metody badań medio-

znawczych 

Naukowe opisywanie świata mediów i zjawisk komunikologicznych. Istota metody na-

ukowej. Metody poznawcze. Procedury badawcze. Istota hipotezy i pytania badaw-

czego. Kluczowe elementy badań. Pojęcia i konstrukty. Zmienne jako element poszu-

kiwań zależności między zjawiskami społecznymi i medialnymi. Zmienne zależne i 

niezależne. Próbkowanie. Zależności między populacją a próbką. Sposoby konstruo-

wania próby badawczej. Zasada reprezentatywności próby wobec badanej populacji. 

Błąd próbkowania. Metody badań jakościowych. Cele badań jakościowych. Zalety i 

uzasadnienie stosowania badań jakościowych. Obserwacje terenowe. Grupy foku-

sowe. Metody badań jakościowych. Studia przypadku. Wywiady pogłębione. Metodo-

logia tworzenia sprawozdań z metod jakościowych. Analiza treści i zawartości przeka-

zów medialnych. Uzasadnienie stosowania analizy treści. Etapy analizy treści i jej 

ograniczenia. Wiarygodność i trafność. Metody badań sondażowych. Użyteczność ba-

dań sondażowych. Zasady formułowania pytań. Struktura kwestionariusza ankiety. 

Praktyka badań ankietowych. Trudności w pracy ankietera. Etyka badań ilościowych. 

Podstawowe trudności w budowaniu kwestionariusza ankiety. Praktyka badań mediów 

drukowanych. Typologia badań prasy. Pogłębiona analiza zawartości mediów. Trud-

ności w badaniach polskich mediów drukowanych. Praktyka badań mediów elektro-

nicznych. Badania oglądalności i słuchalności. Badania radia i telewizji niedotyczące 

oglądalności i słuchalności. Badanie Internetu. Strategie zbierania  danych o Interne-

cie. Internet jako źródło zbierania danych o zjawiskach społecznych i medialnych. 

Badanie reklamy. Sposoby oceniania kampanii reklamowych. Ilościowe a jakościowe 

metody w badaniach reklamy. 

K_WO5 

K_U03, K_U08 

K_K03 

8.  Język obcy 
Język obcy na poziomie B2+. Specjalistyczna terminologia z zakresu nauk o komuni-

kacji społecznej i mediach.  

K_U12 

K_K01 

9.  Wstęp do medioznawstwa 

Media a struktura społeczna. Relacje społeczeństwo – kultura – media. Natura mediów 

(koncepcja potrójnej natury mediów McQuaila). Przekazy masowe a wartości spo-

łeczne. Socjologia mediów. Badania nad oddziaływaniem mediów. Badania nad od-

biorcami mediów. Globalna kultura medialna. Dylematy funkcjonowania mediów. 

K_WO61, K_W02 

K_U01, K_U02 

K_K01 

10.  Zarządzanie mediami 

Metodologia systemowa. Systemy i modele medialne. Istota zarządzania mediami – 

dualna natura przedsiębiorstw medialnych. Ekonomiczne aspekty zarządzania me-

diami. Zarządzanie reklamą. Menedżerowie i dziennikarze. Strategie organizacji me-

dialnych. Prawne i etyczne aspekty zarządzania mediami. Trendy rozwojowe organi-

zacji medialnych. 

K_WO4, K_W08 

K_U06 

K_K06, K_K07 

11.  
Antropologia mediów i 

komunikacji 

Media jako barometr niepokojów tożsamościowych późnej nowoczesności. Ontolo-

giczne bezpieczeństwo czy hermeneutyczny. Komunikacja i performatywność. Od  

transmisji do uczestnictwa. Kultura upokorzenia w mediach vs. kultura uległości. Se-

miotyczny i metafizyczny wymiar gier, poczynając od gry w klasy. Obraz ciała w 

K_WO4 

K_U07, K_U09 

K_K04 
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mediach– od uprzedmiotowienia do ciałopozytywności. Ciało-znak a ciało-rytuał. Po-

konać śmierć, czyli jak komunikowana jest nieśmiertelność w internecie. Czy taka 

aktywność jest dziś jeszcze potrzebna? Wizerunki współczesnych nadwrażliwców – 

marketingowy rachunek strat i korzyści. Pamięć i zapominanie, na przykładzie albumu 

rodzinnego. Medialne scenariusze Konkwisty, Koronacji i Konkursu w kulturze koro-

nawirusa. Medialne imaginarium kultury strachu na przykładzie pandemii koronawi-

rusa. Medycyna narracyjna jako lekarstwo na uzdrowienie relacji komunikacyjnej le-

karz – pacjent? 

12.  
Społeczne i kulturowe od-

działywanie mediów 

Media masowe - pojęcie i charakterystyka zagadnień. Pojęcie komunikowania i komu-

nikowania masowego. Rola mediów masowych w kształtowaniu sfery publicznej.  

Funkcje środków masowego przekazu. Typologie mediów masowych. Teorie i koncep-

cje oddziaływania mediów masowych. Media masowe a proces wychowania i socjali-

zacji. Społeczeństwo informacyjne i oddziaływanie nowych mediów. Behawioralne 

koncepcje oddziaływania mediów a teoria użytkowania i korzyści. Media jako źródło 

rozrywki. Homo ludens. Homo schopper. Proces komercjalizacji mediów i społeczeń-

stwo konsumpcyjne.  Internet – nowe grupy społeczne i typy związków w cyberprze-

strzeni. Internet jako wirtualny świat, oddziaływanie nowych mediów na społeczeń-

stwo, tożsamość w sieci, komunikacja międzyludzka w sieci. 

K_WO2 

K_U07, K_U10 

K_K04, K_K07 

13.  
Badanie dyskursów me-

dialnych 

Rozumienie podstawowych pojęć i kategorii dotyczących teorii dyskursu – analiza wy-

powiedzi naukowych dotyczących języka, mówienia, tekstu, gatunku, dyskursu. Pro-

blematyka dyferencjacji dyskursu publicznego; określenie właściwości pragmatycz-

nych, strukturalnych dyskursu politycznego, naukowego, religijnego. Refleksja doty-

cząca metodologii badań, ustalenia zależności między dyskursem, tekstem, stylem, a 

gatunkiem jako wyznacznik współczesnych badań poświęconych nauce o komunikacji. 

Krytyczna analiza dyskursu jako wiarygodna metodologicznie procedura badania tek-

stu będącego efektem praktyk dyskursywnych. 

K_WO5 

K_U03 

K_K03 

14.  Seminarium magisterskie 

Wdrażanie i doskonalenie techniki pisania pracy naukowej (magisterskiej). Pogłębia-

nie wiedzy na wybrany temat. Prezentowanie w formie pisemnej i ustnej wyników 

swojej pracy badawczej. Opracowanie przekrojowych tematów problemowych z za-

kresu nauk o komunikacji społecznej i mediach. 

K_W01, K_W04 

K_U01; K_U02 

K_K01 

15.  
Badanie publiczności me-

diów 

Badania potrzeb w projektowaniu produktów medialnych. Charakterystyka publiczno-

ści mediów. Metody ilościowe w badaniu użytkowników. Metody jakościowe w badaniu 

użytkowników. Ewaluacja (zadaniowe testy użyteczności, eyetracking). Optymalizacja 

(testy A/B). Modelowanie (persony, mapa empatii, scenariusze użytkowników, mapo-

wanie podróży użytkownika). Analiza danych ilościowych i jakościowych. 

K_W05 

K_U03, K_U10 

K_K03 

16.  Nowe media  

Nowe media – próba konceptualizacji terminu. Czym są nowe media?  Historia nowych 

mediów. Nowe media a internet. Konwergencja medialna wobec nowych mediów. Ro-

dzaje konwergencji i jej wpływ na poszczególne sektory medialne. Nowe media - me-

dia społecznościowe. Powstanie, ewolucja,  definicja. Rynek mediów społecznościo-

wych: Facebook, Twitter i Instagram.  Media społecznościowe na świecie. Nowe media 

K_W02 

K_U07, K_U11 

K_K01 
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– nowe problemy. Patologie nowych mediów. Cyberbulling,  hejt, cyberbezpieczeń-

stwo. Szczególna rola YouTube na polskim rynku medialnym. Media tradycyjne wobec 

nowych mediów. Gry komputerowe – nowa forma rozrywki w nowych mediach. Rynek 

gier komputerowych. E-sport i streaming. Ciemna strona internetu, czyli rzecz o dark 

necie. Anonimowość i  bezpieczeństwo w sieci. Nowe media a współczesne dzienni-

karstwo. Czy i jak nowe media  wpływają na pracę dziennikarzy? Teoria memów. 

Nowe (?) formy gatunkowe w nowych mediach. Nowe media a polityka. Komuniko-

wanie polityczne w nowych mediach. Mediatyzacja polityki. Nowe media a demokra-

cja. Demokracja 2.0. Cyberaktywizm. Współczesne medioznawstwo wobec nowych 

mediów. Orientacje  badawcze, metodologia i perspektywy. 

17.  Myślenie projektowe 

Fazy życia projektu i zespołu. Metodyka design thinking. Empatyzacja i zdefiniowanie 

problemu w pracy projektowej. Zróżnicowane metody badawcze w empatyzacji. Ana-

liza rynku i otoczenia. Rola badań w myśleniu projektowym. Narzędzia w pracy pro-

jektowej. Przegląd aplikacji i programów. User experience. Mapowanie doświadczeń 

użytkownika. Narzędzia pracy projektowej. Proces grupowy. Teammanagement. Na-

rzędzia pracy projektowej. Ideacja i metody wspierania kreatywności. Prototypowa-

nie. Narzędzia pracy projektowej. Testowanie i ewaluacja projektu. Studia przypad-

ków. Warsztat pracy nad projektem. 

K_WO4 

K_U06, K_U09 

K_K01 

18.  
Analiza utworu multime-

dialnego 

Teorie mediów ze szczególnym uwzględnieniem teorii przekazów multimedialnych. 

Metody analizy dzieła medialnego. Typologia multimediów. Analiza filmu jako dzieła 

kultury. Metody analizy i interpretacji serialu telewizyjnego. Program telewizyjny jako 

element komunikacji medialnej i sposoby jego oceny i analizy. Oddziaływanie spo-

łeczne przekazów multimedialnych oraz ich miejsce w procesie historyczno-kulturo-

wym. 

K_WO5 

K_U03, K_U10 

K_K03 

PRZEDMIOTY SPECJALNOŚCI DZIENNIKARSTWO AUDIOWIZUALNE 

19.  Socjologia wizualna 

Wprowadzenie do socjologii wizualnej: socjologia wizualna jako subdyscyplina socjo-

logii, obszary badań, materiały wizualne w refleksji socjologicznej (źródło danych, wi-

zualne medium i składnik wizualnej kultury, przedmiot interpretacji, zjawisko spo-

łeczno-kulturowe). Metody badań przekazów wizualnych: analiza kompozycyjna. Stu-

dium przypadku I: Japońskie konflikty zbrojne przełomu XIX i XX wieku w mediach 

wizualnych. Metody badań przekazów medialnych: analiza treści. Metody badań prze-

kazów medialnych: analiza semiologiczna. Studium przypadku II: Stereotypy w tek-

stach (pop)kultury. Teoria odzwierciedlenia: film gatunkowy a społeczeństwo. Metody 

badań przekazów medialnych: analiza dyskursu. Studium przypadku III: Problema-

tyka społeczna w powojennym kinie japońskim. Fotografia jako część projektu ba-

dawczego. Etnometodologiczna koncepcja "przenoszenia" Erwinga Goffmana. Stu-

dium przypadku IV: Media wizualne i propaganda. 

K_WO4 

K_U05 

K_K01 

20.  Montaż filmowy  
Cechy dobrego materiału. Układanie sekwencji z materiałów filmowych. Organizacja 

zbiorów. Usuwanie materiałów montażowych z projektu. Montaż dźwięku w systemie 

K_W05 

K_U04, K_U06 
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montażowym. Narzędzia i filtry stosowane podczas montażu. Mono, stereo, dźwięk 

przestrzenny, wielokanałowy. Nagrania lektorskie. Dopasowanie do obrazu-udźwięko-

wienie. Tworzenie sekwencji montażowych. Cięcie materiału na ostro, dopasowanie 

do obrazu-montaż. Sposoby układania materiału na pulpicie montażowym. Korzysta-

nie ze skrótów klawiaturowych. Układanie sekwencji składających się z ujęć statycz-

nych oraz ujęć w ruchu. Sposoby łączenia materiałów inne niż cięcie. Zasady wyko-

rzystania, najczęściej spotykane sposoby. Tworzenie kopi ze zmontowanych fragmen-

tów, mixdown- zasady użycia. Zwolnienie i przyspieszenie w filmie. Szybkość i tempo 

montowanych scen oraz zmiana tempa przez zmianę czasu trwania klipu wideo. Stro-

boskopia w filmie a także problemy z przeplotem w materiałach wideo. Dzielenie ob-

razu. Sposoby wykonania. Dobieranie ujęć do tekstu lektorskiego - brak historii. Two-

rzenie sekwencji montażowych do rytmu muzyki. 

K_K07 

21.  
Formatowanie w radiu i 

TV 

Format radiowy, definicje, prawidła. Typy formatów radiowych w Polsce. Zajęcia prak-

tyczne, dopasowanie zapowiedzi pasma radiowego do danego formatu (ćwiczenia za 

mikrofonem). Analiza materiału zarejestrowanego na poprzednich zajęciach. Zajęcia 

praktyczne, nagranie zapowiedzi piosenki na antenie radiowej. Analiza materiału za-

rejestrowanego na poprzednich zajęciach. Budowa audycji radiowej, najważniejsze 

elementy w kontekście formatu radiowego.  Praca w grupach nad projektami reklam 

radiowych różnego typu. Nagrania, montaż materiału reklamowego. Montaż końcowy, 

omówienie stworzonych reklam. Omówienie formatów telewizyjnych i ich cech dys-

tynktywnych. Analiza przykładów IVdeo poszczególnych formatów telewizyjnych. 

K_W05 

K_U06 

K_K07 

22.  
Przemysł medialny w Pol-

sce i na świecie 

Przedstawienie planu zajęć i jego ewentualna modyfikacja. Komunikowanie masowe. 

Przemysł medialny – próba definicji. Przemysły okołomedialne a dziennikarstwo. 

Dziennikarz w otoczeniu współczesnego systemu medialnego. Przemysły starych i no-

wych mediów. Nowe media i media społecznościowe. Systemy medialny a przemysły 

medialne. Definiowanie systemów medialnych i ich elementy. Systemy medialne na 

świecie. Przemysł medialny w Polsce: media tradycyjne. Telewizja, radio, prasa. Prze-

mysł medialny w Polsce: Internet, media społecznościowe. Przemysł medialny na 

świecie: media tradycyjne. Telewizja, radio, prasa. Przemysł medialny na świecie: 

Internet, media społecznościowe. Rynek reklamowy jako kluczowy element komer-

cyjnych przemysłów medialnych. Reklama w mediach. 

K_W02 

K_U07 

K_K01 

23.  Reżyseria TV i filmowa 

Tworzenie spójnego, unikalnego i adekwatnego do tematu stylu opowiadania filmo-

wego.  Elementy języka filmowego: kadr, ruch kamery, kąt, perspektywa.  Struktura 

narracji filmowej. Punkty zwrotne i punkt kulminacyjny w filmie a sposób ich filmo-

wania. POV (punkt widzenia) bohatera jako forma prowadzenia narracji dokumental-

nej. Światło w pracy na planie filmowym - sposoby wykorzystania światła naturalnego, 

wpływ oświetlenia planu filmowego na końcowy efekt. Analiza na przykładach wybra-

nych scen filmowych. Rola dźwięku, muzyki i ciszy w budowaniu dramaturgii. Krea-

tywne wykorzystanie dźwięków otoczenia. Treatment a scenariusz w filmie dokumen-

talnym. Synopsis. Storyboard. Prowokacja i obserwacja jako podstawowe narzędzia 

K_W05 

K_U11 

K_K07 
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pracy dokumentalisty. Metoda "muchy w zupie" i kino kreacyjne (Avi Mograbi) kontra 

metoda "muchy na ścianie" i kino obserwacyjne ("cierpliwe oko" Kazimierza Karaba-

sza). Hybrydowe formy opowiadania filmowego. Łączenie dokumentalnej i fabularnej 

narracji. Kino pogranicza, eksperymenty formalne w kinie. Rola improwizacji w pracy 

reżysera. Zasada 180 stopni w konstruowaniu sceny dialogowej. Sceny bezdialogowe 

i ich rola w budowaniu osi dramaturgicznej filmu. 

24.  Scenopisarstwo 

Przypomnienie podstawowych wiadomości związanych ze scenopisarstwem i przypo-

mnienie następujących pojęć: scenariusz, synopsis, logline, tagline, treatment, script-

doctoring, dialog, uwagi odautorskie, nagłówek scen , scenopis, streszczenie , opis 

postaci, szkic fabuły, opis akcji, scena , sekwencja, ujęcie, kadr, protagonista, anta-

gonista , postać lustro, postać dopełniająca, epizod, statysta. Przypomnienie podstaw 

technik scenopisarskich i przypomnienie formatu scenariuszy telewizyjnych i kinowych 

na przykładach zrealizowanych tekstów i fragmentów filmów. Rozwinięcie problema-

tyki scenopisarstwa o zaawansowane techniki i elementy jak: konflikt i rodzaje kon-

fliktów, przemiana bohatera i łuk przemiany, klamra , hak , punkty zwrotne akcji , 

punkty kulminacyjne , prolog , zakończenie , struktury mityczne. Rozwinięcie proble-

matyki scenopisarstwa filmowego, telewizyjnego i teatralnego i zaprezentowanie sce-

nariuszy filmowych , telewizyjnych, a także teatralnych z wrocławskich scen teatral-

nych jak i przykładu filmów, widowisk i spektakli telewizyjnych. 

K_W05 

K_U06 

K_K07 

25.  
Laboratorium dziennikar-

stwa radiowego on-line 

Etapy pracy nad wstawką reporterską. Praca z dyktafonem, praca z mikrofonem w 

terenie, przestrzeń do rozmowy w terenie, praca z rozmówcą w terenie. Omówienie 

tematów przygotowanych przez studentów do ich realizacji. Praca nad surowcem przy-

niesionym przez studentów aż do powstania gotowych audycji. Zapoznanie studentów 

z żargonem dziennikarskim. 

K_W05 

K_U04 

K_K07 

26.  
Laboratorium dziennikar-

stwa TV on-line 

Film interaktywny. Przypadek oprogramowania Korsakow służącego do tworzenia in-

teraktywnych dokumentalnych narracji. Analiza na wybranych przykładach i ćwicze-

nie. Filmy i fotografia 360 stopni na przykładzie projektu "The Block". Połączenie fo-

tografii i dźwięku w opowiadaniach multimedialnych na przykładzie projektu "The Jo-

urney To The End of Coal". Timeline i interaktywna mapa jako formy opowiadania 

online. Ćwiczenie z wykorzystaniem wybranego oprogramowania do tworzenia inte-

raktwnych map. Ćwiczenie multimedialnego opowiadania na przykładzie oprogramo-

wania Racontr. Prezentacja autorskich projektów multimedialnych bądź interaktyw-

nych i ich analiza. 

K_W03, K_W05 

K_U04 

K_K07 

PRZEDMIOTY SPECJALNOŚCI FOTOGRAFIA I FILM 

27.  Wstęp do filmoznawstwa 

Ustalenia metodologiczno-terminologiczne: wprowadzenie do filmografii i podstawo-

wych terminów filmoznawczych. Zakres, granice i metody filmoznawstwa jako dzie-

dziny naukowej. Krótka historia kina. Thematic criticism i dekonstrukcja w analizie 

filmowej. Badania nad adaptacją. Muzyka i kostiumy w filmie. Film i psychoanaliza. 

K_W01 

K_U07 

K_K05 
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Film i ekokrytyka. Film i feminizm. Film i społeczeństwo. Film i etniczność. Film i hi-

storia. Współczesne technologie i odbiór produkcji filmowej. 

28.  
Wprowadzenie do foto-

grafii 

Fotografia jako narzędzie używane w różnych obszarach życia społecznego. Fotografia 

jako metoda konstrukcji obrazu. Fotografia jako komunikat wizualny. Ogólna charak-

terystyka narzędzia. Komunikacyjne walory obrazu fotograficznego, tu: kadr i meto-

nimia. Nauka obsługi aparatu fotograficznego. Nauka obsługi aparatu fotograficznego. 

Elementy wyrazowe fotografii – opis przypadku. Elementy wyrazowe fotografii – opis 

przypadku. Fotografia jako odwzorowanie i konstruowanie rzeczywistości. Fotografia 

jako test. Stylistyka obrazu fotograficznego. 

K_W05 

K_U11 

K_K07 

29.  
Teoria i metoda analizy 

(audio)wizualnej 

Refleksja nad wizualnością w ramach nauk społecznych. Kompetencje wizualne i 

a(nal)flabetyzm wizualny. Czynniki wpływające na odczytanie znaczeń materiałów 

(audio)wizualnych. Podstawowe kierunku analizy materiałów (audio)wizualnych. Spo-

łeczny wymiar tekstów kultury (audio)wizualnej [dwa spotkania - wprowadzające i 

praktyczne, tj. wspólna analiza wybranego wcześniej tekstu kultury audiowizualnej. 

Metody badań - analiza kompozycyjna. Metody badań - analiza treści. Metody badań 

- analiza kontekstualna. Metody badań - analiza semiologiczna. Metody badań - ana-

liza recepcji i analiza dyskursu. Studia przypadku. 

K_W04 

K_U07 

K_K01 

30.  Reżyseria filmowa 

Podstawy języka filmowego: plany i ich funkcje. Kino stylu zerowego, jego wariacje i 

alternatywy. Podstawy języka filmowego: funkcje kamery. Różne rodzaje montażu. 

Skład i funkcje ekipy filmowej (i telewizyjnej). Etapy produkcji filmowej. Dźwięk w 

filmie; montaż, synchronizm i kontrapunkt. Figury stylistyczne w narracji filmowej. 

Podstawy dramaturgii. Czasy filmowe. Suspens, tajemnice, emocje i punkty kulmina-

cyjne. Warsztat filmowy mistrzów kina. Podstawowe techniki operatorskie. Filmowa 

kompozycja, kreowanie scen, środki filmowego wyrazu. 

K_W05 

K_U06 

K_K01 

31.  Fotografia artystyczna 

Fotografia i sztuki piękne; pierwsze nurty fotografii artystycznej - piktorializm, foto-

grafia inscenizowana. Awangarda międzywojenna; dadaizm, surrealizm, konstrukty-

wizm; zerwanie z tradycją, nowe spojrzenie na fotografię i w fotografii, wizualne eks-

perymenty.  Fotografia po II Wojnie Światowej; nowe gatunki fotograficzne; nowa 

topografia, nowy dokument polski, nowa rzeczowość. Fotografia modowa, fotografia 

reklamowa jako sztuka. Postmodernistyczne ujęcie fotografii / fotografia jako nowe 

medium; konceptualizm, postfotografia; sztuka internetowa, apropriacja w fotografii. 

Analiza i interpretacja fotografii; zasady opisu, oceny, krytyki fotografii, konteksty. 

Wstęp do psychofizjologii widzenia. Strategie artystycznych projektów długotermino-

wych; przykłady budowania serii fotograficznych na zasadzie typologii oraz narracji. 

Praca z archiwami fotograficznymi. Publikacje fotograficzne; ziny, posterziny, artbo-

oki, książki fotograficzne. Rodzaje publikacji i przygotowanie; edycja, postprodukcja 

fotografii. Konkursy i festiwale publikacji fotograficznych w Polsce i za granicą. Pre-

zentacja fotografii / przygotowanie wystawy. Etapy przygotowania wystawy; współ-

praca z instytucją, galerią, kuratorem; formy i sposoby prezentacji fotografii; różne 

rodzaje ekspozycji. Internetowe formy prezentacji fotografii.  

K_W05 

K_U08 

K_K07 
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32.  
Grafika komputerowa w 

pracy z fotografią 

Techniki fotografii. Uzyskiwanie zdjęć: fotografia analogowa i cyfrowa. Podobieństwa 

i różnice. Wpływ sposobu widzenia na obraz fotograficzny. Technika naświetlania ob-

razów. Metody otrzymywania obrazów. Kryteria doboru obrazów do tekstów. Kry-

tyczne podejście do obrazów w mediach. Środki wyrazu, treść, forma obrazu – zależ-

ności. Archiwizacja i tworzenie baz danych. Zasady skanowania zdjęć. Programy do 

cyfrowej edycji zdjęć – kryteria doboru. Filtracja, binaryzacja i segmentacja w cyfro-

wej obróbce zdjęć. Transformacja między przestrzeniami barwnymi. Kompresja. 

K_W05 

K_U11 

K_K07 

33.  Kino współczesne 

Horror współczesny. Kino nowej przygody. Humanizm i krytyka społeczna – Jean-

Pierre i Luc Dardenne. Dwa oblicza kina skandynawskiego – Lucas Moodysson i Ruben 

Östlund. Postkolonializm w kinie francuskim. Włoskie kino autorskie: Paolo Sorrentino 

i Paolo Genovese. Kino niemiecko-tureckie (Tefvik Başer, Fatih Akin, Thomas Arslan). 

Kobieta jako bohaterka w filmie irańskim (Jafar Panahi, Abbas Kiarostami). Nowe kino 

hiszpańskie: Julio Medem i Alejandro Amenabar. Nowe rosyjskie kino artystyczne: 

Andriei Zwiagincew. Renesans kina koreańskiego w XXI w. Konwencje gatunkowe ja-

pońskiego kina. Japoński cyberpunk – na ile globalny, na ile lokalne. Nowa kinofilia – 

platformy vod, przemiany dyspozytywu, nowe kanały dystrybucji i sposoby recepcji 

filmu. Współczesne kino wobec fenomenu serialu telewizyjnego. 

K_W05 

K_U08 

K_K07 

34.  Sztuka obrazu filmowego 

Omówienie podstawowych pojęć i kategorii z zakresu teorii filmu. Podstawowa znajo-

mość historii kina. Umiejętność analizy dzieła filmowego. Identyfikacja podstawowych 

gatunków filmowych. Umiejętność identyfikowania stylu i technologii dzieła filmo-

wego. Znajomość metod badania dzieła filmowego. Umiejętność doskonalenia warsz-

tatu pracy dziennikarza. Umiejętność prawidłowego komunikowania i pracy w grupie. 

K_W03 

K_U04 

K_K01 

35.  Fotografia użytkowa 

Reklama. „Montaż atrakcji”. Estetyka kampowa. Anestetyka. Shockvertising. Fotogra-

fia w reklamie. Elementy kompozycji obrazu. Zdjęcie reklamowe. Fotografia reklama 

jako sztuka. Znaczenie reklamy fotograficznej we współczesnym świecie. Fotografia 

reklamowa i użytkowa - przybliżenie twórczości najwybitniejszych przedstawicieli. 

Etyka fotografii komercyjnej. 

K_W05 

K_U11 

K_K01 

PRZEDMIOTY SPECJALNOŚCI MEDIA CONTENT MANAGEMENT 

36.  Podcasting 

Podcasting w strukturze szeroko pojętej audiosfery. Podcast a audycja radiowa. Pod-

cast jako gatunek medialny. Odmiany podcastów. Warsztat tworzenia podcastu. Mon-

taż dźwięku na potrzeby podcastu. Digital storytelling w tworzeniu podcastów.  

K_W06 

K_U07 

K_K03 

37.  
Storytelling w środowi-

skach interaktywnych 

Pojęcie storytellingu. Autor, odbiorca, tekst, narrator, widownia, historia – kluczowe 

elementy w budowaniu opowieści i przekazów medialnych. Tło narracyjne, wybieranie 

mitów i archetypów do opowieści. Bohaterowie narracji: cech bohatera w opowie-

ściach medialny. Hak narracyjny, czyli od czego zacząć opowieść. Wzbudzanie emocji 

i rozwijanie opowieści. Objaśnianie opowieści i osadzanie odbiorcy w historii. Od-

biorca, który staje się częścią mitu, opowieści, produktu. Storytelling w warunkach 

mediów interaktywnych. Opowiadanie jako element kreowania wspólnoty. Sposoby 

łączenia tekstu z obrazem 

K_W04 

K_U10 

K_K07 
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38.  Krótkie formy filmowe 

Konstrukcja filmu – klatka, ujęcie, scena. Rodzaje planów filmowych. Krótkie formy 

filmowe we współczesnych mediach i w internecie. Scenopis, storyboard i animatik – 

analiza przykładowych materiałów z procesu pre-produkcji filmu. Realizacja scenopisu 

do krótkiej etiudy filmowej – ćwiczenie. Ćwiczenie technik operatorskich. Kadrowanie 

i ustawianie ekspozycji. Realizacja zdjęć filmowych na podstawie scenopisu - ćwicze-

nie. Warsztat montażu filmowego. Rola dźwięku w filmie. Omówienie rodzajów ścieżek 

dźwiękowych i analiza przykładowych scen filmowych. Techniki animacyjne w filmie – 

omówienie realizacji wykorzystujących animację graficzną i animację poklatkową. 

Film poklatkowy. 

K_W05 

K_U08 

K_K07 

39.  
Estetyka w graphic de-

sign 

Podstawowe zasady projektowania graficznego. Komunikacja wizualna. Estetyka w 

projektach graficznych. Kroje pism. Typografia. Projektowanie multimediów i este-

tyka. Podstawowe zasady przekazywania informacji za pomocą grafiki – wprowadze-

nie. Dobre i złe praktyki projektowania. Organizacja informacji w projekcie graficznym 

– warsztaty zastosowania wybranych zasad w praktyce: bliskość i wyrównanie, kon-

trast i powtarzanie, eliminacja, typografia i elementy graficzne. Metody pracy z pro-

jektami graficznymi przygotowanymi przez narzędzia działające w oparciu o założenia 

sztucznej inteligencji.  

K_W05 

K_U11 

K_K07 

40.  Trendy i innowacje 

Definicja trendu. Definicja innowacji. Socjologiczne teorie mody i trendu. Wpływ me-

diów na mody społeczne. Innowacyjność jako zjawisko społeczne. Mediatyzacja mody. 

Metody i techniki badania trendów społecznych.  

K_W01, K_W07 

K_U01 

K_K02 

41.  
Narzędzia AI w branży 

medialnej 

Sztuczna inteligencja jako zjawisko społeczne. Narzędzia kreacji materiałów słownych 

i wizualnych pracujące w oparciu o sztuczną inteligencję. Prawne aspekty sztucznej 

inteligencji. Wykorzystanie sztucznej inteligencji w działalności dziennikarza i redak-

tora. Wykorzystanie sztucznej inteligencji w komunikacji wizerunkowej. Narzędzia AI 

służące tworzeniu tekstów użytkowych. Kreacja obrazu przez sztuczną inteligencję. 

Tworzenie materiałów audialnych przez AI. Materiały wideo przygotowywane we 

wsparciu AI. Kluczowe założenia wykorzystywania sztucznej inteligencji w organizacji 

medialnej.  

K_W05 

K_U11 

K_K07 

42.  Project management 

Wprowadzenie do zagadnienia zarządzania projektami. Historia, tradycje, klasyczne i 

nowoczesne koncepcje zarządzania projektami. Koncepcja konstruktywistyczno-sys-

temowa a organizacja. Zarządzanie projektami a różne typy organizacji. Metafory or-

ganizacji (organizacja jako: wojsko/maszyna, system/organizm, mózg). Zarządzanie 

projektami a teamwork i teammanagement. Prognozowanie czasu i przebiegu pro-

jektu. Planowanie projektu i określanie harmonogramu, siatka zadań (tworzenie, roz-

budowa i analiza). Praca grupowa – planowanie projektu stworzenia nowego produktu 

na ryku FMCG. Koszty projektu – budżetowanie projektu (tworzenie budżetu, szaco-

wanie kosztów), monitorowanie i zarządzanie kosztami projektu. Zarządzanie zespo-

łem projektowym – tworzenie zespołu projektowego, rozwiązywanie konfliktów, mo-

tywowanie i wydajność, odpowiedzialność członków zespołu, współdzielenie wiedzy, 

komunikacja w obrębie zespołu. Realizacja planu i kontrola projektu – zbieranie 

K_W04 

K_U08 

K_K06 
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informacji, monitorowanie postępu prac. Dokumentacja projektu i sprawozdanie z wy-

konania.  Zarządzanie zmianami i ryzykiem w projekcie – identyfikacja i ocena ryzyka, 

wprowadzanie zmian w projekcie, zarządzanie zmianą. Praca grupowa. Gry szkole-

niowe. 

43.  
Zarządzanie mediami 

społecznościowymi 

Rola i stan social mediów. Budowanie zaangażowania w mediach społecznościowych, 

copywriting, social selling. Narzędzia pracy w social media, automatyzacje, influence-

rzy. Komunikacja marki komercyjnej a marki osobistej. Performance marketing i 

płatny ruch w social media. Budowanie strategii marketingowej w mediach społecz-

nościowych. Podstawy social media i komunikacji internetowej. Messaging. Warsztat 

briefu strategicznego. 

K_W06 

K_U05 

K_K03 

 

6. Plan studiów. 

 

ROK STUDIÓW: I 

SEMESTR: PIERWSZY 

Lp. 
Nazwa przedmiotu/moduły 
zajęć 

O/W/OzW* 

Forma zajęć 
Liczba godzin zajęć 

Sposób 
weryfika-

cji efek-
tów ucze-
nia 

Punkty 
ECTS 

Dyscyplina(y) do 

której odnosi się 
przedmiot 

Jednostka organiza-

cyjna realizująca za-
jęcia W Ć S K L Suma 

1.  Kultura współczesna O 30     30 E 3 
nauki o kulturze i re-
ligii 

Instytut Dziennikar-
stwa i Komunikacji 
Społecznej 

2.  
Prawne aspekty funkcjonowa-

nia mediów 
O 15     15 E 3 

nauki o komunikacji 

społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-
stwa i Komunikacji 
Społecznej 

3.  Pragmatyka języka O  30    30 Z/O 4 językoznawstwo 

Instytut Dziennikar-

stwa i Komunikacji 
Społecznej 

4.  Filozofia współczesna O 30     30 E 4 filozofia 
Instytut Dziennikar-
stwa i Komunikacji 

Społecznej 

5.  
Współczesny rynek medialny 
w Polsce 

O  30    30 Z/O 4 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-
stwa i Komunikacji 
Społecznej 

6.  
Komunikowanie międzynaro-
dowe i międzykulturowe 

O  30    30 Z/O 4 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-
stwa i Komunikacji 

Społecznej 

7.  
Metody badań medioznaw-

czych 
O  30    30 Z/O 4 

nauki o komunikacji 

społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-
stwa i Komunikacji 
Społecznej 
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8.  Język obcy OzW     60 60 E 4 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Studium Praktycznej 

Nauki Języków Ob-
cych 

9.  BHP (e-learning) O 4     4 Z 0  

Dział Bezpieczeń-
stwa i Higieny Pracy 
oraz Ochrony Prze-

ciwpożarowej 

SUMA 
godzin zajęć/punktów ECTS 

 79 120   60 259  30   

SEMESTR: DRUGI 

Lp. 
Nazwa przedmiotu/moduły 
zajęć 

O/W/OzW* 

Forma zajęć 

Liczba godzin zajęć 

Sposób 

weryfika-
cji efek-
tów ucze-
nia 

Punkty 
ECTS 

Dyscyplina(y) do 
której odnosi się 
przedmiot 

Jednostka organiza-
cyjna realizująca za-
jęcia W Ć S K L Suma 

1.  Wstęp do medioznawstwa O  30    30 Z/O 5 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-

stwa i Komunikacji 
Społecznej 

2.  Zarządzanie mediami O  15    15 Z/O 2 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-
stwa i Komunikacji 
Społecznej 

3.  
Antropologia mediów i komu-

nikacji 
O  30    30 Z/O 3 

nauki o komunikacji 

społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-

stwa i Komunikacji 
Społecznej 

4.  
Społeczne i kulturowe oddzia-
ływanie mediów 

O 15     15 E 3 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-
stwa i Komunikacji 

Społecznej 

5.  Seminarium magisterskie OzW   30   30 Z/O 7 
nauki o komunikacji 

społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-
stwa i Komunikacji 
Społecznej 

SPECJALNOŚĆ DZIENNIKARSTWO AUDIOWIZUALNE 

6.  Socjologia wizualna OzW  30    30 Z/O 3 
nauki o komunikacji 

społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-
stwa i Komunikacji 

Społecznej 

7.  Montaż filmowy  OzW  30    30 Z/O 2 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-

stwa i Komunikacji 
Społecznej 

8.  Formatowanie w radiu i TV OzW  30    30 Z/O 2 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-
stwa i Komunikacji 
Społecznej 
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9.  
Przemysł medialny w Polsce i 
na świecie 

OzW  30    30 Z/O 3 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-

stwa i Komunikacji 
Społecznej 

SPECJALNOŚĆ FOTOGRAFIA I FILM 

6.  Wstęp do filmoznawstwa OzW  30    30 Z/O 3 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-

stwa i Komunikacji 
Społecznej 

7.  Wprowadzenie do fotografii OzW  30    30 Z/O 2 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-
stwa i Komunikacji 
Społecznej 

8.  
Teoria i metody analizy (au-
dio)wizualnej 

OzW  30    30 Z/O 3 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-

stwa i Komunikacji 
Społecznej 

9.  Reżyseria filmowa OzW  30    30 Z/O 2 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-
stwa i Komunikacji 

Społecznej 

SPECJALNOŚĆ MEDIA CONTENT MANAGEMENT 

6.  Podcasting OzW  30    30 Z/O 3 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-
stwa i Komunikacji 

Społecznej 

7.  
Storytelling w środowiskach 

interaktywnnych 
OzW  30    30 Z/O 2 

nauki o komunikacji 

społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-

stwa i Komunikacji 
Społecznej 

8.  Krótkie formy filmowe Ozw  30    30 Z/O 3 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-

stwa i Komunikacji 
Społecznej 

9.  Estetyka w graphic design OzW  30    30 Z/O 2 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-
stwa i Komunikacji 
Społecznej 

SUMA 
godzin zajęć/punktów ECTS 

 15 195 30   240  30   

 

ROK STUDIÓW: II 

SEMESTR: TRZECI 

Lp. 
Nazwa przedmiotu/moduły 
zajęć 

O/W/OzW 

Forma zajęć 
Liczba godzin zajęć 

Sposób 
weryfika-
cji efek-
tów ucze-
nia 

Punkty 
ECTS 

Dyscyplina(y) do 
której odnosi się 
przedmiot 

Jednostka organiza-
cyjna realizująca za-
jęcia W Ć S K L Suma 
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1.  
Badanie dyskursów medial-
nych 

O  30    30 Z/O 4 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-

stwa i Komunikacji 
Społecznej 

2.  Badanie publiczności mediów O  30    30 Z/O 4 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-
stwa i Komunikacji 
Społecznej 

3.  Seminarium magisterskie OzW   30   30 Z/O 7 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-
stwa i Komunikacji 
Społecznej 

SPECJALNOŚĆ DZIENNIKARSTWO AUDIOWIZUALNE 

4.  Reżyseria TV i filmowa OzW  30    30 Z/O 4 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-

stwa i Komunikacji 
Społecznej 

5.  Scenopisarstwo OzW  30    30 Z/O 4 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-
stwa i Komunikacji 

Społecznej 

6.  
Laboratorium dziennikarstwa 

radiowego on-line 
OzW  30    30 Z/O 4 

nauki o komunikacji 

społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-
stwa i Komunikacji 
Społecznej 

7.  

Przedmiot opcyjny I 
Storytelling w me-
diach/Warsztat kreatywno-

ści 

OzW  30    30 Z/O 3 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-
stwa i Komunikacji 
Społecznej 

SPECJALNOŚĆ FOTOGRAFIA I FILM 

4.  Fotografia artystyczna OzW  30    30 Z/O 4 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-
stwa i Komunikacji 
Społecznej 

5.  
Grafika komputerowa w pracy 
z fotografią 

OzW  30    30 Z/O 4 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-
stwa i Komunikacji 

Społecznej 

6.  Kino współczesne OzW  30    30 Z/O 4 
nauki o komunikacji 

społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-
stwa i Komunikacji 
Społecznej 

7.  

Przedmiot opcyjny I 

Analiza i interpretacja 
filmu/Mistrzowie kina 

OzW  30    30 Z/O 3 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-

stwa i Komunikacji 
Społecznej 

SPECJALNOŚĆ MEDIA CONTENT MANAGEMENT 

4.  Trendy i innowacje OzW  30    30 Z/O 4 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-

stwa i Komunikacji 
Społecznej 
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SEMESTR: CZWARTY 

LP. 
Nazwa przedmiotu/moduły 
zajęć 

O/W/OzW 

Forma zajęć 
Liczba godzin zajęć 

Sposób 
weryfika-
cji efek-

tów ucze-
nia 

Punkty 
ECTS 

Dyscyplina(y) do 
której odnosi się 

przedmiot 

Jednostka organiza-
cyjna realizująca za-

jęcia W Ć S K L Suma 

1.  Nowe media O 30     30 E 5 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-
stwa i Komunikacji 
Społecznej 

2.  Myślenie projektowe O  30    30 Z/O 3 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-
stwa i Komunikacji 

Społecznej 

3.  
Analiza utworu multimedial-
nego 

O  30    30 Z/O 3 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-
stwa i Komunikacji 

Społecznej 

4.  Seminarium magisterskie OzW   30   30 Z/O 12 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-
stwa i Komunikacji 
Społecznej 

SPECJALNOŚĆ DZIENNIKARSTWO AUDIOWIZUALNE 

5.  
Laboratorium dziennikarstwa 

TV on-line 
OzW  30    30 Z/O 4 

nauki o komunikacji 

społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-
stwa i Komunikacji 
Społecznej 

6.  

Przedmiot opcyjny II 

Dziennikarstwo publicy-
styczne w TV/Reklama ra-
diowa 

OzW  30    30 Z/O 3 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-
stwa i Komunikacji 
Społecznej 

SPECJALNOŚĆ FOTOGRAFIA I FILM 

5.  Sztuka obrazu filmowego OzW  30     Z/O 4 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-
stwa i Komunikacji 
Społecznej 

5.  
Narzędzia AI w branży me-
dialnej 

OzW  30    30 Z/O 4 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-

stwa i Komunikacji 
Społecznej 

6.  Project management OzW  30    30 Z/O 4 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-
stwa i Komunikacji 
Społecznej 

7.  
Przedmiot opcyjny I 

Wizerunek w mediach/Per-
sonal branding 

OzW  30    30 Z/O 3 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-
stwa i Komunikacji 
Społecznej 

SUMA 
godzin zajęć/punktów ECTS 

  180 30   210  30   
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6.  

Przedmiot opcyjny II 

Fotografia reportażowa i do-
kumentalna/Historia anima-
cji 

OzW  30    30 Z/O 3 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-
stwa i Komunikacji 
Społecznej 

SPECJALNOŚĆ MEDIA CONTENT MANAGEMENT 

5.  
Zarządzanie mediami społec-
znościowymi 

OzW  30     Z/O 4 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-
stwa i Komunikacji 
Społecznej 

6.  

Przedmiot opcyjny II 
Reklama w mediach spo-
łecznościowych/Ilościowe 

metody badania wizerunku 

OzW  30    30 Z/O 3 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-
stwa i Komunikacji 

Społecznej 

SUMA 

godzin zajęć/punktów ECTS 
 30 120 30   180  30   

 

Dziennikarstwo i komunikacja społeczna 
studia stacjonarne drugiego stopnia 

SEMESTR 

RAZEM 

I II III IV 

Liczba punktów ETCS 30 30 30 30 120 

Liczba godzin zajęć: w tym lektorat z j. obcego 60 259 240 210 180 889 

 
Przedmiot: 
O - obowiązkowy 
W - do wyboru 
OzW - obowiązkowy z wyborem 
przedmioty ogólnouczelniane – BHP, lektorat języka obcego, lektorat języka polskiego 
 
OBJAŚNIENIA: 
Formy realizacji zajęć: 
W - wykład 
Ć – ćwiczenia 
S – seminarium 
K – konwersatorium 
L - lektorat 

Sposoby weryfikacji efektów uczenia się: 
E - egzamin 
Z - zaliczenie 
Z/O – zaliczenie z oceną 
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OGÓLNY OPIS PROGRAMU STUDIÓW 

Dane podstawowe 

Nazwa wydziału Wydział Filologiczny 

Nazwa kierunku studiów/specjalności w języku polskim Dziennikarstwo i komunikacja społeczna 

Nazwa kierunku studiów/specjalności w języku angielskim Journalism and Social Communication 

Poziom studiów II stopień 

Profil kształcenia ogólnoakademicki 

Forma studiów niestacjonarne 

Liczba semestrów 4 

Język, w którym prowadzone są studia język polski 

Tytuł zawodowy nadawany absolwentom magister 

Rok akademicki, od którego obowiązuje program studiów 2024/2025 

Koncepcja kształcenia 

Cele kształcenia, wskazanie związku koncepcji kierunku studiów ze Stra-

tegią Rozwoju UWr 

Koncepcja kształcenia na kierunku Dziennikarstwo i komunikacja spo-

łeczna jest ściśle powiązana z misją i głównymi celami strategicznymi UWr, 

zatwierdzonymi Uchwałą Senatu nr 34/2020, opisującą strategię rozwoju 

UWr. Jej fundamentem jest poszukiwanie prawdy i wiedzy, przekazywanie 

tych wartości młodemu pokoleniu oraz ciągły rozwój i podnoszenie jakości 

kształcenia w oparciu o wysoki poziom badań naukowych oraz rozwój ka-

dry naukowej i dydaktycznej. Fundamentalnym założeniem koncepcji 

kształcenia jest nowoczesne i skuteczne kształcenie w celu przygotowania 

absolwentów do wejścia na rynek pracy. Koncepcja kształcenia opiera się 
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również na współpracy z otoczeniem społeczno-gospodarczym mającym 

realny wpływ na proces nauczania. Jego celem jest nie tylko merytoryczne 

przygotowanie do podjęcia pracy, ale także przygotowanie do funkcjono-

wania i aktywności w społeczeństwie poprzez wyznaczanie wysokich stan-

dardów, w tym także etycznych.  

Sylwetka absolwenta 

Absolwent kierunku Dziennikarstwo i komunikacja społeczna niezależnie 

od wyboru specjalności posiada wiedzę oraz umiejętności pozwalające na 

podjęcie pracy w jednostkach naukowych zajmujących się badaniem me-

diów i szeroko pojętej komunikacji społecznej. Trzy specjalności oferowane 

w ramach kierunku, czyli dziennikarstwo audiowizualne, fotografia i film 

oraz Media Content Management, sprofilowane są na dostarczaniu od-

miennej wiedzy oraz na kształceniu i doskonaleniu odmiennych umiejęt-

ności. Pierwsza z nich przygotowuje przede wszystkim do pełnienia roli 

analityka mediów o charakterze audiowizualnym, badacza wpływu tych 

mediów na społeczną rzeczywistość, a także realizowania roli pracownika 

mediów audiowizualnych, przede wszystkim radia, telewizji oraz mediów 

internetowych operujących różnorodnymi formami przekazu audialnego, 

filmowego oraz wizualnego. Absolwent specjalności dziennikarstwo audio-

wizualne tym samym posiada wiedzę i umiejętności niezbędne do pełnienia 

roli dziennikarza i redaktora w mediach współczesnych, stawiających przed 

ich pracownikami wymóg wszechstronności w zakresie tworzenia treści dla 

różnych kanałów komunikowania się z odbiorcami, konieczny do pełnienia 

roli twórcy kontentu przede wszystkim audialnego, filmowego i cyfrowego. 

Druga ze specjalności, Fotografia i film, posiada w programie przedmioty 

dostarczające wiedzę oraz kształcące umiejętności potrzebne do nauko-

wego opisu różnych przejawów sztuki filmowej i wizualnej, a także do re-

alizacji zadań stawianych przed pracownikami branży filmowej oraz me-

diów posługujących się przekazem filmowym oraz fotograficznym. Specjal-

ność ta przygotowuje do realizacji prostych materiałów filmowych i pełnie-

nia roli fotografa, a także daje kwalifikacje do profesjonalnego opisu filmów 

i innych materiałów wizualnych, co przygotowuje do pełnienia m.in. roli 

krytyka filmowego lub dziennikarza opisującego różnorodne zjawiska z za-

kresu sztuk wizualnych. Trzecia specjalność, Media Content Managment, 

to z kolei specjalność, która dostarcza wiedzy z zakresu różnych aspektów 

zarządzania treściami medialnymi, przygotowuje zarówno do tworzenia 

różnorodnego kontentu medialnego: słownego, audialnego, filmowego i 

cyfrowego, jak i zarządzania nim w różnego rodzaju mediach. Specjalność 

przygotowuje do pracy zarówno w mediach tradycyjnych, jak i interneto-

wych, a jej absolwenci mogą znaleźć pracę w radio, telewizji, mediach in-

ternetowych w roli dziennikarza oraz redaktora, a także menedżera 
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odpowiedzialnego za zarządzanie treściami publikowanymi i emitowanymi 

przy pomocy różnych kanałów komunikacji medialnej. 

Wskazanie potrzeb społeczno-gospodarczych prowadzenia studiów 

Kierunek Dziennikarstwo i komunikacja społeczna jest odpowiedzią na po-

trzeby współczesnych społeczeństw i gospodarek, w których rzetelna in-

formacja staje się kluczowym kapitałem. Absolwenci kierunku przygoto-

wani są do pełnienia roli badacza mediów i różnorodnych mechanizmów 

komunikacyjnych, a także są przygotowani do pełnienia roli dziennikarza 

oraz menedżera mediów, a także pracownika różnorodnych instytucji oko-

łomedialnych. Absolwent zgodnie z zaplanowanymi efektami uczenia się w 

trakcie studiów pozyskuje specjalistyczną i pogłębioną wiedzę z zakresu 

nauk o komunikacji społecznej i mediach, umiejętności badawcze służące 

analizie zjawisk medialnych, w tym manipulacji i dezinformacji, a także 

liczne kompetencje służące pracy w roli badacza mediów. Równocześnie 

zyskuje wiedzę i umiejętności niezbędne do realizacji pracy w mediach. 

Dużą zaletą studiów jest wyposażanie ich absolwentów w wszechstronną 

wiedzę oraz umiejętności potrzebne do przygotowywania kontentu słow-

nego, audialnego oraz filmowego, dzięki czemu są oni przygotowani do 

realizacji bardzo różnorodnych zadań związanych z komunikacją medialną 

i okołomedialną. 

Dziedzina(y) nauki, do której(ych) odnoszą się efekty uczenia się dziedzina nauk społecznych 

Dyscyplina(y) naukowa(e), do której(ych) odnoszą się efekty uczenia się nauki o komunikacji społecznej i mediach 

 

PROGRAM STUDIÓW 

Nazwa wydziału Wydział Filologiczny 

Nazwa kierunku studiów Dziennikarstwo i komunikacja społeczna 

Poziom studiów II poziom 

Profil kształcenia ogólnoakademicki 

Program obowiązuje od roku akademickiego 2024/2025 
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1. Przyporządkowanie kierunku studiów do dziedzin nauki i dyscyplin naukowych na podstawie efektów uczenia się. 

 

Dziedzina nauki Dyscyplina naukowa 

dziedzina nauk społecznych nauki o komunikacji społecznej i mediach 

 

2. Tabela procentowego udziału liczby punktów ECTS dla poszczególnych dyscyplin w łącznej liczbie punktów ECTS wymaganej do ukoń-

czenia studiów. 

 

Dziedzina nauki Dyscyplina naukowa 

Procentowy udział liczby punktów ECTS dla po-

szczególnych dyscyplin w łącznej liczbie punk-

tów ECTS wymaganej do ukończenia studiów 

dziedzina nauk społecznych nauki o komunikacji społecznej i mediach 100% 

 

3. Informacje ogólne o programie studiów. 

 

Liczba semestrów 4 

Liczba punktów ECTS wymagana do ukończenia studiów  120 

Tytuł zawodowy nadawany absolwentom magister 

Forma studiów studia niestacjonarne 

Kod ISCED 0388 

Liczba punktów ECTS w ramach zajęć do wyboru  64 

Łączna liczba punktów ECTS, jaką student musi uzyskać w ramach zajęć 

prowadzonych z bezpośrednim udziałem nauczycieli akademickich lub in-

nych osób prowadzących zajęcia 

120 

Liczba punktów ECTS w ramach zajęć z dziedziny nauk humanistycznych 11 
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Liczba punktów ECTS w ramach zajęć z lektoratu języka obcego nowo-

żytnego  
4 

Liczba punktów ECTS w ramach zajęć z lektoratu języka polskiego dla cu-

dzoziemców na studiach w języku polskim  
8 

Łączna liczba godzin zajęć w programie studiów 557 

 

4. Opis efektów uczenia się zdefiniowanych dla programów studiów w odniesieniu do charakterystyk drugiego stopnia Polskiej Ramy Kwa-

lifikacji dla kwalifikacji na poziomach 6-7 uzyskiwanych w ramach systemu szkolnictwa wyższego i nauki po uzyskaniu kwalifikacji pełnej 

na poziomie 4. 

 

KIERUNEK: Dziennikarstwo i komunikacja społeczna 

DYSCYPLINY NAUKOWE: nauki o komunikacji społecznej i mediach (100%) 

POZIOM KSZTAŁCENIA: 7 PRK 

PROFIL KSZTAŁCENIA: ogólnoakademicki 

EFEKTY UCZENIA SIĘ DLA KIERUNKU 

Symbol efektu uczenia 

się dla programu stu-

diów 

Po ukończeniu studiów drugiego stopnia na kierunku Dziennikarstwo i komunikacja społeczna ab-

solwent uzyska efekty uczenia się w zakresie: 

Odniesienie do charak-

terystyk drugiego 

stopnia PRK (kody) 

WIEDZA 

K_W01 

ma pogłębioną wiedzę o miejscu i znaczeniu nauk o komunikacji społecznej i mediach w systemie 

nauk, rozumie tendencje rozwojowe dyscypliny oraz jej relacje do innych dyscyplin naukowych, a 

także ma pogłębioną wiedzę na temat teoretycznych aspektów komunikacji medialnej i innych 

aspektów profesjonalnego komunikowania w sferze publicznej 

P7S_WG 

K_W02 

zna na poziomie pogłębionym terminologię nauk o komunikacji społecznej i mediach, a także zna i 

rozumie w pogłębionym stopniu wybrane fakty, obiekty i zjawiska oraz dotyczące ich teorie nau-

kowe właściwe dla dyscypliny nauki o komunikacji społecznej i mediach 

P7S_WG 

K_W03 

zna i rozumie w pogłębionym stopniu kluczowe zagadnienia podbudowane uporządkowaną wiedzą 

teoretyczną oraz wybrane zagadnienia z zakresu wiedzy szczegółowej związane z wiedzą o mediach 

i komunikacji społecznej 

P7S_WG 
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K_W04 
ma pogłębioną, prowadzącą do specjalizacji, wiedzę szczegółową w zakresie wybranej tematyki 

dotyczącej nauk o komunikacji społecznej i mediach 
P7S_WG 

K_W05 

zna w sposób pogłębiony wybrane metody i narzędzia opisu, analizy, interpretacji, wartościowania 

i problematyzowania odpowiednie dla nauk o komunikacji społecznej i mediach oraz stosowane w 

praktyce zawodów dziennikarskich i powiązanych z zarządzaniem komunikacją, a także metodykę 

wykonywania zadań, normy, procedury, narzędzia, technologie i dobre praktyki stosowane w dzia-

łalności medialnej i okołomedialnej 

P7S_WG 

K_WO6 

zna i rozumie ekonomiczne, prawne, etyczne uwarunkowania różnych rodzajów działalności zawo-

dowej w sektorze mediów, a także pojęcia, regulacje i zasady z zakresu ochrony własności intelek-

tualnej i prawa autorskiego oraz identyfikuje prawne uwarunkowania działalności medialnej i oko-

łomedialnej 

P7S_WK 

K_W07 
zna i rozumie dylematy współczesnej cywilizacji, a także wybrane aspekty współczesnej kultury 

oraz zasady i możliwości aktywnego uczestnictwa w życiu kulturalnym 
P7S_WK 

K_W08 zna metody i zasady tworzenia i rozwoju różnych form przedsiębiorczości P7S_WK 

UMIEJĘTNOŚCI 

K_U01 

potrafi zbudować, zarówno ustnie, jak i na piśmie, spójny wywód o charakterze argumentacyjnym, 

odwołując się do własnych i cudzych poglądów, pozwalający na komunikowanie się na specjali-

styczne tematy z zakresu nauk o komunikacji społecznej  i mediach ze zróżnicowanymi kręgami 

odbiorców; potrafi także prowadzić debatę 

P7S_UW 

P7S_UK 

K_U02 
potrafi zbudować obszerną wypowiedź pisemną o charakterze naukowym, zwłaszcza z zakresu wie-

dzy o mediach i komunikacji społecznej 

P7S_UW 

P7S_UK 

K_U03 

posiada pogłębione umiejętności badawcze, obejmujące analizę prac innych autorów, syntezę róż-

nych idei i poglądów, dobór metod i konstruowanie narzędzi badawczych, opracowanie i prezentację 

wyników, zakładające stosowanie zaawansowanych technik informacyjnych, pozwalające na orygi-

nalne rozwiązywanie złożonych problemów w zakresie nauk o komunikacji społecznej i mediach, a 

także pogłębione umiejętności rozwiązywania zadań praktycznych związanych z komunikacją inter-

personalną i medialną, dziennikarstwem oraz innymi formami profesjonalnego komunikowania w 

sferze publicznej 

P7S_UW 

K_U04 

potrafi porozumiewać się w kwestiach szczegółowych ze zróżnicowanymi kręgami odbiorców, w tym 

ze specjalistami w zakresie nauk o komunikacji społecznej i mediach, a także przedstawicielami 

branży medialnej i okołomedialnej 

P7S_UK 

K_U05 

potrafi wyszukiwać, analizować, oceniać, selekcjonować i integrować informacje z różnych źródeł 

oraz formułować na tej podstawie krytyczne sądy, potrafi także zdobyć wiedzę z różnych dyscyplin 

społecznych i humanistycznych i stosować ją w nowych sytuacjach 

P7S_UW 

K_U06 
potrafi samodzielnie pogłębiać uzyskaną wiedzę, a także potrafi celowo i skutecznie zastosować w 

sytuacjach zawodowych zdobyte umiejętności, ponadto potrafi efektywnie dostosować i 
P7S_UW 
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modyfikować wiedzę i umiejętności do potrzeb zawodowych (analizować problemy oraz rozwiązywać 

zadania o charakterze praktycznym z zakresu wiedzy o mediach i komunikacji społecznej, a także 

mogących wystąpić przy realizacji zadań charakterystycznych dla zawodów medialnych i okołome-

dialnych) 

K_U07 

potrafi posługiwać się ważnymi dla nauk o komunikacji społecznej i mediach paradygmatami, kon-

cepcjami teoretycznymi i pojęciami oaz zastosować je dla działań poznawczych oraz w różnych 

sytuacjach profesjonalnych mogących wystąpić przy realizacji zawodów medialnych i okołomedial-

nych 

P7S_UW 

K_U08 potrafi zorganizować pracę zespołu, współdziałać w nim i sprawnie nim kierować P7S_UO 

K_U09 
potrafi planować i realizować proces permanentnego uczenia i doskonalenia się; potrafi inspirować 

i organizować proces uczenia się innych osób 
P7S_UU 

K_U10 

potrafi gospodarować czasem i realizować w wyznaczonych terminach, samodzielnie lub w zespole, 

określone zadania, ponadto potrafi dokonać wyboru optymalnego rozwiązania i skutecznie przeko-

nać do swoich racji, a także jest odpowiedzialny za wyniki uzyskane w pracy zespołowej 

P7S_UO 

P7S_UU 

K_U11 

potrafi przeprowadzić krytyczną analizę i interpretację rożnych tekstów i wytworów kultury mate-

rialnej stosując oryginalne podejścia, uwzględniające aktualne osiągnięcia nauk społecznych, w celu 

określenia ich znaczeń, oddziaływania społecznego, miejsca w procesie historyczno-kulturowym, 

ponadto potrafi dokonywać krytycznej analizy sposobu funkcjonowania rozwiązań technicznych cha-

rakterystycznych dla branży medialnej i okołomedialnej 

P7S_UW 

P7S_UK 

K_U12 

potrafi komunikować się w języku nowożytnym obcym na poziomie zgodnym z wymaganiami okre-

ślonymi dla poziomu B2+ Europejskiego Systemu Opisu Kształcenia Językowego oraz zna specjali-

styczną terminologię anglojęzyczną z zakresu nauk o komunikacji społecznej i mediach 

P7S_UK 

KOMPETENCJE SPOŁECZNE 

K_K01 

jest gotów do krytycznej oceny posiadanej wiedzy i odbieranych treści, ponadto uznaje znaczenie 

wiedzy w rozwiązywaniu problemów poznawczych i praktycznych z obszaru komunikacji społecznej 

i mediów, a także jest gotów do zasięgania opinii ekspertów w przypadku trudności z samodzielnym 

rozwiązaniem problemu 

P7S_KK 

K_K02 
rozumie zasady pluralizmu kulturowego, a także jest gotów w praktyce stosować wiedzę o mecha-

nizmach komunikacji interkulturowej 
P7S_KO 

K_K03 

ma świadomość znaczenia zasad etyki zawodowej medialnych i okołomedialnych profesji i uczciwo-

ści intelektualnej w działaniach własnych i innych osób, a także jest gotów postępować zgodnie z 

tymi zasadami i je rozwijać 

P7S_KR 

P7S_KO 

K_K04 

jest gotów do świadomego przyjęcia znaczenia wiedzy o komunikacji społecznej i mediach, a także 

wypełniania zobowiązań społecznych, inspirowania i organizowania działalności na rzecz środowiska 

społecznego i interesu publicznego  

P7S_KO 
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K_K05 

jest gotów do świadomego przyjęcia współodpowiedzialności za zachowanie dziedzictwa kulturo-

wego regionu, kraju, Europy oraz uczestniczenia w różnorodnych akcjach podejmowanych w tym 

obszarze 

P7S_KO 

K_K06 
jest gotów do myślenia i działania w sposób przedsiębiorczy, do współpracy i współdziałania, nego-

cjacji, posługiwania się metodami i narzędziami zarządzania własną ścieżką kariery zawodowej 
P7S_KO 

K_K07 

jest gotów do odpowiedzialnego i etycznego pełnienia ról zawodowych związanych z branżą me-

dialną i okołomedialną, z uwzględnieniem zmieniających się potrzeb społecznych, w tym rozwijania 

dorobku zawodów medialnych i okołomedialnych oraz podtrzymywania ich etosu 

P7S_KR 

 
Objaśnienie symboli: 
PRK – Polska Rama Kwalifikacji 
P6S_WG/P7S _WG – kod składnika opisu kwalifikacji dla poziomu 6 i 7 w charakterystykach drugiego stopnia Polskiej Ramy Kwalifikacji  
K_W - kierunkowe efekty uczenia się w zakresie wiedzy 
K_U - kierunkowe efekty uczenia się w zakresie umiejętności 
K_K - kierunkowe efekty uczenia się w zakresie kompetencji społecznych 
01, 02, 03 i kolejne - kolejny numer kierunkowego efektu uczenia się 

 

5. Treści programowe. 

 

l.p. Nazwa przedmiotu Treści programowe 

Przypisane do przedmiotu 

kierunkowe efekty uczenia 

się  

1.  Kultura współczesna 

Teoria kultury i problemy badania kultury współczesnej. Wybrane teorie kultury. Na-

uki o kulturze jako nauki podstawowe. Komunikacja, media i przemiany cywilizacji. 

Związki konsumpcji, zabawy i religii; ich implikacje dla kultury. Metamorfozy ciała. 

Pamięć kulturowa. Czas celebrytów i mediatyzacja. Kicz w kulturze współczesnej. 

Sztuka jako obszar testowania kultury. 

K_WO7 

K_U05, K_U11 

K_K05 

2.  
Prawne aspekty funkcjo-

nowania mediów 

System źródeł prawa w RP. Wolność słowa i prawo do informacji w Konstytucji RP i 

regulacjach międzynarodowych. Ochrona dóbr osobistych w świetle prawa międzyna-

rodowego i Konstytucji RP. Dobra osobiste w Kodeksie Cywilnym i w Kodeksie Karnym. 

Cele ochrony własności intelektualnej. Przedmioty ochrony prawa autorskiego. Autor-

skie prawa osobiste i majątkowe, przeniesienie, korzystanie. Prawo prasowe – pod-

stawowe pojęcia. Prawa i obowiązki dziennikarzy. Prawo konkurencji. Prawo do auto-

ryzacji. Odpowiedzialność karna i cywilna w mediach. 

K_WO6 

K_U04 

K_K03 

3.  Pragmatyka języka 

Pragmatyka jako dyscyplina zajmująca się aktami mowy – definicje, obszary badań 

pragmatycznych. Pragmatyka a semantyka. Pragmatyka jako nauka o działaniu czło-

wieka poprzez użycie środków językowych (i pozajęzykowych). Klasyfikacje aktów 

mowy według Austina i Searle’a – konstatywy, performatywy, lokucja, illokucja, per-

lokucja. Warunki skuteczności (fortunności) aktu mowy. Typy kontekstów i ich rola w 

komunikacji. Werbalne i niewerbalne wykładniki aspektu illokucyjnego. Językowe wy-

znaczniki intencji komunikatu.  Funkcje języka i wypowiedzi w świetle teorii aktów 

K_WO1 

K_U05 

K_K01 
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mowy. Teoria implikatur konwersacyjnych Grice’a - maksymy ilości, jakości, stosunku 

i sposobu. Analiza pośrednich i metaforycznych aktów mowy, zagadnienie komunikacji 

nie wprost (presupozycje, konotacje, implikacje, style konwersacyjne). Stosowanie 

maksym uprzejmości jako przejaw pragmatycznego podejścia do komunikacji. Prag-

matyczna analiza wybranych aktów mowy związanych z praktyką dziennikarską, pro-

pagandą, PR-em i reklamą – z uwzględnieniem analizy dyskursu, kwestii uwarunko-

wań kontekstowych: społecznych, kulturowych, obyczajowych, etycznych etc. 

4.  Filozofia współczesna 

Problemy periodyzacji: kiedy zaczyna się współczesność? Filozofia w epoce postme-

tafizycznej – myśl krytyczna (Kierkegaard, Schopenhauer, Nietzsche). Krytyka chrze-

ścijaństwa i metafizyki (Nietzsche). Odkrycie nieświadomości (Freud). Filozofia jako 

fenomenologia („powrót do rzeczy samych”, redukcja transcendentalna, filozofia jako 

nauka ścisła). Byt i bycie w filozofii Heideggera (pojęcie Dasein, różnica ontologiczna, 

pojęcie egzystencjału). Filozofia jako hermeneutyka (pojęcie rozumienia, człowiek i 

język, świadomość efektywnodziejowa). Egzystencjalizm (Sartre, Camus). Myśl filo-

zoficzna wobec „zwrotu językowego” (narodziny filozofii języka,  pojęcie „gier języko-

wych”, język jako jedyna rzeczywistość). Kontrowersje wokół postmodernizmu (rela-

tywizm, historycyzm, dekonstukcjonizm, pragmatyzm). Prawda i władza w myśli M. 

Foucaulta. Etyka jako filozofia pierwsza, pojęcie „Innego”. Filozofia dialogu (Buber, 

Ebner). 

K_WO1 

K_U05 

K_K01 

5.  
Współczesny rynek me-

dialny w Polsce 

Pojęcie rynku medialnego. Ogólna charakterystyka rynku mediów w Polsce. Radiofo-

nia i telewizja – od tradycji do nowoczesności. Rynek prasowy a przyszłość.  Zadania 

współczesnych mediów lokalnych. Podział prasy według częstotliwości ukazywania 

się: dziennik, tygodnik, miesięcznik, kwartalnik, rocznik, nieregularnik – cechy, przy-

kłady. Prasa według zasięgu: krajowa, regionalna, lokalna, sublokalna – przykłady. 

Media elektroniczne – mechanizmy dziennikarskiej propagandy w Internecie: kreowa-

nie wydarzeń i kontrola nad nimi, szokowanie warstwą wizualną, tworzenie faktoidów, 

fake newsy, framing, primming, gate-kipping. Media elektroniczne: publiczne i pry-

watne. 

K_WO2 

K_U01, K_U05 

K_K01 

6.  

Komunikowanie między-

narodowe i międzykultu-

rowe 

Wprowadzenie do teorii komunikowania interkulturowego: podstawowe definicje i 

typy komunikowania, stosunki międzynarodowe a komunikowanie interkulturowe, 

Polska a sąsiedzi. Dalsze wprowadzenie do podstawowych podejść badawczych ko-

munikowania interkulturowego. Komunikowanie werbalne, niewerbalne. Teorie 

Edwarda T. Halla, wprowadzenie do teorii standardów kulturowych, typologia czterech 

wymiarów Geerta Hofstedego. Kontynuacja badań Geerta Hofstedego, projekt GLOBE 

– incydenty krytyczne. Stereotypy – funkcja, rodzaje:autostereotyp, heterostereotyp, 

wstęp do badań nad pamięcią zbiorową: pamięć kulturowa, pamięć komunikatywna. 

Polskie i niemieckie stereotypy etniczne, Polacy w oczach sąsiadów, sąsiedzi w oczach 

Polaków, polska i niemiecka kultura komunikacji. Polska i niemiecka kultura komuni-

kacji ciąg dalszy. Analiza przykładów: muzea i wystawy w Polsce i w Niemczech. 

K_WO4 

K_U01, K_U05 

K_K02 
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7.  
Metody badań medio-

znawczych 

Naukowe opisywanie świata mediów i zjawisk komunikologicznych. Istota metody na-

ukowej. Metody poznawcze. Procedury badawcze. Istota hipotezy i pytania badaw-

czego. Kluczowe elementy badań. Pojęcia i konstrukty. Zmienne jako element poszu-

kiwań zależności między zjawiskami społecznymi i medialnymi. Zmienne zależne i 

niezależne. Próbkowanie. Zależności między populacją a próbką. Sposoby konstruo-

wania próby badawczej. Zasada reprezentatywności próby wobec badanej populacji. 

Błąd próbkowania. Metody badań jakościowych. Cele badań jakościowych. Zalety i 

uzasadnienie stosowania badań jakościowych. Obserwacje terenowe. Grupy foku-

sowe. Metody badań jakościowych. Studia przypadku. Wywiady pogłębione. Metodo-

logia tworzenia sprawozdań z metod jakościowych. Analiza treści i zawartości przeka-

zów medialnych. Uzasadnienie stosowania analizy treści. Etapy analizy treści i jej 

ograniczenia. Wiarygodność i trafność. Metody badań sondażowych. Użyteczność ba-

dań sondażowych. Zasady formułowania pytań. Struktura kwestionariusza ankiety. 

Praktyka badań ankietowych. Trudności w pracy ankietera. Etyka badań ilościowych. 

Podstawowe trudności w budowaniu kwestionariusza ankiety. Praktyka badań mediów 

drukowanych. Typologia badań prasy. Pogłębiona analiza zawartości mediów. Trud-

ności w badaniach polskich mediów drukowanych. Praktyka badań mediów elektro-

nicznych. Badania oglądalności i słuchalności. Badania radia i telewizji niedotyczące 

oglądalności i słuchalności. Badanie Internetu. Strategie zbierania  danych o Interne-

cie. Internet jako źródło zbierania danych o zjawiskach społecznych i medialnych. 

Badanie reklamy. Sposoby oceniania kampanii reklamowych. Ilościowe a jakościowe 

metody w badaniach reklamy. 

K_WO5 

K_U03, K_U08 

K_K03 

8.  Język obcy 
Język obcy na poziomie B2+. Specjalistyczna terminologia z zakresu nauk o komuni-

kacji społecznej i mediach. 

K_U12 

K_K01 

9.  Wstęp do medioznawstwa 

Media a struktura społeczna. Relacje społeczeństwo – kultura – media. Natura mediów 

(koncepcja potrójnej natury mediów McQuaila). Przekazy masowe a wartości spo-

łeczne. Socjologia mediów. Badania nad oddziaływaniem mediów. Badania nad od-

biorcami mediów. Globalna kultura medialna. Dylematy funkcjonowania mediów. 

K_WO61, K_W02 

K_U01, K_U02 

K_K01 

10.  Zarządzanie mediami 

Metodologia systemowa. Systemy i modele medialne. Istota zarządzania mediami – 

dualna natura przedsiębiorstw medialnych. Ekonomiczne aspekty zarządzania me-

diami. Zarządzanie reklamą. Menedżerowie i dziennikarze. Strategie organizacji me-

dialnych. Prawne i etyczne aspekty zarządzania mediami. Trendy rozwojowe organi-

zacji medialnych. 

K_WO4, K_W08 

K_U06 

K_K06, K_K07 

11.  
Antropologia mediów i 

komunikacji 

Media jako barometr niepokojów tożsamościowych późnej nowoczesności. Ontolo-

giczne bezpieczeństwo czy hermeneutyczny. Komunikacja i performatywność. Od  

transmisji do uczestnictwa. Kultura upokorzenia w mediach vs. kultura uległości. Se-

miotyczny i metafizyczny wymiar gier, poczynając od gry w klasy. Obraz ciała w me-

diach– od uprzedmiotowienia do ciałopozytywności. Ciało-znak a ciało-rytuał. Pokonać 

śmierć, czyli jak komunikowana jest nieśmiertelność w internecie. Czy taka aktywność 

jest dziś jeszcze potrzebna? Wizerunki współczesnych nadwrażliwców – marketingowy 

K_WO4 

K_U07, K_U09 

K_K04 
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rachunek strat i korzyści. Pamięć i zapominanie, na przykładzie albumu rodzinnego. 

Medialne scenariusze Konkwisty, Koronacji i Konkursu w kulturze koronawirusa. Me-

dialne imaginarium kultury strachu na przykładzie pandemii koronawirusa. Medycyna 

narracyjna jako lekarstwo na uzdrowienie relacji komunikacyjnej lekarz – pacjent? 

12.  
Społeczne i kulturowe od-

działywanie mediów 

Media masowe - pojęcie i charakterystyka zagadnień. Pojęcie komunikowania i komu-

nikowania masowego. Rola mediów masowych w kształtowaniu sfery publicznej.  

Funkcje środków masowego przekazu. Typologie mediów masowych. Teorie i koncep-

cje oddziaływania mediów masowych. Media masowe a proces wychowania i socjali-

zacji. Społeczeństwo informacyjne i oddziaływanie nowych mediów. Behawioralne 

koncepcje oddziaływania mediów a teoria użytkowania i korzyści. Media jako źródło 

rozrywki. Homo ludens. Homo schopper. Proces komercjalizacji mediów i społeczeń-

stwo konsumpcyjne. Internet – nowe grupy społeczne i typy związków w cyberprze-

strzeni. Internet jako wirtualny świat, oddziaływanie nowych mediów na społeczeń-

stwo, tożsamość w sieci, komunikacja międzyludzka w sieci. 

K_WO2 

K_U07, K_U10 

K_K04, K_K07 

13.  
Badanie dyskursów me-

dialnych 

Rozumienie podstawowych pojęć i kategorii dotyczących teorii dyskursu – analiza wy-

powiedzi naukowych dotyczących języka, mówienia, tekstu, gatunku, dyskursu. Pro-

blematyka dyferencjacji dyskursu publicznego; określenie właściwości pragmatycz-

nych, strukturalnych dyskursu politycznego, naukowego, religijnego. Refleksja doty-

cząca metodologii badań, ustalenia zależności między dyskursem, tekstem, stylem, a 

gatunkiem jako wyznacznik współczesnych badań poświęconych nauce o komunikacji. 

Krytyczna analiza dyskursu jako wiarygodna metodologicznie procedura badania tek-

stu będącego efektem praktyk dyskursywnych. 

K_WO5 

K_U03 

K_K03 

14.  Seminarium magisterskie 

Wdrażanie i doskonalenie techniki pisania pracy naukowej (magisterskiej). Pogłębia-

nie wiedzy na wybrany temat. Prezentowanie w formie pisemnej i ustnej wyników 

swojej pracy badawczej. Opracowanie przekrojowych tematów problemowych z za-

kresu nauk o komunikacji społecznej i mediach. 

K_W01, K_W04 

K_U01, K_U02 

K_K01 

15.  
Badanie publiczności me-

diów 

Badania potrzeb w projektowaniu produktów medialnych. Charakterystyka publiczno-

ści mediów. Metody ilościowe w badaniu użytkowników. Metody jakościowe w badaniu 

użytkowników. Ewaluacja (zadaniowe testy użyteczności, eyetracking). Optymalizacja 

(testy A/B). Modelowanie (persony, mapa empatii, scenariusze użytkowników, mapo-

wanie podróży użytkownika). Analiza danych ilościowych i jakościowych. 

K_W05 

K_U03, K_U10 

K_K03 

16.  Nowe media  

Nowe media – próba konceptualizacji terminu. Czym są nowe media?  Historia nowych 

mediów. Nowe media a internet. Konwergencja medialna wobec nowych mediów. Ro-

dzaje konwergencji i jej wpływ na poszczególne sektory medialne. Nowe media - me-

dia społecznościowe. Powstanie, ewolucja,  definicja. Rynek mediów społecznościo-

wych: Facebook, Twitter i Instagram.  Media społecznościowe na świecie. Nowe media 

– nowe problemy. Patologie nowych mediów. Cyberbulling,  hejt, cyberbezpieczeń-

stwo. Szczególna rola YouTube na polskim rynku medialnym. Media tradycyjne wobec 

nowych mediów. Gry komputerowe – nowa forma rozrywki w nowych mediach. Rynek 

gier komputerowych. E-sport i streaming. Ciemna strona internetu, czyli rzecz o dark 

K_W02; 

K_U07; K_U11; 

K_K01 
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necie. Anonimowość i  bezpieczeństwo w sieci. Nowe media a współczesne dzienni-

karstwo. Czy i jak nowe media  wpływają na pracę dziennikarzy? Teoria memów. 

Nowe (?) formy gatunkowe w nowych mediach. Nowe media a polityka. Komuniko-

wanie polityczne w nowych mediach.  Mediatyzacja polityki. Nowe media a demokra-

cja. Demokracja 2.0. Cyberaktywizm. Współczesne medioznawstwo wobec nowych 

mediów. Orientacje  badawcze, metodologia i perspektywy 

17.  Myślenie projektowe 

Fazy życia projektu i zespołu. Metodyka design thinking. Empatyzacja i zdefiniowanie 

problemu w pracy projektowej. Zróżnicowane metody badawcze w empatyzacji. Ana-

liza rynku i otoczenia. Rola badań w myśleniu projektowym. Narzędzia w pracy pro-

jektowej. Przegląd aplikacji i programów. User experience. Mapowanie doświadczeń 

użytkownika. Narzędzia pracy projektowej. Proces grupowy. Teammanagement. Na-

rzędzia pracy projektowej. Ideacja i metody wspierania kreatywności. Prototypowa-

nie. Narzędzia pracy projektowej. Testowanie i ewaluacja projektu. Studia przypad-

ków. Warsztat pracy nad projektem. 

K_WO4 

K_U06, K_U09 

K_K01 

18.  
Analiza utworu multime-

dialnego 

Teorie mediów ze szczególnym uwzględnieniem teorii przekazów multimedialnych. 

Metody analizy dzieła medialnego. Typologia multimediów. Analiza filmu jako dzieła 

kultury. Metody analizy i interpretacji serialu telewizyjnego. Program telewizyjny jako 

element komunikacji medialnej i sposoby jego oceny i analizy. Oddziaływanie spo-

łeczne przekazów multimedialnych oraz ich miejsce w procesie historyczno-kulturo-

wym. 

K_WO5 

K_U03, K_U10 

K_K03 

PRZEDMIOTY SPECJALNOŚCI DZIENNIKARSTWO AUDIOWIZUALNE 

19.  Socjologia wizualna 

Wprowadzenie do socjologii wizualnej: socjologia wizualna jako subdyscyplina socjo-

logii, obszary badań, materiały wizualne w refleksji socjologicznej (źródło danych, wi-

zualne medium i składnik wizualnej kultury, przedmiot interpretacji, zjawisko spo-

łeczno-kulturowe). Metody badań przekazów wizualnych: analiza kompozycyjna. Stu-

dium przypadku I: Japońskie konflikty zbrojne przełomu XIX i XX wieku w mediach 

wizualnych. Metody badań przekazów medialnych: analiza treści. Metody badań prze-

kazów medialnych: analiza semiologiczna. Studium przypadku II: Stereotypy w tek-

stach (pop)kultury. Teoria odzwierciedlenia: film gatunkowy a społeczeństwo. Metody 

badań przekazów medialnych: analiza dyskursu. Studium przypadku III: Problema-

tyka społeczna w powojennym kinie japońskim. Fotografia jako część projektu ba-

dawczego. Etnometodologiczna koncepcja "przenoszenia" Erwinga Goffmana. Stu-

dium przypadku IV: Media wizualne i propaganda. 

K_WO4 

K_U05 

K_K01 

20.  Montaż filmowy  

Cechy dobrego materiału. Układanie sekwencji z materiałów filmowych. Organizacja 

zbiorów. Usuwanie materiałów montażowych z projektu. Montaż dźwięku w systemie 

montażowym. Narzędzia i filtry stosowane podczas montażu. Mono, stereo, dźwięk 

przestrzenny, wielokanałowy. Nagrania lektorskie. Dopasowanie do obrazu-udźwięko-

wienie. Tworzenie sekwencji montażowych. Cięcie materiału na ostro, dopasowanie 

do obrazu-montaż. Sposoby układania materiału na pulpicie montażowym. 

K_W05 

K_U04, K_U06 

K_K07 
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Korzystanie ze skrótów klawiaturowych. Układanie sekwencji składających się z ujęć 

statycznych oraz ujęć w ruchu. Sposoby łączenia materiałów inne niż cięcie. Zasady 

wykorzystania, najczęściej spotykane sposoby. Tworzenie kopi ze zmontowanych 

fragmentów, mixdown- zasady użycia. Zwolnienie i przyspieszenie w filmie. Szybkość 

i tempo montowanych scen oraz zmiana tempa przez zmianę czasu trwania klipu wi-

deo. Stroboskopia w filmie a także problemy z przeplotem w materiałach wideo. Dzie-

lenie obrazu. Sposoby wykonania. Dobieranie ujęć do tekstu lektorskiego - brak hi-

storii. Tworzenie sekwencji montażowych do rytmu muzyki. 

21.  
Formatowanie w radiu i 

TV 

Format radiowy, definicje, prawidła. Typy formatów radiowych w Polsce. Zajęcia prak-

tyczne, dopasowanie zapowiedzi pasma radiowego do danego formatu (ćwiczenia za 

mikrofonem). Analiza materiału zarejestrowanego na poprzednich zajęciach. Zajęcia 

praktyczne, nagranie zapowiedzi piosenki na antenie radiowej. Analiza materiału za-

rejestrowanego na poprzednich zajęciach. Budowa audycji radiowej, najważniejsze 

elementy w kontekście formatu radiowego.  Praca w grupach nad projektami reklam 

radiowych różnego typu. Nagrania, montaż materiału reklamowego. Montaż końcowy, 

omówienie stworzonych reklam. Omówienie formatów telewizyjnych i ich cech dys-

tynktywnych. Analiza przykładów IVdeo poszczególnych formatów telewizyjnych. 

K_W05 

K_U06 

K_K07 

22.  
Przemysł medialny w Pol-

sce i na świecie 

Przedstawienie planu zajęć i jego ewentualna modyfikacja. Komunikowanie masowe. 

Przemysł medialny – próba definicji. Przemysły okołomedialne a dziennikarstwo. 

Dziennikarz w otoczeniu współczesnego systemu medialnego. Przemysły starych i no-

wych mediów. Nowe media i media społecznościowe. Systemy medialny a przemysły 

medialne. Definiowanie systemów medialnych i ich elementy. Systemy medialne na 

świecie. Przemysł medialny w Polsce: media tradycyjne. Telewizja, radio, prasa. Prze-

mysł medialny w Polsce: Internet, media społecznościowe. Przemysł medialny na 

świecie: media tradycyjne. Telewizja, radio, prasa. Przemysł medialny na świecie: 

Internet, media społecznościowe. Rynek reklamowy jako kluczowy element komer-

cyjnych przemysłów medialnych. Reklama w mediach. 

K_W02 

K_U07 

K_K01 

23.  Reżyseria TV i filmowa 

Tworzenie spójnego, unikalnego i adekwatnego do tematu stylu opowiadania filmo-

wego.  Elementy języka filmowego: kadr, ruch kamery, kąt, perspektywa.  Struktura 

narracji filmowej. Punkty zwrotne i punkt kulminacyjny w filmie a sposób ich filmo-

wania. POV (punkt widzenia) bohatera jako forma prowadzenia narracji dokumental-

nej. Światło w pracy na planie filmowym - sposoby wykorzystania światła naturalnego, 

wpływ oświetlenia planu filmowego na końcowy efekt. Analiza na przykładach wybra-

nych scen filmowych. Rola dźwięku, muzyki i ciszy w budowaniu dramaturgii. Krea-

tywne wykorzystanie dźwięków otoczenia. Treatment a scenariusz w filmie dokumen-

talnym. Synopsis. Storyboard. Prowokacja i obserwacja jako podstawowe narzędzia 

pracy dokumentalisty. Metoda "muchy w zupie" i kino kreacyjne (Avi Mograbi) kontra 

metoda "muchy na ścianie" i kino obserwacyjne ("cierpliwe oko" Kazimierza Karaba-

sza). Hybrydowe formy opowiadania filmowego. Łączenie dokumentalnej i fabularnej 

narracji. Kino pogranicza, eksperymenty formalne w kinie. Rola improwizacji w pracy 

K_W05 

K_U11 

K_K07 
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reżysera. Zasada 180 stopni w konstruowaniu sceny dialogowej. Sceny bezdialogowe 

i ich rola w budowaniu osi dramaturgicznej filmu. 

24.  Scenopisarstwo 

Przypomnienie podstawowych wiadomości związanych ze scenopisarstwem i przypo-

mnienie następujących pojęć: scenariusz, synopsis, logline, tagline, treatment, script-

doctoring, dialog, uwagi odautorskie, nagłówek scen , scenopis, streszczenie , opis 

postaci, szkic fabuły, opis akcji, scena , sekwencja, ujęcie, kadr, protagonista, anta-

gonista , postać lustro, postać dopełniająca, epizod, statysta. Przypomnienie podstaw 

technik scenopisarskich i przypomnienie formatu scenariuszy telewizyjnych i kinowych 

na przykładach zrealizowanych tekstów i fragmentów filmów. Rozwinięcie problema-

tyki scenopisarstwa o zaawansowane techniki i elementy jak: konflikt i rodzaje kon-

fliktów, przemiana bohatera i łuk przemiany, klamra , hak , punkty zwrotne akcji , 

punkty kulminacyjne , prolog , zakończenie , struktury mityczne. Rozwinięcie proble-

matyki scenopisarstwa filmowego, telewizyjnego i teatralnego i zaprezentowanie sce-

nariuszy filmowych , telewizyjnych, a także teatralnych z wrocławskich scen teatral-

nych jak i przykładu filmów, widowisk i spektakli telewizyjnych. 

K_W05 

K_U06 

K_K07 

25.  
Laboratorium dziennikar-

stwa radiowego on-line 

Etapy pracy nad wstawką reporterską. Praca z dyktafonem, praca z mikrofonem w 

terenie, przestrzeń do rozmowy w terenie, praca z rozmówcą w terenie. Omówienie 

tematów przygotowanych przez studentów do ich realizacji. Praca nad surowcem przy-

niesionym przez studentów aż do powstania gotowych audycji. Zapoznanie studentów 

z żargonem dziennikarskim. 

K_W05 

K_U04 

K_K07 

26.  
Laboratorium dziennikar-

stwa TV on-line 

Film interaktywny. Przypadek oprogramowania Korsakow służącego do tworzenia in-

teraktywnych dokumentalnych narracji. Analiza na wybranych przykładach i ćwicze-

nie. Filmy i fotografia 360 stopni na przykładzie projektu "The Block". Połączenie fo-

tografii i dźwięku w opowiadaniach multimedialnych na przykładzie projektu "The Jo-

urney To The End of Coal". Timeline i interaktywna mapa jako formy opowiadania 

online. Ćwiczenie z wykorzystaniem wybranego oprogramowania do tworzenia inte-

raktwnych map. Ćwiczenie multimedialnego opowiadania na przykładzie oprogramo-

wania Racontr. Prezentacja autorskich projektów multimedialnych bądź interaktyw-

nych i ich analiza. 

K_W03, K_W05 

K_U04 

K_K07 

PRZEDMIOTY SPECJALNOŚCI FOTOGRAFIA I FILM 

27.  Wstęp do filmoznawstwa 

Ustalenia metodologiczno-terminologiczne: wprowadzenie do filmografii i podstawo-

wych terminów filmoznawczych. Zakres, granice i metody filmoznawstwa jako dzie-

dziny naukowej. Krótka historia kina. Thematic criticism i dekonstrukcja w analizie 

filmowej. Badania nad adaptacją. Muzyka i kostiumy w filmie. Film i psychoanaliza. 

Film i ekokrytyka. Film i feminizm. Film i społeczeństwo. Film i etniczność. Film i hi-

storia. Współczesne technologie i odbiór produkcji filmowej. 

K_W01 

K_U07 

K_K05 

28.  
Wprowadzenie do foto-

grafii 

Fotografia jako narzędzie używane w różnych obszarach życia społecznego. Fotografia 

jako metoda konstrukcji obrazu. Fotografia jako komunikat wizualny. Ogólna charak-

terystyka narzędzia. Komunikacyjne walory obrazu fotograficznego, tu: kadr i 

K_W05 

K_U11 

K_K07 
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metonimia. Nauka obsługi aparatu fotograficznego. Nauka obsługi aparatu fotogra-

ficznego. Elementy wyrazowe fotografii – opis przypadku. Elementy wyrazowe foto-

grafii – opis przypadku. Fotografia jako odwzorowanie i konstruowanie rzeczywistości. 

Fotografia jako test. Stylistyka obrazu fotograficznego. 

29.  
Teoria i metoda analizy 

(audio)wizualnej 

Refleksja nad wizualnością w ramach nauk społecznych. Kompetencje wizualne i 

a(nal)flabetyzm wizualny. Czynniki wpływające na odczytanie znaczeń materiałów 

(audio)wizualnych. Podstawowe kierunku analizy materiałów (audio)wizualnych. Spo-

łeczny wymiar tekstów kultury (audio)wizualnej [dwa spotkania - wprowadzające i 

praktyczne, tj. wspólna analiza wybranego wcześniej tekstu kultury audiowizualnej. 

Metody badań - analiza kompozycyjna. Metody badań - analiza treści. Metody badań 

- analiza kontekstualna. Metody badań - analiza semiologiczna. Metody badań - ana-

liza recepcji i analiza dyskursu. Studia przypadku. 

K_W04 

K_U07 

K_K01 

30.  Reżyseria filmowa 

Podstawy języka filmowego: plany i ich funkcje. Kino stylu zerowego, jego wariacje i 

alternatywy. Podstawy języka filmowego: funkcje kamery. Różne rodzaje montażu. 

Skład i funkcje ekipy filmowej (i telewizyjnej). Etapy produkcji filmowej. Dźwięk w 

filmie; montaż, synchronizm i kontrapunkt. Figury stylistyczne w narracji filmowej. 

Podstawy dramaturgii. Czasy filmowe. Suspens, tajemnice, emocje i punkty kulmina-

cyjne. Warsztat filmowy mistrzów kina. Podstawowe techniki operatorskie. Filmowa 

kompozycja, kreowanie scen, środki filmowego wyrazu. 

K_W05 

K_U06 

K_K01 

31.  Fotografia artystyczna 

Fotografia i sztuki piękne; pierwsze nurty fotografii artystycznej - piktorializm, foto-

grafia inscenizowana. Awangarda międzywojenna; dadaizm, surrealizm, konstrukty-

wizm; zerwanie z tradycją, nowe spojrzenie na fotografię i w fotografii, wizualne eks-

perymenty.  Fotografia po II Wojnie Światowej; nowe gatunki fotograficzne; nowa 

topografia, nowy dokument polski, nowa rzeczowość. Fotografia modowa, fotografia 

reklamowa jako sztuka. Postmodernistyczne ujęcie fotografii / fotografia jako nowe 

medium; konceptualizm, postfotografia; sztuka internetowa, apropriacja w fotografii. 

Analiza i interpretacja fotografii; zasady opisu, oceny, krytyki fotografii, konteksty. 

Wstęp do psychofizjologii widzenia. Strategie artystycznych projektów długotermino-

wych; przykłady budowania serii fotograficznych na zasadzie typologii oraz narracji. 

Praca z archiwami fotograficznymi. Publikacje fotograficzne; ziny, posterziny, artbo-

oki, książki fotograficzne. Rodzaje publikacji i przygotowanie; edycja, postprodukcja 

fotografii. Konkursy i festiwale publikacji fotograficznych w Polsce i za granicą. Pre-

zentacja fotografii / przygotowanie wystawy. Etapy przygotowania wystawy; współ-

praca z instytucją, galerią, kuratorem; formy i sposoby prezentacji fotografii; różne 

rodzaje ekspozycji. Internetowe formy prezentacji fotografii.  

K_W05 

K_U08 

K_K07 

32.  
Grafika komputerowa w 

pracy z fotografią 

Techniki fotografii. Uzyskiwanie zdjęć: fotografia analogowa i cyfrowa. Podobieństwa 

i różnice. Wpływ sposobu widzenia na obraz fotograficzny. Technika naświetlania ob-

razów. Metody otrzymywania obrazów. Kryteria doboru obrazów do tekstów. Kry-

tyczne podejście do obrazów w mediach. Środki wyrazu, treść, forma obrazu – zależ-

ności. Archiwizacja i tworzenie baz danych. Zasady skanowania zdjęć. Programy do 

K_W05 

K_U11 

K_K07 
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cyfrowej edycji zdjęć – kryteria doboru. Filtracja, binaryzacja i segmentacja w cyfro-

wej obróbce zdjęć. Transformacja między przestrzeniami barwnymi. Kompresja. 

33.  Kino współczesne 

Horror współczesny. Kino nowej przygody. Humanizm i krytyka społeczna – Jean-

Pierre i Luc Dardenne. Dwa oblicza kina skandynawskiego – Lucas Moodysson i Ruben 

Östlund. Postkolonializm w kinie francuskim. Włoskie kino autorskie: Paolo Sorrentino 

i Paolo Genovese. Kino niemiecko-tureckie (Tefvik Başer, Fatih Akin, Thomas Arslan). 

Kobieta jako bohaterka w filmie irańskim (Jafar Panahi, Abbas Kiarostami). Nowe kino 

hiszpańskie: Julio Medem i Alejandro Amenabar. Nowe rosyjskie kino artystyczne: 

Andriei Zwiagincew. Renesans kina koreańskiego w XXI w. Konwencje gatunkowe ja-

pońskiego kina. Japoński cyberpunk – na ile globalny, na ile lokalne. Nowa kinofilia – 

platformy vod, przemiany dyspozytywu, nowe kanały dystrybucji i sposoby recepcji 

filmu. Współczesne kino wobec fenomenu serialu telewizyjnego. 

K_W05 

K_U08 

K_K07 

34.  Sztuka obrazu filmowego 

Omówienie podstawowych pojęć i kategorii z zakresu teorii filmu. Podstawowa znajo-

mość historii kina. Umiejętność analizy dzieła filmowego. Identyfikacja podstawowych 

gatunków filmowych. Umiejętność identyfikowania stylu i technologii dzieła filmo-

wego. Znajomość metod badania dzieła filmowego. Umiejętność doskonalenia warsz-

tatu pracy dziennikarza. Umiejętność prawidłowego komunikowania i pracy w grupie. 

K_W03 

K_U04 

K_K01 

35.  Fotografia użytkowa 

Reklama. „Montaż atrakcji”. Estetyka kampowa. Anestetyka. Shockvertising. Fotogra-

fia w reklamie. Elementy kompozycji obrazu. Zdjęcie reklamowe. Fotografia reklama 

jako sztuka. Znaczenie reklamy fotograficznej we współczesnym świecie. Fotografia 

reklamowa i użytkowa - przybliżenie twórczości najwybitniejszych przedstawicieli. 

Etyka fotografii komercyjnej. 

K_W05 

K_U11 

K_K01 

PRZEDMIOTY SPECJALNOŚCI MEDIA CONTENT MANAGEMENT 

36.  Podcasting 

Podcasting w strukturze szeroko pojętej audiosfery. Podcast a audycja radiowa. Pod-

cast jako gatunek medialny. Odmiany podcastów. Warsztat tworzenia podcastu. Mon-

taż dźwięku na potrzeby podcastu. Digital storytelling w tworzeniu podcastów.  

K_W06 

K_U07 

K_K03 

37.  
Storytelling w środowi-

skach interaktywnnych 

Pojęcie storytellingu. Autor, odbiorca, tekst, narrator, widownia, historia – 

kluczowe elementy w budowaniu opowieści i przekazów medialnych. Tło nar-

racyjne, wybieranie mitów i archetypów do opowieści. Bohaterowie narracji: 

cech bohatera w opowieściach medialny. Hak narracyjny, czyli od czego za-

cząć opowieść. Wzbudzanie emocji i rozwijanie opowieści. Objaśnianie opo-

wieści i osadzanie odbiorcy w historii. Odbiorca, który staje się częścią mitu, 

opowieści, produktu. Storytelling w warunkach mediów interaktywnych. 

Opowiadanie jako element kreowania wspólnoty. Sposoby łączenia tekstu z 

obrazem 

K_W04 

K_U10 

K_K07 

38.  Krótkie formy filmowe 

Konstrukcja filmu – klatka, ujęcie, scena. Rodzaje planów filmowych. Krótkie formy 

filmowe we współczesnych mediach i w internecie. Scenopis, storyboard i animatik – 

analiza przykładowych materiałów z procesu pre-produkcji filmu. Realizacja scenopisu 

do krótkiej etiudy filmowej – ćwiczenie. Ćwiczenie technik operatorskich. Kadrowanie 

K_W05 

K_U08 

K_K07 
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i ustawianie ekspozycji. Realizacja zdjęć filmowych na podstawie scenopisu - ćwicze-

nie. Warsztat montażu filmowego. Rola dźwięku w filmie. Omówienie rodzajów ścieżek 

dźwiękowych i analiza przykładowych scen filmowych. Techniki animacyjne w filmie – 

omówienie realizacji wykorzystujących animację graficzną i animację poklatkową. 

Film poklatkowy. 

39.  
Estetyka w graphic de-

sign 

Podstawowe zasady projektowania graficznego. Komunikacja wizualna. Estetyka w 

projektach graficznych. Kroje pism. Typografia. Projektowanie multimediów i este-

tyka. Podstawowe zasady przekazywania informacji za pomocą grafiki – wprowadze-

nie. Dobre i złe praktyki projektowania. Organizacja informacji w projekcie graficznym 

– warsztaty zastosowania wybranych zasad w praktyce: bliskość i wyrównanie, kon-

trast i powtarzanie, eliminacja, typografia i elementy graficzne. Metody pracy z pro-

jektami graficznymi przygotowanymi przez narzędzia działające w oparciu o założenia 

sztucznej inteligencji.  

K_W05 

K_U11 

K_K07 

40.  Trendy i innowacje 

Definicja trendu. Definicja innowacji. Socjologiczne teorie mody i trendu. Wpływ me-

diów na mody społeczne. Innowacyjność jako zjawisko społeczne. Mediatyzacja mody. 

Metody i techniki badania trendów społecznych.  

K_W01, K_W07 

K_U01 

K_K02 

41.  
Narzędzia AI w branży 

medialnej 

Sztuczna inteligencja jako zjawisko społeczne. Narzędzia kreacji materiałów słownych 

i wizualnych pracujące w oparciu o sztuczną inteligencję. Prawne aspekty sztucznej 

inteligencji. Wykorzystanie sztucznej inteligencji w działalności dziennikarza i redak-

tora. Wykorzystanie sztucznej inteligencji w komunikacji wizerunkowej. Narzędzia AI 

służące tworzeniu tekstów użytkowych. Kreacja obrazu przez sztuczną inteligencję. 

Tworzenie materiałów audialnych przez AI. Materiały wideo przygotowywane we 

wsparciu AI. Kluczowe założenia wykorzystywania sztucznej inteligencji w organizacji 

medialnej.  

K_W05 

K_U11 

K_K07 

42.  Project management 

Wprowadzenie do zagadnienia zarządzania projektami. Historia, tradycje, klasyczne i 

nowoczesne koncepcje zarządzania projektami. Koncepcja konstruktywistyczno-sys-

temowa a organizacja. Zarządzanie projektami a różne typy organizacji. Metafory or-

ganizacji (organizacja jako: wojsko/maszyna, system/organizm, mózg). Zarządzanie 

projektami a teamwork i teammanagement. Prognozowanie czasu i przebiegu pro-

jektu. Planowanie projektu i określanie harmonogramu, siatka zadań (tworzenie, roz-

budowa i analiza). Praca grupowa – planowanie projektu stworzenia nowego produktu 

na ryku FMCG. Koszty projektu – budżetowanie projektu (tworzenie budżetu, szaco-

wanie kosztów), monitorowanie i zarządzanie kosztami projektu. Zarządzanie zespo-

łem projektowym – tworzenie zespołu projektowego, rozwiązywanie konfliktów, mo-

tywowanie i wydajność, odpowiedzialność członków zespołu, współdzielenie wiedzy, 

komunikacja w obrębie zespołu. Realizacja planu i kontrola projektu – zbieranie infor-

macji, monitorowanie postępu prac. Dokumentacja projektu i sprawozdanie z wyko-

nania.  Zarządzanie zmianami i ryzykiem w projekcie – identyfikacja i ocena ryzyka, 

wprowadzanie zmian w projekcie, zarządzanie zmianą. Praca grupowa. Gry szkole-

niowe. 

K_W04 

K_U08 

K_K06 
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43.  
Zarządzanie mediami 

społecznościowymi 

Rola i stan social mediów. Budowanie zaangażowania w mediach społecznościowych, 

copywriting, social selling. Narzędzia pracy w social media, automatyzacje, influence-

rzy. Komunikacja marki komercyjnej a marki osobistej. Performance marketing i 

płatny ruch w social media. Budowanie strategii marketingowej w mediach społecz-

nościowych. Podstawy social media i komunikacji internetowej. Messaging. Warsztat 

briefu strategicznego. 

K_W06 

K_U05 

K_K03 

 

6. Plan studiów. 

 

ROK STUDIÓW: I 

SEMESTR: PIERWSZY 

Lp. 
Nazwa przedmiotu/moduły 
zajęć 

O/W/OzW* 

Forma zajęć 

Liczba godzin zajęć 

Sposób 
weryfika-
cji efek-
tów ucze-

nia 

Punkty 
ECTS 

Dyscyplina(y) do 
której odnosi się 
przedmiot 

Jednostka organiza-
cyjna realizująca za-
jęcia W Ć S K L Suma 

1.  Kultura współczesna O 18     18 E 3 
nauki o kulturze i re-

ligii 

Instytut Dziennikar-
stwa i Komunikacji 
Społecznej 

2.  
Prawne aspekty funkcjonowa-

nia mediów 
O 15     15 E 3 

nauki o komunikacji 

społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-

stwa i Komunikacji 
Społecznej 

3.  Pragmatyka języka O  18    18 Z/O 4 językoznawstwo 
Instytut Dziennikar-
stwa i Komunikacji 
Społecznej 

4.  Filozofia współczesna O 18     18 E 4 filozofia 
Instytut Dziennikar-
stwa i Komunikacji 
Społecznej 

5.  
Współczesny rynek medialny 
w Polsce 

O  18    18 Z/O 4 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-

stwa i Komunikacji 
Społecznej 

6.  
Komunikowanie międzynaro-
dowe i międzykulturowe 

O  18    18 Z/O 4 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-

stwa i Komunikacji 
Społecznej 

7.  
Metody badań medioznaw-
czych 

O  18    18 Z/O 4 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-
stwa i Komunikacji 
Społecznej 

8.  Język obcy OzW     20 20 Z 0 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Studium Praktycznej 
Nauki Języków Ob-

cych 
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9.  BHP (e-learning) O 4     4 Z 0  

Dział Bezpieczeń-

stwa i Higieny Pracy 
oraz Ochrony Prze-
ciwpożarowej 

SUMA 
godzin zajęć/punktów ECTS 

 55 72   20 147  26   

SEMESTR: DRUGI 

Lp. 
Nazwa przedmiotu/modułu 
zajęć 

O/W/OzW 

Forma zajęć 
Liczba godzin zajęć 

Sposób 
weryfi-
kacji 
efektów 

uczenia 

Punkty 
ECTS 

Dyscyplina(y) do 
której odnosi się 
przedmiot 

Jednostka organiza-
cyjna realizująca za-
jęcia W Ć S K L Suma 

1.  Wstęp do medioznawstwa O  18    18 Z/O 5 
nauki o komunikacji 

społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-
stwa i Komunikacji 
Społecznej 

2.  Zarządzanie mediami O  15    15 Z/O 2 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-

stwa i Komunikacji 
Społecznej 

3.  
Antropologia mediów i komu-
nikacji 

O  18    18 Z/O 3 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-
stwa i Komunikacji 
Społecznej 

4.  
Społeczne i kulturowe oddzia-

ływanie mediów 
O 15     15 E 3 

nauki o komunikacji 

społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-

stwa i Komunikacji 
Społecznej 

5.  Seminarium magisterskie OzW   18   18 Z/O 7 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-
stwa i Komunikacji 

Społecznej 

6.  Język obcy OzW     20 20 E 4 
nauki o komunikacji 

społecznej i mediach 

Studium Praktycznej 
Nauki Języków Ob-
cych 

SPECJALNOŚĆ DZIENNIKARSTWO AUDIOWIZUALNE 

7.  Socjologia wizualna OzW  18    18 Z/O 3 
nauki o komunikacji 

społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-
stwa i Komunikacji 

Społecznej 

8.  Montaż filmowy  OzW  18    18 Z/O 2 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-

stwa i Komunikacji 
Społecznej 

9.  Formatowanie w radiu i TV OzW  18    18 Z/O 2 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-
stwa i Komunikacji 
Społecznej 
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10.  
Przemysł medialny w Polsce i 
na świecie 

OzW  18    18 Z/O 3 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-

stwa i Komunikacji 
Społecznej 

SPECJALNOŚĆ FOTOGRAFIA I FILM 

7.  Wstęp do filmoznawstwa OzW  18    18 Z/O 3 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-

stwa i Komunikacji 
Społecznej 

8.  Wprowadzenie do fotografii OzW  18    18 Z/O 2 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-
stwa i Komunikacji 
Społecznej 

9.  
Teoria i metody analizy (au-
dio)wizualnej 

OzW  18    18 Z/O 3 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-

stwa i Komunikacji 
Społecznej 

10.  Reżyseria filmowa OzW  18    18 Z/O 2 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-
stwa i Komunikacji 

Społecznej 

SPECJALNOŚĆ MEDIA CONTENT MANAGEMENT 

7.  Podcasting OzW  18    18 Z/O 3 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-
stwa i Komunikacji 

Społecznej 

8.  
Storytelling w środowiskach 

interaktywnnych 
OzW  18    18 Z/O 2 

nauki o komunikacji 

społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-

stwa i Komunikacji 
Społecznej 

9.  Krótkie formy filmowe OzW  18    18 Z/O 3 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-

stwa i Komunikacji 
Społecznej 

10.  Estetyka w graphic design OzW  18    18 Z/O 2 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-
stwa i Komunikacji 
Społecznej 

SUMA 
godzin zajęć/punktów ECTS 

 15 123 18  20 176  34   

 

ROK STUDIÓW: II 

SEMESTR: TRZECI 

Lp. 
Nazwa przedmiotu/moduły 
zajęć 

O/W/OzW 

Forma zajęć 
Liczba godzin zajęć 

Sposób 
weryfi-
kacji 
efektów 
uczenia 

Punkty 
ECTS 

Dyscyplina(y) do 
której odnosi się 
przedmiot 

Jednostka organiza-
cyjna realizująca za-
jęcia W Ć S K L Suma 
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1.  
Badanie dyskursów medial-
nych 

O  18    18 Z/O 4 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-

stwa i Komunikacji 
Społecznej 

2.  Badanie publiczności mediów O  18    18 Z/O 4 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-
stwa i Komunikacji 
Społecznej 

3.  Seminarium magisterskie OzW   18   18 Z/O 7 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-
stwa i Komunikacji 
Społecznej 

SPECJALNOŚĆ DZIENNIKARSTWO AUDIOWIZUALNE 

4.  Reżyseria TV i filmowa OzW  18    18 Z/O 4 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-

stwa i Komunikacji 
Społecznej 

5.  Scenopisarstwo OzW  18    18 Z/O 4 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-
stwa i Komunikacji 

Społecznej 

6.  
Laboratorium dziennikarstwa 

radiowego on-line 
OzW  18    18 Z/O 4 

nauki o komunikacji 

społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-
stwa i Komunikacji 
Społecznej 

7.  

Przedmiot opcyjny I 
Storytelling w me-
diach/Warsztat kreatywno-

ści 

OzW  18    18 Z/O 3 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-
stwa i Komunikacji 
Społecznej 

SPECJALNOŚĆ FOTOGRAFIA I FILM 

4.  Fotografia artystyczna OzW  18    18 Z/O 4 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-
stwa i Komunikacji 
Społecznej 

5.  
Grafika komputerowa w pracy 
z fotografią 

OzW  18    18 Z/O 4 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-
stwa i Komunikacji 

Społecznej 

6.  Kino współczesne OzW  18    18 Z/O 4 
nauki o komunikacji 

społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-
stwa i Komunikacji 
Społecznej 

7.  

Przedmiot opcyjny I 

Analiza i interpretacja 
filmu/Mistrzowie kina 

OzW  18    18 Z/O 3 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-

stwa i Komunikacji 
Społecznej 

SPECJALNOŚĆ MEDIA CONTENT MANAGEMENT 

4.  Trendy i innowacje OzW  18    18 Z/O 4 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-

stwa i Komunikacji 
Społecznej 
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SEMESTR: CZWARTY 

Lp. 
Nazwa przedmiotu/moduły 
zajęć 

O/W/OzW* 

Forma zajęć 
Liczba godzin zajęć 

Sposób 
weryfi-
kacji 

efektów 
uczenia 

Punkty 
ECTS 

Dyscyplina(y) do 
której odnosi się 

przedmiot 

Jednostka organiza-
cyjna realizująca za-

jęcia W Ć S K L Suma 

1.  Nowe media O 18     18 E 5 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-
stwa i Komunikacji 
Społecznej 

2.  Myślenie projektowe O  18    18 Z/O 3 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-
stwa i Komunikacji 

Społecznej 

3.  
Analiza utworu multimedial-
nego 

O  18    18 Z/O 3 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-
stwa i Komunikacji 

Społecznej 

4.  Seminarium magisterskie OzW   18   18 Z/O 12 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-
stwa i Komunikacji 
Społecznej 

SPECJALNOŚĆ DZIENNIKARSTWO AUDIOWIZUALNE 

5.  
Laboratorium dziennikarstwa 

TV on-line 
OzW  18    18 Z/O 4 

nauki o komunikacji 

społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-
stwa i Komunikacji 
Społecznej 

6.  

Przedmiot opcyjny II 
Dziennikarstwo publicy-
styczne w TV/Reklama ra-

diowa 

OzW  18    18 Z/O 3 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-
stwa i Komunikacji 
Społecznej 

SPECJALNOŚĆ FOTOGRAFIA I FILM 

5.  
Narzędzia AI w branży me-
dialnej 

OzW  18    18 Z/O 4 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-

stwa i Komunikacji 
Społecznej 

6.  Project management OzW  18    18 Z/O 4 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-
stwa i Komunikacji 
Społecznej 

7.  
Przedmiot opcyjny I 

Wizerunek w mediach/Per-
sonal branding 

OzW  18    18 Z/O 3 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-
stwa i Komunikacji 
Społecznej 

SUMA 
godzin zajęć/punktów ECTS 

  108 18   126  30   
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5.  Sztuka obrazu filmowego OzW  18    18 Z/O 4 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-

stwa i Komunikacji 
Społecznej 

6.  

Przedmiot opcyjny II 
Fotografia reportażowa i do-
kumentalna/Historia anima-

cji 

OzW  18    18 Z/O 3 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-
stwa i Komunikacji 
Społecznej 

SPECJALNOŚĆ MEDIA CONTENT MANAGEMENT 

5.  
Zarządzanie mediami społec-
znościowymi 

OzW  18    18 Z/O 4 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-
stwa i Komunikacji 
Społecznej 

6.  

Przedmiot opcyjny II 
Reklama w mediach spo-
łecznościowych/Ilościowe 
metody badania wizerunku  

OzW  18    18 Z/O 3 
nauki o komunikacji 
społecznej i mediach 

Instytut Dziennikar-

stwa i Komunikacji 
Społecznej 

SUMA 
godzin zajęć/punktów ECTS 

 18 72 18   108  30   

 

Dziennikarstwo i komunikacja społeczna 

studia niestacjonarne drugiego stopnia 

SEMESTR 

RAZEM 

I II III IV 

Liczba punktów ETCS 26 34 30 30 120 

Liczba godzin zajęć: w tym lektorat z j. obcego 40 147 176 126 108 557 

 
Przedmiot: 
O - obowiązkowy 
W - do wyboru 
OzW - obowiązkowy z wyborem 
przedmioty ogólnouczelniane – BHP, lektorat języka obcego, lektorat języka polskiego 
 
OBJAŚNIENIA: 
Formy realizacji zajęć: 
W - wykład 
Ć – ćwiczenia 
S – seminarium 
K – konwersatorium 
L - lektorat 

Sposoby weryfikacji efektów uczenia się: 
E - egzamin 
Z - zaliczenie 
Z/O – zaliczenie z oceną 

 


