UCHWALA NR 22/2024
SENATU UNIWERSYTETU WROCLAWSKIEGO
z dnia 21 lutego 2024 r.

w sprawie programu studiéw dla kierunku Projektowanie mediow
na poziomie studiow drugiego stopnia

Na podstawie art. 28 ust. 1 pkt 11 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. — Prawo o szkolnictwie wyzszym
i nauce (Dz. U. 2023 poz. 742, z p6zn. zm.) uchwala sie, co nastepuje:

§ 1. Senat Uniwersytetu Wroctawskiego ustala program studiow dla kierunku Projekto-
wanie medidw na poziomie studiow drugiego stopnia o profilu ogdlnoakademickim dla cykli
ksztatcenia rozpoczynajacych sie od roku akademickiego 2024/2025 w brzmieniu okreslonym w
zatgczniku do niniejszej uchwaty.

8§ 2. Uchwata wchodzi w zycie z dniem podjecia.

Przewodniczacy Senatu UWr
Rektor: prof. R. Olkiewicz



Zatacznik do uchwaty Nr 22/2024 Senatu Uniwersytetu
Wroctawskiego z 21 lutego 2024 r.

OGOLNY OPIS PROGRAMU STUDIOW

Dane podstawowe

Nazwa wydziatu

Wydziat Filologiczny

Nazwa kierunku studiéw/specjalnosci w jezyku polskim

Projektowanie mediéw

Nazwa kierunku studiéw/specjalnosci w jezyku angielskim

Media Design

Poziom studiow

II stopien

Profil ksztatcenia

ogdlnoakademicki

Forma studiow stacjonarne
Liczba semestréw 4

Jezyk, w ktérym prowadzone sg studia jezyk polski
Tytut zawodowy nadawany absolwentom magister
Rok akademicki, od ktérego obowigzuje program studiow 2024/2025

Koncepcja ksztatcenia

Cele ksztatcenia, wskazanie zwigzku koncepcji kierunku studiéw ze Stra-
tegig Rozwoju UWr

Koncepcja ksztatcenia na kierunku Projektowanie medidw jest Scisle po-
wigzana z misjg i gtownymi celami strategicznymi UWr, zatwierdzonymi
Uchwatgq Senatu nr 34/2020, opisujacq strategie rozwoju UWr. Jej funda-
mentem jest poszukiwanie prawdy i wiedzy, przekazywanie tych wartosci
mtodemu pokoleniu oraz ciggty rozwdj i podnoszenie jakosci ksztatcenia w
oparciu o0 wysoki poziom badan naukowych oraz rozwdj kadry naukowej i




dydaktycznej. Koncepcja ksztatcenia opiera sie réwniez na wspotpracy z
otoczeniem spoteczno-gospodarczym majacym realny wptyw na proces
nauczania. Jego celem jest nie tylko merytoryczne przygotowanie do pod-
jecia pracy, ale takze przygotowanie do funkcjonowania i aktywnosci w
spoteczenstwie poprzez wyznaczanie wysokich standardow, w tym takze
etycznych.

Sylwetka absolwenta

Absolwent kierunku Projektowanie medidow niezaleznie od wyboru specjal-
nosci posiada wiedze oraz umiejetnosci pozwalajace na podjecie pracy w
jednostkach naukowych zajmujacych sie badaniem medidw i szeroko po-
jetej komunikacji spotecznej. Dwie specjalnosci oferowane w ramach kie-
runku, czyli Webcontent & Social Media oraz Public & Media Relations,
sprofilowane sg na dostarczaniu odmiennej wiedzy oraz na ksztatceniu i
doskonaleniu odmiennych umiejetnosci. Pierwsza z nich przygotowuje
przede wszystkim do realizowania roli badacza mediéw cyfrowych oraz
mediow spotecznosciowych, a takze pracownika medidow, zwtaszcza cyfro-
wych, a takze wspierajacych sie w swojej dziatalnosci mediami interneto-
wymi, w tym wykorzystujacych komunikacje przy pomocy mediéw spo-
tecznosciowych. Absolwent specjalnosci Webcontent & Social Media tym
samym posiada wiedze i umiejetnosci niezbedne do petnienia roli analityka
mediéw internetowych oraz dziennikarza i redaktora w mediach wspoditcze-
snych, stawiajacych przed ich pracownikami wymdg wszechstronnosci w
zakresie tworzenia tresci dla roznych kanatéw komunikowania sie z odbior-
cami, konieczny do petnienia roli twdrcy kontentu stownego, audialnego,
filmowego i cyfrowego. Druga ze specjalnosci, Public & Media Relations,
posiada w programie przedmioty dostarczajace wiedze oraz ksztatcgce
umiejetnosci potrzebne do realizacji analityka réznego rodzaju przestrzeni
komunikowania profesjonalnego, a takze do wypetniania zadan stawianych
przed pracownikami tzw. sektoréw kreatywnych, m.in. w zakresie prowa-
dzenia profili brandowych, tworzenia kampanii reklamowych, przygotowy-
wania tresci na profile w mediach spotecznosciowych, angazowania spo-
tecznosci wokot profili w tych mediach, a takze tworzenia nowoczesnych i
efektywnych internetowych strategii komunikacji marketingowej. Absol-
went tej specjalnosci jest gotowy do petnienia obowigzkéw pracownika
agencji PR, a takze wszelkich firm i organizacji majacych w swojej struk-
turze jednostki specjalizujagce sie w realizacji kampanii promocyjnych,
utrzymywania kontaktow z mediami oraz odpowiedzialnych za opracowy-
wanie strategii komunikacyjnych skierowanych zaréwno na zewnatrz or-
ganizacji, jak i wewnatrz.

Wskazanie potrzeb spoteczno-gospodarczych prowadzenia studiow

Kierunek Projektowanie mediéw jest odpowiedzig na potrzeby wspédicze-
snych spoteczenstw i gospodarek, w ktérych rzetelna informacja staje sie
kluczowym kapitatem. Absolwenci kierunku przygotowani sa do petnienia
roli badacza mediéw i réznorodnych mechanizméw komunikacyjnych, a




takze sq przygotowani do pefnienia roli dziennikarza oraz menedzera me-
diow, a takze pracownika réznorodnych instytucji okotomedialnych. Absol-
went zgodnie z zaplanowanymi efektami uczenia sie w trakcie studiéw po-
zyskuje specjalistyczng i pogtebiong wiedze z zakresu nauk o komunikacji
spotecznej i mediach, umiejetnosci badawcze stuzace analizie zjawisk me-
dialnych, w tym manipulacji i dezinformacji, a takze liczne kompetencje
stuzace pracy w roli badacza medidw. Rdéwnoczes$nie zyskuje wiedze i
umiejetnosci niezbedne do realizacji pracy w mediach cyfrowych. Duzg za-
letg studidw jest wyposazanie ich absolwentow w wszechstronng wiedze
oraz umiejetnosci potrzebne do przygotowywania kontentu stownego, au-
dialnego oraz filmowego, dzieki czemu sg oni przygotowani do realizacji
bardzo réznorodnych zadan zwigzanych z komunikacja medialng i okoto-
medialna.

Dziedzina(y) nauki, do ktérej(ych) odnoszg sie efekty uczenia sie

dziedzina nauk spotecznych

Dyscyplina(y) naukowa(e), do ktérej(ych) odnoszg sie efekty uczenia sie

nauki o komunikacji spotecznej i mediach

PROGRAM STUDIOW

Nazwa wydziatu

Wydziat Filologiczny

Nazwa kierunku studiéw

Projektowanie medidow

Poziom studiow

IT stopnia

Profil ksztatcenia

ogodlnoakademicki

Program obowigzuje od roku akademickiego

2024/2025

1. Przyporzadkowanie kierunku studiow do dziedzin nauki i dyscyplin naukowych na podstawie efektow uczenia sie.

Dziedzina nauki

Dyscyplina naukowa

dziedzina nauk spotecznych

nauki o komunikacji spotecznej i mediach




2. Tabela procentowego udziatu liczby punktow ECTS dla poszczegdlnych dyscyplin w tacznej liczbie punktow ECTS wymaganej do

ukonczenia studiow.

Dziedzina nauki Dyscyplina naukowa

Procentowy udziat liczby punktéw ECTS dla po-
szczegolnych dyscyplin w tacznej liczbie punk-
tow ECTS wymaganej do ukonczenia studiow

dziedzina nauk spotecznych

nauki o komunikacji spotecznej i mediach

100%

3. Informacje ogdlne o programie studiow.

Liczba semestrow 4
Liczba punktow ECTS wymagana do ukonczenia studiéw 120
Tytut zawodowy nadawany absolwentom magister

Forma studiow

studia stacjonarne

Kod ISCED 0388
Liczba punktéw ECTS w ramach zajec¢ do wyboru 63
taczna liczba punktow ECTS, jaka student musi uzyskaé¢ w ramach zajec
prowadzonych z bezposrednim udziatem nauczycieli akademickich lub in- | 120
nych oséb prowadzacych zajecia

Liczba punktow ECTS w ramach zajec z dziedziny nauk humanistycznych | 6
Liczba punktéw ECTS w ramach zajec z lektoratu jezyka obcego nowo- 4
zytnego

Liczba punktéw ECTS w ramach zajec¢ z lektoratu jezyka polskiego dla cu- 8
dzoziemcdédw na studiach w jezyku polskim

taczna liczba godzin zaje¢ w programie studiéw 889

4. Opis efektow uczenia sie zdefiniowanych dla programoéw studiow w odniesieniu do charakterystyk drugiego stopnia Polskiej Ramy
Kwalifikacji dla kwalifikacji na poziomach 6-7 uzyskiwanych w ramach systemu szkolnictwa wyzszego i nauki po uzyskaniu kwalifika-

cji peilnej na poziomie 4.
4




KIERUNEK: Projektowanie mediow

DYSCYPLINY NAUKOWE: nauki o komunikacji spotecznej i mediach (100%)

POZIOM KSZTALCENIA: 7 PRK

PROFIL KSZTALCENIA: ogdlnoakademicki

EFEKTY UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Symbol efektu uczenia
sie dla programu stu-
diéw

Po ukonczeniu studiow drugiego stopnia na kierunku Projektowanie mediéw absolwent uzyska efekty
uczenia sie w zakresie:

Odniesienie do charak-
terystyk drugiego
stopnia PRK (kody)

WIEDZA

K_wWo01

ma pogtebiong wiedze o miejscu i znaczeniu nauk o komunikacji spotecznej i mediach w systemie
nauk, rozumie tendencje rozwojowe dyscypliny oraz jej relacje do innych dyscyplin naukowych, a
takze ma pogtebiong wiedze na temat teoretycznych aspektéw komunikacji medialnej i innych
aspektéw profesjonalnego komunikowania w sferze publicznej, szczegdlnie w zakresie projektowa-
nia tresci medialnych

P7S5_WG

K_W02

zna na poziomie pogtebionym terminologie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, a takze zna i
rozumie w pogtebionym stopniu wybrane fakty, obiekty i zjawiska oraz dotyczace ich teorie nau-
kowe wiasciwe dla dyscypliny nauki o komunikacji spotecznej i mediach, ze szczegdlnym uwzgled-
nieniem réznych aspektdw projektowania tresci medialnych

P7S5_WG

K_WO03

zna i rozumie w pogtebionym stopniu kluczowe zagadnienia podbudowane uporzadkowang wiedzg
teoretyczng oraz wybrane zagadnienia z zakresu wiedzy szczeg6towej zwigzane z wiedzg o me-
diach i komunikacji spotecznej, zwtaszcza w zakresie projektowania mediéw i tresci medialnych

P7S_WG

K_Wo04

ma pogtebiong, prowadzacya do specjalizacji, wiedze szczegdtowg w zakresie wybranej tematyki
dotyczacej nauk o komunikacji spotecznej i mediach, ze szczegdlnym uwzglednieniem zagadnien
zwigzanych z projektowaniem mediéw i komunikacji medialnej

P7S_WG

K_WO05

zna w sposéb pogtebiony wybrane metody i narzedzia opisu, analizy, interpretacji, wartosciowania
i problematyzowania odpowiednie dla nauk o komunikacji spotecznej i mediach oraz stosowane w
praktyce zawodow dziennikarskich i powigzanych z zarzadzaniem komunikacjg w sektorach krea-
tywnych, a takze metodyke wykonywania zadan, normy, procedury, narzedzia, technologie i dobre
praktyki stosowane w dziatalnosci medialnej i okotomedialnej, ze szczegélnym uwzglednieniem
uwarunkowan zwigzanych z projektowaniem mediéw i tresci medialnych

P7S_WG

K_WO06

zna i rozumie ekonomiczne, prawne, etyczne uwarunkowania réznych rodzajow dziatalnosci zawo-
dowej w sektorze medidw, a takze pojecia, regulacje i zasady z zakresu ochrony witasnosci

P7S_WK
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intelektualnej i prawa autorskiego oraz identyfikuje prawne uwarunkowania dziatalnosci medialnej
i okotomedialnej, zwtaszcza w zakresie projektowania mediow cyfrowych i tresci dla tych mediéw

K_Wo07

zna i rozumie dylematy wspotczesnej cywilizacji, a takze wybrane aspekty wspotczesnej kultury
oraz zasady i mozliwosci aktywnego uczestnictwa w zyciu kulturalnym

P7S_WK

K_W08

zna metody i zasady tworzenia i rozwoju réznych form przedsiebiorczosci

P75_WK

UMIEJETNOSCI

K_uo1

potrafi zbudowac, zaréwno ustnie, jak i na piSmie spdjny wywod o charakterze argumentacyjnym,
odwotujac sie do wiasnych i cudzych pogladéw, pozwalajacy na komunikowanie sie na specjali-
styczne tematy z zakresu nauk o komunikacji spotecznej mediach ze zréznicowanymi kregami od-
biorcow, a takze prowadzi¢ debate

P7S_UW
P7S_UK

K_U02

potrafi zbudowac obszerng wypowiedz pisemng o charakterze naukowym, zwtaszcza z zakresu wie-
dzy o mediach i komunikacji spotecznej

P7S_UW
P7S_UK

K_U03

posiada pogtebione umiejetnosci badawcze, obejmujace analize prac innych autoréw, synteze roz-
nych idei i pogladéw, dobdér metod i konstruowanie narzedzi badawczych, opracowanie i prezentacje
wynikéw, zaktadajgce stosowanie zaawansowanych technik informacyjnych, pozwalajace na orygi-
nalne rozwigzywanie ztozonych problemoéw w zakresie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, a
takze pogtebione umiejetnosci rozwigzywania zadan praktycznych zwigzanych z komunikacjg inter-
personalng i medialng, dziennikarstwem oraz innymi formami profesjonalnego komunikowania w
sferze publicznej, ze szczegdélnym uwzglednieniem projektowania mediow i tresci medialnych

P7S_UW

K_U04

potrafi porozumiewac sie w kwestiach szczegotowych ze zréznicowanymi kregami odbiorcow, w tym
ze specjalistami w zakresie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, a takze przedstawicielami
branzy medialnej i okotomedialnej

P7S_UK

K_U05

potrafi wyszukiwac¢, analizowac, oceniaé, selekcjonowac i integrowac informacje z réznych zrodet
oraz formutowac na tej podstawie krytyczne sady, potrafi takze zdoby¢ wiedze z réznych dyscyplin
spotecznych i humanistycznych i stosowaé jg w nowych sytuacjach

P7S_UW

K_U06

potrafi samodzielnie pogtebia¢ uzyskang wiedze, a takze potrafi celowo i skutecznie zastosowaé w
sytuacjach zawodowych zdobyte umiejetnosci, ponadto potrafi efektywnie dostosowac i modyfiko-
wac wiedze i umiejetnosci do potrzeb zawodowych (analizowac¢ problemy oraz rozwigzywac zadania
o charakterze praktycznym z zakresu wiedzy o mediach i komunikacji spotecznej, a takze mogacych
wystapi¢ przy realizacji zadan charakterystycznych dla zawodéw medialnych i okotomedialnych)

P7S_UU
P7S_UW

K_u07

potrafi postugiwac sie waznymi dla nauk o komunikacji spotecznej i mediach paradygmatami, kon-
cepcjami teoretycznymi i pojeciami oraz zastosowac je dla dziatan poznawczych oraz w réznych
sytuacjach profesjonalnych mogacych wystgpic¢ przy realizacji zawodéw medialnych i okotomedial-
nych, zwtaszcza w zakresie projektowania medidw i tresci medialnych

P7S_UW

K_U08

potrafi zorganizowaé prace zespotu, wspotdziata¢ w nim i sprawnie nim kierowaé

P75_UO




potrafi planowac i realizowac proces permanentnego uczenia i doskonalenia sie; potrafi inspirowac

dorobku zawoddéw medialnych i okotomedialnych oraz podtrzymywania ich etosu

K_U09 ; ; . S . P7S_UU
i organizowac proces uczenia sie innych oséb
potrafi gospodarowac czasem i realizowa¢ w wyznaczonych terminach, samodzielnie lub w zespole, P7S UO

K_U10 okreslone zadania, ponadto potrafi dokona¢ wyboru optymalnego rozwigzania i skutecznie przeko- P7S UU
nac¢ do swoich racji, a takze jest odpowiedzialny za wyniki uzyskane w pracy zespotowej -
potrafi przeprowadzi¢ krytyczng analize i interpretacje réznych tekstow i wytwordw kultury mate-
rialnej stosujac oryginalne podejscia, uwzgledniajgce aktualne osiggniecia nauk spotecznych, w celu

K_U11 okreslenia ich znaczen, oddziatywania spotecznego, miejsca w procesie historyczno-kulturowym, | P7S_UW
ponadto potrafi dokonywac krytycznej analizy sposobu funkcjonowania rozwigzan technicznych cha-
rakterystycznych dla branzy medialnej i okotomedialnej
potrafi komunikowa¢ sie w jezyku nowozytnym obcym na poziomie zgodnym z wymaganiami okre-

K_U12 slonymi dla poziomu B2+ Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia Jezykowego, zna takze specja- | P7S_UK
listyczng terminologie anglojezyczng z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach

KOMPETENCJE SPOLECZNE
jest gotow do krytycznej oceny posiadanej wiedzy i odbieranych tresci, ponadto uznaje znaczenie
wiedzy w rozwigzywaniu probleméw poznawczych i praktycznych z obszaru komunikacji spotecznej

K_KO01 ; 7, T , ) X T ] b : P7S_KK
i mediow, a takze jest gotow do zasiegania opinii ekspertow w przypadku trudnosci z samodzielnym
rozwigzaniem problemu
rozumie zasady pluralizmu kulturowego, a takze jest gotow w praktyce stosowac¢ wiedze o mecha-

K_K02 X S ) P7S_KO
nizmach komunikacji interkulturowej
ma swiadomos$¢ znaczenia zasad etyki zawodowej medialnych i okotomedialnych profesji i uczciwo- P7S KR

K_KO03 éci intelektualnej w dziataniach wtasnych i innych osoéb, a takze jest gotow postepowac zgodnie z P7S KO
tymi zasadami i je rozwijac -
jest gotéw do swiadomego przyjecia znaczenia wiedzy o komunikacji spotecznej i mediach, a takze P7S KO

K_K04 wypetniania zobowigzan spotecznych, inspirowania i organizowania dziatalnosci na rzecz sSrodowiska P7S KK
spotecznego i interesu publicznego -
jest gotow do swiadomego przyjecia wspotodpowiedzialnosci za zachowanie dziedzictwa kulturo-

K_KO05 wego regionu, kraju, Europy oraz uczestniczenia w réznorodnych akcjach podejmowanych w tym | P7S_KO
obszarze
jest gotéw do myslenia i dziatania w sposob przedsiebiorczy, do wspotpracy i wspotdziatania, nego-

K_KO06 T AR - P . LS , . P7S_KO
cjacji, postugiwania sie metodami i narzedziami zarzadzania wtasng sciezkg kariery zawodowej
jest gotéw do odpowiedzialnego i etycznego petnienia rél zawodowych zwigzanych z branzg me-

K_KO07 dialng i okotomedialng, z uwzglednieniem zmieniajacych sie potrzeb spotecznych, w tym rozwijania | P7S_KR

Objasnienie symboli:
PRK - Polska Rama Kwalifikacji

P6S_WG/P7S_WG - kod skfadnika opisu kwalifikacji dla poziomu 6 i 7 w charakterystykach drugiego stopnia Polskiej Ramy Kwalifikacji
K_W - kierunkowe efekty uczenia sie w zakresie wiedzy

K_U - kierunkowe efekty uczenia sie w zakresie umiejetnosci

K_K - kierunkowe efekty uczenia sie w zakresie kompetencji spotecznych




01, 02, 03 i kolejne - kolejny numer kierunkowego efektu uczenia sie

5. Treséci programowe.

Przypisane do przedmiotu

l.p. Nazwa przedmiotu Tresci programowe kierunkowe efekty uczenia
sie
Teoria kultury i problemy badania kultury wspotczesnej. Wybrane teorie kultury. Na-
uki o kulturze jako nauki podstawowe. Komunikacja, media i przemiany cywilizacji. | K_WOQO7
1. Kultura wspotczesna Zwigzki konsumpcji, zabawy i religii - ich implikacje dla kultury. Metamorfozy ciata. | K_UO05, K_U11
Pamie¢ kulturowa. Czas celebrytow i mediatyzacja. Kicz w kulturze wspoétczesnej. | K_KO05
Sztuka jako obszar testowania kultury.
System zrodet prawa w RP. Wolnos$¢ stowa i prawo do informacji w Konstytucji RP i
regulacjach miedzynarodowych. Ochrona débr osobistych w Swietle prawa miedzyna-
Prawne aspekty funke- rodowego i Konstytuc,ji RP. Dobra osobiste w Kodeksie Cywilnym i w Kodeksie Karnym. | K_WO06
2. ! - - Cele ochrony wiasnosci intelektualnej. Przedmioty ochrony prawa autorskiego. Autor- | K_U04
jonowania mediow . ) . . ST '
skie prawa osobiste i majatkowe, przeniesienie, korzystanie. Prawo prasowe — pod- | K_KO03
stawowe pojecia. Prawa i obowigzki dziennikarzy. Prawo konkurencji. Prawo do auto-
ryzacji. Odpowiedzialnos¢ karna i cywilna w mediach.
Pojecie rynku medialnego. Ogdlna charakterystyka rynku medidw w Polsce. Radiofo-
nia i telewizja - od tradycji do nowoczesnosci. Rynek prasowy a przysztos¢. Zadania
wspodtczesnych mediéw lokalnych. Podziat prasy wedtug czestotliwosci ukazywania
Wspétczesny rynek me- sie: dziennik, tygodnik, miesiecznik, kwartalnik, rocznik, nieregularnik — cechy, przy- | K_WO02
3. dialny w Polsce ktady. Prasa wedtug zasiegu: krajowa, regionalna, lokalna, sublokalna - przyktady. | K_U0O1, K_UOQO5
Media elektroniczne — mechanizmy dziennikarskiej propagandy w Internecie: kreowa- | K_K01
nie wydarzen i kontrola nad nimi, szokowanie warstwg wizualng, tworzenie faktoidow,
fake newsy, framing, primming, gate-kipping. Media elektronicze: publiczne i pry-
watne.
Wprowadzenie do teorii komunikowania interkulturowego: podstawowe definicje i
typy komunikowania, stosunki miedzynarodowe a komunikowanie interkulturowe,
Polska a sasiedzi. Dalsze wprowadzenie do podstawowych podej$¢ badawczych ko-
munikowania interkulturowego. Komunikowanie werbalne, niewerbalne. Teorie
Komunikowanie Edwardg T. Halla, wprowadzenie do teorii standarc;léw kulturowych, typologia czterech K WO4
. . wymiarow Geerta Hofstedego. Kontynuacja badan Geerta Hofstedego, projekt GLOBE | ,,—
4 migdzynarodowe i - incydenty krytyczne. Stereot - funkcja, rodzaje: autostereot heterostereo- K_U01, K_U0S
miedzykulturowe Incydenty Krytyczne. YPy — 1 ] ! a)e: YP, N - K_K02
typ, wstep do badan nad pamiecig zbiorowq: pamiec¢ kulturowa, pamie¢ komunika-
tywna. Polskie i niemieckie stereotypy etniczne, Polacy w oczach sasiadow, sasiedzi
w oczach Polakow, polska i niemiecka kultura komunikacji. Polska i niemiecka kultura
komunikacji ciag dalszy. Analiza przyktadéw: muzea i wystawy w Polsce i w Niem-
czech.
5 Metody badan medi- Naukowe opisywanie $wiata medidéw i zjawisk komunikologicznych. Istota metody na- | K_WO5
) oznawczych ukowej. Metody poznawcze. Procedury badawcze. Istota hipotezy i pytania | K_U03, K_U08
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badawczego. Kluczowe elementy badan. Pojecia i konstrukty. Zmienne jako element
poszukiwan zaleznosci miedzy zjawiskami spotecznymi i medialnymi. Zmienne za-
lezne i niezalezne. Probkowanie. Zaleznosci miedzy populacjg a probka. Sposoby kon-
struowania proby badawczej. Zasada reprezentatywnosci proby wobec badanej popu-
lacji. Btad probkowania. Metody badan jakosciowych. Cele badan jakosciowych. Zalety
i uzasadnienie stosowania badan jakosciowych. Obserwacje terenowe. Grupy foku-
sowe. Metody badan jakosciowych. Studia przypadku. Wywiady pogtebione. Metodo-
logia tworzenia sprawozdan z metod jakosciowych. Analiza tresci i zawartosci przeka-
zéw medialnych. Uzasadnienie stosowania analizy tresci. Etapy analizy tresci i jej
ograniczenia. Wiarygodnos¢ i trafnos$¢. Metody badan sondazowych. Uzytecznos$¢ ba-
dan sondazowych. Zasady formutowania pytan. Struktura kwestionariusza ankiety.
Praktyka badan ankietowych. Trudnosci w pracy ankietera. Etyka badan ilosciowych.
Podstawowe trudnosci w budowaniu kwestionariusza ankiety. Praktyka badan mediéw
drukowanych. Typologia badan prasy. Pogiebiona analiza zawartosci mediéw. Trud-
nosci w badaniach polskich mediéw drukowanych. Praktyka badan mediéw elektro-
nicznych. Badania ogladalnosci i stuchalnosci. Badania radia i telewizji niedotyczace
ogladalnosci i stuchalnosci. Badanie Internetu. Strategie zbierania danych o Interne-
cie. Internet jako zrédio zbierania danych o zjawiskach spotecznych i medialnych.
Badanie reklamy. Sposoby oceniania kampanii reklamowych. Ilosciowe a jakosSciowe
metody w badaniach reklamy.

K_KO03

Teoria i historia mediow
audiowizualnych

Poczatki mediow audiowizualnych. Socjologiczne, techniczne i naukowe podstawy wy-
nalezienia i funkcjonowania fotografii, kinematografu i radia. Poczatki kina w Europie.
Kino popularne i awangarda (francuska). Nieme kino rosyjskie i niemieckie. Nieme
kino - USA. Star system. Poczatki radia i kina dzwiekowego. Amerykanskie kino kla-
syczne. Filmowy modernizm. Wioski neorealizm i ,nowe fale”. Kino amerykanskie od

K_WO1, K_W02
K_U06

roku 1968. Kino najnowsze. Postmodernizm jako system sygnifikacji w mediach au- | K_K04
diowizualnych. Przedwojenne kino polskie. Poczatki polskiego radia i telewizji. Polskie
kino, radio i telewizja lat 1945-70. Polskie media wspodtczesne. Historia radia i telewi-
zji. Genealogia mediéw audiowizualnych. Teorie badan medioznawczych.
Jezyk oraz materia projektowania graficznego. Podstawowe informacje o historii pi-
sma, typologii krojéw, zasadach typografii, kompozycji. Korzystanie z narzedzia Goo-
gle Fonts oraz sklepéw z fontami. Plakat typograficzny. Projekt plakatu wizerunkowo- | K_ W04
Projektowanie graficzne informacyjnego dla kroju pisma. Wydobycie maximum ekspresji z typografii. Projekt | K_U04
czarno-biaty. Harmonia barw, wprowadzenie do teorii barwy. Zastosowanie narzedzia | K_K03
Adobe Color CC. Stworzenie dowolnego plakatu reklamowego w oparciu o kolor. Hi-
storia reklamy. Przekroj stylow graficznych w reklamie zewnetrznej.
Jezyk obcy Jezyk obcy na poziomie B2+. Specjalistyczna terminologia anglojezyczna z zakresu | K_U12
nauk o komunikacji spotecznej i mediach. K_KO01

Zarzgdzanie mediami

Metodologia systemowa. Systemy i modele medialne. Istota zarzadzania mediami -
dualna natura przedsiebiorstw medialnych. Ekonomiczne aspekty zarzadzania me-
diami. Zarzadzanie reklamg. Menedzerowie i dziennikarze. Strategie organizacji

K_WO06, K_WO08
K_U06
K_K06, K_K07
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medialnych. Prawne i etyczne aspekty zarzadzania mediami. Trendy rozwojowe orga-
nizacji medialnych.

10.

Warsztat twdrczego
mys$lenia

Wprowadzenie do kreatywnosci — aspekty teoretyczne i metodologiczne. Cwiczenia
rozgrzewkowe stymulujgce myslenie dywergencyjne. Myslenie pytajne, asocjacyjne,
transformacyjne, metody twérczego rozwigzywania problemoéow. Metody wolnych sko-
jarzen, relewantnych/nierelewantnych bodzcéw, kombinacyjne - myslenie odwrotne.
Interpretacja zalgzkéw pomystdéw, porownywanie alternatyw, kombinacja istniejacych
pomystéw. Techniki analizy, klasyfikowania, oceny oraz wyboru pomystéw. Rozwijanie
pomystéw, dopracowywanie konceptow kreatywnych, przeksztatcanie idei, prezenta-
cja idei. Ewaluacja pomystéw: ewaluacje indywidualne i grupowe. Prezentacja i
obrona pomystéw. Kreatywnosé w komunikacji. Cwiczenia na przyktadach zwigzanych
z branzg reklamowa: storytelling, generowanie linii kreatywnych, ¢wiczenia copywri-
terskie

K_WO0O3
K_U09
K_KO01

11.

Emisja gtosu

Podstawowe informacje na temat fizjologii gtosu zdrowego oraz patologii w zakresie
emisji gtosu. Wiadomosci o zrddle i metodach zapobiegania dysfoniom czynnoscio-
wym. Informacje o sposobach rozwijania gtosu zdrowego. Podstawowe ¢wiczenia w
zakresie oddychania brzuszno-zebrowo-przeponowego. Blok ¢wiczen fonacyjnych. In-
formacje dotyczace fonacji ziewnej, uzyskiwania emisji na Srednicy gtosu, nauka
miekkiego ataku dzwieku. Wiadomosci na temat technik artykulacyjnych, czyli wta-
$ciwych sposobdéw wymowy poszczegdlnych gtosek. Cwiczenia ruchomych narzadéw
artykulacyjnych. Wymowa samogtosek i spotgtosek, upodobnienia, wymowa samogto-
sek nosowych, wymowa gtosek pototwartych, wymowa geminat, rozziew, brak
uproszczen, akcent. Informacje na temat podstaw dykcji. Cwiczenia praktyczne w za-
kresie sposobu wypowiadania sie opartego na sprawnosci artykulacyjnej ukierunko-
wanego znajomoscig zasad kultury zywego stowa. Trening dykcyjny: wyrazistos¢, sty-
szalnos¢, gietkos¢: to znaczy swoboda w artykulacji trudnych grup spoétgtoskowych,
poprawne akcentowanie, frazowanie, pauzy logiczno-sktadniowe i emocjonalne, przej-
rzystos¢ i sugestywnosc¢ przestankowania, melodyjnos¢, dyskrecja i funkcjonalnosc
pozagtosowych Srodkéw ekspresji. Interpretacja tekstow.

K_WO05
K_U06
K_K07

12.

Poprawnosc¢ jezykowa

Zrédta wiedzy poprawnosciowej. Btad jezykowy, typy btedow jezykowych. Kryteria
poprawnosci jezykowej. Poziomy i typy normy wspotczesnej polszczyzny. Kodyfikacja
polszczyzny. Polityka jezykowa. Poprawnos$¢ wymawianiowa. Akcent wyrazowy. Po-
prawnosc¢ leksykalna i frazeologiczna. Bledy stylistyczne i stosownos¢ stylistyczna.
Pleonazmy, tautologie i paradoksy jezykowe. Poprawnos$¢ sktadniowa. Gatunki dzien-
nikarskie a jezyk. Moda jezykowa. Wulgaryzacja jezyka, grzecznosc jezykowa. Etyka
stowa. Manipulacja jezykowa. Zasady komunikacji internetowej

K_WO05
K_U06
K_K07

13.

Warsztat creative writing

Przygotowanie do pisania. Selekcja materiatu i redakcja tekstu - $wiadomy wybor
formy literackiej: poetyckiej, prozatorskiej lub eseistycznej. Operowanie osobg gra-
matyczna, czyli praca nad punktem widzenia narratora. Dialog w tekscie narracyjnym
- sposOb i cel wprowadzenia. Mowa niezalezna, zalezna i pozornie zalezna. Opis po-
staci, sposoby konstruowania charakterystyki. Opisy przedmiotéw a powigzanie ich z
przezyciami i sytuacja bohatera. Opisy przestrzeni a psychologiczne umiejscowienie

K_Wo04
K_U10
K_K07
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bohatera. Opis sytuacji jako forma dynamizujaca narracje. Swiadome stowotwdrstwo
- funkcje neologizméw w tekscie. Sktadnia tez znaczy - $wiadome uzywanie zdan
okreslonego typu. Style funkcjonalne wspoétczesnej polszczyzny - préby wykorzysta-
nia ich w tekscie. Realizm, irracjonalizm, oniryzm, a $rodki jezykowe sprzyjajace okre-
$lonej kreacji.

14.

Sztuka wystgpien pub-
licznych

Rozpoznawanie stuchacza/audytorium. Sztuka opowiadania o sobie i sztuka perswazji.
Techniki komponowania i ksztattowania stylu wypowiedzi w bezposrednim kontakcie
z audytorium. Odpowiedni dobdr dowoddow, toposéw i Srodkéw emocjonalnych do au-
toprezentaciji i do przemdéwien. Budowanie form argumentacyjnych, odpieranie zarzu-
tow. Rozpoznawanie sofizmatow i chwytow erystycznych. Sztuka zapamietywania tek-
stu (lub jego elementdéw) oraz umiejetne postugiwanie sie tekstem wystgpienia w sy-
tuacji, gdy tres¢ nie zostata zapamietana. Pokonywanie leku przed wystepowaniem,
pozytywne wykorzystywanie tremy, techniki relaksacyjne. Utrzymywanie kontaktu z
publicznoscig, podtrzymywanie uwagi stuchaczy. Odpowiednie uzycie gtosu (w zakre-
sie styszalnosci, wyraznosci i wyrazistosci). Odpowiednie uzycie ruchu, tzw. mowa
ciata, estetyka gestu, mimika. Przygotowywanie scenografii wystgpienia (odpowiednia
przestrzen). Znaczenie stroju podczas autoprezentacji i wystgpien publicznych. Rezy-
seria akcji retorycznej (integrowanie srodkéw werbalnych i niewerbalnych) wobec po-
trzeby naturalnosci wystgpienia, jego zgodnosci z indywidualng ekspresjg osoby.
Sztuka dyskusiji, odpowiadanie na pytania jako cze$¢ wystgpienia publicznego.

K_Wo04
K_uo1
K_KO01

15.

Seminarium magisterskie

Wdrazanie i doskonalenie techniki pisania pracy naukowej (magisterskiej). Pogtebia-
nie wiedzy na wybrany temat. Prezentowanie w formie pisemnej i ustnej wynikdw
swojej pracy badawczej. Opracowanie przekrojowych tematéw problemowych z za-
kresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach.

K_W01, K_Wo04
K_UO01, K_U02
K_KO01

16.

Antropologia medidow i
komunikacji

Media jako barometr niepokojow tozsamosciowych pdznej nowoczesnosci. Ontolo-
giczne bezpieczenstwo czy hermeneutyczny. Komunikacja i performatywnosé. Od
transmisji do uczestnictwa. Kultura upokorzenia w mediach vs. kultura ulegtosci. Se-
miotyczny i metafizyczny wymiar gier, poczynajac od gry w klasy. Obraz ciata w me-
diach- od uprzedmiotowienia do ciatopozytywnosci. Ciato-znak a ciato-rytuat. Pokonad
$mier¢, czyli jak komunikowana jest nieSmiertelnos¢ w internecie. Czy taka aktywnosc
jest dzis$ jeszcze potrzebna? Wizerunki wspdtczesnych nadwrazliwcow - marketingowy
rachunek strat i korzysci. Pamiec¢ i zapominanie, na przyktadzie albumu rodzinnego.
Medialne scenariusze Konkwisty, Koronacji i Konkursu w kulturze koronawirusa. Me-
dialne imaginarium kultury strachu na przyktadzie pandemii koronawirusa. Medycyna
narracyjna jako lekarstwo na uzdrowienie relacji komunikacyjnej lekarz - pacjent?

K_WO04
K_U07, K_U09
K_K04

17.

Zarzadzanie projektem

Wprowadzenie do zagadnienia zarzadzania projektami. Historia, tradycje, klasyczne i
nowoczesne koncepcje zarzadzania projektami. Koncepcja konstruktywistyczno-sys-
temowa a organizacja. Zarzadzanie projektami a rézne typy organizacji. Metafory or-
ganizacji (organizacja jako: wojsko/maszyna, system/organizm, mdzg). Zarzadzanie
projektami a teamwork i teammanagement. Prognozowanie czasu i przebiegu pro-
jektu. Planowanie projektu i okreslanie harmonogramu, siatka zadan (tworzenie, roz-
budowa i analiza). Praca grupowa - planowanie projektu stworzenia nowego produktu

K_Wo04
K_U08
K_KO06
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na ryku FMCG. Koszty projektu — budzetowanie projektu (tworzenie budzetu, szaco-
wanie kosztow), monitorowanie i zarzadzanie kosztami projektu. Zarzadzanie zespo-
tem projektowym - tworzenie zespotu projektowego, rozwigzywanie konfliktow, mo-
tywowanie i wydajnos$¢, odpowiedzialnos$¢ cztonkdw zespotu, wspoétdzielenie wiedzy,
komunikacja w obrebie zespotu. Realizacja planu i kontrola projektu - zbieranie infor-
macji, monitorowanie postepu prac. Dokumentacja projektu i sprawozdanie z wyko-
nania. Zarzadzanie zmianami i ryzykiem w projekcie - identyfikacja i ocena ryzyka,
wprowadzanie zmian w projekcie, zarzadzanie zmiang. Praca grupowa. Gry szkole-
niowe.

18.

Krétkie formy filmowe

Konstrukcja filmu - klatka, ujecie, scena. Rodzaje plandow filmowych. Krétkie formy
filmowe we wspdtczesnych mediach i w internecie. Scenopis, storyboard i animatik -
analiza przyktadowych materiatéw z procesu pre-produkgji filmu. Realizacja scenopisu
do krétkiej etiudy filmowej - ¢wiczenie. Cwiczenie technik operatorskich. Kadrowanie
i ustawianie ekspozycji. Realizacja zdjec¢ filmowych na podstawie scenopisu - ¢wicze-
nie. Warsztat montazu filmowego. Rola dzwieku w filmie. Omoéwienie rodzajow Sciezek
dzwiekowych i analiza przyktadowych scen filmowych. Techniki animacyjne w filmie -
omoéwienie realizacji wykorzystujgcych animacje graficzng i animacje poklatkowa.
Film poklatkowy.

K_WO05
K_U08
K_K07

19.

Dyskursy mediow

Rozumienie podstawowych pojec i kategorii dotyczacych teorii dyskursu - analiza wy-
powiedzi naukowych dotyczacych jezyka, méwienia, tekstu, gatunku, dyskursu. Pro-
blematyka dyferencjacji dyskursu publicznego; okreslenie wtasciwosci pragmatycz-
nych, strukturalnych dyskursu politycznego, naukowego, religijnego. Refleksja doty-
czgca metodologii badan, ustalenia zaleznosci miedzy dyskursem, tekstem, stylem, a
gatunkiem jako wyznacznik wspoétczesnych badan poswieconych nauce o komunikacji.
Krytyczna analiza dyskursu jako wiarygodna metodologicznie procedura badania tek-
stu bedacego efektem praktyk dyskursywnych.

K_WO5
K_U03
K_KO03

20.

Nowe media

Nowe media — proba konceptualizacji terminu. Czym sg nowe media? Historia nowych
mediéw. Nowe media a internet. Konwergencja medialna wobec nowych mediéw. Ro-
dzaje konwergenciji i jej wptyw na poszczegdlne sektory medialne. Nowe media - me-
dia spotecznosciowe. Powstanie, ewolucja, definicja. Rynek mediéw spotecznoscio-
wych: Facebook, Twitter i Instagram. Media spotecznosciowe na $wiecie. Nowe media
- nowe problemy. Patologie nowych medidow. Cyberbulling, hejt, cyberbezpieczen-
stwo. Szczegdlna rola YouTube na polskim rynku medialnym. Media tradycyjne wobec
nowych mediow. Gry komputerowe - nowa forma rozrywki w nowych mediach. Rynek
gier komputerowych. E-sport i streaming. Ciemna strona internetu, czyli rzecz o dark
necie. Anonimowos$¢ i bezpieczenstwo w sieci. Nowe media a wspdtczesne dzienni-
karstwo. Czy i jak nowe media wptywajg na prace dziennikarzy? Teoria memow.
Nowe formy gatunkowe w nowych mediach. Nowe media a polityka. Komunikowanie
polityczne w nowych mediach. Mediatyzacja polityki. Nowe media a demokracja. De-
mokracja 2.0. Cyberaktywizm. Wspétczesne medioznawstwo wobec nowych mediow.
Orientacje badawcze, metodologia i perspektywy

K_W02
K_U07, K_U11
K_KO1
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PRZEDMIOTY SPECJALNOSCI WEBCONTENT & SOCIAL MEDIA

21,

Internet content

Internet jako przestrzen komunikacyjna. Platformy komunikacyjne dostepne w Inter-
necie. Internetowe gatunki dziennikarskie. Gatunki tekstéw uzytkowych publikowa-
nych w Internecie. Specyfika tresci internetowych. Techniki komunikowania z uzyt-
kownikami internetu. Semiotyka internetu.

K_WO03
K_U1l1l
K_KO01

22,

Semiotyka medidéw
spotecznosciowych

Podstawowe pojecia teorii semiotycznej. Znaki, metaznaki, kody. Denotacja i konota-
cja. Ikony, indeksy, symbole. Ikonicznos¢ i indeksowanie. Aktywnosé symboliczna
cztowieka jako podstawa kultury. Komunikowanie wielomodalne i jego spoteczny sens.
Zasoby semiotyczne i systemy referencjalne. Syntagmatyczny i paradygmatyczny wy-
miar komunikowania. Syntagmatyczne i paradygmatyczne relacje pomiedzy obrazem,
dzwiekiem, s$rodkami jezykowymi etc. Ekran jako przestrzen semiozy. Syntagma i
paradygmaty w mediach spotecznosciowych - analiza przypadkéw. Kody. Przypo-
mnienie charakterystyki kodow, typy kodéw: analogowe i cyfrowe; rozwiniete i ogra-
niczone; logiczne (arbitralne), estetyczne, spoteczne. Media i ich kody i subkody. Od-
rebnosci i podobienstwa kodowania w obszarze réznych zasobdéw semiotycznych. Kon-
wencje komunikacyjne i reprezentacyjne i ich wyzyskanie w komunikacji spoteczno-
éciowej. Semiotyka a retoryka. Potencjat semiotyczny tropdw retorycznych. Metafory,
metonimie, ironia — powstawanie, odczytywanie, interpretacja, oddziatywanie: rola
perswazyjna w komunikowaniu zmediatyzowanym. Mity. Charakterystyka mitu; mit
w mediach masowych; mitotwdrcze wiasciwosci mediow. Lokalizacja podstawowych
mitdw mediatyzowanej kultury konsumpcyjnej. Mitologie w mediach interaktywnych.
Intertekstualnos¢ jako immanentna cecha wspoétczesnych przekazéow w mediach. Po-
tencjat komunikacyjny i polemiczny intertekstualnosci w mediach. Projekt: interak-
tywna promocja dzieta sztuki.

K_Wo04
K_U11
K_KO01

23.

Podcasting

Podcasting w strukturze szeroko pojetej audiosfery. Podcast a audycja radiowa. Pod-
cast jako gatunek medialny. Odmiany podcastow. Warsztat tworzenia podcastu. Mon-
taz dzwieku na potrzeby podcastu. Digital storytelling w tworzeniu podcastow.

K_WO06
K_u07
K_KO03

24,

Projektowanie stron in-
ternetowych

Zarys historyczny: kompozycja projektowanie analityczne. Wstep do projektowania
graficznego i grafiki komputerowej. Problematyka user experience. Teoria i praktyka
z zakresu uzytecznosci (usability). Faza konceptualna: metody pracy kreatywnej.
Faza konceptualna: szkicowanie, szkieletowanie. Faza konceptualna: prototypowanie.
Typografia internetowa: budowa i wybdr krojow pism. Siatka projektowa, teoria i
wdrozenie. Wprowadzenie do mobile design.

K_WO06
K_u07
K_KO03

25.

Zarzgdzanie mediami
spotecznosciowymi

Rola i stan social mediéw. Budowanie zaangazowania w mediach spotecznosciowych,
copywriting, social selling. Narzedzia pracy w social media, automatyzacje, influence-
rzy. Komunikacja marki komercyjnej a marki osobistej. Performance marketing i
ptatny ruch w social media. Budowanie strategii marketingowej w mediach spotecz-
nosciowych. Podstawy social media i komunikacji internetowej. Messaging. Warsztat
briefu strategicznego.

K_WO06
K_U05
K_KO03
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Badania oczekiwan i doswiadczen. Projektowanie do$swiadczen uzytkownikéw produk-

26. User experience design ;céw,_ _us+ug i syst_t_eméw. !Vletodyk_i roz__woju _produktéw _cyfrowych. P_odstawy interakcji i:\L/JV(?:
udzi i technologii (CHI) i komunikacji ludzi z robotami spotecznymi (HRI). Prowadze- K KO3
nie projektu — metody pracy. —
Historia publicystyki i jej rola w komunikacji spotecznej. Rodzaje publicystyki, analiza
zrédet. Gatunki publicystyczne w warunkach internetowych. Rzeczywisto$¢ spoteczna

3 , . . w felietonie. Odpowiedzialno$¢ publicysty. Wybdr tematu, redagowanie planu felie- | K_WQ05
27. akqscmwa publicystyka tonu, praca nad wtasnym felietonem. Publicysta w roli recenzenta. Recenzja prasowa. | K_UO01
on-line , praca / lym felietonem. Publicysta w roli recenzenta. Recenzja prasowa _
Praca nad indywidualizacjq jezyka i stylu w felietonie i recenzji. Blog a felieton oraz | K_K04
inne formy publicystyczne. Formy publicystyczne w sieci. Sposoby konstruowania wy-
powiedzi publicystycznych skierowanych do internetowej publicznosci.
Pojecie brandingu. Wizerunek osoby publicznej w strategii marki. Wybrane metody
diagnostyki wizerunku, ze szczegdlnym uwzglednieniem wizerunku osobistego. Na- | K_WO05

28. Personal branding rzedzia kreowania wizerunku osoby. Media spotecznosciowe jako przestrzen kreacji | K_U06
wizerunku osobistego. Specyfika grup odniesienia marki. Dobor stylu, narzedzi oraz | K_KO01
kanatdw komunikacji w personal brandingu. Sposoby ewaluacji dziatan.

Retoryka wizualna jako przestrzen badan. Jezyk reklamy wizualnej (film, plakat i
inne). Retoryka obrazu. Reklama wizualna i komunikacja kampanii spotecznych. K W03
29, Retorvka obrazu Sztuka i propaganda - malarsftwo socrgallstyc;ne - polskie, rad2|_eck|e. H|§tor|a pla- K U04
Y katu zaangazowanego. Funkcje komunikatu wizualnego. Perswazja w architekturze. —
- L - L K_K02
Elementy perswazji w kinie II RP. Elementy perswazji w kinie PRL. Propaganda w | —
Polskiej Kronice Filmowej. Polskie plakaty wyborcze - analiza semiotyczna
Kody plastyczne i kody jezykowe (i ich wzajemne relacje). Komunikaty ikoniczne w
strukturalnej teorii komunikacji i poetyce reklamy. Zasady konstruowania reklamo-
wych przekazow jezykowych i plastycznych: argumentacja, topika, kompozycja, sty- | K_ W03

30. Warsztat reklamy listyka, kolor, kadr, ujecie, perspektywa, plany, etc. Retoryczne i pragmatyczne | K_U04
aspekty reklamy (od funkcji przedstawienia do funkcji metonimii, synekdochy, meta- | K_K03
fory, ironii i symbolu; akty mowy, implikatury i presupozycje reklamowe). Konteksty
i aspekty intertekstualne komunikatéw reklamowych.

PRZEDMIOTY SPECJALNOSCI PUBLIC & MEDIA RELATIONS
Istota narzedzi PR - gtéwne kategorie i podziat ze wzgledu na funkcje. Modele komu-
nikowania i oddziatywan narzedzi PR. Podziat i klasyfikacja narzedzi PR. Wptyw narze-
dzi i tekstéw PR na tworzenie sie i kategoryzacje komunikacji w odniesieniu do grup
spotecznych istniejacych w otoczeniu firmy. Funkcjonalne teorie komunikowania ma-

Narzedzia Public Rela- sowego w odniesieniu do narzedzi i tekstéow PR. N,arzqdzia PR w strategii wizerunkowej | K_W03

31. tions firmy. Analiza wykorzystania narzedzi i materiatdow PR w odniesieniu do realizacji ce- | K_U04

[6w. Tworzenie niestandardowych materiatdw PR. Wptyw kulturotworczych czynnikéw | K_KO03

spotecznych na system znaczen kolportowanych przez narzedzia i materiaty PR. Ko-
munikowanie w obrebie firmy a odniesienia do blizszego i dalszego otocznia rynko-
wego organizacji. Ekonomia przekazu jako wyznacznik optacalnosci funkcjonowania
narzedzi i materiatédw PR. Praktyczne zastosowanie narzedzi komunikacji w tworzeniu
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otoczenia firmy i organizacji. Budowanie relacji spotecznych jako podstawowa rola PR
w odniesieniu do otoczenia grup w otoczeniu firmy.

Etapy zycia zespotu. Cechy efektywnego zespotu. Niezbgedne warunki potrzebne do
funkcjonowania zespotu zadaniowego. Cwiczenia z zakresu budowania zespotu i two-
rzenia wiezi interpersonalnych. Struktura zespotu, jak obsadzi¢ role w skutecznym

. 4 o . e K_W03
32. Zarzadzanie zespotem zgspole. P_Ianowanle,strateglczne w zespole. Techniki v_vyzwa_lama kreat_ywnos:_:l. Roz- K_UO08
wigzywanie problemoéw w zespole i z zespotem. Radzenie sobie z sytuacjg konfliktowa. K K06
Negocjowanie w grupie i z grupg. Proces decyzyjny. Rywalizacja i wspétpraca w ze- | —
spole. Grupowe zachowania dysfunkcyjne, diagnoza i radzenie sobie z nimi. Prowa-
dzenie zespotu, coaching, mentorstwo.
Kampania spoteczna - podstawy teoretyczne. Reklama spoteczna - funkcje, cele, ro-
dzaje. Marketing wspdlnej sprawy. Techniki perswazji i manipulacji w reklamach spo- | K_W03
33. Kampanie spoteczne tecznych. Techniki perswazji i manipulacji w reklamach spotecznych. Reklama spo- | K_U04
teczna w ,nowych mediach”. Pojecie ,marketingu spotecznego”. Reklama spoteczna a | K_K03
figura ,cztowieka prospotecznego”. Spoteczna reklama ambientowa. Case studies.
Etyka public relations - wprowadzenie. Etyka PR a etyka medidow i etyka biznesu.
Zrodfa norm etycznych w komunikowaniu profesjonalnym. ,Czarny PR”. Wizerunek
Etyka profesjonalnego profesji PR-owca. Perswazja a manipulacja i propaganda. Etyka reklamy a etyka public | K_W06
34. komunikowania relations. PR-owiec w roli mediatora. Etyczny wymiar komunikacji podczas kryzysu | K_U04
wizerunkowego. PR a spoteczna odpowiedzialno$¢ biznesu. PR w organizacjach szcze- | K_K03
golnego ryzyka. PR w instytucjach publicznych i organizacjach pozarzadowych. Pro-
blemy etyczne w dziataniach PR — studium przypadku.
Badania potrzeb w projektowaniu produktéw medialnych. Charakterystyka publiczno-
Badanie publicznodci ci mediéw.,Metody ilosciowe w badaniu uiytkownikévy. Metody jakosciowe w badaniu | K_WQ05
35. medidw uzytkownikow. Ewaluacja (zadaniowe testy uzytecznosci, eyetracking). Optymalizacja | K_U03, K_U10
(testy A/B). Modelowanie (persony, mapa empatii, scenariusze uzytkownikéw, mapo- | K_K03
wanie podrézy uzytkownika). Analiza danych iloSciowych i jako$ciowych.
Wydarzenie/Event. Krotka charakterystyka eventéw. Zajecia praktyczne ,wymysl
swéj event”. Nazwa/Claim. Wprowadzenie do namingu. Analiza namingowa wybra-
nych wydarzen, zaprezentowanie kierunkdw w tworzeniu claimu. Identyfikacja wizu-
alna wydarzen. Jak wyglada¢ powinno dobre wydarzenie, czyli od projektu plakatu,
. b X . . K_W03
36. Event management przez media sp,o’r_ecznc_)scul)we, po strone WWwW. Gad_zet_. Produlfqa gacllzetovy evento- K UO08
wych w kontekscie dziatan zero waste. Budzetowanie i pozyskiwanie srodkéw. Pozy- K KO3
skiwanie Finansow. Darowizna a sponsoring. Analiza $wiadczen sponsorskich, sposéb | "—
doboru partneréw eventu. Dotacje i granty z budzetu panstwa. Plan marketingowy.
Dziatania PR, marketing szeptany, media spotecznosciowe, blogosfera, produkcja i
dystrybucja materiatéw drukowanych.
Teoretyczne ujecie perswazji i manipulacji. Problemy definicyjne, kryteria odroznia-
- o jace oba zjawiska. Jezyk propagandy politycznej czaséw PRL-u. Trzy typy wspotcze- | K_W06
37. :]-Ie;:lglckll perswazji 1 ma- snego dyskursu politycznego po 1989 roku: dyskurs romantyczny, dyskurs populi- | K_U04
) styczny, dyskurs liberalny oraz zagadnienie nowej nhowomowy. Techniki erystyczne w | K_K03

publicznych sporach. Gramatyka reklamy. Funkcja perswazyjna zaimkdw osobowych,
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kategorii przypadka, rodzaju, liczby oraz stopnia, jak rowniez czasu i trybu. Analiza
pragmalingwistyczna tekstu reklamowego: akty mowy w reklamie, odkrywanie pre-
supozycji i implikatur konwersacyjnych, rola matych i wielkich kwantyfikatoréw, war-
tosciujgce srodki jezykowe. Kulturowy aspekt reklamy. Wtdrna oralnosc¢ a reklama.
Zjawisko szokowania w reklamie. Slogany reklamowe - ich cechy, struktura i typy.

38.

Trening medialny

Efektywne relacje z mediami: specyfika wspotpracy z przedstawicielami mediéw; spo-
soby budowania relacji z publicznoscig mediéw. Komunikaty dla przedstawicieli me-
diow: sposoby budowania przekazu dla telewizji i radia; wywiady medialne, w tym
wywiad na zywo, ,setka”, panel, wywiad z zaskoczenia; indywidualne nagrania dla
telewizji (,setka”); sposoby przeprowadzania wywiadow. Wystgpienia w telewizji: uje-
cia i kadrowanie jako zabiegi sprzyjajgce osiggnieciu celéow; zasady komunikacji przed
kamerg: podstawy prawidtowej sylwetki, gest i mimika; ubiér jako element wystgpie-
nia przed kamera, wywieranie wptywu gtosem (¢wiczenia z mikrofonem). Wystgpienia
w mediach - trening medialny: techniki aktorskie i elementy sceniczne w wystagpieniu;
sposoby dopasowania sie do istniejacych warunkdéw, mowa ciata, style wypowiedzi i
komunikacji.

K_WO03
K_uo1
K_KO01

39.

Komunikacja kryzysowa

Wprowadzenie do zarzadzania kryzysowego. System zarzadzania kryzysowego — cele
i etapy: monitoring i prewencja; diagnoza; komunikacja (logistyka informacji); zarza-
dzanie kryzysem; ewaluacja. Gtdwni gracze zarzadzania kryzysowego. Ocena ryzyka
(risk assessment). Funkcjonowanie systemu zarzgdzania kryzysowego na poszczegdl-
nych etapach. Zasady wspotpracy z mediami oraz wystapienia publiczne w kryzysie.
Charakterystyka i zasady funkcjonowania zespotu zarzadzania kryzysowego. Specy-
fika komunikowania kryzysowego. Funkcje komunikatéw kryzysowych.

K_WO05
K_Uuo04
K_KO03

40.

Wizerunek w mediach

Podstawowe pojecia z zakresu komunikacji wizerunkowej. Praca nad wskazaniem
gtownych elementow taczacych marke z jej otoczeniem. Wskazanie perspektywy hi-
storycznej komunikowania wizerunku. Wskazanie na narzedzia komunikowania wize-
runku z perspektywy marketingu - styk teorii i praktyki. Wskazanie na narzedzia ko-
munikowania wizerunku z perspektywy PR - styk teorii i praktyki. Wskazanie na na-
rzedzia komunikowania wizerunku z perspektywy brandingu - styk teorii i praktyki.
Wykorzystanie metod badawczych do nakreslenia grup odbiorcéw. Jezyk a komuniko-
wania wizerunku - elementy jezykowego obrazu $wiata i ich znaczenie. Dyskurs jako
element organizacji jezyka wptywajacy na komunikowania wizerunku.

K_WO03
K_Uuo04
K_KO03

6. Plan studiow.

ROK STUDIOW: I

SEMESTR: PIERWSZY

Lp.

Nazwa przedmiotu

Forma zajec Punkty

b3
Cye2 Liczba godzin zajeé ECTS
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Sposob
weryfika- Dyscyplina(y) do Jednostka organiza-
w C S L Suma | cji efek- ktorej odnosi sie cyjna realizujaca za-
tow ucze- przedmiot jecia
nia
nauki o kulturze i re- | [Stytut Dziennikar-
1. Kultura wspodtczesna 0] 30 30 E 4 ligii stwa i Komunikacji
9 Spotecznej
_ . . .. | Instytut Dziennikar-
2. | Prawne aspekty funkc 0 15 15 E 3 nauki o komunikacji | oo munikaci
jonowania mediow spotecznej i mediach .
Spotecznej
. . . . .. | Instytut Dziennikar-
3. Wspoitczesny rynek medialny 0 30 30 /0 4 nauki o kqmumkgql stwa | Komunikadji
w Polsce spotecznej i mediach .
Spotecznej
Komunikowanie nauki o komunikacii Instytut Dziennikar-
4, miedzynarodowe i miedzykul- ) 30 30 Z/0 4 . ac) stwa i Komunikacji
spotecznej i mediach .
turowe Spotecznej
. . ) . . .. | Instytut Dziennikar-
5. Metody badan medioznaw 0 30 30 7/0 4 nauki o kqmunlkgcy stwa | Komunikacji
czych spotecznej i mediach .
Spotecznej
N . Ly _ . . .. | Instytut Dziennikar-
6. Tgorl_a i historia mediow au 0 30 30 E 4 nauki o ko_njunlkgcy stwa | Komunikacji
diowizualnych spotecznej i mediach .
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikar-
7. Projektowanie graficzne 0] 30 30 Z/0 3 . ac) stwa i Komunikacji
spotecznej i mediach S .
potecznej
nauki o komunikacji Studium Praktycznej
8. | Jezyk obcy 0zW 60 60 E 4 o 3N | Nauki Jezykéw Ob-
spotecznej i mediach cych
Dziat Bezpieczen-
) . stwa i Higieny Pracy
9. BHP (e-learning) 0] 4 4 Z 0 oraz Ochrony Prze-
ciwpozarowej
SUMA
godzin zaje¢/punktow ECTS 75 124 60 259 30
SEMESTR: DRUGI
Forma zajec Sposéb
Liczba godzin zajeé weryfika- Punkt Dyscyplina(y) do Jednostka organiza-
Lp. | Nazwa przedmiotu O/W/0zW* cji efek- Y ktérej odnosi sie cyjna realizujaca za-
, A ECTS : e
w C S L Suma | tow ucze- przedmiot jecia
nia
nauki o komunikadji Instytut Dziennikar-
1. Zarzadzanie mediami 0] 15 15 Z/0 2 spotecznej i mediach stwa i KomunlkaCJl
Spotecznej
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nauki o komunikacji

Instytut Dziennikar-

2. Warsztat twérczego myslenia 0 15 15 Z/0 L ; stwa i Komunikacji
spotecznej i mediach .
Spotecznej
nauki o komunikacji Instytut Dziennikar-
3. Emisja gtosu ) 15 15 Z/0 . : stwa i Komunikacji
spotecznej i mediach .
Spotecznej
Instytut Dziennikar-
4, Poprawnosc jezykowa 0 15 15 Z/0 jezykoznawstwo stwa i Komunikacji
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikar-
5. Warsztat creative writing 0] 30 30 Z/0 - ac stwa i Komunikacji
spotecznej i mediach .
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikar-
6. Sztuka wystgpien publicznych 30 30 Z/0 . ac) stwa i Komunikacji
spotecznej i mediach .
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikar-
7. Seminarium magisterskie ozW 30 30 Z/0 . ac) stwa i Komunikacji
spotecznej i mediach .
Spotecznej
SPECJALNOSC WEBCONTENT & SOCIAL MEDIA
nauki o komunikacii Instytut Dziennikar-
8. Internet content Oozw 30 30 Z/0 . ac) stwa i Komunikacji
spotecznej i mediach .
Spotecznej
. L, ) . . _ .. | Instytut Dziennikar-
9. Senyqtyka mediow spotec 0zW 30 30 7/0 nauki o qu_numkz_acy stwa | Komunikagji
znosciowych spotecznej i mediach .
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikar-
10. | Podcasting ozwW 30 30 Z/0 . ac) stwa i Komunikacji
spotecznej i mediach S .
potecznej
. . . . . .. | Instytut Dziennikar-
11, Projektowanie stron inter 0zW 30 30 7/0 nauki o ko_njunlkgcy stwa i Komunikacji
netowych spotecznej i mediach .
Spotecznej
SPECJALNOSC PUBLIC & MEDIA RELATIONS
nauki o komunikacii Instytut Dziennikar-
8. Narzedzia Public Relations Oozw 30 30 Z/0 . ac) stwa i Komunikacji
spotecznej i mediach .
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikar-
9. Zarzadzanie zespotem OozW 30 30 Z/0 . ac) stwa i Komunikacji
spotecznej i mediach .
Spotecznej
nauki o komunikacji Instytut Dziennikar-
10. | Kampanie spoteczne OozW 30 30 Z/0 spotecznej i mediach stwa i KomunlkaCJl
Spotecznej
Etyka profesjonalnego komu- nauki o komunikacji Instytut Dziennikar-
11. OozwW 30 30 E stwa i Komunikacji

nikowania

spotecznej i mediach

Spotecznej
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SUMA

godzin zaje¢/punktéow ECTS 240 30 270 30
ROK STUDIOW: II
SEMESTR: TRZECI
Forma zajec Sposob
. Liczba godzin zajec weryfika- Dyscyplina(y) do Jednostka organiza-
Lp. Na_zvya precdimiott/inad ity O/W/0OzW* cji efek- RIS ktérej odnosi sie cyjna realizujaca za-
zajec . 7 ECTS . e
w C S Suma | tow ucze- przedmiot jecia
nia
. L ) . . _ .. | Instytut Dziennikar-
1. A_ntro_r._)ologla mediow i komu 0 30 30 E 4 nauki o ko_n_wumkgcy stwa i Komunikacji
nikacji spotecznej i mediach .
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikar-
2. Zarzadzanie projektem 0] 30 30 Z/0 3 . ac) stwa i Komunikacji
spotecznej i mediach .
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikar-
3. Krotkie formy filmowe ) 30 30 Z/0 3 . ac) stwa i Komunikacji
spotecznej i mediach .
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikar-
4, Seminarium magisterskie ozwW 30 30 Z/0 7 . ac) stwa i Komunikacji
spotecznej i mediach .
Spotecznej
SPECJALNOSC WEBCONTENT & SOCIAL MEDIA
. N _ . . _ .. | Instytut Dziennikar-
5. Zarz,qszanle.medlaml spotec 0zW 15 15 2/0 3 nauki o qu]_']unlkz_acy stwa | Komunikadji
znosciowymi spotecznej i mediach .
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikar-
6. User experience design ozwW 30 30 Z/0 3 . ac) stwa i Komunikacji
spotecznej i mediach .
Spotecznej
Jakosciowa publicystyka on- nauki o komunikacji Instytut Dziennikar-
7. . ozW 30 30 Z/0 4 . . stwa i Komunikacji
line spotecznej i mediach .
Spotecznej
nauki o komunikacji Instytut Dziennikar-
8. Personal branding Oozw 15 15 Z/0 3 spotecznej i mediach stwa i Komumkacy
Spotecznej
SPECJALNOSC PUBLIC & MEDIA RELATIONS
nauki o komunikacii Instytut Dziennikar-
5. Badanie publicznosci mediow Oozw 30 30 Z/0 3 . ac) stwa i Komunikacji
spotecznej i mediach .
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikar-
6. Event management OozwW 15 15 Z/0 3 . ac) stwa i Komunikacji
spotecznej i mediach .
Spotecznej
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Techniki perswazji i manipu- nauki o komunikacji Instytut Dziennikar-
7. " Oozw 15 15 Z/0 4 . ; stwa i Komunikacji
lacji spotecznej i mediach .
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikar-
8. Trening medialny Oozw 30 30 Z/0 3 o ac) stwa i Komunikacji
spotecznej i mediach .
Spotecznej
SUMA
godzin zaje¢/punktow ECTS 30 150 30 210 30
SEMESTR: CZWARTY
Forma zajec Sposob
. Liczba godzin zajec weryfika- Dyscyplina(y) do Jednostka organiza-
Lp. ZN:_vaya A DAL ree Ly O/W/0zW* . cji efek- Eé;\_l;ty ktorej odnosi sie cyjna realizujaca za-
I& W C S L Suma | téw ucze- przedmiot jecia
nia
nauki o komunikacii Instytut Dziennikar-
1. Dyskursy mediow 0 30 30 Z/0 4 - %! | stwa | Komunikacji
spotecznej i mediach .
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikar-
2. Nowe media 0] 30 30 E 5 o ac) stwa i Komunikacji
spotecznej i mediach .
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikar-
3. Seminarium magisterskie Oozw 30 30 Z/0 14 . ac) stwa i Komunikacji
spotecznej i mediach .
Spotecznej
SPECJALNOSC WEBCONTENT & SOCIAL MEDIA
nauki o komunikacii Instytut Dziennikar-
4. Retoryka obrazu ozW 30 30 Z/0 4 . ac) stwa i Komunikacji
spotecznej i mediach .
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikar-
5. Warsztat reklamy OozW 30 30 Z/0 3 . ac) stwa i Komunikacji
spotecznej i mediach S .
potecznej
SPECJALNOSC PUBLIC & MEDIA RELATIONS
nauki o komunikacii Instytut Dziennikar-
4, Komunikacja kryzysowa Oozw 30 30 Z/0 4 . aC) stwa i Komunikacji
spotecznej i mediach .
Spotecznej
nauki o komunikadji Instytut Dziennikar-
5. Wizerunek w mediach Oozw 30 30 Z/0 3 spotecznej i mediach stwa i KomunlkaCJl
Spotecznej
SUMA
godzin zaje¢/punktow ECTS 30 20 30 150 30
Projektowanie medidéw SEMESTR RAZEM

studia stacjonarne drugiego stopnia
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I II II1 v
Liczba punktéw ETCS 30 30 30 30 120
Liczba godzin zaje¢: w tym lektorat z j. obcego 60 259 270 210 150 889
Przedmiot:

O - obowigzkowy

W - do wyboru

OzW - obowigzkowy z wyborem

przedmioty ogolnouczelniane - BHP, lektorat jezyka obcego, lektorat jezyka polskiego

OBJASNIENIA:

Formy realizacji zajec: Sposoby weryfikacji efektow uczenia sie:
W - wykitad E - egzamin

¢ - ¢wiczenia Z - zaliczenie

S - seminarium Z/0 - zaliczenie z oceng,

K - konwersatorium

L - lektorat
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OGOLNY OPIS PROGRAMU STUDIOW

Dane podstawowe

Nazwa wydziatu

Wydziat Filologiczny

Nazwa kierunku studiéw/specjalnosci w jezyku polskim

Projektowanie mediéw

Nazwa kierunku studiow/specjalnosci w jezyku angielskim

Media Design

Poziom studiow

II stopien

Profil ksztatcenia

ogodlnoakademicki

Forma studiow

niestacjonarne

Liczba semestréw 4

Jezyk, w ktérym prowadzone sg studia jezyk polski
Tytut zawodowy nadawany absolwentom magister
Rok akademicki, od ktérego obowigzuje program studiow 2024/2025

Koncepcja ksztatcenia

Cele ksztatcenia, wskazanie zwigzku koncepcji kierunku studidéw ze Stra-
tegig Rozwoju UWr

Koncepcja ksztatcenia na kierunku Projektowanie medidéw jest Scisle po-
wigzana z misjg i gtéwnymi celami strategicznymi UWr, zatwierdzonymi
Uchwatg Senatu nr 34/2020, opisujacq strategie rozwoju UWr. Jej funda-
mentem jest poszukiwanie prawdy i wiedzy, przekazywanie tych wartosci
mtodemu pokoleniu oraz ciagty rozwéj i podnoszenie jakosci ksztatcenia w
oparciu o wysoki poziom badan naukowych oraz rozwéj kadry naukowej i
dydaktycznej. Koncepcja ksztatcenia opiera sie réwniez na wspotpracy z
otoczeniem spoteczno-gospodarczym majacym realny wptyw na proces
nauczania. Jego celem jest nie tylko merytoryczne przygotowanie do pod-
jecia pracy, ale takze przygotowanie do funkcjonowania i aktywnosci w
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spoteczenstwie poprzez wyznaczanie wysokich standardow, w tym takze
etycznych.

Sylwetka absolwenta

Absolwent kierunku Projektowanie medidéw niezaleznie od wyboru specjal-
nosci posiada wiedze oraz umiejetnosci pozwalajace na podjecie pracy w
jednostkach naukowych zajmujacych sie badaniem medidw i szeroko po-
jetej komunikacji spotecznej. Dwie specjalnosci oferowane w ramach kie-
runku, czyli Webcontent & Social Media oraz Public & Media Relations,
sprofilowane sg na dostarczaniu odmiennej wiedzy oraz na ksztatceniu i
doskonaleniu odmiennych umiejetnosci. Pierwsza z nich przygotowuje
przede wszystkim do realizowania roli pracownika medidéw, zwtaszcza cy-
frowych, a takze wspierajgcych sie w swojej dziatalnosci mediami interne-
towymi, w tym wykorzystujacych komunikacje przy pomocy mediéw spo-
tecznosciowych. Absolwent specjalnosci Webcontent & Social Media tym
samym posiada wiedze i umiejetnosci niezbedne do petnienia roli dzienni-
karza i redaktora w mediach wspotczesnych, stawiajacych przed ich pra-
cownikami wymog wszechstronnosci w zakresie tworzenia tresci dla roz-
nych kanatéw komunikowania sie z odbiorcami, konieczny do petnienia roli
tworcy kontentu stownego, audialnego, filmowego i cyfrowego. Druga ze
specjalnosci, Public & Media Relations, posiada w programie przedmioty
dostarczajgce wiedze oraz ksztatcgce umiejetnosci potrzebne do realizacji
zadan stawianych przed pracownikami tzw. sektoréw kreatywnych, m.in.
w zakresie prowadzenia profili brandowych, tworzenia kampanii reklamo-
wych, przygotowywania tresci na profile w mediach spotecznosciowych,
angazowania spotecznosci wokot profili w tych mediach, a takze tworzenia
nowoczesnych i efektywnych internetowych strategii komunikacji marke-
tingowej. Absolwent tej specjalnosci jest gotowy do petnienia obowigzkdow
pracownika agencji PR, a takze wszelkich firm i organizacji majacych w
swojej strukturze jednostki specjalizujgce sie w realizacji kampanii promo-
cyjnych, utrzymywania kontaktow z mediami oraz odpowiedzialnych za
opracowywanie strategii komunikacyjnych skierowanych zaréwno na ze-
wnatrz organizacji, jak i wewnatrz.

Wskazanie potrzeb spoteczno-gospodarczych prowadzenia studiow

Kierunek Projektowanie medidéw jest odpowiedzig na potrzeby wspdtcze-
snych spoteczenstw i gospodarek, w ktérych rzetelna informacja staje sie
kluczowym kapitatem. Absolwenci kierunku przygotowani sa do petnienia
roli badacza mediéw i réznorodnych mechanizméw komunikacyjnych, a
takze sq przygotowani do pefnienia roli dziennikarza oraz menedzera me-
diow, a takze pracownika réznorodnych instytucji okotomedialnych. Absol-
went zgodnie z zaplanowanymi efektami uczenia sie w trakcie studiéw po-
zyskuje specjalistyczng i pogtebiong wiedze z zakresu nauk o komunikacji
spotecznej i mediach, umiejetnosci badawcze stuzace analizie zjawisk me-
dialnych, w tym manipulacji i dezinformacji, a takze liczne kompetencje
stuzgce pracy w roli badacza medidow. Réwnoczesnie zyskuje wiedze i

23




umiejetnosci niezbedne do realizacji pracy w mediach cyfrowych. Duzg za-
letg studiéw jest wyposazanie ich absolwentéw w wszechstronng wiedze
oraz umiejetnosci potrzebne do przygotowywania kontentu stownego, au-
dialnego oraz filmowego, dzieki czemu sg oni przygotowani do realizacji
bardzo réznorodnych zadan zwigzanych z komunikacja medialng i okoto-
medialna.

Dziedzina(y) nauki, do ktérej(ych) odnosza sie efekty uczenia sie

dziedzina nauk spotecznych

Dyscyplina(y) naukowa(e), do ktdorej(ych) odnoszg sie efekty uczenia sie

nauki o komunikacji spotecznej i mediach

PROGRAM STUDIOW

Nazwa wydziatu

Wydziat Filologiczny

Nazwa kierunku studidéw

Projektowanie medioéw

Poziom studiow

II stopnia

Profil ksztatcenia

ogolnoakademicki

Program obowigzuje od roku akademickiego

2024/2025

1. Przyporzadkowanie kierunku studiow do dziedzin nauki i dyscyplin naukowych na podstawie efektow uczenia sie.

Dziedzina nauki

Dyscyplina naukowa

dziedzina nauk spotecznych

nauki o komunikacji spotecznej i mediach

2. Tabela procentowego udziatu liczby punktow ECTS dla poszczegdinych dyscyplin w tacznej liczbie punktow ECTS wymaganej do

ukonczenia studiow.

Dziedzina nauki Dyscyplina naukowa

Procentowy udziat liczby punktéw ECTS dla po-
szczegolnych dyscyplin w tacznej liczbie punk-
tow ECTS wymaganej do ukonczenia studiow
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dziedzina nauk spotecznych nauki o komunikacji spotecznej i mediach 100%

3. Informacje ogdlne o programie studiow.

Liczba semestréw 4

Liczba punktow ECTS wymagana do ukonczenia studiéw 120

Tytut zawodowy nadawany absolwentom magister

Forma studiow studia niestacjonarne
Kod ISCED 0388

Liczba punktéw ECTS w ramach zajec¢ do wyboru 63

taczna liczba punktéow ECTS, jaka student musi uzyska¢ w ramach zajeé
prowadzonych z bezposrednim udziatem nauczycieli akademickich lub in- | 120
nych oséb prowadzacych zajecia

Liczba punktéw ECTS w ramach zajec z dziedziny nauk humanistycznych

lub nauk spotecznych (nie mniej niz 5 ECTS) 6
Liczba punktow ECTS w ramach zajec¢ z lektoratu jezyka obcego nowo- 4
zytnego

Liczba punktow ECTS w ramach zajec¢ z lektoratu jezyka polskiego dla cu- 8
dzoziemcdédw na studiach w jezyku polskim

taczna liczba godzin zaje¢ w programie studiéw 581

4. Opis efektow uczenia sie zdefiniowanych dla programoéw studiow w odniesieniu do charakterystyk drugiego stopnia Polskiej Ramy
Kwalifikacji dla kwalifikacji na poziomach 6-7 uzyskiwanych w ramach systemu szkolnictwa wyzszego i nauki po uzyskaniu kwalifika-
cji peinej na poziomie 4.

KIERUNEK: Projektowanie mediow

DYSCYPLINY NAUKOWE: nauki o komunikacji spotecznej i mediach (100%)
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POZIOM KSZTALCENIA: 7 PRK

PROFIL KSZTALCENIA: ogdlnoakademicki

EFEKTY UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Symbol efektu uczenia
sie dla programu stu-
didw

Po ukonczeniu studiow drugiego stopnia na kierunku Projektowanie mediéw absolwent uzyska efekty
uczenia sie w zakresie:

Odniesienie do charak-
terystyk drugiego
stopnia PRK (kody)

WIEDZA

K_wWo01

ma pogtebiong wiedze o miejscu i znaczeniu nauk o komunikacji spotecznej i mediach w systemie
nauk, rozumie tendencje rozwojowe dyscypliny oraz jej relacje do innych dyscyplin naukowych, a
takze ma pogtebiong wiedze na temat teoretycznych aspektow komunikacji medialnej i innych
aspektéw profesjonalnego komunikowania w sferze publicznej, szczegdlnie w zakresie projektowa-
nia tresci medialnych

P7S5_WG

K_W02

zna na poziomie pogtebionym terminologie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, a takze zna i
rozumie w pogtebionym stopniu wybrane fakty, obiekty i zjawiska oraz dotyczace ich teorie nau-
kowe wiasciwe dla dyscypliny nauki o komunikacji spotecznej i mediach, ze szczegdlnym uwzgled-
nieniem réznych aspektdw projektowania tresci medialnych

P7S5_WG

K_WO03

zna i rozumie w pogtebionym stopniu kluczowe zagadnienia podbudowane uporzadkowang wiedzg
teoretyczng oraz wybrane zagadnienia z zakresu wiedzy szczegétowej zwigzane z wiedzg o me-
diach i komunikacji spotecznej, zwtaszcza w zakresie projektowania medidw i tresci medialnych

P7S_WG

K_Wo04

ma pogtebiong, prowadzacg do specjalizacji, wiedze szczegdtowg w zakresie wybranej tematyki
dotyczacej nauk o komunikacji spotecznej i mediach, ze szczegdlnym uwzglednieniem zagadnien
zwigzanych z projektowaniem mediéw i komunikacji medialnej

P7S_WG

K_WO05

zna w sposob pogtebiony wybrane metody i narzedzia opisu, analizy, interpretacji, wartosciowania
i problematyzowania odpowiednie dla nauk o komunikacji spotecznej i mediach oraz stosowane w
praktyce zawoddéw dziennikarskich i powigzanych z zarzadzaniem komunikacjg w sektorach krea-
tywnych, a takze metodyke wykonywania zadan, normy, procedury, narzedzia, technologie i dobre
praktyki stosowane w dziatalnosci medialnej i okotomedialnej, ze szczegélnym uwzglednieniem
uwarunkowan zwigzanych z projektowaniem mediéw i tresci medialnych

P7S_WG

K_WO06

zna i rozumie ekonomiczne, prawne, etyczne uwarunkowania réznych rodzajow dziatalnosci zawo-
dowej w sektorze medidw, a takze pojecia, regulacje i zasady z zakresu ochrony witasnosci intelek-
tualnej i prawa autorskiego oraz identyfikuje prawne uwarunkowania dziatalnosci medialnej i oko-
tomedialnej, zwtaszcza w zakresie projektowania medidéw cyfrowych i tresci dla tych medidow

P7S_WK

K_Wo07

zna i rozumie dylematy wspotczesnej cywilizacji, a takze wybrane aspekty wspotczesnej kultury
oraz zasady i mozliwosci aktywnego uczestnictwa w zyciu kulturalnym

P7S_WK
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K_WO08 zna metody i zasady tworzenia i rozwoju réznych form przedsiebiorczosci P7S_WK
UMIEJETNOSCI
potrafi zbudowac, zardwno ustnie, jak i na piSmie spdjny wywdd o charakterze argumentacyjnym,
odwotujac sie do wiasnych i cudzych pogladdéw, pozwalajacy na komunikowanie sie na specjali- | P7S_UW
K_Uo1 L2 . . o . ;
styczne tematy z zakresu nauk o komunikacji spotecznej mediach ze zrdznicowanymi kregami od- | P7S_UK
biorcéw, a takze prowadzi¢ debate
potrafi zbudowac¢ obszerng wypowiedz pisemng o charakterze naukowym, zwtaszcza z zakresu wie- | P7S_UW
K_U02 : - o :
dzy o mediach i komunikacji spotecznej P7S_UK
posiada pogiebione umiejetnosci badawcze, obejmujace analize prac innych autoréw, synteze roz-
nych idei i pogladow, dobdr metod i konstruowanie narzedzi badawczych, opracowanie i prezentacje
wynikéw, zaktadajgce stosowanie zaawansowanych technik informacyjnych, pozwalajace na orygi-
K_U03 nalne rozwigzywanie ztozonych problemoéw w zakresie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, a | P7S_UW
takze pogtebione umiejetnosci rozwigqzywania zadan praktycznych zwigzanych z komunikacjq inter-
personalng i medialng, dziennikarstwem oraz innymi formami profesjonalnego komunikowania w
sferze publicznej, ze szczegdlnym uwzglednieniem projektowania mediéw i tre$ci medialnych
potrafi porozumiewac sie w kwestiach szczegdtowych ze zréznicowanymi kregami odbiorcow, w tym
K_Uo04 ze specjalistami w zakresie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, a takze przedstawicielami | P7S_UK
branzy medialnej i okotomedialnej
potrafi wyszukiwaé, analizowaé, oceniaé, selekcjonowac i integrowac informacje z réznych zrddet
K_U05 oraz formutowac na tej podstawie krytyczne sady, potrafi takze zdoby¢ wiedze z réznych dyscyplin | P7S_UW
spotecznych i humanistycznych i stosowac jg w nowych sytuacjach
potrafi samodzielnie pogtebia¢ uzyskang wiedze, a takze potrafi celowo i skutecznie zastosowac¢ w
sytuacjach zawodowych zdobyte umiejetnosci, ponadto potrafi efektywnie dostosowac i modyfiko-
L . . - . . . , .| P7S_UU
K_U06 wac wiedze i umiejetnosci do potrzeb zawodowych (analizowac problemy oraz rozwigzywac zadania
. : : o - . P7S_UW
o charakterze praktycznym z zakresu wiedzy o mediach i komunikacji spotecznej, a takze mogacych
wystapi¢ przy realizacji zadan charakterystycznych dla zawoddw medialnych i okotomedialnych)
potrafi postugiwac sie waznymi dla nauk o komunikacji spotecznej i mediach paradygmatami, kon-
cepcjami teoretycznymi i pojeciami oraz zastosowac je dla dziatan poznawczych oraz w réznych
K_U07 3 ! i o X ; ) ! P7S_UW
sytuacjach profesjonalnych mogacych wystapic przy realizacji zawodow medialnych i okotomedial-
nych, zwtaszcza w zakresie projektowania mediéw i tresci medialnych
K_U08 potrafi zorganizowac prace zespotu, wspotdziata¢ w nim i sprawnie nim kierowac P7S_UO
potrafi planowacd i realizowac proces permanentnego uczenia i doskonalenia sie; potrafi inspirowac
K_U09 : ; . S . P7S_UU
i organizowac proces uczenia sie innych osdb
potrafi gospodarowac czasem i realizowaé¢ w wyznaczonych terminach, samodzielnie lub w zespole,
X . ! , ; . . P7S_UO
K_U10 okreslone zadania, ponadto potrafi dokona¢ wyboru optymalnego rozwigzania i skutecznie przeko- P7S UU

na¢ do swoich racji, a takze jest odpowiedzialny za wyniki uzyskane w pracy zespotowej
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K_U1l1

potrafi przeprowadzi¢ krytyczng analize i interpretacje réoznych tekstow i wytwordw kultury mate-
rialnej stosujac oryginalne podejscia, uwzgledniajace aktualne osiggniecia nauk spotecznych, w celu
okreslenia ich znaczen, oddziatywania spotecznego, miejsca w procesie historyczno-kulturowym,
ponadto potrafi dokonywac krytycznej analizy sposobu funkcjonowania rozwigzan technicznych cha-
rakterystycznych dla branzy medialnej i okotomedialnej

P7S_UW

K_U12

potrafi komunikowac¢ sie w jezyku nowozytnym obcym na poziomie zgodnym z wymaganiami okre-
$lonymi dla poziomu B2+ Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia Jezykowego, zna takze specja-
listyczng terminologie anglojezyczng z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach

P7S_UK

KOMPETENCJE SPOLECZNE

K_KO01

jest gotow do krytycznej oceny posiadanej wiedzy i odbieranych tresci, ponadto uznaje znaczenie
wiedzy w rozwigzywaniu problemoéw poznawczych i praktycznych z obszaru komunikacji spotecznej
i medidow, a takze jest gotow do zasiegania opinii ekspertow w przypadku trudnosci z samodzielnym
rozwigzaniem problemu

P75_KK

K_K02

rozumie zasady pluralizmu kulturowego, a takze jest gotow w praktyce stosowac wiedze o mecha-
nizmach komunikacji interkulturowej

P7S_KO

K_KO03

ma $wiadomos¢ znaczenia zasad etyki zawodowej medialnych i okotomedialnych profesji i uczciwo-
$ci intelektualnej w dziataniach wiasnych i innych oséb, a takze jest gotéw postepowaé zgodnie z
tymi zasadami i je rozwijac

P7S_KR
P75_KO

K_K04

jest gotéw do $wiadomego przyjecia znaczenia wiedzy o komunikacji spotecznej i mediach, a takze
wypetniania zobowigzan spotecznych, inspirowania i organizowania dziatalnosci na rzecz srodowiska
spotecznego i interesu publicznego

P7S_KO
P7S5_KK

K_KO05

jest gotéw do Swiadomego przyjecia wspotodpowiedzialnosci za zachowanie dziedzictwa kulturo-
wego regionu, kraju, Europy oraz uczestniczenia w réznorodnych akcjach podejmowanych w tym
obszarze

P7S_KO

K_KO06

jest gotéw do myslenia i dziatania w sposob przedsiebiorczy, do wspotpracy i wspoétdziatania, nego-
cjacji, postugiwania sie metodami i narzedziami zarzadzania wtasng $ciezkg kariery zawodowej

P75_KO

K_K07

jest gotéw do odpowiedzialnego i etycznego petnienia rél zawodowych zwigzanych z branzg me-
dialng i okotomedialng, z uwzglednieniem zmieniajgcych sie potrzeb spotecznych, w tym rozwijania
dorobku zawoddéw medialnych i okotomedialnych oraz podtrzymywania ich etosu

P7S_KR

Objasnienie symboli:
PRK - Polska Rama Kwalifikacji

P6S_WG/P7S_WG - kod sktadnika opisu kwalifikacji dla poziomu 6 i 7 w charakterystykach drugiego stopnia Polskiej Ramy Kwalifikacji
K_W - kierunkowe efekty uczenia sie w zakresie wiedzy

K_U - kierunkowe efekty uczenia sie w zakresie umiejetnosci

K_K - kierunkowe efekty uczenia sie w zakresie kompetencji spotecznych

01, 02, 03 i kolejne - kolejny numer kierunkowego efektu uczenia sie

5. Tresci programowe.
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Przypisane do przedmiotu

l.p. Nazwa przedmiotu Tresci programowe kierunkowe efekty uczenia
sie
Teoria kultury i problemy badania kultury wspotczesnej. Wybrane teorie kultury. Na-
uki o kulturze jako nauki podstawowe. Komunikacja, media i przemiany cywilizacji. | K_WQ7
1. Kultura wspotczesna Zwigzki konsumpcji, zabawy i religii — ich implikacje dla kultury. Metamorfozy ciata. | K_U05, K_U11
Pamie¢ kulturowa. Czas celebrytéw i mediatyzacja. Kicz w kulturze wspodtczesnej. | K_KO05
Sztuka jako obszar testowania kultury.
System zrdédet prawa w RP. Wolnos$c¢ stowa i prawo do informacji w Konstytucji RP i
regulacjach miedzynarodowych. Ochrona ddbr osobistych w $wietle prawa miedzyna-
Prawne aspekty funke- rodowego i Konstytuc’ji RP. Dobra osobiste w Kodeksie Cywilnym i w Kodeksie Karnym. | K_WO6
2. . - . Cele ochrony wiasnosci intelektualnej. Przedmioty ochrony prawa autorskiego. Autor- | K_U04
jonowania mediow . ) - . S :
skie prawa osobiste i majatkowe, przeniesienie, korzystanie. Prawo prasowe - pod- | K_K03
stawowe pojecia. Prawa i obowigzki dziennikarzy. Prawo konkurencji. Prawo do auto-
ryzacji. Odpowiedzialnos¢ karna i cywilna w mediach.
Pojecie rynku medialnego. Ogdlna charakterystyka rynku mediow w Polsce. Radiofo-
nia i telewizja — od tradycji do nowoczesnosci. Rynek prasowy a przyszto$é. Zadania
wspodtczesnych mediéw lokalnych. Podziat prasy wedtug czestotliwosci ukazywania
Wspétczesny rynek me- sie: dziennik, tygodnik, miesiecznik, kwartalnik, rocznik, nieregularnik - cechy, przy- | K_ W02
3. dialny w Polsce ktady. Prasa wedlug zasiegu: krajowa, regionalna, lokalna, sublokalna - przyktady. | K_U0O1, K_UO05
Media elektroniczne - mechanizmy dziennikarskiej propagandy w Internecie: kreowa- | K_KO01
nie wydarzen i kontrola nad nimi, szokowanie warstwg wizualng, tworzenie faktoidéw,
fake newsy, framing, primming, gate-kipping. Media elektronicze: publiczne i pry-
watne.
Wprowadzenie do teorii komunikowania interkulturowego: podstawowe definicje i
typy komunikowania, stosunki miedzynarodowe a komunikowanie interkulturowe,
Polska a sasiedzi. Dalsze wprowadzenie do podstawowych podej$¢ badawczych ko-
munikowania interkulturowego. Komunikowanie werbalne, niewerbalne. Teorie
Komunikowanie Edward:fl T. Halla, wprowadzenie do teorii standargléw kulturowych, typologia czterech K WO4
. . wymiardéw Geerta Hofstedego. Kontynuacja badan Geerta Hofstedego, projekt GLOBE | |, —
4 migdzynarodowe i - incydenty krytyczne. Stereot - funkcja, rodzaje: autostereot heterostereo- K_U01, K_U0S
miedzykulturowe Incydenty krytyczne. YPY . ] ! a)e: YP, Ne . K_KO02
typ, wstep do badan nad pamiecig zbiorowq: pamiec kulturowa, pamie¢ komunika-
tywna. Polskie i niemieckie stereotypy etniczne, Polacy w oczach sasiadow, sgsiedzi
w oczach Polakdéw, polska i niemiecka kultura komunikacji. Polska i niemiecka kultura
komunikacji ciag dalszy. Analiza przyktadéw: muzea i wystawy w Polsce i w Niem-
czech.
Naukowe opisywanie $wiata medidow i zjawisk komunikologicznych. Istota metody na-
ukowej. Metody poznawcze. Procedury badawcze. Istota hipotezy i pytania badaw- K WOS5
5 Metody badan medi- czego. Kluczowe elementy badan. Pojecia i konstrukty. Zmienne jako element poszu- K UO3. K UO8
) oznawczych kiwan zaleznosci miedzy zjawiskami spotecznymi i medialnymi. Zmienne zalezne i K_KO3’ -

niezalezne. Probkowanie. Zaleznosci miedzy populacjg a prébka. Sposoby konstruo-
wania proby badawczej. Zasada reprezentatywnosci préby wobec badanej populacji.
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Btad préobkowania. Metody badan jakosciowych. Cele badan jakosciowych. Zalety i
uzasadnienie stosowania badan jakosciowych. Obserwacje terenowe. Grupy foku-
sowe. Metody badan jakosciowych. Studia przypadku. Wywiady pogtebione. Metodo-
logia tworzenia sprawozdan z metod jakosciowych. Analiza tresci i zawartosci przeka-
zow medialnych. Uzasadnienie stosowania analizy tresci. Etapy analizy tresci i jej
ograniczenia. Wiarygodnosé i trafnos¢. Metody badan sondazowych. Uzytecznosc ba-
dan sondazowych. Zasady formutowania pytan. Struktura kwestionariusza ankiety.
Praktyka badan ankietowych. Trudnosci w pracy ankietera. Etyka badan ilosciowych.
Podstawowe trudnosci w budowaniu kwestionariusza ankiety. Praktyka badan mediow
drukowanych. Typologia badan prasy. Pogtebiona analiza zawartosci mediow. Trud-
nosci w badaniach polskich mediéw drukowanych. Praktyka badan mediéw elektro-
nicznych. Badania ogladalnosci i stuchalnosci. Badania radia i telewizji niedotyczace
ogladalnosci i stuchalnosci. Badanie Internetu. Strategie zbierania danych o Interne-
cie. Internet jako zrodto zbierania danych o zjawiskach spotecznych i medialnych.
Badanie reklamy. Sposoby oceniania kampanii reklamowych. Ilosciowe a jakosciowe
metody w badaniach reklamy.

Teoria i historia mediow

Poczatki mediéw audiowizualnych. Socjologiczne, techniczne i naukowe podstawy wy-
nalezienia i funkcjonowania fotografii, kinematografu i radia. Poczatki kina w Europie.
Kino popularne i awangarda (francuska). Nieme kino rosyjskie i niemieckie. Nieme
kino — USA. Star system. Poczatki radia i kina dzwiekowego. Amerykanskie kino kla-

K_WO1, K_W02

6. audiowizualnych syczne. Filmowy modernizm. Wtoski neorealizm i ,nowe fale”. Kino amerykanskie od | K_U06
roku 1968. Kino najnowsze. Postmodernizm jako system sygnifikacji w mediach au- | K_K04
diowizualnych. Przedwojenne kino polskie. Poczatki polskiego radia i telewizji. Polskie
kino, radio i telewizja lat 1945-70. Polskie media wspotczesne. Historia radia i telewi-
zji. Genealogia mediéw audiowizualnych. Teorie badan medioznawczych.

Jezyk oraz materia projektowania graficznego. Podstawowe informacje o historii pi-
sma, typologii krojow, zasadach typografii, kompozycji. Korzystanie z narzedzia Goo-
gle Fonts oraz sklepéw z fontami. Plakat typograficzny. Projekt plakatu wizerunkowo- | K_W04

7. Projektowanie graficzne informacyjnego dla kroju pisma. Wydobycie maximum ekspresji z typografii. Projekt | K_U04
czarno-biaty. Harmonia barw, wprowadzenie do teorii barwy. Zastosowanie narzedzia | K_K03
Adobe Color CC. Stworzenie dowolnego plakatu reklamowego w oparciu o kolor. Hi-
storia reklamy. Przekréj styldw graficznych w reklamie zewnetrznej.

8 Jezyk obey Jezyk obcy na poziomie B2+. Specjalistyczna terminologia anglojezyczna z zakresu | K_U12

) nauk o komunikacji spotecznej i mediach. K_KO01
Metodologia systemowa. Systemy i modele medialne. Istota zarzadzania mediami -
dualna natura przedsiebiorstw medialnych. Ekonomiczne aspekty zarzadzania me- | K_WO06, K_W08

9. Zarzadzanie mediami diami. Zarzadzanie reklamga. Menedzerowie i dziennikarze. Strategie organizacji me- | K_U06
dialnych. Prawne i etyczne aspekty zarzadzania mediami. Trendy rozwojowe organi- | K_K06, K_K07
zacji medialnych.

. Wprowadzenie do kreatywnosci — aspekty teoretyczne i metodologiczne. Cwiczenia | K_WO3
Warsztat tworczego . o ; o . . .
10. A rozgrzewkowe stymulujgce myslenie dywergencyjne. Myslenie pytajne, asocjacyjne, | K_U09
myslenia : A - . ;
transformacyjne, metody tworczego rozwigzywania problemow. Metody wolnych | K_K01
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skojarzen, relewantnych/nierelewantnych bodzcéw, kombinacyjne - myslenie od-
wrotne. Interpretacja zalgzkow pomystow, porownywanie alternatyw, kombinacja ist-
niejacych pomystéw. Techniki analizy, klasyfikowania, oceny oraz wyboru pomystow.
Rozwijanie pomystow, dopracowywanie konceptéw kreatywnych, przeksztatcanie idei,
prezentacja idei. Ewaluacja pomystoéw: ewaluacje indywidualne i grupowe. Prezenta-
cja i obrona pomystéw. Kreatywnoé¢ w komunikacji. Cwiczenia na przyktadach zwia-
zanych z branza reklamowaq: storytelling, generowanie linii kreatywnych, ¢wiczenia
copywriterskie

11.

Emisja gtosu

Podstawowe informacje na temat fizjologii gtosu zdrowego oraz patologii w zakresie
emisji gtosu. Wiadomosci o zrédle i metodach zapobiegania dysfoniom czynnoscio-
wym. Informacje o sposobach rozwijania gtosu zdrowego. Podstawowe ¢wiczenia w
zakresie oddychania brzuszno-zebrowo-przeponowego. Blok ¢wiczen fonacyjnych. In-
formacje dotyczace fonacji ziewnej, uzyskiwania emisji na Srednicy gtosu, nauka
migkkiego ataku dzwigku. Wiadomosci na temat technik artykulacyjnych, czyli wta-
$ciwych sposobdw wymowy poszczegdlnych gtosek. Cwiczenia ruchomych narzadow
artykulacyjnych. Wymowa samogtosek i spotgtosek, upodobnienia, wymowa samogto-
sek nosowych, wymowa gtosek pototwartych, wymowa geminat, rozziew, brak
uproszczen, akcent. Informacje na temat podstaw dykcji. Cwiczenia praktyczne w za-
kresie sposobu wypowiadania sie opartego na sprawnosci artykulacyjnej ukierunko-
wanego znajomoscig zasad kultury zywego stowa. Trening dykcyjny: wyrazistos¢, sty-
szalnos¢, gietkos¢: to znaczy swoboda w artykulacji trudnych grup spétgtoskowych,
poprawne akcentowanie, frazowanie, pauzy logiczno-sktadniowe i emocjonalne, przej-
rzystos¢ i sugestywnos¢ przestankowania, melodyjnos¢, dyskrecja i funkcjonalnos¢

K_WO05
K_U06
K_K07

12.

Poprawnosc¢ jezykowa

pozagtosowych $rodkdw ekspresiji. Interpretacja tekstow.

Zrodfa wiedzy poprawnoéciowej. Btad jezykowy, typy btedéw jezykowych. Kryteria
poprawnosci jezykowej. Poziomy i typy normy wspotczesnej polszczyzny. Kodyfikacja
polszczyzny. Polityka jezykowa. Poprawnos$¢ wymawianiowa. Akcent wyrazowy. Po-
prawnosc¢ leksykalna i frazeologiczna. Btedy stylistyczne i stosownosé stylistyczna.
Pleonazmy, tautologie i paradoksy jezykowe. Poprawnos¢ sktadniowa. Gatunki dzien-
nikarskie a jezyk. Moda jezykowa. Wulgaryzacja jezyka, grzecznos¢ jezykowa. Etyka
stowa. Manipulacja jezykowa. Zasady komunikacji internetowej.

K_WO05
K_U06
K_K07

13.

Warsztat creative writing

Przygotowanie do pisania. Selekcja materiatu i redakcja tekstu - $swiadomy wybor
formy literackiej: poetyckiej, prozatorskiej lub eseistycznej. Operowanie osobg gra-
matyczng, czyli praca nad punktem widzenia narratora. Dialog w tekscie narracyjnym
- sposéb i cel wprowadzenia. Mowa niezalezna, zalezna i pozornie zalezna. Opis po-
staci, sposoby konstruowania charakterystyki. Opisy przedmiotdw a powigzanie ich z
przezyciami i sytuacjg bohatera. Opisy przestrzeni a psychologiczne umiejscowienie
bohatera. Opis sytuacji jako forma dynamizujaca narracje. Swiadome stowotwdrstwo
- funkcje neologizméw w tekscie. Sktadnia tez znaczy - $wiadome uzywanie zdan
okreslonego typu. Style funkcjonalne wspotczesnej polszczyzny — préby wykorzysta-
nia ich w tekscie. Realizm, irracjonalizm, oniryzm, a $rodki jezykowe sprzyjajace okre-
$lonej kreacji.

K_Wo04
K_U10
K_KO07
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14,

Sztuka wystgpien pub-
licznych

Rozpoznawanie stuchacza/audytorium. Sztuka opowiadania o sobie i sztuka perswazji.
Techniki komponowania i ksztattowania stylu wypowiedzi w bezposrednim kontakcie
z audytorium. Odpowiedni dobér dowodow, toposéw i sSrodkdéw emocjonalnych do au-
toprezentacji i do przemowien. Budowanie form argumentacyjnych, odpieranie zarzu-
tow. Rozpoznawanie sofizmatow i chwytow erystycznych. Sztuka zapamietywania tek-
stu (lub jego elementdéw) oraz umiejetne postugiwanie sie tekstem wystgpienia w sy-
tuacji, gdy tres¢ nie zostata zapamietana. Pokonywanie leku przed wystepowaniem,
pozytywne wykorzystywanie tremy, techniki relaksacyjne. Utrzymywanie kontaktu z
publicznoscig, podtrzymywanie uwagi stuchaczy. Odpowiednie uzycie gtosu (w zakre-
sie styszalnosci, wyraznosci i wyrazistosci). Odpowiednie uzycie ruchu, tzw. mowa
ciata, estetyka gestu, mimika. Przygotowywanie scenografii wystgpienia (odpowiednia
przestrzen). Znaczenie stroju podczas autoprezentacji i wystgpien publicznych. Rezy-
seria akcji retorycznej (integrowanie srodkow werbalnych i niewerbalnych) wobec po-
trzeby naturalnosci wystgpienia, jego zgodnosci z indywidualng ekspresjg osoby.
Sztuka dyskusiji, odpowiadanie na pytania jako cze$¢ wystgpienia publicznego.

K_Wo04
K_uo1
K_KO01

15.

Seminarium magisterskie

Wdrazanie i doskonalenie techniki pisania pracy naukowej (magisterskiej). Pogtebia-
nie wiedzy na wybrany temat. Prezentowanie w formie pisemnej i ustnej wynikéw
swojej pracy badawczej. Opracowanie przekrojowych tematow problemowych z za-
kresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach.

K_WO01, K_W04
K_U01, K_U02
K_KO01

16.

Antropologia medidow i
komunikacji

Media jako barometr niepokojow tozsamosciowych pdznej nowoczesnosci. Ontolo-
giczne bezpieczenstwo czy hermeneutyczny. Komunikacja i performatywnos¢. Od
transmisji do uczestnictwa. Kultura upokorzenia w mediach vs. kultura ulegtosci. Se-
miotyczny i metafizyczny wymiar gier, poczynajac od gry w klasy. Obraz ciata w me-
diach- od uprzedmiotowienia do ciatopozytywnosci. Ciato-znak a ciato-rytuat. Pokonac¢
Smier¢, czyli jak komunikowana jest nieSmiertelnosé w internecie. Czy taka aktywnosé
jest dzis$ jeszcze potrzebna? Wizerunki wspdtczesnych nadwrazliwcow - marketingowy
rachunek strat i korzysci. Pamiec¢ i zapominanie, na przyktadzie albumu rodzinnego.
Medialne scenariusze Konkwisty, Koronacji i Konkursu w kulturze koronawirusa. Me-
dialne imaginarium kultury strachu na przykfadzie pandemii koronawirusa. Medycyna
narracyjna jako lekarstwo na uzdrowienie relacji komunikacyjnej lekarz - pacjent?

K_WO04
K_U07, K_U09
K_K04

17.

Zarzgdzanie projektem

Wprowadzenie do zagadnienia zarzadzania projektami. Historia, tradycje, klasyczne i
nowoczesne koncepcje zarzadzania projektami. Koncepcja konstruktywistyczno-sys-
temowa a organizacja. Zarzadzanie projektami a rézne typy organizacji. Metafory or-
ganizacji (organizacja jako: wojsko/maszyna, system/organizm, moézg). Zarzadzanie
projektami a teamwork i teammanagement. Prognozowanie czasu i przebiegu pro-
jektu. Planowanie projektu i okreslanie harmonogramu, siatka zadan (tworzenie, roz-
budowa i analiza). Praca grupowa - planowanie projektu stworzenia nowego produktu
na ryku FMCG. Koszty projektu — budzetowanie projektu (tworzenie budzetu, szaco-
wanie kosztow), monitorowanie i zarzadzanie kosztami projektu. Zarzadzanie zespo-
tem projektowym - tworzenie zespotu projektowego, rozwigzywanie konfliktéw, mo-
tywowanie i wydajnos$¢, odpowiedzialnos¢ cztonkow zespotu, wspoétdzielenie wiedzy,
komunikacja w obrebie zespotu. Realizacja planu i kontrola projektu - zbieranie

K_Wo04
K_U08
K_KO06
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informacji, monitorowanie postepu prac. Dokumentacja projektu i sprawozdanie z wy-
konania. Zarzadzanie zmianami i ryzykiem w projekcie - identyfikacja i ocena ryzyka,
wprowadzanie zmian w projekcie, zarzadzanie zmiang. Praca grupowa. Gry szkole-
niowe.

18.

Krétkie formy filmowe

Konstrukcja filmu - klatka, ujecie, scena. Rodzaje plandow filmowych. Krétkie formy
filmowe we wspdtczesnych mediach i w internecie. Scenopis, storyboard i animatik -
analiza przyktadowych materiatéw z procesu pre-produkcji filmu. Realizacja scenopisu
do krétkiej etiudy filmowej - ¢wiczenie. Cwiczenie technik operatorskich. Kadrowanie
i ustawianie ekspozycji. Realizacja zdjec¢ filmowych na podstawie scenopisu - ¢éwicze-
nie. Warsztat montazu filmowego. Rola dzwieku w filmie. Omoéwienie rodzajow Sciezek
dzwiekowych i analiza przyktadowych scen filmowych. Techniki animacyjne w filmie -
omowienie realizacji wykorzystujgcych animacje graficzng i animacje poklatkowa.
Film poklatkowy.

K_WO05
K_U08
K_K07

19.

Dyskursy mediow

Rozumienie podstawowych pojec i kategorii dotyczacych teorii dyskursu - analiza wy-
powiedzi naukowych dotyczacych jezyka, méwienia, tekstu, gatunku, dyskursu. Pro-
blematyka dyferencjacji dyskursu publicznego; okreslenie wtasciwosci pragmatycz-
nych, strukturalnych dyskursu politycznego, naukowego, religijnego. Refleksja doty-
czgca metodologii badan, ustalenia zaleznosci miedzy dyskursem, tekstem, stylem, a
gatunkiem jako wyznacznik wspoétczesnych badan poswieconych nauce o komunikacii.
Krytyczna analiza dyskursu jako wiarygodna metodologicznie procedura badania tek-
stu bedacego efektem praktyk dyskursywnych.

K_WO5
K_U03
K_KO03

20.

Nowe media

Nowe media — proba konceptualizacji terminu. Czym sg nowe media? Historia nowych
mediéw. Nowe media a internet. Konwergencja medialna wobec nowych mediéw. Ro-
dzaje konwergencji i jej wptyw na poszczegdlne sektory medialne. Nowe media - me-
dia spotecznosciowe. Powstanie, ewolucja, definicja. Rynek mediéw spotecznoscio-
wych: Facebook, Twitter i Instagram. Media spotecznosciowe na $wiecie. Nowe media
- nowe problemy. Patologie nowych mediow. Cyberbulling, hejt, cyberbezpieczen-
stwo. Szczegodlna rola YouTube na polskim rynku medialnym. Media tradycyjne wobec
nowych mediéw. Gry komputerowe — nowa forma rozrywki w nowych mediach. Rynek
gier komputerowych. E-sport i streaming. Ciemna strona internetu, czyli rzecz o dark
necie. Anonimowos¢ i bezpieczenstwo w sieci. Nowe media a wspétczesne dzienni-
karstwo. Czy i jak nowe media wptywajg na prace dziennikarzy? Teoria memow.
Nowe formy gatunkowe w nowych mediach. Nowe media a polityka. Komunikowanie
polityczne w nowych mediach. Mediatyzacja polityki. Nowe media a demokracja. De-
mokracja 2.0. Cyberaktywizm. Wspdtczesne medioznawstwo wobec nowych mediow.
Orientacje badawcze, metodologia i perspektywy

K_W02
K_U07, K_U11
K_KO01

PRZEDMIOTY SPECJALNOSCI WEB

CONTENT & SOCIAL MEDIA

21,

Internet content

Internet jako przestrzen komunikacyjna. Platformy komunikacyjne dostepne w Inter-
necie. Internetowe gatunki dziennikarskie. Gatunki tekstéw uzytkowych publikowa-
nych w Internecie. Specyfika tresci internetowych. Techniki komunikowania z uzyt-

kownikami internetu. Semiotyka internetu.

K_WO03
K_U11
K_KO01
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Podstawowe pojecia teorii semiotycznej. Znaki, metaznaki, kody. Denotacja i konota-
cja. Ikony, indeksy, symbole. Ikonicznosc¢ i indeksowanie. Aktywno$¢ symboliczna
cztowieka jako podstawa kultury. Komunikowanie wielomodalne i jego spoteczny sens.
Zasoby semiotyczne i systemy referencjalne. Syntagmatyczny i paradygmatyczny wy-
miar komunikowania. Syntagmatyczne i paradygmatyczne relacje pomiedzy obrazem,
dzwiekiem, $rodkami jezykowymi etc. Ekran jako przestrzen semiozy. Syntagma i
paradygmaty w mediach spotecznosciowych - analiza przypadkéw. Kody. Przypo-
mnienie charakterystyki kodoéw, typy kodéw: analogowe i cyfrowe; rozwiniete i ogra-

Semiotvka medidw niczone; logiczne (arbitralne), estetyczne, spoteczne. Media i ich kody i subkody. Od- | K_W04
22. yxan rebnosci i podobienstwa kodowania w obszarze réznych zasobéw semiotycznych. Kon- | K_U11
spotecznosciowych . : o SO . . -
wencje komunikacyjne i reprezentacyjne i ich wyzyskanie w komunikacji spoteczno- | K_K01
$ciowej. Semiotyka a retoryka. Potencjat semiotyczny tropéw retorycznych. Metafory,
metonimie, ironia - powstawanie, odczytywanie, interpretacja, oddziatywanie: rola
perswazyjna w komunikowaniu zmediatyzowanym. Mity. Charakterystyka mitu; mit
w mediach masowych; mitotwdrcze wiasciwosci mediow. Lokalizacja podstawowych
mitéw mediatyzowanej kultury konsumpcyjnej. Mitologie w mediach interaktywnych.
Intertekstualnos¢ jako immanentna cecha wspoétczesnych przekazéow w mediach. Po-
tencjat komunikacyjny i polemiczny intertekstualnosci w mediach. Projekt: interak-
tywna promocja dzieta sztuki.
Podcasting w strukturze szeroko pojetej audiosfery. Podcast a audycja radiowa. Pod- | K_W06
23. Podcasting cast jako gatunek medialny. Odmiany podcastéw. Warsztat tworzenia podcastu. Mon- | K_U07
taz dzwieku na potrzeby podcastu. Digital storytelling w tworzeniu podcastéw. K_K03
Zarys historyczny: kompozycja, analytical design. Wstep do graphic design i Web de-
sign. Problematyka user experience. Teoria i praktyka z zakresu uzytecznosci (usabi-
i . . ! ) / : . . K_WO06
24 Projektowanie stron in- lity). Faza konceptualna: metody pracy kreatywnej. Faza konceptualna: szkicowanie, K U7
) ternetowych szkieletowanie. Faza konceptualna: prototypowanie. Typografia internetowa: budowa | |, —
. . ., . . . L S . : K_K03
i wybdr krojow pism. Siatka projektowa, teoria i wdrozenie. Wprowadzenie do mobile
design.
Rola i stan social mediow. Budowanie zaangazowania w mediach spotecznosciowych,
copywriting, social selling. Narzedzia pracy w social media, automatyzacje, influence-
. o o ; o ; o . . | K_W06
25 Zarzgdzanie mediami rzy. Komunikacja marki komercyjnej a marki osobistej. Performance marketing i K UO5
) spotecznosciowymi ptatny ruch w social media. Budowanie strategii marketingowej w mediach spotecz- | —
. ; S I . . K_K03
nosciowych. Podstawy social media i komunikacji internetowej. Messaging. Warsztat
briefu strategicznego.
Badania oczekiwan i doswiadczen. Projektowanie do$swiadczen uzytkownikéw produk-
, X . , . . . . | K_W06
26 User experience design téw, ustug i systemoéw. Metodyki rozwoju produktéw cyfrowych. Podstawy interakcji K U06
) ludzi i technologii (CHI) i komunikacji ludzi z robotami spotecznymi (HRI). Prowadze- K KO3
nie projektu — metody pracy. —
Historia publicystyki i jej rola w komunikacji spotecznej. Rodzaje publicystyki, analiza K WO5
57 Jakosciowa publicystyka zrédet. Gatunki publicystyczne w warunkach internetowych. Rzeczywistos¢ spoteczna K UO1
' on-line w felietonie. Odpowiedzialno$¢ publicysty. Wybér tematu, redagowanie planu felie- K K04

tonu, praca nad wtasnym felietonem. Publicysta w roli recenzenta. Recenzja prasowa.
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Praca nad indywidualizacjq jezyka i stylu w felietonie i recenzji. Blog a felieton oraz
inne formy publicystyczne. Formy publicystyczne w sieci. Sposoby konstruowania wy-
powiedzi publicystycznych skierowanych do internetowej publicznosci.

Pojecie brandingu. Wizerunek osoby publicznej w strategii marki. Wybrane metody

diagnostyki wizerunku, ze szczegdlnym uwzglednieniem wizerunku osobistego. Na- | K_WQ05
28. Personal branding rzedzia kreowania wizerunku osoby. Media spotecznosciowe jako przestrzen kreacji | K_U06
wizerunku osobistego. Specyfika grup odniesienia marki. Dobor stylu, narzedzi oraz | K_KO01
kanatdw komunikacji w personal brandingu. Sposoby ewaluacji dziatan.
Retoryka wizualna jako przestrzen badan. Jezyk reklamy wizualnej (film, plakat i
inne). Retoryka obrazu. Reklama wizualna i komunikacja kampanii spotecznych.
. . - L : . K_W03
Sztuka i propaganda - malarstwo socrealistyczne - polskie, radzieckie. Historia pla-
29. Retoryka obrazu X : ) ) ) . K_Uo04
katu zaangazowanego. Funkcje komunikatu wizualnego. Perswazja w architekturze. K K02
Elementy perswazji w kinie II RP. Elementy perswazji w kinie PRL. Propaganda w | —
Polskiej Kronice Filmowej. Polskie plakaty wyborcze - analiza semiotyczna
Kody plastyczne i kody jezykowe (i ich wzajemne relacje). Komunikaty ikoniczne w
strukturalnej teorii komunikacji i poetyce reklamy. Zasady konstruowania reklamo-
wych przekazéw jezykowych i plastycznych: argumentacja, topika, kompozycja, sty- | K_W03
30. Warsztat reklamy listyka, kolor, kadr, ujecie, perspektywa, plany, etc. Retoryczne i pragmatyczne | K_U04
aspekty reklamy (od funkcji przedstawienia do funkcji metonimii, synekdochy, meta- | K_K03
fory, ironii i symbolu; akty mowy, implikatury i presupozycje reklamowe). Konteksty
i aspekty intertekstualne komunikatow reklamowych.
PRZEDMIOTY SPECJALNOSCI PUBLIC & MEDIA RELATIONS
Istota narzedzi PR - gtdwne kategorie i podziat ze wzgledu na funkcje. Modele komu-
nikowania i oddziatywan narzedzi PR. Podziat i klasyfikacja narzedzi PR. Wptyw narze-
dzi i tekstow PR na tworzenie sie i kategoryzacje komunikacji w odniesieniu do grup
spotecznych istniejacych w otoczeniu firmy. Funkcjonalne teorie komunikowania ma-
sowego w odniesieniu do narzedzi i tekstéw PR. Narzedzia PR w strategii wizerunkowej
Narzedzia Public Rela- firmy. Analiza wykorzystania narzedzi i materiatdw PR w odniesieniu do realizacji ce- | K_W03
31. arze [6w. Tworzenie niestandardowych materiatow PR. Wptyw kulturotwérczych czynnikéw | K_U04
tions . . .
spotecznych na system znaczen kolportowanych przez narzedzia i materiaty PR. Ko- | K_KO03
munikowanie w obrebie firmy a odniesienia do blizszego i dalszego otocznia rynko-
wego organizacji. Ekonomia przekazu jako wyznacznik optacalnosci funkcjonowania
narzedzi i materiatdw PR. Praktyczne zastosowanie narzedzi komunikacji w tworzeniu
otoczenia firmy i organizacji. Budowanie relacji spotecznych jako podstawowa rola PR
w odniesieniu do otoczenia grup w otoczeniu firmy.
Etapy zycia zespotu. Cechy efektywnego zespotu. Niezbedne warunki potrzebne do
funkcjonowania zespotu zadaniowego. Cwiczenia z zakresu budowania zespotu i two-
. R . ! K_WO03
. rzenia wiezi interpersonalnych. Struktura zespotu, jak obsadzi¢ role w skutecznym
32. Zarzadzanie zespotem . . e - L K_U08
zespole. Planowanie strategiczne w zespole. Techniki wyzwalania kreatywnosci. Roz- K KO6

wigzywanie probleméw w zespole i z zespotem. Radzenie sobie z sytuacjg konfliktowa.
Negocjowanie w grupie i z grupg. Proces decyzyjny. Rywalizacja i wspdtpraca w
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zespole. Grupowe zachowania dysfunkcyjne, diagnoza i radzenie sobie z nimi. Prowa-
dzenie zespotu, coaching, mentorstwo.

Kampania spoteczna - podstawy teoretyczne. Reklama spoteczna - funkcje, cele, ro-

dzaje. Marketing wspdlnej sprawy. Techniki perswazji i manipulacji w reklamach spo- | K_W03
33. Kampanie spoteczne tecznych. Techniki perswazji i manipulacji w reklamach spotecznych. Reklama spo- | K_U04
teczna w ,nowych mediach”. Pojecie ,marketingu spotecznego”. Reklama spoteczna a | K_K03
figura ,cztowieka prospotecznego”. Spoteczna reklama ambientowa. Case studies.
Etyka public relations - wprowadzenie. Etyka PR a etyka medidow i etyka biznesu.
Zrodfa norm etycznych w komunikowaniu profesjonalnym. ,Czarny PR”. Wizerunek
Etyka profesjonalnego profesji PR-owca. Perswazja a manipulacja i propaganda. Etyka reklamy a etyka public | K_W06
34. K . . relations. PR-owiec w roli mediatora. Etyczny wymiar komunikacji podczas kryzysu | K_U04
omunikowania . S AP o
wizerunkowego. PR a spoteczna odpowiedzialnosc biznesu. PR w organizacjach szcze- | K_K03
golnego ryzyka. PR w instytucjach publicznych i organizacjach pozarzadowych. Pro-
blemy etyczne w dziataniach PR — studium przypadku.
Badania potrzeb w projektowaniu produktéw medialnych. Charakterystyka publiczno-
Badanie publicznodci ci mediéw.,Metody ilosciowe w badaniu uiytkownikévy. Metody jakosSciowe w badaniu | K_WO05
35. medidw uzytkownikow. Ewaluacja (zadaniowe testy uzytecznosci, eyetracking). Optymalizacja | K_U03, K_U10
(testy A/B). Modelowanie (persony, mapa empatii, scenariusze uzytkownikow, mapo- | K_K03
wanie podrdzy uzytkownika). Analiza danych ilosciowych i jako$ciowych.
Wydarzenie/Event. Krotka charakterystyka eventéw. Zajecia praktyczne ,wymys|
swoj event”. Nazwa/Claim. Wprowadzenie do namingu. Analiza namingowa wybra-
nych wydarzen, zaprezentowanie kierunkéw w tworzeniu claimu. Identyfikacja wizu-
alna wydarzen. Jak wyglada¢ powinno dobre wydarzenie, czyli od projektu plakatu,
. z. X ) .. K_W03
36. Event management przez media spp%_ecznc_)scpwe, po strone www. Gad_zet_. Produlfqa gad,zetovy evento- K UO08
wych w kontekscie dziatan zero waste. Budzetowanie i pozyskiwanie srodkéw. Pozy- K KO3
skiwanie Finansow. Darowizna a sponsoring. Analiza $wiadczen sponsorskich, sposéb | "—
doboru partnerow eventu. Dotacje i granty z budzetu panstwa. Plan marketingowy.
Dziatania PR, marketing szeptany, media spotecznosciowe, blogosfera, produkcja i
dystrybucja materiatéw drukowanych.
Teoretyczne ujecie perswazji i manipulacji. Problemy definicyjne, kryteria odroznia-
jace oba zjawiska. Jezyk propagandy politycznej czaséw PRL-u. Trzy typy wspodicze-
snego dyskursu politycznego po 1989 roku: dyskurs romantyczny, dyskurs populi-
styczny, dyskurs liberalny oraz zagadnienie nowej nowomowy. Techniki erystyczne w K W06
37. Tgchnlk_l_ perswazji i ma- publlczn__ych sporach. Gramgtyk_a reklamy. Funk(_:Ja perswazyjna zalmk_ow osobowygh, K U04
nipulacji kategorii przypadka, rodzaju, liczby oraz stopnia, jak rowniez czasu i trybu. Analiza K KO3
pragmalingwistyczna tekstu reklamowego: akty mowy w reklamie, odkrywanie pre- -
supozycji i implikatur konwersacyjnych, rola matych i wielkich kwantyfikatoréw, war-
tosciujace srodki jezykowe. Kulturowy aspekt reklamy. Wtdrna oralnosc¢ a reklama.
Zjawisko szokowania w reklamie. Slogany reklamowe - ich cechy, struktura i typy.
Efektywne relacje z mediami: specyfika wspdtpracy z przedstawicielami medidéw; spo- | K_W03
38. Trening medialny soby budowania relacji z publicznoscig mediow. Komunikaty dla przedstawicieli me- | K_UO1
diow: sposoby budowania przekazu dla telewizji i radia; wywiady medialne, w tym | K_KO01
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wywiad na zywo, ,setka”, panel, wywiad z zaskoczenia; indywidualne nagrania dla
telewizji (,,setka”); sposoby przeprowadzania wywiadow. Wystgpienia w telewizji: uje-
cia i kadrowanie jako zabiegi sprzyjajgce osiggnieciu celéow; zasady komunikacji przed
kamera: podstawy prawidtowej sylwetki, gest i mimika; ubiér jako element wystgpie-
nia przed kamera, wywieranie wptywu gtosem (¢wiczenia z mikrofonem). Wystgpienia
w mediach - trening medialny: techniki aktorskie i elementy sceniczne w wystagpieniu;
sposoby dopasowania sie do istniejagcych warunkéw, mowa ciata, style wypowiedzi i
komunikacji.

Wprowadzenie do zarzadzania kryzysowego. System zarzadzania kryzysowego — cele
i etapy: monitoring i prewencja; diagnoza; komunikacja (logistyka informacji); zarza-

dzanie kryzysem; ewaluacja. Gtéwni gracze zarzadzania kryzysowego. Ocena ryzyka | K_WO05
39. Komunikacja kryzysowa (risk assesment). Funkcjonowanie systemu zarzadzania kryzysowego na poszczegél- | K_U04

nych etapach. Zasady wspoétpracy z mediami oraz wystgpienia publiczne w kryzysie. | K_K03

Charakterystyka i zasady funkcjonowania zespotu zarzadzania kryzysowego. Specy-

fika komunikowania kryzysowego. Funkcje komunikatéw kryzysowych.

Podstawowe pojecia z zakresu komunikacji wizerunkowej. Praca nad wskazaniem

gtéwnych elementéw taczacych marke z jej otoczeniem. Wskazanie perspektywy hi-

storycznej komunikowania wizerunku. Wskazanie na narzedzia komunikowania wize-

runku z perspektywy marketingu - styk teorii i praktyki. Wskazanie na narzedzia ko- | K_W03
40. Wizerunek w mediach munikowania wizerunku z perspektywy PR - styk teorii i praktyki. Wskazanie na na- | K_U04

rzedzia komunikowania wizerunku z perspektywy brandingu - styk teorii i praktyki. | K_K03

Wykorzystanie metod badawczych do nakreslenia grup odbiorcéw. Jezyk a komuniko-
wania wizerunku - elementy jezykowego obrazu $wiata i ich znaczenie. Dyskurs jako
element organizacji jezyka wptywajacy na komunikowania wizerunku.

6. Plan studiow.

ROK STUDIOW: I

SEMESTR: PIERWSZY

Forma zajec Sposob
8 Liczba godzin zaje¢ weryfika- Dyscyplina(y) do Jednostka organiza-
Lp. ZN;.ZVC\,'a [ ey ey O/W/0zW* ) cji efek- qu_l;ty ktérej odnosi sie cyjna realizujgca za-
I& W C S K L Suma | tow ucze- przedmiot jecia
nia
nauki o kulturze i re- Instytut Dziennikar-
1. Kultura wspétczesna 0 18 18 E 4 liaii stwa i Komunikacji
9 Spotecznej
_ . o .. | Instytut Dziennikar-
p, | Prawne aspekty funkc 0 15 15 E 3 nauki o komunikacji | o o munikaci
jonowania mediow spotecznej i mediach .
Spotecznej
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Wspotczesny rynek medialny nauki o komunikacji Instytut Dziennikar-
3. O 18 18 Z/0 4 L ; stwa i Komunikacji
w Polsce spotecznej i mediach .
Spotecznej
Komunikowanie nauki o komunikacii Instytut Dziennikar-
4, miedzynarodowe i miedzykul- 0] 18 18 Z/0 4 o ac) stwa i Komunikacji
spotecznej i mediach .
turowe Spotecznej
. . ) . . _ .. | Instytut Dziennikar-
5. Metody badan medioznaw 0 18 18 7/0 4 nauki o kqmumkgcy stwa i Komunikacji
czych spotecznej i mediach .
Spotecznej
Teoria i historia mediéw au- nauki o komunikacji | Lnstytut Dziennikar-
6. . 0] 18 18 E 4 - aC) stwa i Komunikacji
diowizualnych spotecznej i mediach .
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikar-
7. Projektowanie graficzne 0] 18 18 Z/0 3 . ac) stwa i Komunikacji
spotecznej i mediach .
Spotecznej
nauki o komunikacii Studium Praktycznej
8. Jezyk obcy ozwW 20 20 Z 0 . ac) Nauki Jezykow Ob-
spotecznej i mediach cych
0. Health a_nd Safety/BHP 0 4 4 V4 0 Dziat BHP oraz
(e-learning) Ochrony Ppoz.
SUMA
godzin zajec¢/punktéw ECTS 51 76 20 147 26
SEMESTR: DRUGI
Forma zajec Sposob
. Liczba godzin zajec weryfika- Dyscyplina(y) do Jednostka organiza-
Lp. ZNaa_zvga e AL e L O/W/0zW* cji efek- qul;ty ktorej odnosi sie cyjna realizujaca za-
I& W ¢ S L Suma | tow ucze- przedmiot jecia
nia
nauki o komunikacii Instytut Dziennikar-
1. Zarzgdzanie mediami ) 15 15 Z/0 2 - ac) stwa i Komunikacji
spotecznej i mediach S .
potecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikar-
2. Warsztat twdrczego myslenia 0 15 15 Z/0 2 . ~ stwa i Komunikacji
spotecznej i mediach .
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikar-
3. Emisja gtosu 15 15 Z/0 2 . ~ stwa i Komunikacji
spotecznej i mediach .
Spotecznej
Instytut Dziennikar-
4. Poprawnos¢ jezykowa ) 15 15 Z/0 2 jezykoznawstwo stwa i Komunikacji
Spotecznej
nauki o komunikacji Instytut Dziennikar-
5. Warsztat creative writing 0] 18 18 Z/0 2 spotecznej i mediach stwa i KomunlkaCJl
Spotecznej
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nauki o komunikacii Instytut Dziennikar-
6. Sztuka wystgpien publicznych 18 18 Z/0 2 . ac) stwa i Komunikacji
spotecznej i mediach .
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikar-
7. Seminarium magisterskie Oozw 18 18 Z/0 7 o ac) stwa i Komunikacji
spotecznej i mediach .
Spotecznej
nauki o komunikacji Studium Praktycznej
8. | Jezyk obcy 0zW 20 20 E 4 o 3 | Nauki Jezykéw Ob-
spotecznej i mediach
cych
SPECJALNOSC WEBCONTENT & SOCIAL MEDIA
nauki o komunikacii Instytut Dziennikar-
9. Internet content OozwW 18 18 Z/0 3 . ac) stwa i Komunikacji
spotecznej i mediach .
Spotecznej
. -, . . . .. | Instytut Dziennikar-
10. | Semiotyka mediow spotec 0zW 18 18 z/0 3 nauki o komunikacji | ok omunikacii
znosciowych spotecznej i mediach .
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikar-
11. | Podcasting OozwW 18 18 Z/0 3 . ac) stwa i Komunikacji
spotecznej i mediach .
Spotecznej
. . . : . . _ .. | Instytut Dziennikar-
12. Projektowanie stron inter 0zW 18 18 2/0 5 nauki o qu_numkz_acy stwa | Komunikadji
netowych spotecznej i mediach .
Spotecznej
SPECJALNOSC PUBLIC & MEDIA RELATIONS
nauki o komunikacii Instytut Dziennikar-
9. Narzedzia Public Relations Oozw 18 18 Z/0 3 o aC) stwa i Komunikacji
spotecznej i mediach .
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikar-
10. | Zarzadzanie zespotem OozwW 18 18 Z/0 3 . ac) stwa i Komunikacji
spotecznej i mediach .
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikar-
11. | Kampanie spoteczne OozwW 18 18 Z/0 3 . ac) stwa i Komunikacji
spotecznej i mediach .
Spotecznej
. ) . . .. Instytut Dziennikar-
12. | Etyka profesjonainego komu 0zW 18 18 E 2 nauki o komunikadji | &0 munikacii
nikowania spotecznej i mediach .
Spotecznej
SUMA
godzin zaje¢/punktow ECTS 168 18 20 206 34
ROK STUDIOW: II
SEMESTR: TRZECI
Nazwa przedmiotu/moduty « | Forma zajec Punkty
e zajec ooz Liczba godzin zajec ECTS
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Sposbb

. weryfika- Dyscyplina(y) do Jednostka organiza-
W C S Suma | cji efek- ktorej odnosi sie cyjna realizujaca za-
toéw ucze- przedmiot jecia
nia
. R ) . . _ .. | Instytut Dziennikar-
1. A_ntro_pologla mediow i komu 0 18 18 E nauki o ko_njunlkgcy stwa i Komunikacji
nikacji spotecznej i mediach .
Spotecznej
nauki o komunikacji Instytut Dziennikar-
2. Zarzadzanie projektem ) 18 18 Z/0 . - stwa i Komunikacji
spotecznej i mediach .
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikar-
3. Krotkie formy filmowe ) 18 18 Z/0 . ac stwa i Komunikacji
spotecznej i mediach .
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikar-
4, Seminarium magisterskie ozW 18 18 Z/0 . ac) stwa i Komunikacji
spotecznej i mediach .
Spotecznej
SPECJALNOSC WEBCONTENT & SOCIAL MEDIA
. . . . . .. | Instytut Dziennikar-
5. Zarz,a__dzan|e_med|am| spotec 0zW 15 15 7/0 nauki o ko_njunlkgcy stwa i Komunikacji
znosciowymi spotecznej i mediach S .
potecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikar-
6. User experience design Oozw 18 18 Z/0 . ac) stwa i Komunikacji
spotecznej i mediach .
Spotecznej
- - _ . . .. | Instytut Dziennikar-
7. J_akosoowa publicystyka on 0zW 18 18 7/0 nauki o kqmumkgcy stwa i Komunikacji
line spotecznej i mediach .
Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikar-
8. Personal branding ozwW 15 15 Z/0 . ac) stwa i Komunikacji
spotecznej i mediach S .
potecznej
SPECJALNOSC PUBLIC & MEDIA RELATIONS
nauki o komunikacii Instytut Dziennikar-
5. | Badanie publicznoéci mediéw 0zW 18 18 Z/0 MUNIKACH | twa i Komunikacji
spotecznej i mediach S .
potecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikar-
6. Event management OozwW 15 15 Z/0 . ac) stwa i Komunikacji
spotecznej i mediach .
Spotecznej
L L — . . .. | Instytut Dziennikar-
7. ;(ecgrnlkl perswazji I manipu OozW 15 15 Z/0 Qag*lgcznlzqr}ﬂumn;lé?;glh stwa i Komunikacji
J P ) Spotecznej
nauki o komunikacii Instytut Dziennikar-
8. Trening medialny OozwW 18 18 Z/0 ] stwa i Komunikacji

spotecznej i mediach

Spotecznej
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SUMA
godzin zaje¢/punktow ECTS 18 102 18 138 30
SEMESTR: CZWARTY
Forma zajec Sposbb . -
Nazwa przedmiotu/moduty « | Liczba godzin zajec weryfika- | Punkty Dy,scyplma(y.) QO Je(_jnostka_or_gamza
Lp. zajed O/W/0zW - G ECTS ktorej odnosi sie cyjna realizujgca za-
W C S K L Suma przedmiot jecia
Nauki o komunikacii Instytut Dziennikar-
1. Dyskursy mediow o] 18 18 Z/0 4 - 3%l | stwa i Komunikacji
spotecznej i mediach .
Spotecznej
Nauki o komunikacii Instytut Dziennikar-
2. Nowe media 0] 18 18 E 5 - 2%l | stwa i Komunikacji
spotecznej i mediach .
Spotecznej
Nauki o komunikacii Instytut Dziennikar-
3. Seminarium magisterskie Oozw 18 18 Z/0 14 . Gl | stwa i Komunikacji
spotecznej i mediach .
Spotecznej
SPECJALNOSC WEBCONTENT & SOCIAL MEDIA
Nauki o komunikacii Instytut Dziennikar-
4. Retoryka obrazu Oozw 18 18 Z/0 4 - Al stwa i Komunikacji
spotecznej i mediach .
Spotecznej
Nauki o komunikacii Instytut Dziennikar-
5. Warsztat reklamy Oozw 18 18 Z/0 3 . Al stwa i Komunikacji
spotecznej i mediach .
Spotecznej
SPECJALNOSC PUBLIC & MEDIA RELATIONS
Nauki o komunikacii Instytut Dziennikar-
4, Komunikacja kryzysowa Oozw 18 18 Z/0 4 . A stwa i Komunikacji
spotecznej i mediach .
Spotecznej
Nauki o komunikacii Instytut Dziennikar-
5. Wizerunek w mediach OozwW 18 18 Z/0 3 - ac) stwa i Komunikacji
spotecznej i mediach S .
potecznej
SUMA
godzin zajec¢/punktéw ECTS 18 54 18 20 30
Projektowanie mediéw SEMESTR
studia niestacjonarne drugiego stopnia RAZEM
I II III v
Liczba punktéw ETCS 26 34 30 30 120
Liczba godzin zajeé: w tym lektorat z j. obcego 40 147 206 138 90 581
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Przedmiot:

O - obowigzkowy

W - do wyboru

OzW - obowigzkowy z wyborem

przedmioty ogolnouczelniane - BHP, lektorat jezyka obcego, lektorat jezyka polskiego

OBJASNIENIA:

Formy realizacji zajec: Sposoby weryfikacji efektow uczenia sie:
W - wykitad E - egzamin

€ - ¢wiczenia Z - zaliczenie

S - seminarium Z/0 - zaliczenie z oceng

K - konwersatorium

L - lektorat
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