UCHWALA NR 5/2024
SENATU UNIWERSYTETU WROCLAWSKIEGO
z dnia 24 stycznia 2024 r.

w sprawie programu studiéw dla kierunku Media Content Creation
na poziomie studiéow drugiego stopnia

Na podstawie art. 28 ust. 1 pkt 11 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. — Prawo o szkolnictwie wyzszym i
nauce (Dz. U. 2023 poz. 742, z p6zn. zm.) uchwala sie, co nastepuje:

8§ 1. Senat Uniwersytetu Wroctawskiego ustala program studidw dla kierunku Media Content
Creation na poziomie studiéw drugiego stopnia o profilu ogélnoakademickim dla cykli ksztatcenia roz-
poczynajacych sie od roku akademickiego 2024/2025 w brzmieniu okreslonym w zatgczniku do niniej-
szej uchwaty.

8§ 2. Uchwata wchodzi w zycie z dniem podjecia.

Przewodniczacy Senatu UWr
Rektor: prof. R. Olkiewicz



Zatgcznik do uchwaty Nr 5/2024 Senatu Uniwersytetu
Wroctawskiego z 24 stycznia 2024 r.

OGOLNY OPIS PROGRAMU STUDIOW

Dane podstawowe

Nazwa wydziatu

Wydziat Filologiczny

Nazwa kierunku studiéw w jezyku polskim

Tworzenie zawartosci mediow

Nazwa kierunku studidw w jezyku angielskim

Media Content Creation

Poziom studiow

II stopien

Profil ksztatcenia

ogdlnoakademicki

Forma studiow

stacjonarne

Liczba semestrow

4

Jezyk, w ktérym prowadzone sg studia

jezyk angielski

Tytut zawodowy nadawany absolwentom

magister

Rok akademicki, od ktérego obowigzuje program studidéw

2024/2025

Koncepcja ksztatcenia

Cele ksztatcenia, wskazanie zwigzku koncepcji kierunku studiow ze Stra-
tegig Rozwoju UWr

Koncepcja ksztatcenia na kierunku Media Content Creation jest Scisle po-
wigzana z misjg i gtéwnymi celami strategicznymi UWr, zatwierdzonymi
Uchwatg Senatu nr 34/2020, opisujacq strategie rozwoju UWr. Jej funda-
mentem jest poszukiwanie prawdy i wiedzy, przekazywanie tych wartosci
miodemu pokoleniu oraz ciggty rozwdéj i podnoszenie jakos$ci ksztatcenia w
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oparciu o wysoki poziom badan naukowych oraz rozwdj kadry naukowej i
dydaktycznej. Koncepcja ksztatcenia opiera sie réwniez na wspodtpracy z
otoczeniem spoteczno-gospodarczym majgcym realny wplyw na proces
nauczania. Jego celem jest nie tylko merytoryczne przygotowanie do pod-
jecia pracy, ale takze przygotowanie do funkcjonowania i aktywnosci w
spoteczenstwie poprzez wyznaczanie wysokich standardéw, w tym takze
etycznych.

Sylwetka absolwenta

Absolwent kierunku Media Content Creation posiada wiedze oraz umiejet-
nosci pozwalajgce na podjecie pracy w jednostkach naukowych zajmuja-
cych sie badaniem medidow i szeroko pojetej komunikacji spotecznej. Po-
nadto absolwent posiada kwalifikacje niezbedne do realizowania roli pra-
cownika medidw réznych sektordéw w zakresie przygotowywania tresci roz-
nego typu: zarowno pisanych, filmowych i audialnych, jak i fotograficz-
nych. Tym samym absolwent studidw na kierunku Media Content Creation
posiada umiejetnosci niezbedne do petnienia roli dziennikarza i redaktora
w mediach wspofczesnych, stawiajacych przed ich pracownikami wymadg
wszechstronnosci w zakresie tworzenia tresci dla réznych kanatéw komu-
nikowania sie z odbiorcami, potrzebne do petnienia roli tworcy kontentu
prasowego, radiowego, telewizyjnego i internetowego. Réwnoczesnie ab-
solwent posiada umiejetnosci potrzebne do realizacji zadan stawianych
przed pracownikami tzw. sektoréw kreatywnych, m.in. w zakresie prowa-
dzenia profili brandowych, tworzenia kampanii reklamowych, przygotowy-
wania tresci na profile w mediach spotecznosciowych, angazowania spo-
tecznosci wokot profili w tych mediach, a takze tworzenia nowoczesnych i
efektywnych strategii komunikacji. Absolwent ze wzgledu na prowadzenie
kierunku Media Content Creation w jezyku angielskim jest przygotowany
do pracy w srodowisku miedzynarodowym, realizowania medialnych i ko-
munikacyjnych zadan w jezyku angielskim.

Wskazanie potrzeb spoteczno-gospodarczych prowadzenia studiéw

Kierunek Media Content Creation jest odpowiedzig na potrzeby wspédicze-
snych spoteczenstw i gospodarek, w ktérych rzetelna informacja staje sie
kluczowym kapitatem. Absolwenci kierunku przygotowani sq do petnienia
roli badacza mediéw i réznorodnych mechanizméw komunikacyjnych, a
takze sq przygotowani do petnienia roli dziennikarza, a takze pracownika
réznorodnych instytucji okotomedialnych. Absolwent zgodnie z zaplanowa-
nymi efektami uczenia sie w trakcie studiéw pozyskuje specjalistyczng i
pogtebiong wiedze z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach,
umiejetnosci badawcze stuzgce analizie zjawisk medialnych, w tym mani-
pulacji i dezinformacji, a takze liczne kompetencje stuzace pracy w roli
badacza mediéw. Rownoczesnie zyskuje wiedze i umiejetnosci niezbedne
do realizacji zadan w réznych sektorach medialnych (prasie, telewizji, radio
i mediach cyfrowych). Duzg zaletg studiow jest ich miedzynarodowy

2




charakter i duzy nacisk potozony w procesie ksztatcenia na tresci zwigzane
z komunikacjg miedzykulturowg i miedzynarodowa. Absolwenci angloje-
zycznych studidw na kierunku Media Content Creation beda przygotowani
do pracy w mediach miedzynarodowych, w zespotach miedzynarodowych,
a takze beda posiadali kompetencje pozwalajace na opis problematyki
miedzykulturowej i miedzynarodowej.

Dziedzina nauki, do ktorej odnosza sie efekty uczenia sie dziedzina nauk spotecznych

Dyscyplina naukowa, do ktérej odnosza sie efekty uczenia sie nauki o komunikacji spotecznej i mediach

PROGRAM STUDIOW

Nazwa wydziatu Wydziat Filologiczny
Nazwa kierunku studiéw Media Content Creation
Poziom studiéw II stopien

Profil ksztatcenia ogodlnoakademicki
Program obowigzuje od roku akademickiego 2024/2025

1. Przyporzadkowanie kierunku studiow do dziedzin nauki i dyscyplin naukowych na podstawie efektow uczenia sie.

Dyscyplina wiodaca
Dziedzina nauki Dyscyplina naukowa (dyscyplina, w ktérej uzyskiwana jest ponad po-
towa efektdw uczenia sie)

dziedzina nauk spotecznych nauki o komunikacji spotecznej i mediach nauki o komunikacji spotecznej i mediach

2. Tabela procentowego udziatu liczby punktow ECTS dla poszczegdlnych dyscyplin w tacznej liczbie punktéow ECTS wymaganej do ukon-
czenia studiow.



Procentowy udziat liczby punktow ECTS dla po-
Dziedzina nauki Dyscyplina naukowa szczegolnych dyscyplin w tacznej liczbie punk-
tow ECTS wymaganej do ukonczenia studiow

dziedzina nauk spotecznych nauki o komunikacji spotecznej i mediach 100%

3. Informacje ogdélne o programie studiow.

Liczba semestréw 4

Liczba punktéw ECTS wymagana do ukonczenia studiéw 120 lub 125 (cudzoziemcy)
Tytut zawodowy nadawany absolwentom magister

Forma studiow studia stacjonarne

Kod ISCED 0388

Liczba punktéw ECTS w ramach zaje¢ do wyboru 36

taczna liczba punktow ECTS, jaka student musi uzyska¢ w ramach zajec
prowadzonych z bezposrednim udziatem nauczycieli akademickich lub in- | 120
nych oséb prowadzacych zajecia

Liczba punktéw ECTS w ramach zaje¢ z dziedziny nauk humanistycznych | 7

Liczba punktéw ECTS w ramach zajec z lektoratu jezyka obcego nowo-

: 4
zytnego

Liczba punktéw ECTS w ramach zajec z lektoratu jezyka polskiego dla cu- 5
dzoziemcdw na studiach w jezyku angielskim

taczna liczba godzin zaje¢ w programie studidow 934

4. Opis efektow uczenia sie zdefiniowanych dla programoéw studiow w odniesieniu do charakterystyk drugiego stopnia Polskiej Ramy Kwa-
lifikacji dla kwalifikacji na poziomach 6-7 uzyskiwanych w ramach systemu szkolnictwa wyzszego i nauki po uzyskaniu kwalifikacji peinej
na poziomie 4.



KIERUNEK: Tworzenie zawartosci mediow

DYSCYPLINY NAUKOWE: nauki o komunikacji spotecznej i mediach (100%)

POZIOM KSZTALCENIA: 7 PRK

PROFIL KSZTALCENIA: ogdlnoakademicki

EFEKTY UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Symbol efektu uczenia
sie dla programu stu-
diow

Po ukonczeniu studiéw drugiego stopnia na kierunku Media Content Creation (Tworzenie zawarto-
$ci medidéw) absolwent uzyska efekty uczenia sie w zakresie:

Odniesienie do cha-
rakterystyk drugiego
stopnia PRK (kody)

WIEDZA

K_wWo01

ma pogtebiong wiedze o miejscu i znaczeniu nauk o komunikacji spotecznej i mediach w systemie
nauk, rozumie tendencje rozwojowe dyscypliny oraz jej relacje do innych dyscyplin naukowych, a
takze ma pogtebiong wiedze na temat teoretycznych aspektow komunikacji medialnej i innych
aspektéw profesjonalnego komunikowania w sferze publicznej, takze w srodowisku miedzynarodo-
wym i miedzykulturowym

P7S_WG

K_W02

zna na poziomie pogtebionym terminologie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, a takze zna i
rozumie w pogtebionym stopniu wybrane fakty, obiekty i zjawiska oraz dotyczace ich teorie nhaukowe
wtasciwe dla dyscypliny nauki o komunikacji spotecznej i mediach, ze szczegdlnym uwzglednieniem
komunikacji miedzykulturowej

P7S_WG

K_W03

zna i rozumie w pogtebionym stopniu kluczowe zagadnienia podbudowane uporzadkowang wiedzg
teoretyczng oraz wybrane zagadnienia z zakresu wiedzy szczegétowej zwigzane z wiedzg o mediach
i komunikacji spotecznej, zwtaszcza komunikacjg miedzykulturowg

P7S_WG

K_Wo04

ma pogtebiong, prowadzaca do specjalizacji, wiedze szczegdtowg w zakresie wybranej tematyki
dotyczacej nauk o komunikacji spotecznej i mediach, ze szczegdlnym uwzglednieniem komunikacji
miedzykulturowej

P7S5_WG

K_WO05

posiada pogtebiong wiedze w zakresie wybranych metod i narzedzi opisu, analizy, interpretacji,
wartosciowania i problematyzowania odpowiednie dla nauk o komunikacji spotecznej i mediach oraz
stosowane w praktyce zawodow dziennikarskich i powigzanych z zarzadzaniem komunikacjg w sek-
torach kreatywnych, a takze metodyke wykonywania zadan, normy, procedury, narzedzia, techno-
logie i dobre praktyki stosowane w dziatalno$ci medialnej i okotomedialnej, ze szczegdlnym
uwzglednieniem uwarunkowan miedzynarodowych i miedzykulturowych

P7S_WG

K_WO06

zna i rozumie ekonomiczne, prawne, etyczne uwarunkowania réznych rodzajow dziatalnosci zawo-
dowej w sektorze medidow, a takze pojecia, regulacje i zasady z zakresu ochrony wiasnosci

P7S_WK
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intelektualnej i prawa autorskiego oraz identyfikuje prawne uwarunkowania dziatalnosci medialnej
i okotomedialnej, z uwzglednieniem specyfiki miedzynarodowej

zna i rozumie dylematy wspodtczesnej cywilizacji, a takze wybrane aspekty wspotczesnej kultury

K_W07 . L ) L P7S_WK
oraz zasady i mozliwosci aktywnego uczestnictwa w zyciu kulturalnym
K_W08 zna metody i zasady tworzenia i rozwoju réznych form przedsiebiorczosci P7S_WK
UMIEJETNOSCI
potrafi zbudowa¢, zaréwno ustnie, jak i w formie pisemnej, w jezyku angielskim, spdjny wywod o
charakterze argumentacyjnym, odwotujac sie do wtasnych i cudzych pogladéw, pozwalajacy na ko- | P7S_UW
K_Uo01 . 2 ) 2 X .
munikowanie sie na specjalistyczne tematy z zakresu nauk o komunikacji spotecznej mediach ze | P7S_UK
zréznicowanymi kregami odbiorcéw, takze z réznych krajow i kultur
potrafi zbudowa¢ w jezyku angielskim obszerng wypowiedz pisemng o charakterze naukowym, | P7S_UW
K_U02 - ) . N i
zwitaszcza z zakresu wiedzy o mediach i komunikacji spotecznej P7S_UK
posiada umiejetnosci badawcze, obejmujace analize prac innych autoréow, synteze réznych idei i
pogladéw, dobdér metod i konstruowanie narzedzi badawczych, opracowanie i prezentacje wynikéw,
zaktadajace stosowanie zaawansowanych technik informacyjnych, pozwalajgce na oryginalne roz-
. X ; . . . A . . P7S_UW
K_U03 wigzywanie ztozonych problemdéw w zakresie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, a takze P7S UK
pogtebione umiejetnosci rozwigzywania zadan praktycznych zwigzanych z komunikacjg interperso- -
nalng i medialng, dziennikarstwem oraz innymi formami profesjonalnego komunikowania w sferze
publicznej, ze szczegdlnym uwzglednieniem uwarunkowan miedzykulturowych
potrafi porozumiewac sie w kwestiach szczegdtowych ze zréznicowanymi kregami odbiorcow, w tym
K_U04 ze specjalistami w zakresie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, a takze przedstawicielami | P7S_UK
branzy medialnej i okotomedialnej, takze pochodzacymi z réznych krajow i kultur
potrafi wyszukiwac, analizowaé, oceniac, selekcjonowad i integrowac informacje z réznych zrédet
K_U05 oraz formutowac na tej podstawie krytyczne sady, potrafi takze zdoby¢ wiedze z réznych dyscyplin | P7S_UW
spotecznych i humanistycznych i stosowac jg w nowych sytuacjach
potrafi samodzielnie pogtebia¢ uzyskang wiedze, a takze potrafi celowo i skutecznie zastosowaé w
sytuacjach zawodowych zdobyte umiejetnosci, ponadto potrafi efektywnie dostosowac i modyfiko-
L X . - . . , , .| P7S_UU
K_U06 wac wiedze i umiejetnosci do potrzeb zawodowych (analizowac problemy oraz rozwigzywac zadania
. : . o X . P7S_UW
o charakterze praktycznym z zakresu wiedzy o mediach i komunikacji spotecznej, a takze mogacych
wystapi¢ przy realizacji zadan charakterystycznych dla zawodow medialnych i okotomedialnych)
potrafi postugiwaé sie waznymi dla nauk o komunikacji spotecznej i mediach paradygmatami, kon-
cepcjami teoretycznymi i pojeciami oaz zastosowad je dla dziatan poznawczych oraz w réznych
K_Uo07 . ; o, o X X . 4 P7S_UW
sytuacjach profesjonalnych mogacych wystgpi¢ przy realizacji zawodéw medialnych i okotomedial-
nych, takze w warunkach miedzynarodowych i miedzykulturowych
K UO8 potrafi zorganizowac prace zespotu, takze miedzynarodowego i miedzykulturowego, wspotdziata¢ w P7S UO

nim i sprawnie nim kierowac




potrafi planowac i realizowac proces permanentnego uczenia i doskonalenia sie; potrafi inspirowac

K_U09 ; ; . S . P7S_UU
i organizowac proces uczenia sie innych osob
potrafi gospodarowac czasem i realizowa¢ w wyznaczonych terminach, samodzielnie lub w zespole,
, . ) , . S - P7S_UO
K_U10 okreslone zadania, ponadto potrafi dokona¢ wyboru optymalnego rozwigzania i skutecznie przeko- P7S UU
nac do swoich racji, a takze jest odpowiedzialny za wyniki uzyskane w pracy zespotowej -
potrafi przeprowadzi¢ krytyczng analize i interpretacje roznych tekstéw i wytwordw kultury mate-
rialnej stosujac oryginalne podejscia, uwzgledniajace aktualne osiggniecia nauk spotecznych, w celu
oo . X . .y L P7S_UW
K_U11 okreslenia ich znaczen, oddziatywania spotecznego, miejsca w procesie historyczno-kulturowym,

i : . X . X . ] ) P7S_UK
ponadto potrafi dokonywac krytycznej analizy sposobu funkcjonowania rozwigzan technicznych cha-
rakterystycznych dla branzy medialnej i okotomedialnej
potrafi komunikowac sie w jezyku nowozytnym obcym na poziomie zgodnym z wymaganiami okre-

K_U12 X . . s ) - P7S_UK
Slonymi dla poziomu B2+ Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia Jezykowego

KOMPETENCJIE SPOLECZNE
jest gotéw do krytycznej oceny posiadanej wiedzy i odbieranych tresci, ponadto uznaje znaczenie
wiedzy w rozwigzywaniu probleméw poznawczych i praktycznych z obszaru komunikacji spotecznej

K_KO01 ; 7, A . . . e ; o . P7S_KK
i medidw, a takze jest gotéw do zasiegania opinii ekspertéw w przypadku trudnosci z samodzielnym
rozwigzaniem problemu
rozumie zasady pluralizmu kulturowego, a takze jest gotéw w praktyce stosowa¢ wiedze o mecha-

K_K02 X ST ; P7S_KO
nizmach komunikacji miedzykulturowej
ma Sswiadomosc¢ znaczenia zasad etyki zawodowej medialnych i okotomedialnych profesji i uczciwo- P7S KR

K_KO03 éci intelektualnej w dziataniach witasnych i innych osob, a takze jest gotéw postepowac zgodnie z P7S KO
tymi zasadami i je rozwijac -
jest gotéw do swiadomego przyjecia znaczenia wiedzy o komunikacji spotecznej i mediach, a takze

o ) N L . ) . ; . , . P7S_KO

K_K04 wypetniania zobowigzan spotecznych, inspirowania i organizowania dziatalnosci na rzecz srodowiska P7S KK
spotecznego i interesu publicznego -
jest gotéw do $wiadomego przyjecia wspotodpowiedzialnosci za zachowanie dziedzictwa kulturo-

K_KO05 wego regionu, kraju, Europy oraz uczestniczenia w roznorodnych akcjach podejmowanych w tym | P7S_KO
obszarze
jest gotdw do myslenia i dziatania w sposéb przedsiebiorczy, do wspotpracy i wspoétdziatania, nego-

K_K06 s ! o - oo : o . ) P7S_KO
cjacji, postugiwania sie metodami i narzedziami zarzadzania wtasng sciezka kariery zawodowej
jest gotéw do odpowiedzialnego i etycznego petnienia rol zawodowych zwigzanych z branzg me-

K_KO07 dialng i okotomedialng, z uwzglednieniem zmieniajacych sie potrzeb spotecznych, w tym rozwijania | P7S_KR

dorobku zawodow medialnych i okotomedialnych oraz podtrzymywania ich etosu

Objasnienie symboli:
PRK - Polska Rama Kwalifikacji

P6S_WG/P7S _WG - kod sktadnika opisu kwalifikacji dla poziomu 6 i 7 w charakterystykach drugiego stopnia Polskiej Ramy Kwalifikacji
K_W - kierunkowe efekty uczenia sie w zakresie wiedzy
K_U - kierunkowe efekty uczenia sie w zakresie umiejetnosci




K_K - kierunkowe efekty uczenia sie w zakresie kompetencji spotecznych
01, 02, 03 i kolejne - kolejny numer kierunkowego efektu uczenia sie

5. Tresci programowe.

Przypisane do przedmiotu
l.p. Nazwa przedmiotu Tresci programowe kierunkowe efekty uczenia
sie
Teoria kultury i problemy badania kultury wspdfczesnej. Wybrane teorie kultury. Na-
Wspétczesna kultura pol- uki_o k_ulturze jako__nauki pod_stav\_/o_\(ve_. Ko_munikac_ja, media i przemiany cywilizgcji. K_WO07
1. ska i Swiatowa Zwigzki konsumpcji, zabawy i religii: ich implikacje dla kultury. Metamorfozy ciata. | K_U11
Pamie¢ kulturowa. Czas celebrytéw i mediatyzacja. Kicz w kulturze wspodtczesnej. | K_KO05
Sztuka jako obszar testowania kultury.
Nauka o komunikowaniu jako dyscyplina teoretyczna. Réznorodnos¢ szkét i paradyg-
matow. Komunikowanie - préba definicji. Cechy komunikowania. Istota komunikowa-
nia. Znak, znaczenie, paradygmat, syntagma, kod. Denotacja i konotacja. Retoryka K WOl K W04
5 Teorie komunikacii _obrazu. Typy komunikowania wyrozniane ze wzgledu na kontek_st: komunlkowanle K UO1 ’K_UO7
] interpersonalne, cechy charakterystyczne, efektywnos¢; komunikowanie grupowe, K_K04I -
komunikowanie a struktura w grupie; komunikowanie masowe. Cechy, spory wokét | " —
pojecia, odziatywanie mediéw masowych. Dyskurs medialny, rola medidow w ksztatto-
waniu przekazu.
Polemika prasowa, obiektywizm dziennikarski, bezstronno$¢, oddzielenie informacji
od komentarza. Tytutowanie tekstow, zasady, praktyka dziennikarska. Komentarz
prasowy, struktura, cechy genologiczne, zasady przygotowania. Recenzja w prasie, | K_W03
3. Warsztat prasowy gatunki oceniajgce, dziennikarstwo specjalistyczne. Wywiad prasowy, dziennikarz | K_U01, K_U04, K_UO05
jako pytajacy, przygotowanie do przeprowadzenia wywiadu. Zasady redagowania, au- | K_K07
toryzacji i publikacji wywiadu prasowego, praca z tekstem. Relacje dziennikarz -re-
daktor - wydawca oraz rzecznik prasowy — dziennikarz, stuzby prasowe - dziennikarz.
Charakterystyka stylu akademickiego. Korzystanie ze zrédet - wyszukiwanie i ocena
akademickich tekstow krytycznych. Struktura akapitu. Pisanie wstepu, zakonczenia. | K_W02
4, Pisanie akademickie Pisanie streszczenia, parafrazy. Struktura artykutu naukowego. Polityka antyplagia- | K_U01, K_U02
towa. Zasady dokumentowania zrédet na przyktadzie MLA oraz APA. Argumentowanie. | K_K03
Odnoszenie sie do kontrargumentoéw.
Podstawowe pojecia z zakresu komunikacji wizerunkowej. Praca nad wskazaniem
gtownych elementow taczacych marke z jej otoczeniem. Wskazanie perspektywy hi-
Komunikacja wiz- storycznej komunikowania wizerunku. Wskazanie na narzedzia komunikowania wize- | K_W04, K_W08
5. erunkowa runku z perspektywy marketingu - styk teorii i praktyki. Wskazanie na narzedzia ko- | K_U03, K_U08
munikowania wizerunku z perspektywy PR - styk teorii i praktyki. Wskazanie na na- | K_KO03
rzedzia komunikowania wizerunku z perspektywy brandingu - styk teorii i praktyki.
Wykorzystanie metod badawczych do nakreslenia grup odbiorcow. Jezyk a




komunikowania wizerunku - elementy jezykowego obrazu $wiata i ich znaczenie. Dys-
kurs jako element organizacji jezyka wptywajacy na komunikowania wizerunku.

Autoprezentacja i wystg-
pienia publiczne

Rozpoznawanie stuchacza/audytorium. Sztuka opowiadania o sobie i sztuka perswazji.
Ustalanie tematéw autonarracji i przemowien. Techniki komponowania i ksztattowania
stylu wypowiedzi w bezposrednim kontakcie z audytorium. Odpowiedni dobdér dowo-
déw, toposdéw i srodkdw emocjonalnych do autoprezentacji i do przemdwien. Budo-
wanie form argumentacyjnych, odpieranie zarzutdw. Rozpoznawanie sofizmatéw i
chwytow erystycznych. Sztuka zapamietywania tekstu (lub jego elementéw) oraz
umiejetne postugiwanie sie tekstem wystgpienia w sytuacji, gdy tres¢ nie zostata za-
pamietana. Pokonywanie leku przed wystepowaniem, pozytywne wykorzystywanie
tremy, techniki relaksacyjne. Utrzymywanie kontaktu z publicznoscig, podtrzymywa-
nie uwagi stuchaczy. Odpowiednie uzyciu gtosu (w zakresie styszalnosci, wyraznosci i
wyrazistosci). Odpowiednie uzycie ruchu, tzw. mowa ciata, estetyka gestu, mimika.
Przygotowywanie scenografii wystgpienia (odpowiednia przestrzen). Znaczenie stroju
podczas autoprezentacji i wystapien publicznych. Rezyseria akcji retorycznej (inte-
growanie $srodkow werbalnych i niewerbalnych) wobec potrzeby naturalnosci wysta-
pienia, jego zgodnosci z indywidualng ekspresjg osoby. Sztuka dyskusji, odpowiada-
nie na pytania jako cze$¢ wystgpienia publicznego.

K_W03
K_U04, K_U12
K_KO06

Gatunki medialne

Pojecie genologii. Geneza i ewolucja gatunkow dziennikarskich, definicja gatunku,
kryteria podziatu gatunkdéw, wzorzec gatunkowy jako zbidr regut, sygnaty gatunkowe.
Prasowe gatunki dziennikarskie — informacja, podziat, kryteria podziatu. Gatunki pra-
sowe, teoria gatekeepingu, infotainment, sprawozdanie, infografia, infografika, foto-
grafia prasowa. Wywiad - geneza, cechy gatunkowe, odmiany, pytania, interakcja,
role dziennikarza, fait divers. Gatunki publicystyczne - cechy, kryteria podziatu; ko-
mentarz, artykut, artykut wstepny, felieton. Reportaz w prasie, feature. Serwis infor-
macyjny w radiu publicznym i komercyjnym - analiza i porownanie, magazyn radiowy,
audycja dokumentalna. Inne formy radiowe: reportaz, stuchowisko, radiowy komen-
tarz autorski, felieton radiowy. Gatunki telewizyjne: film telewizyjny, film dokumen-
talny, magazyn telewizyjny (informacyjny, tematyczny), program poranny, program
informacyjny (serwis), program popularnonaukowy, program publicystyczny, pro-
gram rozrywkowy, program sportowy, reality show, reportaz telewizyjny, soap opera,
serial telewizyjny, sitcom, telenowela, telenowela dokumentalna, talk-show, teatr te-
lewizji, teleturniej. Nowe media i problemy gatunkowosci.

K_wo01
K_U07, K_U09, K_U11
K_KO01

Program lektoratu jezyka obcego na poziomie B2+ obejmuje tematyke zwigzang ze

studiowang dziedzing. Tresci programowe majg na celu wzbogacenie stownictwa spe- | K_WQ07

Jezyk obcy cjalistycznego, zwigzanego ze studiowanym kierunkiem, jak réwniez utrwalenie i po- | K_U05, K_U12
gtebienie kompetencji jezykowych, dlatego podczas prowadzonych zaje¢ realizowane | K_K02
¢wiczenia ukierunkowane sg na stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie.

Jezyk polski jako obcy Progre_lm zajec ma na celL_l adaptac_:je jezykpwq_w nowym miejs_,cu. Uzyskanie podsta- | K_W07
wowej sprawnosci komunikacyjnej utatwiajacej podtrzymywanie rozmowy w realnych | K_UQO5
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i waznych dla studentow polach tematycznych (lektorat jezyka polskiego, rozmowa z
nauczycielem, wyktadowcami, koordynatorem, komunikacja miejska, zakupy, sytua-
cje w akademiku, w dziekanacie/sekretariacie) oraz opanowanie podstawowych zasad
etykiety jezykowej. Ksztattowanie elementarnej kompetencji interkulturowej poprzez
wprowadzanie polskich realiéw socjokulturowych. Wywotanie u uczacych sie poczucia
subiektywnej uzytecznosci jezyka polskiego. Leksykalne wprowadzanie struktur gra-
matycznych waznych dla codziennej komunikacji. Metody nauczania zostaty oparte na
dwoch podejsciach: komunikacyjnym i zadaniowym.

K_KO02

10.

Metody badan medi-
oznawczych

Naukowe opisywanie swiata mediow i zjawisk komunikologicznych. Istota metody na-
ukowej. Metody poznawcze. Procedury badawcze. Istota hipotezy i pytania badaw-
czego. Kluczowe elementy badan. Pojecia i konstrukty. Zmienne jako element poszu-
kiwan zaleznosci miedzy zjawiskami spotecznymi i medialnymi. Zmienne zalezne i
niezalezne. Probkowanie. Zaleznosci miedzy populacjg a prébka. Sposoby konstruo-
wania proby badawczej. Zasada reprezentatywnosci préby wobec badanej populacii.
Btad probkowania. Metody badan jakosciowych. Cele badan jakosciowych. Zalety i
uzasadnienie stosowania badan jakos$ciowych. Obserwacje terenowe. Grupy foku-
sowe. Metody badan jakosciowych. Studia przypadku. Wywiady pogtebione. Metodo-
logia tworzenia sprawozdan z metod jakosciowych. Analiza tresci i zawartosci przeka-
zow medialnych. Uzasadnienie stosowania analizy tresci. Etapy analizy tresci i jej
ograniczenia. Wiarygodnos¢ i trafnos¢. Metody badan sondazowych. Uzytecznos$¢ ba-
dan sondazowych. Zasady formufowania pytan. Struktura kwestionariusza ankiety.
Praktyka badan ankietowych. Trudnosci w pracy ankietera. Etyka badan ilosciowych.
Podstawowe trudnosci w budowaniu kwestionariusza ankiety. Praktyka badan mediow
drukowanych. Typologia badan prasy. Pogtebiona analiza zawartos$ci medidow. Trud-
nosci w badaniach polskich medidw drukowanych. Praktyka badan medidéw elektro-
nicznych. Badania ogladalnosci i stuchalnosci. Badania radia i telewizji niedotyczace
ogladalnosci i stuchalnosci. Badanie Internetu. Strategie zbierania danych o Interne-
cie. Internet jako zrodto zbierania danych o zjawiskach spotecznych i medialnych.
Badanie reklamy. Sposoby oceniania kampanii reklamowych. Ilosciowe a jakosciowe
metody w badaniach reklamy.

K_WO05
K_U03
K_KO06

11.

Warsztat radiowy

Elementy skfadowe anteny radiowej. Rola prezentera radiowego w poszczegolnych
stacjach. Wskazanie cech prezentera radiowego. Przedstawienie planu spotkan. Ro-
dzaje radia. Radio publiczne i komercyjne, analogowe i cyfrowe. Wskazanie roznic i
cech wspdlnych na rynku Polskim i europejskim. Przedstawienie wytycznych do zada-
nia domowego (omdwienie poszczegdlnych stacji). Radio w Polsce. Omdwienie po-
szczegoblnych stacji pod katem podanych wczesniej wytycznych. Podsumowanie infor-
macji o roli prezentera radiowego. Wejscie antenowe. Podstawowe pole dziatania pre-
zentera radiowego. Wyjasnienie pojecia. Prezentacja réznych wejs¢ antenowych z
uwzglednieniem rodzajow programoéw radiofonii publicznych i prywatnych. Przygoto-
wanie wejscia antenowego przez studentow.

K_WO01
K_U01, K_U04
K_K08, K_K07
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Jezyk oraz materia projektowania graficznego. Podstawowe informacje o historii pi-
sma, typologii krojow, zasadach typografii, kompozycji. Plakat typograficzny. Projekt

. . plakatu wizerunkowo-informacyjnego dla kroju pisma. Wydobycie maximum ekspresji K_WO5
12. Projektowanie cyfrowe » ) ; . . . K_U01
z typografii. Projekt czarno-biaty. Harmonia barw, wprowadzenie do teorii barwy. K KO1
Stworzenie dowolnego plakatu reklamowego w oparciu o kolor. Historia reklamy. | —
Przekréj styldw graficznych w reklamie zewnetrznej.
Pojecie systemu medialnego (kategoria analizy systemowej w naukach spotecznych),
systemu komunikowania masowego. Transformacja systemu medialnego w Polsce -
od monopolu do duopolu. Podstawy prawne funkcjonowania mediow w Polsce. Dzien-
nikarz w Polsce. Prawo prasowe. Rynek polskich medidw na poczatku XXI wieku. Ry-
Systemy medialne na nek medidéw eIek,tronicznych w Polsce. Analiza systemowa wedtug nowego podejscia | K_W01, K_W03
13. cwiecie do teorii systemow medialnych w ujeciu D. Hallina i P. Manciniego. System liberalny. | K_U03
Prasa i media elektroniczne - rozwoj i stan obecny. Brytyjskie media — model spo- | K_K04
tecznej odpowiedzialnosci czy neo-liberalny? BBC i ‘cata reszta’, czyli komercyjne pod-
mioty na publicznym rynku. Prasa w Wielkiej Brytanii. Model demokratycznego kor-
poracjonizmu. Model spolaryzowanego pluralizmu. Czwarty model? Systemy medialne
krajow postkomunistycznych (Czechy i Stowacja, Wegry).
Krytyka kultury masowej i wspdtczesnych medidw. Determinizm technologiczny wg K W07
14 Spoteczne i kulturowe od- | Marshalla McLuhana. Od kultury masowej do kultury popularnej. Kultura symulacji K UO7
' dziatywanie mediéw Jeana Baudrillarda. Postmodernistyczna perspektywa badania mediéow. Spoteczen- K K02
stwo ponowoczesne. Teorie po-krytyczne. -
Kotlera koncepcja marketingu - podstawy, polemika. Reklama jako forma komunika-
cji. Reklama wobec innych narzedzi marketingowych. Definicja(definicje) reklamy. Ty- | K_WO01
15. Teoria i praktyka reklamy | pologie reklamy. Prawne aspekty reklamy. Psychologiczne aspekty reklamy. Nosniki | K_UO01, K_U11
reklamy. Byron Sharp i rewolucja w marketingu. Rynek reklamy w Polsce i na $wiecie. | K_K03
Agencje reklamowe, agencje kreatywne. Reklama spoteczna. Reklama polityczna.
Przedsiebiorczos¢ w perspektywie startupu. Istotne czynniki w otoczeniu biznesowym | K_W06, K_W08
16. Zaktadanie startupow startupow. Kreacja startupu. Tworzenie zespofu startupu. Omoéwienie skutecznych | K_U09, K_U12
startupow z réznych sektorow. K_KO05
Rozwijanie umiejetnosci pisania w jezyku angielskim. Rodzaje stylow w jezyku pisa-
nym. Dostosowanie stylu do jezyka wypowiedzi pisemnej. Tworzenie réznego rodzaju | K_WO05
17. Kompetencje pisarskie tekstéw formalnych i nieformalnych. Rozwijanie umiejetnosci parafrazowania. Wyko- | K_U01, K_U11
rzystanie wyrazen i zwrotdw synonimicznych. Tworzenie definicji wyrazéw. Zasady | K_K06
ortografii i interpunkcji. Elementy gramatyki jezyka angielskiego na poziomie C1.
K_WO01, K_W03
18. Seminarium magisterskie | Przygotowanie pracy magisterskiej. K_U01, K_U02
K_K04
Rodzaje planow filmowych oraz ich zastosowanie. Ztota Reguta w kompozycji kadru -
o ¢wiczenia z kamerg. Ruchy kamery i ich znaczenie dla wizualnej narracji - kamera z K_W04, K_W06
19. Warsztat telewizyjny ) . . Lo , K_U06, K_U10
reki, kamera na statywie, panoramy, szwenki. Rola swiatla. Struktura 4 punktow K KO3

$wietlnych. Cwiczenie z kreatywnego wykorzystania $wiatta. Kreatywna realizacja
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dzwigku. Rola dzwiekéw tta w opowiadaniu telewizyjnym. Wywiady. Podstawowe za-
sady przeprowadzania wywiadow i ich rodzaje. Lektor. Cwiczenia z pisania tekstow
lektorskich. Stand-upy. Realizacja sceny dokumentalnej. Rola przebitek. Opowiadanie
historii obrazami. Relacja obraz - stowo. Strategie opowiadania TV.

20.

Prawo medialne i prawa
autorskie

System zrddet prawa. Wolnos¢ stowa i prawo do informacji w Konstytucji RP i regula-
cjach miedzynarodowych. Ochrona dobr osobistych w $wietle prawa miedzynarodo-
wego i Konstytucji RP. Dobra osobiste w Kodeksie Cywilnym i w Kodeksie Karnym.
Cele ochrony witasnosci intelektualnej. Przedmioty ochrony prawa autorskiego. Autor-
skie prawa osobiste i majatkowe, przeniesienie, korzystanie. Prawo prasowe — pod-
stawowe pojecia. Prawa i obowigzki dziennikarzy. Prawo konkurencji. Prawo do auto-
ryzacji. Odpowiedzialno$¢ karna i cywilna w mediach.

K_WO06
K_U05, K_U06
K_KO03, K_K04

21.

Pragmatyka jezykowa

Pragmatyka jako subdyscyplina zajmujaca sie aktami mowy - definicje, obszary ba-
dan pragmatycznych. Pragmatyka a semantyka i syntaktyka. Pragmatyka jako nauka
o dziataniu cztowieka poprzez uzycie srodkéw jezykowych (i pozajezykowych). Klasy-
fikacje aktow mowy wedtug Austina: konstatywy, performatywy, lokucja, illokucja,
perlokucja. Werbalne i niewerbalne wykfadniki aspektu illokucyjnego. Problem IFID-
ow. Akty mowy wedtug Searle’a. Warunki skutecznosci (fortunnosci) aktu mowy. Typy
kontekstow i ich rola w komunikacji. Funkcje jezyka i wypowiedzi w $wietle teorii
aktéw mowy. Teoria implikatur konwersacyjnych Grice’a - maksymy ilosci, jakosci,
stosunku i sposobu. Analiza posrednich i metaforycznych aktéow mowy, zagadnienie
komunikacji nie wprost. Rejestry komunikacji wg G. Leecha. Cel komunikatu - spo-
teczne normy - uprzejmos¢. Stosowanie maksym uprzejmosci jako przejaw pragma-
tycznego podejscia do komunikacji. Presupozycje. Pragmatyczna analiza wybranych
aktéw mowy zwigzanych z praktykg dziennikarska, propagandg, PR-em i reklamg - z
uwzglednieniem analizy dyskursu, kwestii uwarunkowan kontekstowych: spotecz-
nych, kulturowych, obyczajowych, etycznych etc.

K_W02, K_W01
K_U04, K_U06
K_KO03

22.

Cyfrowy storytelling

Istota narracji. Typologia narracji i narratora. Wskazanie mozliwie petnej listy mozli-
wych do wykorzystania typow narratora. Lektura tekstow narracyjnych obrazujacych
réoznorodne sposoby prowadzenia narracji. Sztuka wywotywania emocji w tekstach
narracyjnych. Psychologiczne definicje suspensu. Mechanizmy tworzenia suspensu.
Funkcje suspensu. Funkcje tajemnicy. Projektowanie czytelnika wirtualnego. Omo-
wienie kategorii wirtualnego czytelnika. Omdwienie podstawowych poje¢ i narzedzi
zwigzanych z storytellingiem reklamowym: architektura narracji, storyteliling ze-
wnetrzny i wewnetrzny, formowanie rdzenia opowiesci o marce. Studium przypadku
- analiza architektury narracji w budowaniu wizerunku konkretnych marek. Praca pro-
jektowa - nowa marka a storytelling. Specyfika opowiesci tworzonej dla kanatéw cy-
frowych.

K_WO07, K_W10
K_U07, K_U09
K_K02

23.

Komunikacja miedzykul-
turowa i miedzynarodowa

Wprowadzenie do teorii komunikowania interkulturowego: podstawowe definicje i
typy komunikowania, stosunki miedzynarodowe a komunikowanie interkulturowe,
Polska a sasiedzi. Dalsze wprowadzenie do podstawowych podej$¢ badawczych ko-
munikowania interkulturowego. Komunikowanie werbalne, niewerbalne. Teorie

K_Wo07
K_u02
K_K02
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Edwarda T. Halla, wprowadzenie do teorii standardow kulturowych, typologia czterech
wymiarow Geerta Hofstedego. Kontynuacja badan Geerta Hofstedego, projekt GLOBE
- incydenty krytyczne. Stereotypy - funkcja, rodzaje:autostereotyp, heterostereotyp,
wstep do badan nad pamiecig zbiorowg: pamieé kulturowa, pamie¢ komunikatywna.
Polskie i niemieckie stereotypy etniczne, Polacy w oczach sgsiadow, sasiedzi w oczach
Polakdéw, polska i niemiecka kultura komunikacji. Polska i niemiecka kultura komuni-
kacji ciag dalszy. Analiza przyktadéw: muzea i wystawy w Polsce i w Niemczech.

Jezyk w komunikacyjnej przestrzeni spotecznej, kulturowej i cywilizacyjnej. Komuni-
kacja werbalna i niewerbalna. Zintegrowany model przywdédztwa. Style komunika-

I . - ) . i ; ) . L K_Wo07
24, Komur_ukaCJa w b|zne5|e,|_ cyjne w blzpeS|e. Efektywne stuchanie w procesie bL!dowanla zespo’ru._ Ocenlar_ne |-l-<o- K UO5
profesjonalnej aktywnosci | munikowanie ocen w kontaktach zawodowych. Bariery w skutecznej komunikacji w K KO1. K KO5
biznesie. Zarzadzanie w biznesie. Style negocjacji. Strategie motywowania i techniki | — =
zmniejszania i radzenia sobie z presjq. Savior-Vivre w kontaktach zawodowych.
Teoria marki. Architektura marki. Proces kreowania marki poczawszy od researchu i K WO2. K WO6
25 Brandin badan marketingowych, poprzez konstruowanie tozsamosci i osobowosci firmy w od- K UOS I
niesieniu do stylow zycia adresatow marki. Etapy kreacji i komunikacji marki. Kom- K KO3
pleksowy charakter marki. —
Pojecie dyskursu (teoria dyskursu, lingwistyka dyskursu, dyskursywny obraz Swiata).
Jezyk, moéwienie, tekst, dyskurs - kategorie analizy w nauce o komunikacji. Media,
nowe media, mechanika narracji mediow. Konwergencja mediow (konsekwencje spo- K WO5
26 Analiza dyskursu medial- | teczne, komunikacyjne). Mediatyzacja obrazu $wiata. Tabloidyzacja dyskursu publicz- K U03
) nego nego. Dyferencjacja dyskursu ze wzgledu na referencje, ideologie. Relacja media a K KO7
polityka. Media a dyskurs polityczny. Wyznaczniki pragmatyczne, stylistyczne dys- | —
kursu naukowego. Mediatyzacja dyskursu naukowego. Metody analizy dyskursu pra-
sowego. Metody analizy dyskursu audiowizualnego.
Etap pre-produkcji filmu. Rola scenariusza i storyboardu. Opracowywanie listy uje¢ do
realizacji. Cwiczenia praktyczne, praca z kamera. Realizacja krotkiej etiudy filmowej
(temat: czynnos$¢). Kontynuacja realizacji etiudy filmowej. Warsztat montazu filmo-
Audiowizualne formy wego. Dzwiek i $wiatto w filmie. Cwiczenia praktyczne. Realizacja etiudy filmowej (te- | K_WO03
27. - . mat: detal). Filmy promocyjne i reklamowe. Omdwienie przyktadowych realizacji. Pla- | K_U04
komunikacji . . : - . . T .,
nowanie pracy nad wtasnymi projektami filmowymi. Praca w studio - realizacja zdjec | K_K06
do witasnych projektéw filmowych. Rozpoczecie montazu wtasnych projektow filmo-
wych. Postprodukcja, korekcja barwna, udzwiekowienie filmdow. Przygotowanie pro-
jektéow do publicznego wyswietlenia.
Rola i stan social mediéw. Budowanie zaangazowania w mediach spotecznosciowych,
copywriting, social selling. Narzedzia pracy w social media, automatyzacje, influence- K W03
28 Komunikacja w mediach rzy. Komunikacja marki komercyjnej a marki osobistej. Performance marketing i K U02
) spotecznosciowych ptatny ruch w social media. Budowanie strategii marketingowej w mediach spotecz- K K04

nosciowych. Podstawy social media i komunikacji internetowej. Messaging. Warsztat
briefu strategicznego.
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29.

Kreatywne pisanie

Broszura jako medium dydaktyczne i informacyjne. Brief projektu, logotyp, claim, lo-
cal hero. Funkcje jezyka - funkcje tekstow. Srodki stylistyczne. Subiektywizm / obiek-
tywizm w pisaniu. Metafora jako $rodek stylistyczny. Stowotworstwo. Gra stow, neo-
logizm. Kreatywne i innowacyjne teksty w brandingu, reklamie i marketingu. Przeka-
zywanie wartosci tekstem.

K_WO05
K_U01, K_U11
K_KO06

30.

Fotografia cyfrowa

Wptyw wynalazku fotografii na rozumienie obrazu. Spoteczne zastosowania fotografii:
stereoskopia, codzienna, carte de visite, albumowa, Kodak. Projektowanie obrazu:
cele i potrzeby. Studium recepcji Waltera Gropiusa. Obserwacja i uczestnictwo w pro-
cesie fotograficznym. Udostepnianie doswiadczen publicznosci. Udostepnianie obrazu
publicznosci. Asymilacja, witaczanie, inkluzja publicznosci. Proces fotograficzny,
idea/intencja/strategia, przygotowanie do sesji zdjeciowej, moodboard; decyzje tech-
niczne; przyjaznos$¢, praca z ludzmi; obrébka techniczna zdjecia; interpretacja ob-
razu. Prezentacja styldw w fotografii wspodtczesnej. Fotografia a nowoczesnosc,
wplywy amerykanskie. Fotografia bezposrednia, fotografia w sztuce awangardowej i
projektowaniu, fotografia a emigracja klasowa, fotografia humanistyczna, koncepcja
fotografii Johna Szarkowskiego. Podstawy interpretacji zdje¢. Patrzenie na, za przez i
przed fotografig. Analiza procesu fotograficznego i koncepcji myslenia fotograficz-
nego. Fotografia w koncepcji medialnej, intermedialnej i postmedialnej.

K_Wo04
K_U03, K_UO4
K_KO06

6. Plan studiow.

ROK STUDIOW: I

SEMESTR: PIERWSZY

Forma zajec Sposob we- , .

. ., « | Liczba godzin zajec ryfikacji Punkty Dy,scypllna d_o Jedn_ostka organi

LP. Nazwa przedmiotu/moduty zaje¢ | O/W/OzW 2 ktorej odnosi zacyjna realizu-

w ¢ S K L S U] ECTS | sie przedmiot jaca zajecia
uma | | enia ep Jal J&€

. . - Instytut Dzienni-

1 Ws_po+czesna kultura polska i 0 30 30 E 4 !'laul_<| o kulturze karstwa i Komu-
swiatowa i religii o i
nikacji Spotecznej

nauki o komuni- | Instytut Dzienni-

2. Teorie komunikacji (0] 30 30 E 4 kacji spotecznej | karstwa i Komu-
i mediach nikacji Spotecznej

nauki o komuni- | Instytut Dzienni-

3. Warsztat prasowy (0] 30 30 Z/0 4 kacji spotecznej | karstwa i Komu-
i mediach nikacji Spotecznej

nauki o komuni- | Instytut Dzienni-

4. Pisanie akademickie (0] 30 30 Z/0 3 kacji spotecznej | karstwa i Komu-
i mediach nikacji Spotecznej
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nauki o komuni- | Instytut Dzienni-
5. Komunikacja wizerunkowa (0] 30 30 Z/0 4 kacji spotecznej | karstwa i Komu-
i mediach nikacji Spotecznej

Autoprezentacia | wystapienia nauki o komuni- | Instytut Dzienni-

6. . 0o 30 30 Z/0 3 kacji spotecznej | karstwa i Komu-
publiczne ) - : " .
i mediach nikacji Spotecznej

nauki o komuni- | Instytut Dzienni-

7. Gatunki medialne (0] 30 30 Z/0 4 kacji spotecznej | karstwa i Komu-

i mediach nikacji Spotecznej
nauki o komuni- | Studium Prak-

8. Jezyk obcy* Oozw 60* 60 E 4 kacji spotecznej | tycznej Nauki Je-
i mediach zykéw Obcych
nauki o komuni- ﬁé:(:kjﬁa;gziyllza—

9. Jezyk polski jako obcy* (0] 30* 30 Z 0 !(aC]I s_;po’recznej tury dla Cudzo-

i mediach : .

ziemcow

Dziat Bezpieczen-
nauki o komuni- | stwa i Higieny

10. BHP (e-learning) (0] 4 4 Z 0 kacji spotecznej | Pracy oraz
i mediach Ochrony Przeciw-

pozarowej
60 274
godzin zajeé/punktéwslgch'dl'g 60 154 lub lub 30
20 304

* Studenci cudzoziemcy majg obowigzek zrealizowania kursu jezyka polskiego w Szkole Jezyka Polskiego i Kultury dla Cudzoziemcdw. Wszyscy studenci (zaréwno
realizujq lektorat z dowolnego jezyka obcego na poziomie B2+ z oferty Studium Praktycznej Nauki Jezykow Obcych.

Polacy, jak i cudzozie

mcy)

SEMESTR: DRUGI

Eprnt')\a zaJ;jec'; i Sp;plfét?.we- Punk Dyscyplina do Jednostka organi-
LP. Nazwa przedmiotu/moduty zaje¢ | O/W/OzW* Ic20a 9odZIn 2ajec rynkacyl <57 ktorej odnosi zacyjna realizu-
W (@ S K L Suma efektqw = sie przedmiot jaca zajecia
uczenia
nauki o komuni- | Instytut Dzienni-
1. Metody badan medioznawczych (0] 30 30 E 4 kacji spotecznej | karstwa i Komu-
i mediach nikacji Spotecznej
nauki o komuni- | Instytut Dzienni-
2. Warsztat radiowy (0] 30 30 Z/0 3 kacji spotecznej | karstwa i Komu-
i mediach nikacji Spotecznej
nauki o komuni- | Instytut Dzienni-
3. Projektowanie cyfrowe (0] 30 30 Z/0 3 kacji spotecznej | karstwa i Komu-
i mediach nikacji Spotecznej
nauki o komuni- | Instytut Dzienni-
4, Systemy medialne na $wiecie o 30 30 E 4 kacji spotecznej | karstwa i Komu-
i mediach nikacji Spotecznej
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Spoteczne i kulturowe oddziaty-

nauki o komuni-

Instytut Dzienni-

5. . ., (0] 30 30 Z/0 3 kacji spotecznej | karstwa i Komu-
wanie mediow ) - : " .
i mediach nikacji Spotecznej
nauki o komuni- | Instytut Dzienni-
6. Teoria i praktyka reklamy (0] 30 30 Z/0 4 kacji spotecznej | karstwa i Komu-
i mediach nikacji Spotecznej
nauki o komuni- | Instytut Dzienni-
7. Zaktadanie startupu (0] 15 15 Z/0 3 kacji spotecznej | karstwa i Komu-
i mediach nikacji Spotecznej
nauki o komuni- | Instytut Dzienni-
8. Kompetencje pisarskie 0} 30 30 Z/0 2 kacji spotecznej | karstwa i Komu-
i mediach nikacji Spotecznej
nauki o komuni- | Instytut Dzienni-
9. Seminarium magisterskie ozw 30 30 Z/0 4 kacji spotecznej | karstwa i Komu-
i mediach nikacji Spotecznej
nauki o komuni- ﬁé:(s(ﬁﬁeégziy:éil—
10. Jezyk polski jako obcy* (0] 30* 30* E 5 !(aC]I s_;po’recznej tury dla Cudzo-
i mediach : .
ziemcow
255 30
SUMA
godzin zajec¢/punktéw ECTS 60 165 30 30 ;g; I:l;:

* Studenci cudzoziemcy majg obowigzek zrealizowania kursu jezyka polskiego w Szkole Jezyka Polskiego i Kultury dla Cudzoziemcéw. Wszyscy studenci (zaréwno
realizujq lektorat z dowolnego jezyka obcego na poziomie B2+ z oferty Studium Praktycznej Nauki Jezykdéw Obcych.

Polacy, jak i cudzoziemcy)

ROK STUDIOW: II

SEMESTR: TRZECI

Forma zajec

Dyscyplina do

Jednostka orga-

LP. Nazwa przedmiotu/moduty zaje¢ | O/W/OzW* LA GEerAT 22l Spgsobﬂwe— P <3 ktorej odnosi sie nizacyjna reali-
. ryfikacji ECTS . . .
W C S L Suma przedmiot zujaca zajecia
nauki o komuni- rl'lTlfztayrg;\EvaDTIEg:
1. Warsztat telewizyjny 0] 30 30 Z/0 4 kacji spotecznej i kacii S
mediach munikacjl S5po-
tecznej
. . Instytut Dzien-
. . nauki o komuni- . .
2 Prawo medialne i prawa autor- 0 15 15 E 3 kacii spoteczne i nikarstwa i Ko-
’ skie Jl sp ) munikacji Spo-
mediach ' :
ecznej
raui o komun- | VL DT
3. Seminarium magisterskie OozwW 30 30 Z/0 8 kacji spotecznej i

mediach

munikacji Spo-
tecznej
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Instytut Dzien-
nikarstwa i Ko-

4, Pragmatyka jezykowa ) 30 30 Z/0 4 jezykoznawstwo munikacji Spo-
tecznej
nauki o komuni- | Lnstytut Dzien-
5. Cyfrowy storytelling O 30 30 Z/0 4 kacji spotecznej i mkaritw:a. | Ko-
mediach munikacyl Spo-
tecznej
nauki o komuni- | [stytut Dzien-
6. quunlkaqa miedzykulturowa i 0 30 30 2/0 4 kacji spotecznej | mkarstw:a_ i Ko-
miedzynarodowa mediach munikacji Spo-
tecznej
Przedmiot do wyboru ozW 30 30 Z/0 3
nauki o komuni- | [nstytut Dzien-
Komunikacja w biznesie i profe- ., .. | nikarstwa i Ko-
. . . kacji spotecznej i - -
7 sjonalnej aktywnosci mediach munikacji Spo-
) tecznej
nauki o komuni- | Instytut Dzien-
Branding kacji spotecznej i “'kafit‘”? i Ko-
mediach munikacji Spo-
tecznej
SUMA
godzin zaje¢/punktéw ECTS 15 | 150 30 195 30
SEMESTR: CZWARTY
Forma zajec .
. : o o _ Dyscyplina do Jednostka orga-
LP. Nazwa przedmiotu/moduty zaje¢ | O/W/OzW* Liczba godzin zajec Epf?;;cb_iwe qul;ty ktorej odnosi sie nizacyjna reali-
w ¢ S Suma yhkaq) przedmiot zujaca zajecia
nauki o komuni- | nstytut Dzien-
1. Analiza dyskursu medialnego O 30 30 Z/0 5 kacji spotecznej i “'kafit‘”? | Ko-
mediach munikacjl Spo-
tecznej
nauki o komuni- | Lnstytut Dzien-
2. Audiowizualne formy komunikacji 0] 30 30 Z/0 4 kacji spotecznej i mkaritw§ | Ko-
mediach munikacji Spo-
tecznej
nauki o komuni- | nstytut Dzien-
3. Seminarium magisterskie Oozw 30 30 Z/0 14 kacji spotecznej i ”'kafit‘”? | Ko-
mediach munikacjt Spo-
tecznej
. . . nauki o komuni- .
4. Komunikacja w mediach spotecz- 0 30 30 7/0 4 kacji spotecznej | Instytut Dzien-

nosciowych

mediach

nikarstwa i
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Komunikacji
Spotecznej
Instytut Dzien-
Przedmiot do wyboru: ozW 30 30 Z/0 3 nikarstwa i Ko-
munikacji Spo-
tecznej
nauki o komuni- | Lnstytut Dzien-
L i, .. | nikarstwa i Ko-
5. Kreatywne pisanie kacji spotecznej i I
; munikacji Spo-
mediach ' :
ecznej
nauki o komuni- | [Stytut Dzien-
) . . nikarstwa i Ko-
Fotografia cyfrowa kacji spotecznej i S
; munikacji Spo-
mediach ;
tecznej
SUMA
godzin zaje¢/punktéw ECTS 120 30 150 30
] ) SEMESTR
Medl_a Cont_ent Creat|on_ _ RAZEM
studia stacjonarne drugiego stopnia
I II 111 v
120
Liczba punktow ETCS 30 30 lub 35 30 30 lub
125 (cudzoziemcy)
Liczba godzin zajeé: w tym 274 255 874
lektorat z j obcego.60 lub lub 195 150 lub
) 304 285 934

* Przedmiot:

obowigzkowy - O

do wyboru - W

obowigzkowy z wyborem - OzW

Przedmioty ogdlnouczelniane — BHP, lektorat jezyka obcego, lektorat jezyka polskiego

OBJASNIENIA:

Formy realizacji zajec:
W - wyktad

¢ - ¢wiczenia

S - seminarium

K - konwersatorium

L - lektorat

Sposoby weryfikacji efektow uczenia sie:

E - egzamin
Z - zaliczenie

Z/0 - zaliczenie z oceng
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OGOLNY OPIS PROGRAMU STUDIOW

Dane podstawowe

Nazwa wydziatu

Wydziat Filologiczny

Nazwa kierunku studiéw w jezyku polskim

Tworzenie zawartosci mediow

Nazwa kierunku studidw w jezyku angielskim

Media Content Creation

Poziom studiow

II stopien

Profil ksztatcenia

ogdélnoakademicki

Forma studiow

niestacjonarne

Liczba semestrow

4

Jezyk, w ktérym prowadzone sg studia

jezyk angielski

Tytut zawodowy nadawany absolwentom

magister

Rok akademicki, od ktérego obowigzuje program studiéw

2024/2025

Koncepcja ksztatcenia

Cele ksztatcenia, wskazanie zwigzku koncepcji kierunku studidw ze Stra-
tegig Rozwoju UWr

Koncepcja ksztatcenia na kierunku Media Content Creation jest $cisle po-
wigzana z misjg i gtéwnymi celami strategicznymi UWr, zatwierdzonymi
Uchwatg Senatu nr 34/2020, opisujacq strategie rozwoju UWr. Jej funda-
mentem jest poszukiwanie prawdy i wiedzy, przekazywanie tych wartosci
mtodemu pokoleniu oraz ciggly rozwdj i podnoszenie jakosci ksztatcenia w
oparciu o wysoki poziom badan naukowych oraz rozwéj kadry naukowej i
dydaktycznej. Koncepcja ksztatcenia opiera sie réwniez na wspotpracy z
otoczeniem spoteczno-gospodarczym majacym realny wplyw na proces
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nauczania. Jego celem jest nie tylko merytoryczne przygotowanie do pod-
jecia pracy, ale takze przygotowanie do funkcjonowania i aktywnosci w
spoteczenstwie poprzez wyznaczanie wysokich standardéw, w tym takze
etycznych.

Sylwetka absolwenta

Absolwent kierunku Media Content Creation posiada wiedze oraz umiejet-
nosci pozwalajgce na podjecie pracy w jednostkach naukowych zajmuja-
cych sie badaniem mediéw i szeroko pojetej komunikacji spotecznej. Po-
nadto absolwent posiada kwalifikacje niezbedne do realizowania roli pra-
cownika medidw réznych sektoréw w zakresie przygotowywania tresci roz-
nego typu: zarowno pisanych, filmowych i audialnych, jak i fotograficz-
nych. Tym samym absolwent studiéw na kierunku Media Content Creation
posiada umiejetnosci niezbedne do petnienia roli dziennikarza i redaktora
w mediach wspotczesnych, stawiajacych przed ich pracownikami wymog
wszechstronnosci w zakresie tworzenia tresci dla réznych kanatéw komu-
nikowania sie z odbiorcami potrzebne do petnienia roli tworcy kontentu
prasowego, radiowego, telewizyjnego i internetowego. Réwnoczesnie ab-
solwent posiada umiejetnosci potrzebne do realizacji zadan stawianych
przed pracownikami tzw. sektoréw kreatywnych, m.in. w zakresie prowa-
dzenia profili brandowych, tworzenia kampanii reklamowych, przygotowy-
wania tresci na profile w mediach spotecznosciowych, angazowania spo-
tecznosci wokot profili w tych mediach, a takze tworzenia nowoczesnych i
efektywnych strategii komunikacji. Absolwent ze wzgledu na prowadzenie
kierunku Media Content Creation w jezyku angielskim jest przygotowany
do pracy w srodowisku miedzynarodowym, realizowania medialnych i ko-
munikacyjnych zadan w jezyku angielskim.

Wskazanie potrzeb spoteczno-gospodarczych prowadzenia studiéw

Kierunek Media Content Creation jest odpowiedzig na potrzeby wspédicze-
snych spoteczenstw i gospodarek, w ktérych rzetelna informacja staje sie
kluczowym kapitatem. Absolwenci kierunku przygotowani sg do petnienia
roli badacza mediéw i réznorodnych mechanizméw komunikacyjnych, a
takze sq przygotowani do petnienia roli dziennikarza, a takze pracownika
réoznorodnych instytucji okotomedialnych. Absolwent zgodnie z zaplanowa-
nymi efektami uczenia sie w trakcie studiéw pozyskuje specjalistyczng i
pogtebiong wiedze z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach,
umiejetnosci badawcze stuzgce analizie zjawisk medialnych, w tym mani-
pulacji i dezinformacji, a takze liczne kompetencje stuzace pracy w roli
badacza mediéw. Rownoczesnie zyskuje wiedze i umiejetnosci niezbedne
do realizacji pracy w réznych sektorach medialnych (prasie, telewizji, radio
i mediach cyfrowych). Duzg zaletg studiow jest ich miedzynarodowy cha-
rakter i duzy nacisk potozony w procesie ksztatcenia na tresci zwigzane z
komunikacjgq miedzykulturowa i miedzynarodowg. Absolwenci angloje-
zycznych studiéw na kierunku Media Content Creation beda przygotowani
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do pracy w mediach miedzynarodowych, w zespotach miedzynarodowych,
a takze beda posiadali kompetencje do opisu problematyki miedzykulturo-
wej i miedzynarodowej.

Dziedzina nauki, do ktorej odnosza sie efekty uczenia sie Dziedzina nauk spotecznych.

Dyscyplina naukowa, do ktérej odnoszg sie efekty uczenia sie Nauki o komunikacji spotecznej i mediach.

PROGRAM STUDIOW

Nazwa wydziatu Wydziat Filologiczny
Nazwa kierunku studiéw Media Content Creation
Poziom studiéw II stopien

Profil ksztatcenia ogodlnoakademicki
Program obowigzuje od roku akademickiego 2024/2025

1. Przyporzadkowanie kierunku studiow do dziedzin nauki i dyscyplin naukowych na podstawie efektow uczenia sie.

Dziedzina nauki Dyscyplina naukowa Dy_scypllr_la viliolziee (EhEaliE, W KT uzy~
skiwana jest ponad potowa efektow uczenia sie)
dziedzina nauk spotecznych nauki o komunikacji spotecznej i mediach nauki o komunikacji spotecznej i mediach

2. Tabela procentowego udziatu liczby punktow ECTS dla poszczegodlnych dyscyplin w tacznej liczbie punktow ECTS wymaganej do ukon-
czenia studiow.

Procentowy udziat liczby punktow ECTS dla po-
Dziedzina nauki Dyscyplina naukowa szczegolnych dyscyplin w tacznej liczbie punktow
ECTS wymaganej do ukonczenia studiow

dziedzina nauk spotecznych nauki o komunikacji spotecznej i mediach 100%
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3. Informacje ogdélne o programie studiow.

Liczba semestréw 4

Liczba punktow ECTS wymagana do ukonczenia studiéw 120 lub 125 (cudzoziemcy)
Tytut zawodowy nadawany absolwentom magister

Forma studiow studia niestacjonarne

Kod ISCED 0388

Liczba punktéw ECTS w ramach zajec¢ do wyboru 36

taczna liczba punktow ECTS, jaka student musi uzyska¢ w ramach zajec
prowadzonych z bezposrednim udziatem nauczycieli akademickich lub in- | 120
nych oséb prowadzacych zajecia

Liczba punktéw ECTS w ramach zaje¢ z dziedziny nauk humanistycznych | 7

Liczba punktéw ECTS w ramach zajec z lektoratu jezyka obcego nowo-

. 4
zytnego

Liczba punktéw ECTS w ramach zajec z lektoratu jezyka polskiego dla cu- 5
dzoziemcdédw na studiach w jezyku angielskim

taczna liczba godzin zaje¢ w programie studiow 602

4. Opis efektow uczenia sie zdefiniowanych dla programéw studiow w odniesieniu do charakterystyk drugiego stopnia Polskiej Ramy Kwa-
lifikacji dla kwalifikacji na poziomach 6-7 uzyskiwanych w ramach systemu szkolnictwa wyzszego i nauki po uzyskaniu kwalifikacji peinej
na poziomie 4.

KIERUNEK: Tworzenie zawartosci mediow

DYSCYPLINY NAUKOWE: nauki o komunikacji spotecznej i mediach (100%)

POZIOM KSZTALCENIA: 7 PRK

22



PROFIL KSZTALCENIA: ogdlnoakademicki

EFEKTY UCZENIA SIE DLA KIERUNKU

Symbol efektu uczenia
sie dla programu stu-
diow

Po ukonczeniu studiéw drugiego stopnia na kierunku Media Content Creation (Tworzenie zawarto-
sci mediéw) absolwent uzyska efekty uczenia sie w zakresie:

Odniesienie do cha-
rakterystyk drugiego
stopnia PRK (kody)

WIEDZA

K_W01

ma pogtebiong wiedze o miejscu i znaczeniu nauk o komunikacji spotecznej i mediach w systemie
nauk, rozumie tendencje rozwojowe dyscypliny oraz jej relacje do innych dyscyplin naukowych, a
takze ma pogtebiong wiedze na temat teoretycznych aspektéw komunikacji medialnej i innych
aspektéw profesjonalnego komunikowania w sferze publicznej, takze w srodowisku miedzynarodo-
wym i miedzykulturowym

P7S5_WG

K_W02

zna na poziomie pogtebionym terminologie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, a takze zna i
rozumie w pogtebionym stopniu wybrane fakty, obiekty i zjawiska oraz dotyczace ich teorie naukowe
witasciwe dla dyscypliny nauki o komunikacji spotecznej i mediach, ze szczegdlnym uwzglednieniem
komunikacji miedzykulturowej

P7S5_WG

K_W03

zna i rozumie w pogtebionym stopniu kluczowe zagadnienia podbudowane uporzadkowang wiedzg
teoretyczng oraz wybrane zagadnienia z zakresu wiedzy szczegétowej zwigzane z wiedzg o mediach
i komunikacji spotecznej, zwtaszcza komunikacjg miedzykulturowg

P7S_WG

K_wWo04

ma pogtebiong, prowadzaca do specjalizacji, wiedze szczegdtowg w zakresie wybranej tematyki
dotyczacej nauk o komunikacji spotecznej i mediach, ze szczegdlnym uwzglednieniem komunikacji
miedzykulturowej

P7S_WG

K_WO05

posiada pogtebiong wiedze w zakresie wybranych metod i narzedzi opisu, analizy, interpretacji,
wartosciowania i problematyzowania odpowiednie dla nauk o komunikacji spotecznej i mediach oraz
stosowane w praktyce zawodow dziennikarskich i powigzanych z zarzadzaniem komunikacjg w sek-
torach kreatywnych, a takze metodyke wykonywania zadan, normy, procedury, narzedzia, techno-
logie i dobre praktyki stosowane w dziatalnosci medialnej i okotomedialnej, ze szczegdlnym
uwzglednieniem uwarunkowan miedzynarodowych i miedzykulturowych

P7S_WG

K_WO06

zna i rozumie ekonomiczne, prawne, etyczne uwarunkowania réznych rodzajow dziatalnosci zawo-
dowej w sektorze medidw, a takze pojecia, regulacje i zasady z zakresu ochrony wtasnosci intelek-
tualnej i prawa autorskiego oraz identyfikuje prawne uwarunkowania dziatalnosci medialnej i oko-
tomedialnej, z uwzglednieniem specyfiki miedzynarodowej

P7S_WK

K_W07

zna i rozumie dylematy wspodiczesnej cywilizacji, a takze wybrane aspekty wspotczesnej kultury
oraz zasady i mozliwosci aktywnego uczestnictwa w zyciu kulturalnym

P7S_WK

K_W08

zna metody i zasady tworzenia i rozwoju réznych form przedsiebiorczosci

P7S_WK
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UMIEJETNOSCI

potrafi zbudowaé, zaréwno ustnie, jak i w formie pisemnej, w jezyku angielskim, spojny wywod o

charakterze argumentacyjnym, odwotujac sie do wtasnych i cudzych pogladéw, pozwalajacy na ko- | P7S_UW
K_Uo1 X s - S 2 . .
munikowanie sie na specjalistyczne tematy z zakresu nauk o komunikacji spotecznej mediach ze | P7S_UK
zrdéznicowanymi kregami odbiorcéw, takze z réznych krajow i kultur
potrafi zbudowaé¢ w jezyku angielskim obszerng wypowiedz pisemng o charakterze naukowym, | P7S_UW
K_U02 : . . o }
zwlaszcza z zakresu wiedzy o mediach i komunikacji spotecznej P7S_UK
posiada umiejetnosci badawcze, obejmujace analize prac innych autoréw, synteze réznych idei i
pogladdéw, dobdr metod i konstruowanie narzedzi badawczych, opracowanie i prezentacje wynikow,
zaktadajace stosowanie zaawansowanych technik informacyjnych, pozwalajgce na oryginalne roz-
. X ; . . S A . . P7S_UW
K_U03 wigzywanie ztozonych probleméw w zakresie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, a takze P7S UK
pogtebione umiejetnosci rozwigzywania zadan praktycznych zwigzanych z komunikacjg interperso- -
nalng i medialng, dziennikarstwem oraz innymi formami profesjonalnego komunikowania w sferze
publicznej, ze szczegdlnym uwzglednieniem uwarunkowan miedzykulturowych
potrafi porozumiewac sie w kwestiach szczegdétowych ze zréznicowanymi kregami odbiorcow, w tym
K_Uo04 ze specjalistami w zakresie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, a takze przedstawicielami | P7S_UK
branzy medialnej i okotomedialnej, takze pochodzacymi z réznych krajéw i kultur
potrafi wyszukiwac, analizowac, oceniac, selekcjonowac i integrowac informacje z réznych zrédet
K_UO05 oraz formutowac na tej podstawie krytyczne sady, potrafi takze zdoby¢ wiedze z réznych dyscyplin | P7S_UW
spotecznych i humanistycznych i stosowac¢ jg w nowych sytuacjach
potrafi samodzielnie pogtebia¢ uzyskang wiedze, a takze potrafi celowo i skutecznie zastosowaé¢ w
sytuacjach zawodowych zdobyte umiejetnosci, ponadto potrafi efektywnie dostosowac i modyfiko-
P X o = . , ) , .| P7S_UU
K_U06 wac wiedze i umiejetnosci do potrzeb zawodowych (analizowac problemy oraz rozwigzywac zadania
. ) : o . . P7S_UW
o charakterze praktycznym z zakresu wiedzy o mediach i komunikacji spotecznej, a takze mogacych
wystapi¢ przy realizacji zadan charakterystycznych dla zawoddw medialnych i okotomedialnych)
potrafi postugiwac sie waznymi dla nauk o komunikacji spotecznej i mediach paradygmatami, kon-
cepcjami teoretycznymi i pojeciami oaz zastosowac je dla dziatan poznawczych oraz w réznych
K_Uo07 . ; o o Z - . 4 P7S_UW
sytuacjach profesjonalnych mogacych wystgpic przy realizacji zawodow medialnych i okotomedial-
nych, takze w warunkach miedzynarodowych i miedzykulturowych
K U08 potrafi zorganizowac prace zespotu, takze miedzynarodowego i miedzykulturowego, wspoétdziatac w P7S UO
- nim i sprawnie nim kierowacé -
potrafi planowac i realizowac proces permanentnego uczenia i doskonalenia sie; potrafi inspirowac
K_U09 ; ; A S . P7S_UU
i organizowac proces uczenia sie innych oséb
potrafi gospodarowac czasem i realizowa¢ w wyznaczonych terminach, samodzielnie lub w zespole,
? ) : s ; o . P7S_UO
K_U10 okreslone zadania, ponadto potrafi dokonac wyboru optymalnego rozwigzania i skutecznie przeko- P75 UU
na¢ do swoich racji, a takze jest odpowiedzialny za wyniki uzyskane w pracy zespotowej -
K Uil potrafi przeprowadzi¢ krytyczng analize i interpretacje réoznych tekstow i wytworéw kultury mate- | P7S_UW
- rialnej stosujac oryginalne podejscia, uwzgledniajace aktualne osiggniecia nauk spotecznych, w celu | P7S_UK
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okreslenia ich znaczen, oddziatywania spotecznego, miejsca w procesie historyczno-kulturowym,
ponadto potrafi dokonywac krytycznej analizy sposobu funkcjonowania rozwigzan technicznych cha-
rakterystycznych dla branzy medialnej i okotomedialnej

K_U12

potrafi komunikowac sie w jezyku nowozytnym obcym na poziomie zgodnym z wymaganiami okre-
Slonymi dla poziomu B2+ Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia Jezykowego

P7S_UK

KOMPETENCIE SPOLECZNE

K_KO01

jest gotow do krytycznej oceny posiadanej wiedzy i odbieranych tresci, ponadto uznaje znaczenie
wiedzy w rozwigzywaniu problemoéw poznawczych i praktycznych z obszaru komunikacji spotecznej
i medidw, a takze jest gotéw do zasiegania opinii ekspertow w przypadku trudnosci z samodzielnym
rozwigzaniem problemu

P7S_KK

K_KO02

rozumie zasady pluralizmu kulturowego, a takze jest gotow w praktyce stosowac¢ wiedze o mecha-
nizmach komunikacji miedzykulturowej

P7S_KO

K_KO03

ma $wiadomos$¢ znaczenia zasad etyki zawodowej medialnych i okotomedialnych profesji i uczciwo-
Sci intelektualnej w dziataniach wtasnych i innych oséb, a takze jest gotow postepowaé zgodnie z
tymi zasadami i je rozwijac

P7S_KR
P75_KO

K_K04

jest gotéw do swiadomego przyjecia znaczenia wiedzy o komunikacji spotecznej i mediach, a takze
wypetniania zobowigzan spotecznych, inspirowania i organizowania dziatalnosci na rzecz srodowiska
spotecznego i interesu publicznego

P7S_KO
P7S5_KK

K_KO05

jest gotéw do swiadomego przyjecia wspdétodpowiedzialnosci za zachowanie dziedzictwa kulturo-
wego regionu, kraju, Europy oraz uczestniczenia w réznorodnych akcjach podejmowanych w tym
obszarze

P75_KO

K_KO06

jest gotdw do myslenia i dziatania w sposdb przedsiebiorczy, do wspotpracy i wspdtdziatania, nego-
cjacji, postugiwania sie metodami i narzedziami zarzadzania wtasng Sciezkg kariery zawodowej

P75_KO

K_K07

jest gotéw do odpowiedzialnego i etycznego petnienia rél zawodowych zwigzanych z branzg me-
dialng i okotomedialng, z uwzglednieniem zmieniajgcych sie potrzeb spotecznych, w tym rozwijania
dorobku zawodow medialnych i okotomedialnych oraz podtrzymywania ich etosu

P7S_KR

Objasnienie symboli:
PRK - Polska Rama Kwalifikacji

P6S_WG/P7S _WG - kod sktadnika opisu kwalifikacji dla poziomu 6 i 7 w charakterystykach drugiego stopnia Polskiej Ramy Kwalifikacji
K_W - kierunkowe efekty uczenia sie w zakresie wiedzy

K_U - kierunkowe efekty uczenia sie w zakresie umiejetnosci

K_K - kierunkowe efekty uczenia sie w zakresie kompetencji spotecznych

01, 02, 03 i kolejne - kolejny numer kierunkowego efektu uczenia sie

5. Tresci programowe.

l.p.

Nazwa przedmiotu Tresci programowe

Przypisane do przedmiotu
kierunkowe efekty uczenia

sie
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Wspétczesna kultura pol-
ska i Swiatowa

Teoria kultury i problemy badania kultury wspotczesnej. Wybrane teorie kultury. Na-
uki o kulturze jako nauki podstawowe. Komunikacja, media i przemiany cywilizacji.
Zwigzki konsumpcji, zabawy i religii: ich implikacje dla kultury. Metamorfozy ciata.
Pamie¢ kulturowa. Czas celebrytow i mediatyzacja. Kicz w kulturze wspodtczesnej.
Sztuka jako obszar testowania kultury.

K_wWo07
K_U11
K_KO05

Teorie komunikacji

Nauka o komunikowaniu jako dyscyplina teoretyczna. Réznorodnos¢ szkét i paradyg-
matéw. Komunikowanie - préba definicji. Cechy komunikowania. Istota komunikowa-
nia. Znak, znaczenie, paradygmat, syntagma, kod. Denotacja i konotacja. Retoryka
obrazu. Typy komunikowania wyrdzniane ze wzgledu na kontekst: komunikowanie
interpersonalne, cechy charakterystyczne, efektywnos$¢; komunikowanie grupowe,
komunikowanie a struktura w grupie; komunikowanie masowe. Cechy, spory wokot
pojecia, odziatywanie mediéw masowych. Dyskurs medialny, rola medidow w ksztatto-
waniu przekazu.

K_WO01, K_W04
K_U01, K_U07
K_K04

Warsztat prasowy

Polemika prasowa, obiektywizm dziennikarski, bezstronno$¢, oddzielenie informacji
od komentarza. Tytutowanie tekstow, zasady, praktyka dziennikarska. Komentarz
prasowy, struktura, cechy genologiczne, zasady przygotowania. Recenzja w prasie,
gatunki oceniajgce, dziennikarstwo specjalistyczne. Wywiad prasowy, dziennikarz
jako pytajacy, przygotowanie do przeprowadzenia wywiadu. Zasady redagowania, au-
toryzacji i publikacji wywiadu prasowego, praca z tekstem. Relacje dziennikarz -re-
daktor - wydawca oraz rzecznik prasowy — dziennikarz, stuzby prasowe - dziennikarz.

K_WO03
K_U01, K_U04, K_U05
K_KO07

Pisanie akademickie

Charakterystyka stylu akademickiego. Korzystanie ze zrédet - wyszukiwanie i ocena
akademickich tekstow krytycznych. Struktura akapitu. Pisanie wstepu, zakonczenia.
Pisanie streszczenia, parafrazy. Struktura artykutu naukowego. Polityka antyplagia-
towa. Zasady dokumentowania zrédet na przyktadzie MLA oraz APA. Argumentowanie.
Odnoszenie sie do kontrargumentoéw.

K_W02
K_U01, K_U02
K_KO03

Komunikacja wiz-
erunkowa

Podstawowe pojecia z zakresu komunikacji wizerunkowej. Praca nad wskazaniem
gtdwnych elementow taczacych marke z jej otoczeniem. Wskazanie perspektywy hi-
storycznej komunikowania wizerunku. Wskazanie na narzedzia komunikowania wize-
runku z perspektywy marketingu — styk teorii i praktyki. Wskazanie na narzedzia ko-
munikowania wizerunku z perspektywy PR - styk teorii i praktyki. Wskazanie na na-
rzedzia komunikowania wizerunku z perspektywy brandingu - styk teorii i praktyki.
Wykorzystanie metod badawczych do nakreslenia grup odbiorcow. Jezyk a komuniko-
wania wizerunku - elementy jezykowego obrazu $wiata i ich znaczenie. Dyskurs jako
element organizacji jezyka wptywajacy na komunikowania wizerunku.

K_W04, K_W08
K_U03, K_U08
K_KO03

Autoprezentacja i wysta-
pienia publiczne

Rozpoznawanie stuchacza/audytorium. Sztuka opowiadania o sobie i sztuka perswazji.
Ustalanie tematéw autonarracji i przeméwien. Techniki komponowania i ksztattowania
stylu wypowiedzi w bezposrednim kontakcie z audytorium. Odpowiedni dob6r dowo-
dow, toposéw i srodkow emocjonalnych do autoprezentacji i do przemoéwien. Budo-
wanie form argumentacyjnych, odpieranie zarzutéw. Rozpoznawanie sofizmatow i
chwytow erystycznych. Sztuka zapamietywania tekstu (lub jego elementéw) oraz
umiejetne postugiwanie sie tekstem wystgpienia w sytuacji, gdy tre$¢ nie zostata

K_WO03
K_U04, K_U12
K_KO06
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zapamietana. Pokonywanie leku przed wystepowaniem, pozytywne wykorzystywanie
tremy, techniki relaksacyjne. Utrzymywanie kontaktu z publicznoscia, podtrzymywa-
nie uwagi stuchaczy. Odpowiednie uzyciu gtosu (w zakresie styszalnosci, wyraznosci i
wyrazistosci). Odpowiednie uzycie ruchu, tzw. mowa ciata, estetyka gestu, mimika.
Przygotowywanie scenografii wystgpienia (odpowiednia przestrzen). Znaczenie stroju
podczas autoprezentacji i wystgpien publicznych. Rezyseria akcji retorycznej (inte-
growanie $srodkow werbalnych i niewerbalnych) wobec potrzeby naturalnosci wysta-
pienia, jego zgodnosci z indywidualng ekspresjg osoby. Sztuka dyskusji, odpowiada-
nie na pytania jako czes¢ wystgpienia publicznego.

Gatunki medialne

Pojecie genologii. Geneza i ewolucja gatunkow dziennikarskich, definicja gatunku,
kryteria podziatu gatunkow, wzorzec gatunkowy jako zbidér regut, sygnaty gatunkowe.
Prasowe gatunki dziennikarskie — informacja, podziat, kryteria podziatu. Gatunki pra-
sowe, teoria gatekeepingu, infotainment, sprawozdanie, infografia, infografika, foto-
grafia prasowa. Wywiad - geneza, cechy gatunkowe, odmiany, pytania, interakcja,
role dziennikarza, fait divers. Gatunki publicystyczne - cechy, kryteria podziatu; ko-
mentarz, artykut, artykut wstepny, felieton. Reportaz w prasie, feature. Serwis infor-
macyjny w radiu publicznym i komercyjnym - analiza i porownanie, magazyn radiowy,
audycja dokumentalna. Inne formy radiowe: reportaz, stuchowisko, radiowy komen-
tarz autorski, felieton radiowy. Gatunki telewizyjne: film telewizyjny, film dokumen-
talny, magazyn telewizyjny (informacyjny, tematyczny), program poranny, program
informacyjny (serwis), program popularnonaukowy, program publicystyczny, pro-
gram rozrywkowy, program sportowy, reality show, reportaz telewizyjny, soap opera,
serial telewizyjny, sitcom, telenowela, telenowela dokumentalna, talk-show, teatr te-
lewizji, teleturniej. Nowe media i problemy gatunkowosci.

K_wo01
K_U07, K_U09, K_U11
K_KO01

Jezyk obcy

Program lektoratu jezyka obcego na poziomie B2+ obejmuje tematyke zwigzang ze
studiowang dziedzing. Tresci programowe majg na celu wzbogacenie stownictwa spe-
cjalistycznego, zwigzanego ze studiowanym kierunkiem, jak réwniez utrwalenie i po-
gtebienie kompetencji jezykowych, dlatego podczas prowadzonych zajeé realizowane
¢wiczenia ukierunkowane sg na stuchanie, mdéwienie, czytanie i pisanie.

K_Wo07
K_UO05, K_U12
K_KO02

Jezyk polski jako obcy

Program zaje¢ ma na celu adaptacje jezykowg w nowym miejscu. Uzyskanie podsta-
wowej sprawnosci komunikacyjnej utatwiajacej podtrzymywanie rozmowy w realnych
i waznych dla studentéw polach tematycznych (lektorat jezyka polskiego, rozmowa z
nauczycielem, wyktadowcami, koordynatorem, komunikacja miejska, zakupy, sytua-
cje w akademiku, w dziekanacie/sekretariacie) oraz opanowanie podstawowych zasad
etykiety jezykowej. Ksztattowanie elementarnej kompetencji interkulturowej poprzez
wprowadzanie polskich realiéw socjokulturowych. Wywotanie u uczacych sie poczucia
subiektywnej uzytecznosci jezyka polskiego. Leksykalne wprowadzanie struktur gra-
matycznych waznych dla codziennej komunikacji. Metody nauczania zostaty oparte na
dwdch podejsciach: komunikacyjnym i zadaniowym.

K_Wo07
K_UO05
K_KO02
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10.

Metody badan medi-
oznawczych

Naukowe opisywanie $wiata medidéw i zjawisk komunikologicznych. Istota metody na-
ukowej. Metody poznawcze. Procedury badawcze. Istota hipotezy i pytania badaw-
czego. Kluczowe elementy badan. Pojecia i konstrukty. Zmienne jako element poszu-
kiwan zaleznosci miedzy zjawiskami spotecznymi i medialnymi. Zmienne zalezne i
niezalezne. Probkowanie. Zaleznosci miedzy populacjg a prébka. Sposoby konstruo-
wania proby badawczej. Zasada reprezentatywnosci proby wobec badanej populacji.
Btad probkowania. Metody badan jakosciowych. Cele badan jakosciowych. Zalety i
uzasadnienie stosowania badan jakosciowych. Obserwacje terenowe. Grupy foku-
sowe. Metody badan jakosciowych. Studia przypadku. Wywiady pogtebione. Metodo-
logia tworzenia sprawozdan z metod jakosciowych. Analiza tresci i zawartosci przeka-
zow medialnych. Uzasadnienie stosowania analizy tresci. Etapy analizy tresci i jej
ograniczenia. Wiarygodnos¢ i trafnos¢. Metody badan sondazowych. Uzytecznos$¢ ba-
dan sondazowych. Zasady formufowania pytan. Struktura kwestionariusza ankiety.
Praktyka badan ankietowych. Trudnosci w pracy ankietera. Etyka badan ilosciowych.
Podstawowe trudnosci w budowaniu kwestionariusza ankiety. Praktyka badan mediow
drukowanych. Typologia badan prasy. Pogtebiona analiza zawartos$ci medidow. Trud-
nosci w badaniach polskich mediéw drukowanych. Praktyka badan mediéw elektro-
nicznych. Badania ogladalnosci i stuchalnosci. Badania radia i telewizji niedotyczace
ogladalnosci i stuchalnosci. Badanie Internetu. Strategie zbierania danych o Interne-
cie. Internet jako zrodto zbierania danych o zjawiskach spotecznych i medialnych.
Badanie reklamy. Sposoby oceniania kampanii reklamowych. Ilosciowe a jakosciowe
metody w badaniach reklamy.

K_WO05
K_U03
K_KO06

11.

Warsztat radiowy

Elementy skfadowe anteny radiowej. Rola prezentera radiowego w poszczegolnych
stacjach. Wskazanie cech prezentera radiowego. Przedstawienie planu spotkan. Ro-
dzaje radia. Radio publiczne i komercyjne, analogowe i cyfrowe. Wskazanie roznic i
cech wspdlnych na rynku Polskim i europejskim. Przedstawienie wytycznych do zada-
nia domowego (omodwienie poszczegdlnych stacji). Radio w Polsce. Omdwienie po-
szczegdlnych stacji pod katem podanych wczesniej wytycznych. Podsumowanie infor-
macji o roli prezentera radiowego. Wejscie antenowe. Podstawowe pole dziatania pre-
zentera radiowego. Wyjasnienie pojecia. Prezentacja réznych wejs¢ antenowych z
uwzglednieniem rodzajéw programow radiofonii publicznych i prywatnych. Przygoto-
wanie wejscia antenowego przez studentow.

K_WO01
K_U01, K_U04
K_KO08, K_K07

12.

Projektowanie cyfrowe

Jezyk oraz materia projektowania graficznego. Podstawowe informacje o historii pi-
sma, typologii krojow, zasadach typografii, kompozycji. Plakat typograficzny. Projekt
plakatu wizerunkowo-informacyjnego dla kroju pisma. Wydobycie maximum ekspres;ji
z typografii. Projekt czarno-biaty. Harmonia barw, wprowadzenie do teorii barwy.
Stworzenie dowolnego plakatu reklamowego w oparciu o kolor. Historia reklamy.
Przekroj styléw graficznych w reklamie zewnetrznej.

K_WO05
K_uo1
K_KO1

13.

Systemy medialne na
$wiecie

Pojecie systemu medialnego (kategoria analizy systemowej w naukach spotecznych),
systemu komunikowania masowego. Transformacja systemu medialnego w Polsce -
od monopolu do duopolu. Podstawy prawne funkcjonowania medidw w Polsce.

K_WO01,K_WO03
K_U03
K_K04
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Dziennikarz w Polsce. Prawo prasowe. Rynek polskich medidw na poczatku XXI wieku.
Rynek mediéw elektronicznych w Polsce. Analiza systemowa wedtug nowego podej-
Scia do teorii systeméw medialnych w ujeciu D. Hallina i P. Manciniego. System libe-
ralny. Prasa i media elektroniczne — rozwdj i stan obecny. Brytyjskie media — model
spotecznej odpowiedzialnosci czy neo-liberalny? BBC i ‘cata reszta’, czyli komercyjne
podmioty na publicznym rynku. Prasa w Wielkiej Brytanii. Model demokratycznego
korporacjonizmu. Model spolaryzowanego pluralizmmu. Czwarty model? Systemy me-
dialne krajow postkomunistycznych (Czechy i Stowacja, Wegry).

Krytyka kultury masowej i wspdtczesnych medidéw. Determinizm technologiczny wg

14 Spoteczne i kulturowe od- | Marshalla McLuhana. Od kultury masowej do kultury popularnej. Kultura symulacji E_YJVOOZ
) dziatywanie mediéw Jeana Baudrillarda. Postmodernistyczna perspektywa badania mediow. Spoteczen- K K02
stwo ponowoczesne. Teorie po-krytyczne. —
Kotlera koncepcja marketingu - podstawy, polemika. Reklama jako forma komunika-
cji. Reklama wobec innych narzedzi marketingowych. Definicja(definicje) reklamy. Ty- | K_WO01
15. Teoria i praktyka reklamy | pologie reklamy. Prawne aspekty reklamy. Psychologiczne aspekty reklamy. Nosniki | K_UO1, K_U11
reklamy. Byron Sharp i rewolucja w marketingu. Rynek reklamy w Polsce i na $wiecie. | K_K03
Agencje reklamowe, agencje kreatywne. Reklama spoteczna. Reklama polityczna.
Przedsiebiorczo$¢ w perspektywie startupu. Istotne czynniki w otoczeniu biznesowym | K_W06, K_WO08
16. Zaktadanie startupow startupow. Kreacja startupu. Tworzenie zespofu startupu. Omoéwienie skutecznych | K_U09, K_U12
startupow z réznych sektorow. K_KO05
Rozwijanie umiejetnosci pisania w jezyku angielskim. Rodzaje stylow w jezyku pisa-
nym. Dostosowanie stylu do jezyka wypowiedzi pisemnej. Tworzenie réznego rodzaju | K_WO05
17. Kompetencje pisarskie tekstow formalnych i nieformalnych. Rozwijanie umiejetnosci parafrazowania. Wyko- | K_U01, K_U11
rzystanie wyrazen i zwrotdw synonimicznych. Tworzenie definicji wyrazéw. Zasady | K_K06
ortografii i interpunkcji. Elementy gramatyki jezyka angielskiego na poziomie C1.
K_W01, K_W03
18. Seminarium magisterskie | Przygotowanie pracy magisterskiej. K_U01, K_U02
K_K04
Rodzaje planow filmowych oraz ich zastosowanie. Ztota Reguta w kompozycji kadru -
¢wiczenia z kamera. Ruchy kamery i ich znaczenie dla wizualnej narracji - kamera z
reki, kamera na statywie, panoramy, szwenki. Rola $wiatta. Struktura 4 punktéw
o $wietlnych. Cwiczenie z kreatywnego wykorzystania $wiatta. Kreatywna realizacja K_W04, K_W06
19. Warsztat telewizyjny dawi Lo ; ; . . _ | K_UO6, K_U10
zwieku. Rola dzwiekow tta w opowiadaniu telewizyjnym. Wywiady. Podstawowe za
) T . Lo : o 3 K_KO03
sady przeprowadzania wywiadow i ich rodzaje. Lektor. Cwiczenia z pisania tekstow
lektorskich. Stand-upy. Realizacja sceny dokumentalnej. Rola przebitek. Opowiadanie
historii obrazami. Relacja obraz - stowo. Strategie opowiadania TV.
System zrdodet prawa. Wolnos$c¢ stowa i prawo do informacji w Konstytucji RP i regula-
Prawo medialne i prawa cjach miedzynarodowych. Ochrona dobr osobistych w $wietle prawa miedzynarodo- | K_W06
20. autorskie wego i Konstytucji RP. Dobra osobiste w Kodeksie Cywilnym i w Kodeksie Karnym. | K_U05, K_U06
Cele ochrony witasnosci intelektualnej. Przedmioty ochrony prawa autorskiego. Autor- | K_K03, K_K04

skie prawa osobiste i majatkowe, przeniesienie, korzystanie. Prawo prasowe -
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podstawowe pojecia. Prawa i obowigzki dziennikarzy. Prawo konkurencji. Prawo do
autoryzacji. Odpowiedzialno$¢ karna i cywilna w mediach.

21.

Pragmatyka jezykowa

Pragmatyka jako subdyscyplina zajmujaca sie aktami mowy - definicje, obszary ba-
dan pragmatycznych. Pragmatyka a semantyka i syntaktyka. Pragmatyka jako nauka
o dziataniu cztowieka poprzez uzycie srodkdéw jezykowych (i pozajezykowych). Klasy-
fikacje aktow mowy wedtug Austina: konstatywy, performatywy, lokucja, illokucja,
perlokucja. Werbalne i niewerbalne wykfadniki aspektu illokucyjnego. Problem IFID-
ow. Akty mowy wedtug Searle’a. Warunki skutecznosci (fortunnosci) aktu mowy. Typy
kontekstow i ich rola w komunikacji. Funkcje jezyka i wypowiedzi w Swietle teorii
aktéw mowy. Teoria implikatur konwersacyjnych Grice’a - maksymy ilosci, jakosci,
stosunku i sposobu. Analiza posrednich i metaforycznych aktéw mowy, zagadnienie
komunikacji nie wprost. Rejestry komunikacji wg G. Leecha. Cel komunikatu - spo-
teczne normy - uprzejmosc¢. Stosowanie maksym uprzejmosci jako przejaw pragma-
tycznego podejscia do komunikacji. Presupozycje. Pragmatyczna analiza wybranych
aktéw mowy zwigzanych z praktyka dziennikarska, propaganda, PR-em i reklamg - z
uwzglednieniem analizy dyskursu, kwestii uwarunkowan kontekstowych: spotecz-
nych, kulturowych, obyczajowych, etycznych etc.

K_W02, K_W01
K_U04, K_U06
K_KO03

22.

Cyfrowy storytelling

Istota narracji. Typologia narracji i narratora. Wskazanie mozliwie petnej listy mozli-
wych do wykorzystania typow narratora. Lektura tekstow narracyjnych obrazujacych
réoznorodne sposoby prowadzenia narracji. Sztuka wywotywania emocji w tekstach
narracyjnych. Psychologiczne definicje suspensu. Mechanizmy tworzenia suspensu.
Funkcje suspensu. Funkcje tajemnicy. Projektowanie czytelnika wirtualnego. Omo-
wienie kategorii wirtualnego czytelnika. Omdwienie podstawowych poje¢ i narzedzi
zwigzanych z storytellingiem reklamowym: architektura narracji, storyteliling ze-
wnetrzny i wewnetrzny, formowanie rdzenia opowiesci o marce. Studium przypadku
- analiza architektury narracji w budowaniu wizerunku konkretnych marek. Praca pro-
jektowa - nowa marka a storytelling. Specyfika opowiesci tworzonej dla kanatow cy-
frowych.

K_WO07, K_W10
K_U07, K_U09
K_K02

23.

Komunikacja miedzykul-
turowa i miedzynarodowa

Wprowadzenie do teorii komunikowania interkulturowego: podstawowe definicje i
typy komunikowania, stosunki miedzynarodowe a komunikowanie interkulturowe,
Polska a sasiedzi. Dalsze wprowadzenie do podstawowych podej$¢ badawczych ko-
munikowania interkulturowego. Komunikowanie werbalne, niewerbalne. Teorie
Edwarda T. Halla, wprowadzenie do teorii standardow kulturowych, typologia czterech
wymiarow Geerta Hofstedego. Kontynuacja badan Geerta Hofstedego, projekt GLOBE
- incydenty krytyczne. Stereotypy - funkcja, rodzaje:autostereotyp, heterostereotyp,
wstep do badan nad pamiecig zbiorowg: pamiec¢ kulturowa, pamie¢ komunikatywna.
Polskie i niemieckie stereotypy etniczne, Polacy w oczach sasiadow, sasiedzi w oczach
Polakdéw, polska i niemiecka kultura komunikacji. Polska i niemiecka kultura komuni-
kacji ciag dalszy. Analiza przyktadédw: muzea i wystawy w Polsce i w Niemczech.

K_WO07
K_u02
K_K02
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Jezyk w komunikacyjnej przestrzeni spotecznej, kulturowej i cywilizacyjnej. Komuni-
kacja werbalna i niewerbalna. Zintegrowany model przywddztwa. Style komunika-

I . . ) . . . ) . N K_W07

24 Komunikacja w biznesie i | cyjne w biznesie. Efektywne stuchanie w procesie budowania zespotu. Ocenianie i ko- K UO5

) profesjonalnej aktywnosci | munikowanie ocen w kontaktach zawodowych. Bariery w skutecznej komunikacji w | ,—

, ) . X ) e ; o .. | K_K01, K_KO05
biznesie. Zarzadzanie w biznesie. Style negocjacji. Strategie motywowania i techniki
zmniejszania i radzenia sobie z presjq. Savior-Vivre w kontaktach zawodowych.

Teoria marki. Architektura marki. Proces kreowania marki poczawszy od researchu i
. . . . R P K_W02, K_WO06
. badan marketingowych, poprzez konstruowanie tozsamosci i osobowosci firmy w od-

25. Branding C PR . . L o k K_UO05
niesieniu do stylow zycia adresatow marki. Etapy kreacji i komunikacji marki. Kom- K KO3
pleksowy charakter marki. —
Pojecie dyskursu (teoria dyskursu, lingwistyka dyskursu, dyskursywny obraz swiata).

Jezyk, mowienie, tekst, dyskurs - kategorie analizy w nauce o komunikacji. Media,
nowe media, mechanika narracji mediow. Konwergencja mediow (konsekwencje spo- K WO5
26 Analiza dyskursu medial- | teczne, komunikacyjne). Mediatyzacja obrazu Swiata. Tabloidyzacja dyskursu publicz- K UO3
) nego nego. Dyferencjacja dyskursu ze wzgledu na referencje, ideologie. Relacja media a —
7 . . . . K_K07
polityka. Media a dyskurs polityczny. Wyznaczniki pragmatyczne, stylistyczne dys-
kursu naukowego. Mediatyzacja dyskursu naukowego. Metody analizy dyskursu pra-
sowego. Metody analizy dyskursu audiowizualnego.
Etap pre-produkgji filmu. Rola scenariusza i storyboardu. Opracowywanie listy ujec¢ do
realizacji. Cwiczenia praktyczne, praca z kamerg. Realizacja krotkiej etiudy filmowej
(temat: czynnos€). Kontynuacja realizacji etiudy filmowej. Warsztat montazu filmo-
Audiowizualne form wego. Dzwiek i swiatto w filmie. Cwiczenia praktyczne. Realizacja etiudy filmowej (te- | K_ W03
27. o Y mat: detal). Filmy promocyjne i reklamowe. Omoéwienie przyktadowych realizacji. Pla- | K_U04
komunikacji ) : ) A - . . .,
nowanie pracy nad wtasnymi projektami filmowymi. Praca w studio — realizacja zdjec¢ | K_K06
do wtasnych projektow filmowych. Rozpoczecie montazu wtasnych projektéow filmo-
wych. Postprodukcja, korekcja barwna, udzwiekowienie filméw. Przygotowanie pro-
jektow do publicznego wyswietlenia.
Rola i stan social mediéw. Budowanie zaangazowania w mediach spotecznosciowych,
copywriting, social selling. Narzedzia pracy w social media, automatyzacje, influence-
I . T ; " ; o - .| K_WO03
28 Komunlka(,:Ja w mediach rzy. Komunikacja marki komercyjnej a marki osobistej. Performance marketing i K U02
) spotecznosciowych ptatny ruch w social media. Budowanie strategii marketingowej w mediach spotecz- | —
.. ; e D . . K_K04
nosciowych. Podstawy social media i komunikacji internetowej. Messaging. Warsztat
briefu strategicznego.
Broszura jako medium dydaktyczne i informacyjne. Brief projektu, logotyp, claim, lo-
cal hero. Funkcje jezyka - funkcje tekstow. Srodki stylistyczne. Subiektywizm / obiek- | K_WQ5

29. Kreatywne pisanie tywizm w pisaniu. Metafora jako Srodek stylistyczny. Stowotworstwo. Gra stéw, neo- | K_UO1, K_U11
logizm. Kreatywne i innowacyjne teksty w brandingu, reklamie i marketingu. Przeka- | K_K06
zywanie wartosci tekstem.

Wptyw wynalazku fotografii na rozumienie obrazu. Spoteczne zastosowania fotografii: | K_W04

30. Fotografia cyfrowa stereoskopia, codzienna, carte de visite, albumowa, Kodak. Projektowanie obrazu: | K_U03, K_UO4
cele i potrzeby. Studium recepcji Waltera Gropiusa. Obserwacja i uczestnictwo w | K_K06
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procesie fotograficznym. Udostepnianie doswiadczen publicznosci. Udostepnianie ob-
razu publicznosci. Asymilacja, wiaczanie, inkluzja publicznosci. Proces fotograficzny,
idea/intencja/strategia, przygotowanie do sesji zdjeciowej, moodboard; decyzje tech-
niczne; przyjaznos$¢, praca z ludzmi; obrébka techniczna zdjecia; interpretacja ob-
razu. Prezentacja styldw w fotografii wspdtczesnej. Fotografia a nowoczesnosc,
wptywy amerykanskie. Fotografia bezposrednia, fotografia w sztuce awangardowej i
projektowaniu, fotografia a emigracja klasowa, fotografia humanistyczna, koncepcja
fotografii Johna Szarkowskiego. Podstawy interpretacji zdje¢. Patrzenie na, za przez i
przed fotografig. Analiza procesu fotograficznego i koncepcji myslenia fotograficz-
nego. Fotografia w koncepcji medialnej, intermedialnej i postmedialnej.

6. Plan studiow.

ROK STUDIOW: I

SEMESTR: PIERWSZY

Fprma zajeg . Sposo_b . Jednostka or-
Liczba godzin zajec weryfi- Punkt Dyscyplina do anizacvina re-
LP. Nazwa przedmiotu/moduty zajec O/W/0zW ) kacji ECTS Y ktorej odnosi sie glizu' c;lJza' _
W C S K Suma | efektow przedmiot cia Ja €
uczenia
Instytut Dzien-
1 Wspotczesna kultura polska i swia- 0 18 18 E 4 nal_Jk_|_ o kulturze i mkarstwga_ i Ko-
towa religii munikacji Spo-
tecznej
rauki o komunr | Y e
2. Teorie komunikacji 0o 18 18 E 4 kacji spotecznej i S
; munikacji Spo-
mediach ' :
ecznej
rauk o ko | 1SR DX
3. Warsztat prasowy O 18 18 Z/0 4 kacji spotecznej i IS
- munikacji Spo-
mediach :
tecznej
nauki o komuni- | [nstytut Dzien-
L . ., .. | nikarstwa i Ko-
4. Pisanie akademickie (0] 18 18 Z/0 3 kacji spotecznej i - o
. munikacji Spo-
mediach :
tecznej
. . Instytut Dzien-
nauki o komuni- | o i Ko-
5. Komunikacja wizerunkowa 0o 18 18 Z/0 4 kacji spotecznej i I
- munikacji Spo-
mediach ' :
ecznej
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. . Instytut Dzien-
Autoprezentacja i wystapienia pu- nauki o komuni- nikarstwa i Ko-
6. 1top Ja twystap P 0 18 18 /0 3 | kacji spotecznej i Stwa
bliczne . munikacji Spo-
mediach ' :
ecznej
nauki o komuni- E\Tlf?;gtj\fvaDlzIEg:
7. Gatunki medialne (0] 18 18 Z/0 4 kacji spotecznej i - -
; munikacji Spo-
mediach -
tecznej
nauki o komuni- ?(Z):(Sclfiaeégziylézl_
8. Jezyk polski jako obcy (0] 30 30 4 0 kaCJI. spotecznej i tury dla Cudzo-
mediach - .
ziemcow
Dziat Bezpie-
. . czenstwa i Hi-
nauki o komuni- ienv Prac
9. BHP (e-learning) 0 4 4 Z 0 | kacji spotecznej i | 9'€NY racy
- oraz Ochrony
mediach : .
Przeciwpozaro-
wej
130
SUMA
godzin zajeé¢/punktéw ECTS 36 94 30 1';% 26

* Studenci cudzoziemcy majg obowiazek zrealizowania kursu jezyka polskiego w Szkole Jezyka Polskiego i Kultury dla Cudzoziemcéw. Wszyscy studenci (zaréwno Polacy, jak i cudzoziemcy)

realizujq lektorat z dowolnego jezyka obcego na poziomie B2+ z oferty Studium Praktycznej Nauki Jezykdw Obcych.

SEMESTR: DRUGI

RO 1 Bposcbies Dyscyplina do Jednostka orga-
LP. Nazwa przedmiotu/moduty zajec O/W/0zW* Lz go’dzm Za)&C 2;2::?;3\; E(u:prléty ktorej odnosi sie nizacyjna reali-
W C S K L Suma . przedmiot zujaca zajecia
nauki o komuni- | Instytut Dzien-
1. Metody badan medioznawczych 0o 18 18 E 4 kacji spotecznej i ”'kafitwf". | Ko-
mediach munikacji Spo-
tecznej
nauki o komuni- | [nstytut Dzien-
2. Warsztat radiowy O 18 18 Z/0 3 kacji spotecznej i “'kafStW? | Ko-
mediach mumkgql Spo-
tecznej
nauki o komuni- Instytut Dzien-
. . i, .. | nikarstwa i Ko-
3. Projektowanie cyfrowe 0o 18 18 Z/0 3 kacji spotecznej i ikacii
mediach munikacji Spo-
tecznej
. . Instytut Dzien-
. o nauki o komuni- | ke i Ko-
4, Systemy medialne na swiecie O 18 18 E 4 kacji spotecznej i ikacii
mediach munikacji Spo-
tecznej
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Spoteczne i kulturowe oddziatywanie

nauki o komuni-

Instytut Dzien-
nikarstwa i Ko-

5. mediow O 18 18 Z/0 3 Es:éli:g?’recznej i munikacji Spo-
tecznej
nauki o komuni- Instytut Dzien-
o . .. | nikarstwa i Ko-
6. Teoria i praktyka reklamy (0] 18 18 Z/0 4 kacji spotecznej i ikacii
mediach munikacji Spo-
tecznej
nauki o komuni- | [nstytut Dzien-
. i, .. | nikarstwa i Ko-
7. Zaktadanie startupu (0] 15 15 Z/0 3 kacji spotecznej i ikacii S
mediach munikacjl 5po-
tecznej
nauki o komuni- | [NStytut Dzien-
L . ., .. | nikarstwa i Ko-
8. Kompetencje pisarskie 0] 18 18 Z/0 2 kacji spotecznej i ikacii S
mediach munikacjl S5po-
tecznej
nauki o komuni- | [nstytut Dzien-
N . . . .. | nikarstwa i Ko-
9. Seminarium magisterskie OozW 18 18 Z/0 4 kacji spotecznej i ikacii
mediach munikacji Spo-
tecznej
nauki o komuni- Studium Prak-
10. Jezyk obcy* ozw 20%* 20%* Z/0 0 kacji spotecznej i | tycznej Nauki
mediach Jezykdéw Obcych
nauki o komuni- ﬁé:(scliriaeégziytzl—
11. Jezyk polski jako obcy (0] 30 30 E 5 ﬁs:éli:(?ﬁ%ecznej i tury dla Cudzo-
ziemcow
20 179 30
godzin zajeé/punktéwSEUCD'III'IS\ 36 | 105 | 18 lub lub lub
50 209 35

* Studenci cudzoziemcy majg obowigzek zrealizowania kursu jezyka polskiego w Szkole Jezyka Polskiego i
realizujq lektorat z dowolnego jezyka obcego na poziomie B2+ z oferty Studium Praktycznej Nauki Jezykdéw Obcych.

Kultury dla Cudzoziemcédw. Wszyscy studenci (zaréwno Polacy, jak i cudzoziemcy)

ROK STUDIOW: II

SEMESTR: TRZECI

Forma zajec

Dyscyplina do

Jednostka orga-

LP. Nazwa przedmiotu/moduty zajec O/W/0zW* Liczba godzin zajec Sposqb . FUIrLEy ktorej odnosi sie | nizacyjna reali-
. weryfikacji | ECTS . . .
W C S K L Suma przedmiot zujaca zajecia
rauki o omuni- | I/t D
1. Warsztat telewizyjny 0] 18 18 Z/0 4 kacji spotecznej

i mediach

munikacji Spo-
tecznej
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nauki o komuni-

Instytut Dzien-
nikarstwa i Ko-

2. Prawo medialne i prawa autorskie 0] 15 15 E 3 kacji spotecznej S
. - munikacji Spo-
i mediach :
tecznej
rauki o komuni- | DL DA
3. Seminarium magisterskie Oozw 18 18 Z/0 8 kacji spotecznej S
. - munikacji Spo-
i mediach ;
tecznej
Instytut Dzien-
. . nikarstwa i Ko-
4. Pragmatyka jezykowa 0] 18 18 Z/0 4 jezykoznawstwo munikacji Spo-
tecznej
nauki o komuni- | [stytut Dzien-
. . . nikarstwa i Ko-
5. Cyfrowy storytelling 0] 18 18 Z/0 4 kacji spotecznej - -
. - munikacji Spo-
i mediach :
tecznej
nauki o komuni- | [nstytut Dzien-
6. Komunikacja miedzykulturowa i mie- 0 18 18 /0 4 kacji spotecznej nlkal_'stw§ i Ko-
dzynarodowa ) - munikacji Spo-
i mediach .
tecznej
nauki o komuni- | Studium Prak-
7. Jezyk obcy* 20%* 20%* E 4 kacji spotecznej tycznej Nauki
i mediach Jezykdéw Obcych
Instytut Dzien-
Przedmiot do wyboru 18 18 7/0 3 nikarstwa i Ko-
munikacji Spo-
tecznej
. . Instytut Dzien-
. . . L . nauki o komuni- . -
Komunikacja w biznesie i profesjonal- , . nikarstwa i Ko-
8. . - ozwW kacji spotecznej S
nej aktywnosci ) - munikacji Spo-
i mediach :
tecznej
nauki o komuni- | [nstytut Dzien-
. , . nikarstwa i Ko-
Branding Oozw kacji spotecznej o
) - munikacji Spo-
i mediach :
tecznej
SUMA 15 90 18 20 143 34

godzin zaje¢/punktow ECTS

* Studenci cudzoziemcy majg obowigzek zrealizowania kursu jezyka polskiego w Szkole Jezyka Polskiego i Kultury dla Cudzoziemcdw. Wszyscy studenci (zaréwno Polacy, jak i cudzoziem

realizujq lektorat z dowolnego jezyka obcego na poziomie B2+ z oferty Studium Praktycznej Nauki Jezykéw Obcych.

cy)

SEMESTR: CZWARTY

LP.

Nazwa przedmiotu/moduty zajeé

O/W/0zW*

Forma zajec
Liczba godzin zajec

w ¢ S

Suma

Sposob we-
ryfikacji

Punkty
ECTS

Dyscyplina do
ktérej odnosi sie
przedmiot

Jednostka orga-
nizacyjna reali-
Zujaca zajecia
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nauki o komuni- Instytut Dzien-
. . N, .. | nikarstwa i Ko-
Analiza dyskursu medialnego O 18 18 Z/0 5 kacji spotecznej i I
mediach mumk;_acy Spo-
tecznej
nauki o komuni- Instytut Dzien-
L . . . .. | nikarstwa i Ko-
Audiowizualne formy komunikacji 0o 18 18 Z/0 4 kacji spotecznej i ikacii
mediach munikacjl Spo-
tecznej
nauki o komuni- Instytut Dzien-
N . . . .. | nikarstwa i Ko-
Seminarium magisterskie OozwW 18 18 Z/0 14 kacji spotecznej i S
mediach mumk;_acy Spo-
tecznej
nauki o komuni- | [NStytut Dzien-
l,<qmun|kac1a w mediach spoteczno- 0 18 18 7/0 4 Kacji spotecznej | nlkarstw_a! i Ko-
sciowych mediach munikacji Spo-
tecznej
Instytut Dzien-
Przedmiot do wyboru: 18 18 Z/0 3 nikarstwa i Ko-
munikacji Spo-
tecznej
nauki o komuni- | [NStytut Dzien-
L i, .. | nikarstwa i Ko-
Kreatywne pisanie ozW kacji spotecznej i - -
mediach mumk;_acy Spo-
tecznej
nauki o komuni- | [NStytut Dzien-
) o, .. | nikarstwa i Ko-
Fotografia cyfrowa Ozw kacji spotecznej i ikacii
mediach munikacji Spo-
tecznej
SUMA
godzin zaje¢/punktow ECTS 72 18 20 30
) . SEMESTR
Medl_a antent_ Creation _ _ RAZEM
studia niestacjonarne drugiego stopnia
I II 11 v
30 120
Liczba punktow ETCS 26 lub 34 30 lub
35 125 (cudzoziemcy)
Liczba godzin zajeé: w tym 130 179
Iektora?z : obcéeo' Y lub lub 143 90 602
). obceg 160 209

* Przedmiot:
obowigzkowy - O
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do wyboru - W
obowigzkowy z wyborem - OzW
Przedmioty ogdlnouczelniane — BHP, lektorat jezyka obcego, lektorat jezyka polskiego

OBJASNIENIA:

Formy realizacji zajec: Sposoby weryfikacji efektow uczenia sie:
W - wyktad E - egzamin

C - ¢wiczenia Z - zaliczenie

S - seminarium Z/0 - zaliczenie z oceng,

K - konwersatorium

L - lektorat
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GENERAL DESCRIPTION OF THE STUDY PROGRAMME

Basic classes

Name of the faculty

Faculty of Letters

Name of the field of study in Polish

Tworzenie zawartosci mediow

Name of the field of study in English

Media Content Creation

Stage of studies

IT

Profile of education

general academic profile

Form of studies

full-time and extramural

Number of semesters 4
Language in which studies are conducted english
Professional title awarded to graduates magister
The academic year from which the study programme applies 2024/2025

Concept of education

Objectives of education, indication of the relationship of the concept of
the field of study with the Development Strategy of the University of
Wroctaw

The concept of education in the field of Media Content Creation is closely
related to the mission and main strategic goals of the University of
Wroctaw, approved by Senate Resolution No. 34/2020, describing the de-
velopment strategy of the UWr. Its foundation is the search for truth and
knowledge, the transmission of these values to the young generation, and
the continuous development and improvement of the quality of education
based on a high level of scientific research and the development of scien-
tific and teaching staff. The concept of education is also based on
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cooperation with the socio-economic environment that has a real impact
on the teaching process. Its goal is not only substantive preparation for
taking up work, but also preparation for functioning and activity in society
by setting high standards, including ethical ones.

Graduate profile

A graduate of Media Content Creation has the knowledge and skills to work
in scientific units dealing with media research and broadly understood
social communication. In addition, the graduate has the qualifications
necessary to perform the role of a media employee in various sectors in
the preparation of various types of content: written, film, audio and
photographic. Thus, a graduate of Media Content Creation studies has the
skills necessary to perform the role of a journalist and editor in
contemporary media, which require their employees to be versatile in
creating content for various channels of communication with recipients
needed to act as a creator of press, radio and television content. and
online. At the same time, the graduate has the skills needed to perform
the tasks assigned to employees of the so-called creative sectors, including
in the field of running brand profiles, creating advertising campaigns,
preparing content for social media profiles, engaging communities around
profiles in these media, as well as creating modern and effective
communication strategies. Due to the course in Media Content Creation in
English, the graduate is prepared to work in an international environment,
carrying out media and communication tasks in English.

Indication of the socio-economic needs of conducting studies

The Media Content Creation direction is a response to the needs of modern
societies and economies in which reliable information becomes a key cap-
ital. Graduates of the field are prepared to act as researchers of media and
various communication mechanisms, and are also prepared to act as jour-
nalists and employees of various media-related institutions. In accordance
with the planned learning outcomes, the graduate acquires specialized and
in-depth knowledge in the field of social communication and media sci-
ences, research skills for analyzing media phenomena, including manipu-
lation and disinformation, as well as numerous competences for working
as a media researcher. At the same time, he gains the knowledge and skills
necessary to work in various media sectors (press, television, radio and
digital media). The great advantage of the studies is their international
nature and the great emphasis placed in the educational process on con-
tent related to intercultural and international communication. Graduates
of English-language studies in Media Content Creation will be prepared to
work in international media, in international teams, and will also have
competences to describe intercultural and international issues.

Field(s) of study to which the learning outcomes apply

social Sciences
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Scientific discipline(s) to which the learning outcomes apply communication and media studies

STUDY PROGRAMME

Name of the faculty The Fuculty of Letters
Name of the field of study Media Content Creation
Stage of studies second degree cycle
Profile of education general academic profile
The program is effective from the academic year 2024/2025

1. Assignment of the field of study to scientific fields and disciplines on the basis of learning outcomes.

Leading discipline
Scientific field Scientific discipline (discipline in which more than half of the learn-
ing outcomes are achieved)

social sciences communication and Media Studies communication and Media Studies

2. Table of the percentage of ECTS credits for each discipline in the total number of ECTS credits required for graduation.

Percentage of the number of ECTS credits for
Scientific field Scientific discipline each discipline in the total number of ECTS
credits required for graduation

social sciences communication and media studies 100%

3. General information about the study programme.

Number of semesters 4
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Number of ECTS credits required for graduation 120 or 125 (foreigners)

Professional title awarded to graduates magister
Form of studies full-time
ISCED code 0388
Number of ECTS credits for elective courses 36

Total number of ECTS credits to be obtained by the student in classes 120

with direct participation of academic teachers or other instructors

Number of ECTS credits in humanities sciences course 7
Number of ECTS credits in modern foreign language course 4

Number of ECTS credits for Polish language course for foreigners during 5
studies in English

Total number of class hours in the study programme (with distinction by 934
speciality, if applicable)

4. Description of the learning outcomes defined for study programmes in relation to the characteristics of the second level of the Polish
Qualification Framework for qualifications at levels 6-7 obtained within the system of higher education and science after obtaining a full
qualification at level 4.

LEARNING OUTCOMES FOR THE FIELD OF STUDY

STTEe) €if i EErTng Upon completion of the second-cycle studies at the field of study Media Content Creation the grad- HEEIENEe D i st
outcomes for the ond-cycle PRK charac-

uate will obtain learning outcomes in the following areas: -
study programme teristics

KNOWLEDGE

has an in-depth knowledge of the place and significance of the sciences of social communication
and media in the system of sciences, understands the developmental trends of the discipline and P7S WG
its relations to other scientific disciplines and has an in-depth knowledge of the theoretical aspects -
of media communication and other aspects of professional communication in the public sphere,

K_Wo01
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also in the international and intercultural environment

K_W02

has an in-depth knowledge of the terminology of the sciences of social communication and media,
as well as an in-depth understanding of selected facts, objects and phenomena and the scientific
theories pertaining to them, as appropriate to the discipline of sciences of social communication
and media, with particular reference to intercultural communication

P7S_WG

K_W03

has an in-depth knowledge and understanding of key issues underpinned by a structured theoret-
ical knowledge and selected issues of specific knowledge related to media and social communica-
tion, in particular intercultural communication

P7S_WG

K_wWo04

has in-depth detailed knowledge, leading to specialisation, of a selected topic in the field of social
communication sciences and media, with particular emphasis on intercultural communication

P7S_WG

K_WO05

has in-depth knowledge of selected methods and tools of description, analysis, interpretation, eval-
uation and problematisation appropriate to the social communication sciences and the media and
applied to the practice of journalistic and communication management professions in the creative
industries, as well as the methodologies, norms, procedures, tools, technologies and good practices
used in media and media-related activities, with particular reference to international and intercul-
tural contexts

P7S_WG

K_WO06

knows and understands the economic, legal, ethical conditions of various professional activities in
the media sector, as well as notions, regulations and principles concerning the protection of intel-
lectual property and copyright, and identifies the legal conditions of media and media-related ac-
tivities, taking into account international specificity

P7S_WK

K_W07

knows and understands the dilemmas of modern civilisation, as well as selected aspects of con-
temporary culture and the principles and possibilities of active participation in cultural life

P7S_WK

K_wW08

knows the methods and principles for the creation and development of various forms of entrepre-
neurship

P7S_WK

SKILLS

K_uo1

is able to construct, both orally and in writing, in English, a coherent argument referring to his/her
own and others' points of view, enabling him/her to communicate on specific topics in the field of
media communication sciences to a variety of audiences, including from different countries and
cultures

P7S_UW
P7S_UK

K_U02

is able to construct a comprehensive written expression of a scientific nature in English, in particular
in the field of media studies and social communication

P7S_UW
P7S_UK

K_U03

has in-depth research skills, including analysis of the work of other authors, synthesis of various
ideas and views, selection of methods and construction of research tools, elaboration and presen-
tation of results, assuming the use of advanced information techniques, allowing for original solu-
tions of complex problems in the field of social communication sciences and media, as well as in-
depth skills of solving practical tasks related to interpersonal and media communication, journalism
and other forms of professional communication in the public sphere, with particular emphasis on

P7S_UW
P7S_UK
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intercultural conditions

is able to communicate in specific terms with a diverse range of audiences, including professionals

K_Uo4 from the fields of social communication sciences and media, as well as with representatives of the | P7S_UK
media and media industries, including from different countries and cultures
is able to search, analyse, evaluate, select and integrate information from a variety of sources and
K_U05 formulate critical judgments on this basis; he/she is also able to acquire knowledge from a variety | P7S_UW
of social and humanistic disciplines and to apply it in new situations
is able to expand his/her acquired knowledge independently, and can purposefully and effectively
apply the skills acquired in professional situations; moreover, he/she is able to adapt and modify
' . . : P7S_UU
K_U06 his/her knowledge and skills to professional needs (analyse problems and solve practical tasks con-
. . ) o ) . P7S_UW
cerning the knowledge of the media and social communication, as well as those which may arise
during the performance of tasks specific to media and media-related professions)
is able to use paradigms, theoretical concepts and notions important for the social communication
sciences and the media and apply them to cognitive activities and in various professional situations
K_U07 ; o i i . : T . P7S_UW
which may arise in the course of media and media-related professions, including international and
intercultural ones
K_U08 be able to organise, cooperate and efficiently lead a team, including an international and intercul- P7S._UO
tural team
is able to plan and implement lifelong learning and improvement processes; is able to inspire and
K_U09 ; . P7S_UU
organise the learning of others
is able to manage his/her time and carry out specific tasks, alone or as part of a team, to specified P7S UO
K_U10 deadlines; moreover, he/she is able to choose the optimum solution and argue his/her case effec- -
. . . . ; P7S_UU
tively, and is responsible for the results obtained in teamwork
is able to carry out a critical analysis and interpretation of various texts and material culture products
using original approaches, taking into account current achievements in social sciences, in order to
X ) . L7 i ; . P7S_UW
K_U1l1 determine their meanings, social impact and place in the historical-cultural process; moreover, he P7S UK
is able to make a critical analysis of the way in which technical solutions, characteristic of the media -
and media-related field, function
is able to communicate in a modern foreign language at a level consistent with the B2+ level of the
K_U12 P7S_UK
Common European Framework of Reference for Languages
SOCIAL SKILLS
is ready to critically appraise his/her knowledge and perceived content, and recognises the im-
K KO1 portance of knowledge in solving cognitive and practical problems in the field of social communica- P7S KK

tion and the media, and is ready to consult experts when encountering difficulties in solving a prob-
lem independently
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understands the principles of cultural pluralism and is ready to put knowledge of intercultural
K_K02 L . . ) P7S_KO
communication mechanisms into practice
is aware of the importance of the rules of professional ethics of the media and media-related
. ! . . . . P7S_KR
K_KO03 professions and of intellectual honesty in his own actions and those of others, and is prepared
- i P7S_KO
to act in accordance with these rules and to develop them
is ready to accept consciously the importance of knowledge about social communication and the
) . . NN 4 . ) P7S5_KO
K_K04 media and to fulfil social responsibilities, inspire and organise activities for the social environment
. P7S_KK
and the public interest
K KOS is ready to accept consciously the co-responsibility for the preservation of the cultural heritage P7S KO
- of the region, the country and Europe and to participate in various actions undertaken in this field -
is ready to think and act in an entrepreneurial way, to cooperate and collaborate, to negotiate,
K_KO06 . P7S_KO
to use methods and tools to manage his/her own career path
is ready to fulfil professional roles in the media and peripheral media sector in a responsible and
K_KO07 ethical manner, taking into account the changing needs of society, including developing the P7S_KR
achievements of the media and peripheral media professions and upholding their ethos

Explanation of symbols:

PRK - Polish Qualifications Framework
P6S_WG/P7S _WG - code of qualification description component for level 6 and 7 in the second-cycle characteristics of Polish Qualifications Framework
K_W - directional learning outcomes in terms of knowledge

K_U - directional learning outcomes in terms of skills

K_K - directional learning outcomes in terms of social skills

01, 02, 03 and following - the number of the specific learning outcome

5. Curriculum content.

No. | Name of the course Curriculum content Course-assigned direc-
tional learning outcomes
Cultural theory and problems of the study of contemporary culture. Selected the-
ories of culture. Cultural sciences as basic sciences. Communication, media and
) . R . . . . K_W07
Contemporary Polish and the transformation of civilization. Relationships of consumption, play and religion:
1. L N K_U11
Global Culture their implications for culture. Metamorphoses of the body. Cultural memory. Ce-
o e - k K_KO05
lebrity time and mediatization. Kitsch in contemporary culture. Art as an area of
cultural testing.
Communication science as a theoretical discipline. Diversity of schools and para-
digms. Communication - an attempt at definition. Features of communication. The
essence of communication. Sign, meaning, paradigm, syntagma, code. Denotation | K_W01, K_W04
2. Theories of Communication and connotation. Rhetoric of image. Types of communication distinguished by con- | K_U01, K_U07
text: interpersonal communication, characteristics, effectiveness. Types of com- | K_K04
munication distinguished by context: group communication, communication versus
structure in a group. Types of communication distinguished by context: mass
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communication. Features, disputes around the concept, impact of mass media.
Media discourse, role of media in shaping messages.

Press Workshop

Press polemic, journalistic objectivity, impartiality, separation of information from
commentary. Text entitling, principles, journalistic practice. Press commentary,
structure, genological features, principles of preparation. Review in the press, eval-
uative genres, specialized journalism. Press interview, journalist as an interviewer,
preparation for conducting an interview. Principles of editing, authorization and
publication of a press interview, work with the text. Relationships between journal-
ist-editor-publisher and spokesman-journalist, press service-journalist.

K_WO03
K_U01, K_U04, K_U05
K_KO07

Academic writing

Characteristics of academic style. Using sources - finding and evaluating academic
critical texts. Paragraph structure. Writing an introduction, conclusion. Writing a
summary, paraphrase. Structure of an academic article. Anti-plagiarism policy.
Principles of documenting sources using MLA and APA as examples. Argumentation.
Addressing counter-arguments.

K_W02
K_U01, K_U02
K_KO03

Image Communication

Basic concepts of image communication. Work on identifying the main elements
linking a brand to its environment. Pointing out the historical perspective of image
communication. Identification of image communication tools from a marketing
perspective - the interface between theory and practice. Identification of image
communication tools from a PR perspective - interface between theory and
practice. Identification of image communication tools from a branding perspective
- the interface between theory and practice. Using research methods to outline
audience groups. Language and image communication - elements of the linguistic
worldview and their significance. Discourse as an element of language organisation
influencing image communication.

K_W04, K_W08
K_U03, K_U08
K_KO03

Autopresentation and Public
Speech

Recognizing the listener/audience. The art of self-storytelling and the art of per-
suasion. Determining topics for self-narration and speeches. Techniques of com-
posing and shaping the style of speech in direct contact with the audience. Appro-
priate selection of evidence, topos and emotional means for self-presentation and
speeches. Building argumentative forms, refuting accusations. Recognizing soph-
isms and eristic tricks. The art of memorizing the text (or its elements) and skillfully
handling the text of the speech when the content has not been memorized. Over-
coming performance anxiety, positive use of stage fright, relaxation techniques.
Maintaining contact with the audience, keeping the audience's attention. Appropri-
ate use of voice (in terms of audibility, clarity and expressiveness). Appropriate
use of movement, so-called body language, aesthetics of gesture, facial expres-
sions. Preparing the scenery of the speech (appropriate space). The importance of
attire during self-presentation and public speaking. Directing the rhetorical action
(integrating verbal and non-verbal means) in view of the need for naturalness of
the speech, its conformity to the individual expression of the person. The art of
discussion, answering questions as part of public speaking.

K_W03
K_uo04
K_KO06
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Media Genres

Concept of genology. Genesis and evolution of journalistic genres, definition of
genre, criteria for genre division, genre pattern as a set of rules, genre signals.
Press journalistic genres - information, division, criteria for division. Press genres,
gatekeeping theory, infotainment, report, infographics, infographics, press photog-
raphy. Interview - genesis, genre features, types, questions, interaction, roles of
the journalist, fait divers. Journalistic genres - features, criteria for division; com-
mentary, article, introductory article, column. Reportage in the press, feature.
News service in public and commercial radio - analysis and comparison, radio mag-
azine, documentary program. Other radio forms: reportage, radio play, radio au-
thor's commentary, radio feature. Television genres: television film, documentary
film, television magazine (informational, thematic), morning program, news pro-
gram (service), popular science program, current affairs program, entertainment
program, sports program, reality show, television reportage, soap opera, television
series, sitcom, soap opera, documentary soap opera, talk-show, television theater,
quiz show. New media and problems of genre.

K_wo1
K_U07, K_U09, K_U11
K_KO01

Foreign Language

The curriculum of the B2+ language course in groups attended by students of one
faculty covers the topics related to their field of study. The program content aims
at enriching a discipline-specific vocabulary and consolidating and deepening lin-
guistic competence. Therefore, during the conducted classes the tasks focus on
listening, speaking, reading, and writing skKills.

K_Wo07
K_UO05, K_U12
K_KO02

Polish Language

The program of classes aims at language adaptation in a new place. It is supposed
to make students acquire basic communication skills to sustain a conversation in
real contexts important for students (e.g. Polish language classes, conversation
with the teacher, lecturers, coordinator, situations in public transportation, shops,
dormitory, the dean's office/secretariat). Moreover, the program is aimed at help-
ing students master the basic rules of language etiquette. The objective is also to
form an elementary intercultural competence by introducing Polish sociocultural
realities and to induce in learners a sense of subjective usefulness of the Polish
language. The course assumes the lexical introduction of grammatical structures
important for everyday communication. Teaching methods comply with communi-
cative and task-based approaches.

K_wWo07
K_UO05
K_KO02

10.

Methods of Media Research

Scientific description of the media world and communicological phenomena. The
essence of the scientific method. Cognitive methods. Research procedures. The
essence of the hypothesis and research question. Key elements of research. Con-
cepts and constructs. Variables as part of the search for relationships between
social and media phenomena. Dependent and independent variables. Sampling.
Relationships between population and sample. Ways of constructing a research
sample. The principle of representativeness of the sample to the population under
study. Sampling error. Qualitative research methods. Objectives of qualitative re-
search. Advantages and justification of using qualitative research. Field observa-
tions. Focus groups. Case studies. In-depth interviews. Methodology for creating

K_WO05
K_U03
K_KO06
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reports on qualitative methods. Content analysis of media messages. Justification
for the use of content analysis. Stages of content analysis and its limitations. Reli-
ability and relevance. Survey research methods. Usefulness of survey research.
Principles of question formulation. Structure of a survey questionnaire. Practice of
survey research. Difficulties in the work of the interviewer. Ethics of quantitative
research. Basic difficulties in constructing a survey questionnaire. Practice of print
media research. Typology of press research. In-depth analysis of media content.
Difficulties in Polish print media research. Practice of electronic media research.
Research on viewing and listening figures. Research on radio and television not
concerning viewing and listening figures. Internet research. Strategies for collect-
ing data on the Internet. Internet as a source of data collection on social and media
phenomena. Advertising research. Methods of evaluating advertising campaigns.
Quantitative versus qualitative methods in advertising research.

11.

Broadcasting Workshop

Components of a radio station. The role of the radio presenter at different stations.
Indication of the characteristics of a radio presenter. Presentation of the schedule
of meetings. Types of radio. Public and commercial radio, analogue and digital.
Indication of differences and common features in the Polish and European markets.
Presentation of guidelines for homework (discussion of individual stations). Radio
in Poland. Discussion of individual stations according to the guidelines given earlier.
Summarizing information about the role of a radio presenter. Appearance on the
air. The basic field of action of the radio presenter. Explanation of the concept.
Presentation of different appearances on the air, taking into account the types of
public and private radio programs. Preparation of appearances on the air by stu-
dents.

K_wWo01
K_U01, K_U04
K_KO08, K_K07

12.

Digital Design

The language and matter of graphic design. Basic information on the history of
type, typeface typology, typographic principles, composition. Typographic poster.
Design of an image and information poster for a typeface. Getting the maximum
expression out of typography. Black and white design. Colour harmony,
introduction to colour theory. Creating any advertising poster based on colour.
History of advertising. A cross-section of graphic styles in outdoor advertising.

K_WO05
K_uo1
K_KO01

13.

Media Systems in the World

The concept of the media system (a category of system analysis in the social sci-
ences), the system of mass communication. Transformation of the media system
in Poland - from monopoly to duopoly. Legal bases of media functioning in Poland.
Journalist in Poland. Press law. Polish media market at the beginning of the 21st
century. The electronic media market in Poland. System analysis according to the
new approach to media systems theory by D. Hallin and P. Mancini. The liberal
system. Press and electronic media - development and current state. British media
- social responsibility or neo-liberal model? BBC and 'all the rest' - commercial
players in the public market. The press in the UK. The model of democratic corpo-
ratism. The model of polarized pluralism. A fourth model? Media systems of post-
communist countries (Czech Republic and Slovakia, Hungary).

K_W01, K_W03
K_U03
K_K04
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Criticism of mass culture and modern media. Technological determinism according

Social and Cultural Media to Marshall McLuhan. From mass culture to popular culture. Jean Baudrillard's cul- K_W07
14. . . i . K_U07, K_U12
Influence ture of simulation. Postmodern perspective on the study of media. Postmodern K K02
society. Post-critical theories. —
Kotler's concept of marketing - basics, polemic. Advertising as a form of commu-
nication. Advertising versus other marketing tools. Definition(s) of advertising. Ty-
. ) L . . K_Wo01
15 Theory and Practice of Ad- pologies of advertising. Legal aspects of advertising. Psychological aspects of ad- K UOL. K U1l
" | vertising vertising. Media of advertising. Byron Sharp and the revolution in marketing. Ad- | — =
. X . . ; : K_KO03
vertising market in Poland and the world. Advertising agencies, creative agencies.
Social advertising. Political advertising.
Entrepreneurship in a startup perspective. Relevant factors in the startup business | K_W06, K_W08
16. | Startup Development environment. The creation of a startup. Creating a startup team. Discussion of | K_U09, K_U12
successful startups from different sectors. K_KO05
Developing writing skills in English. Types of styles in written language. Adapting
style to the language of written expression. Creating different types of formal and | K_WO05
17. | Writing Skills informal texts. Developing paraphrasing skills. Using synonymous expressions and | K_U01, K_U11
phrases. Creating definitions of words. Rules of spelling and punctuation. Elements | K_K06
of English grammar at the C1 level.
K_W01, K_W03
18. | Master Seminar MA thesis preparation. K_U01, K_U02
K_K04
Types of film sets and their use. The Golden Rule in frame composition - camera
exercises. Camera movements and their importance for visual narrative - hand-
held camera, tripod camera, panoramas, whip-pans. The role of light. The structure
i . o . . L2 X K_W04, K_W06
of the 4 points of light. Exercise in creative use of light. Creative implementation
19. | TV Workshop - L ) - .| K_U06, K_U10
of sound. The role of background sounds in television storytelling. Interviews. Basic K KO3
principles of interviewing and types of interviews. Voiceover. Voiceover writing ex- -
ercises. Stand-ups. Making a documentary scene. The role of punctuation. Telling
stories with images. Image-word relationship. Strategies of TV storytelling.
System of sources of law. Freedom of speech and the right to information in the
Constitution of the Republic of Poland and international regulations. Protection of
personal rights in the light of international law and the Constitution of the Republic K W06
. ; of Poland. Personal rights in the Civil Code and in the Criminal Code. Objectives of | —
20. | Media Law and Copyright . . . . ) i K_UO05, K_U06
protection of intellectual property. Objects of copyright protection. Copyright per-
: : ) K_K03, K_K04
sonal and property rights, transfer, use. Press law - basic concepts. Rights and
obligations of journalists. Competition law. The right to authorization. Criminal and
civil liability in the media.
Pragmatics as a sub-discipline dealing with speech acts - definitions, areas of prag-
4 . ; . ) > | K_W02, K_W01
. matic research. Pragmatics versus semantics and syntactics. Pragmatics as a sci-
21. | Language Pragmatics - : S . o K_U04, K_U06
ence of human action through the use of linguistic (and extra-linguistic) means. K KO3

Classifications of speech acts according to Austin: constatives, performatives,
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locution, illocution, perlocution. Verbal and non-verbal exponents of the illoquation
aspect. The problem of IFIDs. Speech acts according to Searle. Conditions for the
effectiveness (fortuity) of a speech act. Types of contexts and their role in commu-
nication. Functions of language and speech in the light of speech act theory. Grice's
theory of conversational implicatures - the maxims of quantity, quality, ratio and
manner. Analysis of indirect and metaphorical speech acts, the issue of non-direct
communication. Registers of communication according to G. Leech. The purpose of
communication - social norms - politeness. The use of politeness maxims as a
manifestation of a pragmatic approach to communication. Presuppositions. Prag-
matic analysis of selected speech acts related to the practice of journalism, propa-
ganda, PR and advertising - taking into account discourse analysis, the issue of
contextual conditions: social, cultural, moral, ethical etc.

22,

Digital Storytelling

The essence of narrative. Typology of narrative and the narrator. Indication of as
complete a list as possible of possible narrator types. Reading narrative texts
illustrating a variety of narrative modes. The art of evoking emotion in narrative
texts. Psychological definitions of suspense. Mechanisms of creating suspense.
Functions of suspense. Functions of mystery. Designing the virtual reader.
Discussion of the categories of the virtual reader. Discussion of basic concepts and
tools related to advertising storytelling: narrative architecture, external and
internal storytelling, forming the core of a brand story. Case study - analysis of
narrative architecture in the branding of specific brands. Design work - new brand
versus storytelling. Specifics of storytelling created for digital channels.

K_WO07, K_W10
K_U07, K_U09
K_KO02

23.

Intercultural and Internatio-
nal Communication

Introduction to the theory of intercultural communication: basic definitions and
types of communication, international relations and intercultural communication,
Poland and its neighbours. Further introduction to basic research approaches of
intercultural communication. Verbal, non-verbal communication. Theories of Ed-
ward T. Hall, introduction to cultural standards theory, Geert Hofstede's typology
of four dimensions. Continuation of Geert Hofstede's research, GLOBE project -
critical incidents. Stereotypes - function, types:autostereotype, heterostereotype,
introduction to research on collective memory: cultural memory, communicative
memory. Polish and German ethnic stereotypes, Poles in the eyes of neighbours,
neighbours in the eyes of Poles, Polish and German culture of communication.
Analysis of examples: museums and exhibitions in Poland and Germany.

K_wWo07
K_u02
K_KO02

24,

Communication in Business
and in Professional Activity

Language in the communicative social, cultural and civilizational space. Verbal and
non-verbal communication. Integrated leadership model. Communication styles in
business. Effective listening in the process of team building. Evaluating and com-
municating evaluations in professional interactions. Barriers to effective communi-
cation in business. Management in business. Negotiation styles. Motivation strate-
gies and techniques for reducing and dealing with pressure. Savior-Vivre in pro-
fessional contacts.

K_WO07
K_UO05
K_KO01, K_KO05
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Brand theory. Brand architecture. The process of creating a brand from research
and marketing studies through to the construction of the company's identity and

K_WO02, K_WO06

25. | Branding personality in relation to the lifestyles of the brand's addressees. Stages of brand K_U05
. L K_KO03
creation and communication. The complex nature of the brand.
The concept of discourse (discourse theory, discourse linguistics, discursive
worldview). Language, speaking, text, discourse - categories of analysis in com-
munication science. Media, new media, mechanics of media narratives. Conver-
gence of media (social, communicative consequences). Mediatization of the world | K_WO05
26. | Analysis of Media Discourse | image. Tabloidization of public discourse. Differentiation of discourse by reference, | K_U03
ideology. Relationship of media and politics. Media and political discourse. Prag- | K_K07
matic, stylistic determinants of scientific discourse. Mediatization of scientific dis-
course. Methods of analysis of press discourse. Methods of analysis of audiovisual
discourse.
The pre-production stage of the film. The role of the script and storyboard. Devel-
oping a shot list for shooting. Practical exercises, working with the camera. Reali-
zation of a short film etude (theme: activity). Continuation of realization of a film
Audiovisual Forms of Com- e_tude. Film editing workshop. S_ound and _Iight in film. Praf:t_ical _exercisgs. Re_aliza- K_WO03
27. munication tion of a film etude (topic: detail). Promotional and advertising films. Discussion of | K_U04
sample realizations. Planning work on own film projects. Working in the studio - | K_K06
realization of shooting for own film projects. Beginning editing of own film projects.
Post-production, color correction, sound editing of films. Preparation of projects for
public screening.
History of the Internet and social media. Ideas and values guiding the World Wide
. ; . o . K_W04, K_U01
28. | Social Media Content Web. Generation Z - genesis, cha_rgcterlstlgs. Qual.lta_tlve anaIYS|_s of the latest re- | W Uo2
search results of online communities. Social media in a semiotic context. Social K KO1
media in a sociological context. Ways of applying social media. —
Brochure as a teaching and informational medium. Project brief, logotype, claim,
local hero. Functions of language - functions of texts. Stylistic means. Subjectivity | K_WO05
29. | Creative writing / objectivity in writing. Metaphor as a stylistic means. Word buiding. Word play, | K_U01, K_U11
neologism. Creative and innovative texts in branding, advertising and marketing. | K_K06
Conveying values with text.
The impact of the invention of photography on the understanding of the image.
Social uses of photography: stereoscopy, casual, carte de visite, album, Kodak.
Image design: goals and needs. A study of the reception of Walter Gropius. Obser-
vation and participation in the photographic process. Making the experience acces-
. sible to the public. Making the image accessible to the public. Assimilation, inclu- K_Wo4
30. | Digital Photography . : . . . ) . . ! K_U03, K_U0O4
sion, inclusion of the audience. Photographic process, idea/intention/strategy, K K06

preparation for photo shoot, moodboard; technical decisions; friendliness, working
with people; technical processing of photo; interpretation of image. Presentation
of styles in contemporary photography. Photography vs. modernity, American in-
fluences. Direct photography, photography in avant-garde art and design,
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photography and class emigration, humanistic photography, John Szarkowski's
concept of photography. Basics of photo interpretation. Looking at, behind and in
front of a photograph. Analysis of the photographic process and the concept of
photographic thinking. Photography in media, intermedia and post-media con-

cepts.
6. Study plan.
YEAR OF STUDY: 1
SEMESTER: FIRST
Form of course UER The discipline to Organizational unit
Item Name of the subject O/W/0zW* e o clEiss euis ;/eearrl-Zn ECTS which the course re- | conducting the
L C S K La Total outcomges lates course
Institute of
1 Contemporary Polish and Global 0 30 30 E 4 culture and religion Journalism and
’ Culture studies Social
Communication
Institute of
2. Theories of Communication (0] 30 30 E 4 communlca_tlon and Journallsm and
media studies Social
Communication
Institute of
communication and Journalism and
3. Press Workshop (0] 30 30 G/C 4 media studies Social
Communication
Institute of
4 Academic writing 0 30 30 G/C 3 communication and Journalism and
) media studies Social
Communication
Institute of
5 Image Communication 0 30 30 G/C 4 communication and Journalism and
' media studies Social
Communication
Institute of
6 Autopresentation and Public Spe- 0 30 30 G/C 3 communication and Journalism and
’ ech media studies Social
Communication
Institute of
. communication and Journalism and
7. Media Genres (0] 30 30 G/C 4 media studies Social
Communication
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communication and

Foreign Languages

i kS ES
8. Foreign Language OozW 60 60 E 4 media studies Centre
School of Polish
. communication and Language and
2 Polish Language* o 30% 30 c 0 media studies Culture for
Foreigners
communication and The Occupational
10. Health and Safety (e-learning) 0] 4 4 C 0 - - Health, Safety and
media studies : -
Fire Protection
60 274
TOTAL
of class hours/ECTS points 60 | 154 or or 30
90 304

* Foreign students are required to complete a Polish language course at the School of Polish Language and Culture for Foreigners. All students (both Poles and foreigners) complete a course in

any foreign language at the B2+ level from the offer of the Study of Practical Foreign Language.

SEMESTER: SECOND

Way @ The discipline to Organizational unit
Form of course verify - -
Number of class hours learning ECTS wrlnch the course conducting the
1 ES
Item Name of the subject O/W/0zW outcomes relates course
L C S K La Total
Institute of
1. Methods of Media Research (0] 30 30 E 4 commun!catlon_ Journallsm and
and media studies Social
Communication
Institute of
. communication Journalism and
2. Broadcasting Workshop (0] 30 30 G/C 3 and media studies Social
Communication
Institute of
L. . communication Journalism and
3. Digital Design (0] 30 30 G/C 3 and media studies Social
Communication
Institute of
4. Media Systems in the World 0 30 30 E 4 | communication | Journalism and
and media studies Social
Communication
Institute of
Social and Cultural Media communication Journalism and
> Influence o 30 30 G/C 3 and media studies Social
Communication
6. Theory and Practice of Advertis- 0 30 30 G/C 4 commum.catlon_ Instltut_e of
ing and media studies | Journalism and
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Social
Communication

communication

Institute of
Journalism and

7. Startup Development (0] 15 15 G/C 3 and media studies Social
Communication
Institute of
" . communication Journalism and
8. Writing Skills (0] 30 30 G/C 2 and media studies Social
Communication
Institute of
9 Master Seminar 0zW 30 30 G/C 4 communication Journalism and
' and media studies Social
Communication
Institute of
. communication Journalism and
10. Polish Language* (0] 30%* 30%* E 5 and media studies Social
Communication
255 30
TOTAL
of class hours/ECTS pooints 60 165 20 30 or or
285 35

* Foreign students are required to complete a Polish language course at the School of Polish Language and Culture for Foreigners. All students (both Poles and foreigners) complete a course in

any foreign language at the B2+ level from the offer of the Study of Practical Foreign Language.

YEAR OF STUDY: II

SEMESTER: THIRD

Form of course Way to N N .
MU 6 dees [auie verify The discipline to Organizational unit
Item Name of the subject O/W/0OzW* | . ECTS which the course conducting the
L C S K La Total €arning relates course
outcomes
Institute of
communication Journalism and
1. TV Workshop 0 30 30 G/C 4 and media studies Social
Communication
Institute of
. . communication Journalism and
2. Media Law and Copyright 0] 15 15 E 3 and media studies Social
Communication
Institute of
3. Master Seminar 0zW 30 30 G/C 8 communication Journalism and

and media studies

Social
Communication
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Institute of
Journalism and

4. Language Pragmatics (0] 30 30 G/C 4 linguistics Social
Communication
Institute of
L. . communication Journalism and
5. Digital Storytelling (0] 30 30 G/C 4 and media studies Social
Communication
Institute of
6 Intercultural and International 0 30 30 G/C 4 communication Journalism and
’ Communication and media studies Social
Communication
Elective subject: 30 30 G/C 3
Institute of
Communication in Business and 0zW communication Journalism and
7 in Professional Activity and media studies | Social
’ Communication
Institute of
. communication Journalism and
Branding Ozw and media studies Social
Communication
TOTAL
of class hours/ECTS points 15 150 | 30 195 30
SEMESTER: FOURTH
E?Jrrrr?bgi ((:)ct)‘ucrI:s S vWear?; 2 The discipline to Organizational unit
Item Name of the subject O/W/0zW* Iearn»;n ECTS which the course conducting the
L C S K La Total outcomges relates course
Institute of
1. Analysis of Media Discourse (0] 30 30 G/C 5 commum_catlon. Journallsm and
and media studies Social
Communication
Institute of
Audiovisual Forms of Communi- communication Journalism and
2. cation o 30 30 G/C 4 and media studies Social
Communication
Institute of
. communication Journalism and
3. Master Seminar Oozw 30 30 G/C 14 and media studies Social
Communication
4. Social Media Content 0 30 30 G/C 4 | communication Institute of
and media studies Journalism and
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Social
Communication
Elective subject: 30 30 G/C 3
Institute of
. _ communication Journalism and
5 Creative writing OzW and media studies Social
' Communication
Institute of
L. communication Journalism and
Digital Photography OzW and media studies Social
Communication
TOTAL
of class hours/ECTS points 120 | 30 150 30
SEMESTER
Media Content Creation
full-time studies, master degree TOTAL
I II I11 v
30 120
Number of ETCS 30 or 30 30 o
35 125
274 255 874
Total number of hours for the programme or or 195 150 or
304 285 934

* Subject/Course:

mandatory - O

elective - W

mandatory with choice - OzW

General subjects - occupational health and safety, foreign language, physical education, Polish language - to be entered in the table with the study plan

EXPLANATIONS:

Forms of conducting classes:
L - lecture

E - exercises

S - seminar

K - conversion course

La - foreign language course

G/C - pass with grade
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STUDY PROGRAMME

Name of the faculty

The Fuculty of Letters

Name of the field of study

Media Content Creation

Stage of studies

second degree cycle

Profile of education

general academic profile

The program is effective from the academic year

2024/2025

1. Assignment of the field of study to scientific fields and disciplines on the basis of learning outcomes.

Scientific field Scientific discipline

Leading discipline
(discipline in which more than half of the learn-
ing outcomes are achieved)

social sciences

communication and media studies

communication and media studies

2. Table of the percentage of ECTS credits for each discipline in the total number of ECTS credits required for graduation.

Scientific field Scientific discipline

Percentage of the number of ECTS credits for
each discipline in the total number of ECTS
credits required for graduation

social sciences

communication and media studies 100%

3. General information about the study programme.

Number of semesters

4

Number of ECTS credits required for graduation

120 or 125 (foreigners)
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Professional title awarded to graduates magister

Form of studies extramural
ISCED code 0388
Number of ECTS credits for elective courses 36

Total number of ECTS credits to be obtained by the student in classes

with direct participation of academic teachers or other instructors 120
Number of ECTS credits in humanities 7
Number of ECTS credits in modern foreign language course 4

Number of ECTS credits for Polish language course for foreigners during 5
studies in English

Total number of class hours in the study programme (with distinction by 602
speciality, if applicable)

4. Description of the learning outcomes defined for study programmes in relation to the characteristics of the second level of the Polish
Qualification Framework for qualifications at levels 6-7 obtained within the system of higher education and science after obtaining a full
qualification at level 4.

LEARNING OUTCOMES FOR THE FIELD OF STUDY

Symbol of the learning Upon completion of the second-cycle studies at the field of study Media Content Creation the grad- Reference to the sec-
outcomes for the ond-cycle PRK charac-

uate will obtain learning outcomes in the following areas: -
study programme teristics

KNOWLEDGE

has an in-depth knowledge of the place and significance of the sciences of social communication
and media in the system of sciences, understands the developmental trends of the discipline and
K_wW01 its relations to other scientific disciplines and has an in-depth knowledge of the theoretical aspects | P7S_WG
of media communication and other aspects of professional communication in the public sphere,
also in the international and intercultural environment
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K_W02

has an in-depth knowledge of the terminology of the sciences of social communication and media,
as well as an in-depth understanding of selected facts, objects and phenomena and the scientific
theories pertaining to them, as appropriate to the discipline of sciences of social communication
and media, with particular reference to intercultural communication

P7S_WG

K_W03

has an in-depth knowledge and understanding of key issues underpinned by a structured theoret-
ical knowledge and selected issues of specific knowledge related to media and social communica-
tion, in particular intercultural communication

P7S_WG

K_wWo04

has in-depth detailed knowledge, leading to specialisation, of a selected topic in the field of social
communication sciences and media, with particular emphasis on intercultural communication

P7S_WG

K_WO05

has in-depth knowledge of selected methods and tools of description, analysis, interpretation, eval-
uation and problematisation appropriate to the social communication sciences and the media and
applied to the practice of journalistic and communication management professions in the creative
industries, as well as the methodologies, norms, procedures, tools, technologies and good practices
used in media and media-related activities, with particular reference to international and intercul-
tural contexts

P7S_WG

K_WO06

knows and understands the economic, legal, ethical conditions of various professional activities in
the media sector, as well as notions, regulations and principles concerning the protection of intel-
lectual property and copyright, and identifies the legal conditions of media and media-related ac-
tivities, taking into account international specificity

P7S_WK

K_W07

knows and understands the dilemmas of modern civilisation, as well as selected aspects of con-
temporary culture and the principles and possibilities of active participation in cultural life

P7S_WK

K_W08

knows the methods and principles for the creation and development of various forms of entrepre-
neurship

P7S_WK

SKILLS

K_uo1

is able to construct, both orally and in writing, in English, a coherent argument referring to his/her
own and others' points of view, enabling him/her to communicate on specific topics in the field of
media communication sciences to a variety of audiences, including from different countries and
cultures

P7S_UW
P7S_UK

K_U02

is able to construct a comprehensive written expression of a scientific nature in English, in particular
in the field of media studies and social communication

P7S_UW
P7S_UK

K_U03

has in-depth research skills, including analysis of the work of other authors, synthesis of various
ideas and views, selection of methods and construction of research tools, elaboration and presen-
tation of results, assuming the use of advanced information techniques, allowing for original solu-
tions of complex problems in the field of social communication sciences and media, as well as in-
depth skills of solving practical tasks related to interpersonal and media communication, journalism
and other forms of professional communication in the public sphere, with particular emphasis on
intercultural conditions

P7S_UW
P7S_UK
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is able to communicate in specific terms with a diverse range of audiences, including professionals

K_Uo4 from the fields of social communication sciences and media, as well as with representatives of the | P7S_UK
media and media industries, including from different countries and cultures
is able to search, analyse, evaluate, select and integrate information from a variety of sources and
K_U05 formulate critical judgments on this basis; he/she is also able to acquire knowledge from a variety | P7S_UW
of social and humanistic disciplines and to apply it in new situations
is able to expand his/her acquired knowledge independently, and can purposefully and effectively
apply the skills acquired in professional situations; moreover, he/she is able to adapt and modify
' ) i ; P7S_UU
K_U06 his/her knowledge and skills to professional needs (analyse problems and solve practical tasks con-
X . . S ) . P7S_UW
cerning the knowledge of the media and social communication, as well as those which may arise
during the performance of tasks specific to media and media-related professions)
is able to use paradigms, theoretical concepts and notions important for the social communication
sciences and the media and apply them to cognitive activities and in various professional situations
K_Uo7 ; S ) . . . L . P7S_UW
which may arise in the course of media and media-related professions, including international and
intercultural ones
K_U08 be able to organise, cooperate and efficiently lead a team, including an international and intercul- P7S._UO
tural team
is able to plan and implement lifelong learning and improvement processes; is able to inspire and
K_U09 ; . P7S_UU
organise the learning of others
is able to manage his/her time and carry out specific tasks, alone or as part of a team, to specified
o . . . . P7S_UO
K_U10 deadlines; moreover, he/she is able to choose the optimum solution and argue his/her case effec-
. . . . - P7S_UU
tively, and is responsible for the results obtained in teamwork
is able to carry out a critical analysis and interpretation of various texts and material culture products
using original approaches, taking into account current achievements in social sciences, in order to
X ) . L7 . - . P7S_UW
K_U1l1 determine their meanings, social impact and place in the historical-cultural process; moreover, he P7S UK
is able to make a critical analysis of the way in which technical solutions, characteristic of the media -
and media-related field, function
is able to communicate in a modern foreign language at a level consistent with the B2+ level of the
K_U12 P7S_UK
Common European Framework of Reference for Languages
SOCIAL SKILLS
is ready to critically appraise his/her knowledge and perceived content, and recognises the im-
portance of knowledge in solving cognitive and practical problems in the field of social communica-
K_KO01 . : . . pep e ; P7S_KK
tion and the media, and is ready to consult experts when encountering difficulties in solving a prob-
lem independently
K_KO02 understands the principles of cultural pluralism and is ready to put knowledge of intercultural P7S_KO

communication mechanisms into practice
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is aware of the importance of the rules of professional ethics of the media and media-related P7S KR
K_KO03 professions and of intellectual honesty in his own actions and those of others, and is prepared -
3 : P7S_KO
to act in accordance with these rules and to develop them
is ready to accept consciously the importance of knowledge about social communication and the P7S KO
K_K04 media and to fulfil social responsibilities, inspire and organise activities for the social environment -
. P7S_KK
and the public interest
K KOS is ready to accept consciously the co-responsibility for the preservation of the cultural heritage P7S KO
- of the region, the country and Europe and to participate in various actions undertaken in this field -
is ready to think and act in an entrepreneurial way, to cooperate and collaborate, to negotiate,
K_KO06 . P7S_KO
to use methods and tools to manage his/her own career path
is ready to fulfil professional roles in the media and peripheral media sector in a responsible and
K_KO07 ethical manner, taking into account the changing needs of society, including developing the P7S_KR
achievements of the media and peripheral media professions and upholding their ethos

Explanation of symbols:

PRK - Polish Qualifications Framework
P6S_WG/P7S _WG - code of qualification description component for level 6 and 7 in the second-cycle characteristics of Polish Qualifications Framework
K_W - directional learning outcomes in terms of knowledge

K_U - directional learning outcomes in terms of skills

K_K - directional learning outcomes in terms of social skills

01, 02, 03 and following - the number of the specific learning outcome

5. Curriculum content.

No. | Name of the course Curriculum content Eoliselassionetidinecs
tional learning outcomes
Cultural theory and problems of the study of contemporary culture. Selected the-
ories of culture. Cultural sciences as basic sciences. Communication, media and
) . R . . . . K_WO07
Contemporary Polish and the transformation of civilization. Relationships of consumption, play and religion:
1. L N K_U11
Global Culture their implications for culture. Metamorphoses of the body. Cultural memory. Ce-
N TR - ! K_KO05
lebrity time and mediatization. Kitsch in contemporary culture. Art as an area of
cultural testing.
Communication science as a theoretical discipline. Diversity of schools and para-
digms. Communication - an attempt at definition. Features of communication. The
essence of communication. Sign, meaning, paradigm, syntagma, code. Denotation
and connotation. Rhetoric of image. Types of communication distinguished by con- | K_WO01, K_W04
2. Theories of Communication text: interpersonal communication, characteristics, effectiveness. Types of com- | K_U01, K_U07
munication distinguished by context: group communication, communication versus | K_K04
structure in a group. Types of communication distinguished by context: mass com-
munication. Features, disputes around the concept, impact of mass media. Media
discourse, role of media in shaping messages.
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Press Workshop

Press polemic, journalistic objectivity, impartiality, separation of information from
commentary. Text entitling, principles, journalistic practice. Press commentary,
structure, genological features, principles of preparation. Review in the press, eval-
uative genres, specialized journalism. Press interview, journalist as an interviewer,
preparation for conducting an interview. Principles of editing, authorization and
publication of a press interview, work with the text. Relationships between journal-
ist-editor-publisher and spokesman-journalist, press service-journalist.

K_W03
K_U01, K_U04, K_U05
K_KO07

Academic writing

Characteristics of academic style. Using sources - finding and evaluating academic
critical texts. Paragraph structure. Writing an introduction, conclusion. Writing a
summary, paraphrase. Structure of an academic article. Anti-plagiarism policy.
Principles of documenting sources using MLA and APA as examples. Argumentation.
Addressing counter-arguments.

K_W02
K_U01, K_U02
K_KO03

Image Communication

Basic concepts of image communication. Work on identifying the main elements
linking a brand to its environment. Pointing out the historical perspective of image
communication. Identification of image communication tools from a marketing
perspective - the interface between theory and practice. Identification of image
communication tools from a PR perspective - interface between theory and
practice. Identification of image communication tools from a branding perspective
- the interface between theory and practice. Using research methods to outline
audience groups. Language and image communication - elements of the linguistic
worldview and their significance. Discourse as an element of language organisation
influencing image communication.

K_W04, K_W08
K_U03, K_U08
K_KO03

Autopresentation and Public
Speech

Recognizing the listener/audience. The art of self-storytelling and the art of per-
suasion. Determining topics for self-narration and speeches. Techniques of com-
posing and shaping the style of speech in direct contact with the audience. Appro-
priate selection of evidence, topos and emotional means for self-presentation and
speeches. Building argumentative forms, refuting accusations. Recognizing soph-
isms and eristic tricks. The art of memorizing the text (or its elements) and skillfully
handling the text of the speech when the content has not been memorized. Over-
coming performance anxiety, positive use of stage fright, relaxation techniques.
Maintaining contact with the audience, keeping the audience's attention. Appropri-
ate use of voice (in terms of audibility, clarity and expressiveness). Appropriate
use of movement, so-called body language, aesthetics of gesture, facial expres-
sions. Preparing the scenery of the speech (appropriate space). The importance of
attire during self-presentation and public speaking. Directing the rhetorical action
(integrating verbal and non-verbal means) in view of the need for naturalness of
the speech, its conformity to the individual expression of the person. The art of
discussion, answering questions as part of public speaking.

K_W03
K_uo04
K_KO06

Media Genres

Concept of genology. Genesis and evolution of journalistic genres, definition of
genre, criteria for genre division, genre pattern as a set of rules, genre signals.
Press journalistic genres - information, division, criteria for division. Press genres,

K_WO01
K_U07, K_U09, K_U11
K_KO01
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gatekeeping theory, infotainment, report, infographics, infographics, press photog-
raphy. Interview - genesis, genre features, types, questions, interaction, roles of
the journalist, fait divers. Journalistic genres - features, criteria for division; com-
mentary, article, introductory article, column. Reportage in the press, feature.
News service in public and commercial radio - analysis and comparison, radio mag-
azine, documentary program. Other radio forms: reportage, radio play, radio au-
thor's commentary, radio feature. Television genres: television film, documentary
film, television magazine (informational, thematic), morning program, news pro-
gram (service), popular science program, current affairs program, entertainment
program, sports program, reality show, television reportage, soap opera, television
series, sitcom, soap opera, documentary soap opera, talk-show, television theater,
quiz show. New media and problems of genre.

Foreign Language

The curriculum of the B2+ language course in groups attended by students of one
faculty covers the topics related to their field of study. The program content aims
at enriching a discipline-specific vocabulary and consolidating and deepening lin-
guistic competence. Therefore, during the conducted classes the tasks focus on
listening, speaking, reading, and writing skKills.

K_wWo07
K_UO05, K_U12
K_KO02

Polish Language

The program of classes aims at language adaptation in a new place. It is supposed
to make students acquire basic communication skills to sustain a conversation in
real contexts important for students (e.g. Polish language classes, conversation
with the teacher, lecturers, coordinator, situations in public transportation, shops,
dormitory, the dean's office/secretariat). Moreover, the program is aimed at help-
ing students master the basic rules of language etiquette. The objective is also to
form an elementary intercultural competence by introducing Polish sociocultural
realities and to induce in learners a sense of subjective usefulness of the Polish
language. The course assumes the lexical introduction of grammatical structures
important for everyday communication. Teaching methods comply with communi-
cative and task-based approaches.

K_wWo07
K_UO05
K_KO02

10.

Methods of Media Research

Scientific description of the media world and communicological phenomena. The
essence of the scientific method. Cognitive methods. Research procedures. The
essence of the hypothesis and research question. Key elements of research. Con-
cepts and constructs. Variables as part of the search for relationships between
social and media phenomena. Dependent and independent variables. Sampling.
Relationships between population and sample. Ways of constructing a research
sample. The principle of representativeness of the sample to the population under
study. Sampling error. Qualitative research methods. Objectives of qualitative re-
search. Advantages and justification of using qualitative research. Field observa-
tions. Focus groups. Case studies. In-depth interviews. Methodology for creating
reports on qualitative methods. Content analysis of media messages. Justification
for the use of content analysis. Stages of content analysis and its limitations. Reli-
ability and relevance. Survey research methods. Usefulness of survey research.

K_WO05
K_U03
K_KO06
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Principles of question formulation. Structure of a survey questionnaire. Practice of
survey research. Difficulties in the work of the interviewer. Ethics of quantitative
research. Basic difficulties in constructing a survey questionnaire. Practice of print
media research. Typology of press research. In-depth analysis of media content.
Difficulties in Polish print media research. Practice of electronic media research.
Research on viewing and listening figures. Research on radio and television not
concerning viewing and listening figures. Internet research. Strategies for collect-
ing data on the Internet. Internet as a source of data collection on social and media
phenomena. Advertising research. Methods of evaluating advertising campaigns.
Quantitative versus qualitative methods in advertising research.

Components of a radio station. The role of the radio presenter at different stations.
Indication of the characteristics of a radio presenter. Presentation of the schedule
of meetings. Types of radio. Public and commercial radio, analogue and digital.
Indication of differences and common features in the Polish and European markets.

Presentation of guidelines for homework (discussion of individual stations). Radio | K_W01
11. Broadcasting Workshop in Poland. Discussion of individual stations according to the guidelines given earlier. | K_U01, K_U04
Summarizing information about the role of a radio presenter. Appearance on the | K_K08, K_K07
air. The basic field of action of the radio presenter. Explanation of the concept.
Presentation of different appearances on the air, taking into account the types of
public and private radio programs. Preparation of appearances on the air by stu-
dents.
The language and matter of graphic design. Basic information on the history of
type, typeface typology, typographic principles, composition. Typographic poster.
i i . . i ) K_WO05
. . Design of an image and information poster for a typeface. Getting the maximum
12. Digital Design ) K . K_Uo01
expression out of typography. Black and white design. Colour harmony,
) . . - K_KO01
introduction to colour theory. Creating any advertising poster based on colour.
History of advertising. A cross-section of graphic styles in outdoor advertising.
The concept of the media system (a category of system analysis in the social sci-
ences), the system of mass communication. Transformation of the media system
in Poland - from monopoly to duopoly. Legal bases of media functioning in Poland.
Journalist in Poland. Press law. Polish media market at the beginning of the 21st
century. The electronic media market in Poland. System analysis according to the | K_ W01, K_WO03
13. Media Systems in the World | new approach to media systems theory by D. Hallin and P. Mancini. The liberal | K_U03
system. Press and electronic media - development and current state. British media | K_K04
- social responsibility or neo-liberal model? BBC and 'all the rest' - commercial
players in the public market. The press in the UK. The model of democratic corpo-
ratism. The model of polarized pluralism. A fourth model? Media systems of post-
communist countries (Czech Republic and Slovakia, Hungary).
Social and Cultural Media Criticism of mass culture and modern media. Technological determinism according K_Wo7
14. ) > | K_U07, K_U1
Influence to Marshall McLuhan. From mass culture to popular culture. Jean Baudrillard's K K02
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culture of simulation. Postmodern perspective on the study of media. Postmodern
society. Post-critical theories.

Kotler's concept of marketing - basics, polemic. Advertising as a form of commu-
nication. Advertising versus other marketing tools. Definition(s) of advertising. Ty-

Theory and Practice of Ad- pologies of advertising. Legal aspects of advertising. Psychological aspects of ad- K_WO1
15. o 2. , e 2 ; K_U01, K_U1
vertising vertising. Media of advertising. Byron Sharp and the revolution in marketing. Ad-
. X L . ; : K_KO03
vertising market in Poland and the world. Advertising agencies, creative agencies.
Social advertising. Political advertising.
Entrepreneurship in a startup perspective. Relevant factors in the startup business | K_W06, K_W08
16. Startup Development environment. The creation of a startup. Creating a startup team. Discussion of | K_U09, K_U12
successful startups from different sectors. K_KO05
Developing writing skills in English. Types of styles in written language. Adapting
style to the language of written expression. Creating different types of formal and | K_WO05
17. Writing Skills informal texts. Developing paraphrasing skills. Using synonymous expressions and | K_U01, K_U11
phrases. Creating definitions of words. Rules of spelling and punctuation. Elements | K_K06
of English grammar at the C1 level.
K_W01, K_W03
18. Master Seminar MA thesis preparation. K_U01, K_U02
K_K04
Types of film sets and their use. The Golden Rule in frame composition - camera
exercises. Camera movements and their importance for visual narrative - hand-
held camera, tripod camera, panoramas, whip-pans. The role of light. The structure
i . o . . L2 X K_W04, K_W06
of the 4 points of light. Exercise in creative use of light. Creative implementation
19. TV Workshop ) - ) ) .| K_U06, K_U10
of sound. The role of background sounds in television storytelling. Interviews. Basic K KO3
principles of interviewing and types of interviews. Voiceover. Voiceover writing ex- -
ercises. Stand-ups. Making a documentary scene. The role of punctuation. Telling
stories with images. Image-word relationship. Strategies of TV storytelling.
System of sources of law. Freedom of speech and the right to information in the
Constitution of the Republic of Poland and international regulations. Protection of
personal rights in the light of international law and the Constitution of the Republic K W06
. . of Poland. Personal rights in the Civil Code and in the Criminal Code. Objectives of | —
20. Media Law and Copyright . . ; . . . K_U05, K_U06
protection of intellectual property. Objects of copyright protection. Copyright per-
: ; ) K_K03, K_K04
sonal and property rights, transfer, use. Press law - basic concepts. Rights and
obligations of journalists. Competition law. The right to authorization. Criminal and
civil liability in the media.
Pragmatics as a sub-discipline dealing with speech acts - definitions, areas of prag-
matic research. Pragmatics versus semantics and syntactics. Pragmatics as a sci- | K_W02, K_WO01
21. Language Pragmatics ence of human action through the use of linguistic (and extra-linguistic) means. | K_U04, K_U06
Classifications of speech acts according to Austin: constatives, performatives, lo- | K_K03

cution, illocution, perlocution. Verbal and non-verbal exponents of the illoquation
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aspect. The problem of IFIDs. Speech acts according to Searle. Conditions for the
effectiveness (fortuity) of a speech act. Types of contexts and their role in commu-
nication. Functions of language and speech in the light of speech act theory. Grice's
theory of conversational implicatures - the maxims of quantity, quality, ratio and
manner. Analysis of indirect and metaphorical speech acts, the issue of non-direct
communication. Registers of communication according to G. Leech. The purpose of
communication - social norms - politeness. The use of politeness maxims as a
manifestation of a pragmatic approach to communication. Presuppositions. Prag-
matic analysis of selected speech acts related to the practice of journalism, propa-
ganda, PR and advertising - taking into account discourse analysis, the issue of
contextual conditions: social, cultural, moral, ethical etc.

22.

Digital Storytelling

The essence of narrative. Typology of narrative and the narrator. Indication of as
complete a list as possible of possible narrator types. Reading narrative texts
illustrating a variety of narrative modes. The art of evoking emotion in narrative
texts. Psychological definitions of suspense. Mechanisms of creating suspense.
Functions of suspense. Functions of mystery. Designing the virtual reader.
Discussion of the categories of the virtual reader. Discussion of basic concepts and
tools related to advertising storytelling: narrative architecture, external and
internal storytelling, forming the core of a brand story. Case study - analysis of
narrative architecture in the branding of specific brands. Design work - new brand
versus storytelling. Specifics of storytelling created for digital channels.

K_WO07, K_W10
K_U07, K_U09
K_KO02

23.

Intercultural and Internatio-
nal Communication

Introduction to the theory of intercultural communication: basic definitions and
types of communication, international relations and intercultural communication,
Poland and its neighbours. Further introduction to basic research approaches of
intercultural communication. Verbal, non-verbal communication. Theories of Ed-
ward T. Hall, introduction to cultural standards theory, Geert Hofstede's typology
of four dimensions. Continuation of Geert Hofstede's research, GLOBE project -
critical incidents. Stereotypes - function, types:autostereotype, heterostereotype,
introduction to research on collective memory: cultural memory, communicative
memory. Polish and German ethnic stereotypes, Poles in the eyes of neighbours,
neighbours in the eyes of Poles, Polish and German culture of communication.
Analysis of examples: museums and exhibitions in Poland and Germany.

K_Wo07
K_u02
K_KO02

24,

Communication in Business
and in Professional Activity

Language in the communicative social, cultural and civilizational space. Verbal and
non-verbal communication. Integrated leadership model. Communication styles in
business. Effective listening in the process of team building. Evaluating and com-
municating evaluations in professional interactions. Barriers to effective communi-
cation in business. Management in business. Negotiation styles. Motivation strate-
gies and techniques for reducing and dealing with pressure. Savior-Vivre in pro-
fessional contacts.

K_Wo07
K_UO05
K_KO01, K_KO05
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Brand theory. Brand architecture. The process of creating a brand from research
and marketing studies through to the construction of the company's identity and

K_WO02, K_WO06

25. Branding personality in relation to the lifestyles of the brand's addressees. Stages of brand K_U05
. L K_KO03
creation and communication. The complex nature of the brand.
The concept of discourse (discourse theory, discourse linguistics, discursive
worldview). Language, speaking, text, discourse - categories of analysis in com-
munication science. Media, new media, mechanics of media narratives. Conver-
gence of media (social, communicative consequences). Mediatization of the world | K_WO05
26. Analysis of Media Discourse | image. Tabloidization of public discourse. Differentiation of discourse by reference, | K_U03
ideology. Relationship of media and politics. Media and political discourse. Prag- | K_K07
matic, stylistic determinants of scientific discourse. Mediatization of scientific dis-
course. Methods of analysis of press discourse. Methods of analysis of audiovisual
discourse.
The pre-production stage of the film. The role of the script and storyboard. Devel-
oping a shot list for shooting. Practical exercises, working with the camera. Reali-
zation of a short film etude (theme: activity). Continuation of realization of a film
Audiovisual Forms of Com- e_tude. Film editing worlfshop. S_ound and _Iight in film. Pra_ct_ical _exercisgs. Re_aliza- K_WO03
27. munication tion of a film etude (topic: detail). Promotional and advertising films. Discussion of | K_U04
sample realizations. Planning work on own film projects. Working in the studio - | K_K06
realization of shooting for own film projects. Beginning editing of own film projects.
Post-production, color correction, sound editing of films. Preparation of projects for
public screening.
History of the Internet and social media. Ideas and values guiding the World Wide
. . Web. Generation Z - genesis, characteristics. Qualitative analysis of the latest re- K_WO04
28. Social Media Content . ! o . . L . K_U01, K_U02
search results of online communities. Social media in a semiotic context. Social K KO1
media in a sociological context. Ways of applying social media. —
Brochure as a teaching and informational medium. Project brief, logotype, claim,
local hero. Functions of language - functions of texts. Stylistic means. Subjectivity | K_WO05
29. Creative writing / objectivity in writing. Metaphor as a stylistic means. Word buiding. Word play, | K_U01, K_U11
neologism. Creative and innovative texts in branding, advertising and marketing. | K_K06
Conveying values with text.
The impact of the invention of photography on the understanding of the image.
Social uses of photography: stereoscopy, casual, carte de visite, album, Kodak.
Image design: goals and needs. A study of the reception of Walter Gropius. Obser-
vation and participation in the photographic process. Making the experience acces-
. sible to the public. Making the image accessible to the public. Assimilation, inclu- K_Wo4
30. Digital Photography . : . . . ) . . ! K_U03, K_U0O4
sion, inclusion of the audience. Photographic process, idea/intention/strategy, K K06

preparation for photo shoot, moodboard; technical decisions; friendliness, working
with people; technical processing of photo; interpretation of image. Presentation
of styles in contemporary photography. Photography vs. modernity, American in-
fluences. Direct photography, photography in avant-garde art and design,
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photography and class emigration, humanistic photography, John Szarkowski's
concept of photography. Basics of photo interpretation. Looking at, behind and in
front of a photograph. Analysis of the photographic process and the concept of
photographic thinking. Photography in media, intermedia and post-media con-

cepts.
6. Study plan.
YEAR OF STUDY: 1
SEMESTER: FIRST
Form of course Way to The discipline to
Item Name of the subject 0/W/OzW* Number of class hours ?/enfy ECTS which the course re- Orggngtmnﬁl unit
L C S K La Total earning [ conducting the course
outcomes
Contemporary Polish and culture and religion Institute of Journalism
1. (0] 18 18 E 4 . and Social
Global Culture studies .
Communication
communication and Institute of Journalism
2. Theories of Communication (0] 18 18 E 4 . . and Social
media studies .
Communication
communication and Institute of Journalism
3. Press Workshop ) 18 18 G/C 4 - . and Social
media studies L
Communication
communication and Institute of Journalism
4, Academic writing (0] 18 18 G/C 3 . . and Social
media studies L
Communication
communication and Institute of Journalism
5. Image Communication (0] 18 18 G/C 4 . . and Social
media studies L
Communication
. . . Institute of Journalism
6. Autopresentation and Public 0 18 18 G/C 3 commumca_tlon and and Social
Speech media studies S
Communication
communication and Institute of Journalism
7. Media Genres (0] 18 18 G/C 4 . . and Social
media studies .
Communication
communication and School of Polish
8. Polish Language* ) 30% 30 C 0 - . Language and Culture
media studies )
for Foreigners
- - The Occupational
9. ikr']ea;'th and Safety (e-learn 0 4 4 C 0 Health, Safety and Fire
g Protection
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TOTAL
of class hours/ECTS points

36 | 94

30

130
or
160

26

* Foreign students are required to complete a Polish language course at the School of Polish Language and Culture for Foreigners. All students (both Poles and foreigners) complete a course in

any foreign language at the B2+ level from the offer of the Study of Practical Foreign Language.

SEMESTER: SECOND

Form of course Way to The discipline to
Item Neimie & e au e 0/W/OzZW* Number of class hours ?/enfy ECTS which the course re- Orggnlzguonﬁl unit
L C S K La | Total earning T conducting the course
outcomes
communication and Institute of Journalism
1. Methods of Media Research (0] 18 30 E 4 . . and Social
media studies L
Communication
communication and Institute of Journalism
2. Broadcasting Workshop ) 18 30 G/C 3 - - and Social
media studies L
Communication
communication and Institute of Journalism
3. Digital Design (0] 18 30 G/C 3 . . and Social
media studies L
Communication
communication and Institute of Journalism
4. Media Systems in the World (0] 18 30 E 4 . . and Social
media studies L
Communication
. . L Institute of Journalism
5. Social and Cultural Media 0 18 30 G/C 3 communlca_tlon and and Social
Influence media studies L.
Communication
] L Institute of Journalism
6. T_h_eory and Practice of Adver- 0 18 30 G/C 4 commumca_tlon and and Social
tising media studies S
Communication
communication and Institute of Journalism
7. Startup Development ) 15 15 G/C 3 - . and Social
media studies L
Communication
communication and Institute of Journalism
8. Writing Skills ) 18 30 G/C 2 - . and Social
media studies L
Communication
L Institute of Journalism
9. Master Seminar 0zW 18 30 G/C 4 communication and | . ') ia
media studies L
Communication
. % * * communication and Foreign Languages
10. Foreign Language Oozw 20 20 G/C 0 media studies Centre
communication and School of Polish
H * X X
11. Polish Language 0] 30 30 E 5 media studies Language and Culture
for Foreigners
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TOTAL
of class hours/ECTS points

36 | 105 | 18

20
or
50

179
or
209

30
or
35

* Foreign students are required to complete a Polish language course at the School of Polish Language and Culture for Foreigners. All

any foreign language at the B2+ level from the offer of the Study of Practical Foreign Language.

students (both Poles and foreigners) complete a course in

YEAR OF STUDY: I1

SEMESTER: THIRD

Form of course Way to The discipline to
Item Name of the subject O/W/0zW* Number of class hours ;/enfy ECTS | which the course re- Orggnlzguonﬁl unit
L C S K La Total earning - conducting the course
outcomes
1 communication and Institute of Journalism
’ TV Workshop (0] 18 18 G/C 4 . . and Social
media studies L
Communication
5 communication and Institute of Journalism
’ Media Law and Copyright (0] 15 15 E 3 . . and Social
media studies L
Communication
3 communication and Institute of Journalism
’ Master Seminar ozW 18 18 G/C 8 . . and Social
media studies L
Communication
4 Institute of Journalism
’ Language Pragmatics (0] 18 18 G/C 4 linguistics and Social
Communication
5 communication and Institute of Journalism
' Digital Storytelling (0] 18 18 G/C 4 . . and Social
media studies L
Communication
. L Institute of Journalism
6. Intercultl_JraI.and International 0 18 18 G/C 4 communlca_tlon and and Social
Communication media studies .
Communication
7 communication and Institute of Journalism
) Foreign Language* 20*% | 20* E 4 . . and Social
media studies L
Communication
Elective subject: 18 18 G/C 3
Communication in Business communication and Inst|tutg of Journalism
8. . . L ozwW . . and Social
and in Professional Activity media studies C L
ommunication
communication and Institute of Journalism
Branding OozwW - . and Social
media studies L
Communication
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TOTAL
of class hours/ECTS points

15 20 18

20

143

34

* Foreign students are required to complete a Polish language course at the School of Polish Language and Culture for Foreigners. All students (both Poles and foreigners) complete a course in

any foreign language at the B2+ level from the offer of the Study of Practical Foreign Language.

SEMESTER: FOURTH

Form of course Way to The discipline to
Item Name of the subject O/W/0zW* Number of class hours ;/enfy ECTS | which the course re- Orggmiz'atmiﬁl unit
L C s K La | Total earning lates conducting the course
outcomes
communication and Institute of Journalism
1. Analysis of Media Discourse (0] 18 18 G/C 5 . . and Social
media studies L
Communication
L N Institute of Journalism
2. A_udu_)wsual Forms of Commu- 0 18 18 G/C 4 communlca_tlon and and Social
nication media studies .
Communication
communication and Institute of Journalism
3. Master Seminar (0] 18 18 G/C 14 . . and Social
media studies L
Communication
communication and Institute of Journalism
4, Social Media Content (0] 18 18 G/C 4 . . and Social
media studies L
Communication
Elective subject: 18 18 G/C 3
communication and Institute of Journalism
Creative writing ozwW - . and Social
5. media studies .
Communication
communication and Institute of Journalism
Digital Photography ozwW - . and Social
media studies L
Communication
TOTAL
of class hours/ECTS points 72 18 20 30
Media C c ) SEMESTER
e la‘ ontent‘ reation TOTAL
Part-time studies, master degree
I II I v
Number of ETCS 26 30 or 35 34 30 120 or 125 (foreigners)
Total number of hours for the programme 130 or 160 179 or 209 143 90 542 or 602
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* Subject/Course:

mandatory - O

elective - W

mandatory with choice - OzW

General subjects - occupational health and safety, foreign language, physical education, Polish language

EXPLANATIONS:

Forms of conducting classes: Ways of verification of learning outcomes:
L - lecture E - exam

E - exercises G/C - pass with grade

S - seminar Z - pass

K - conversion course
La - foreign language course
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