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1. Podstawowe informacje o karierze zawodowej Kandydata:

Pan Mariusz Wszotek otrzymat w 2011 r. tytut zawodowy magistra dziennikarstwa 1
komunikacji spolecznej w specjalno$ci projektowanie komunikacji i wizerunku, po napisaniu
pracy dyplomowej na Wydziale Filologicznym Uniwersytetu Wroctawskiego, pod kierunkiem
prof. dr. hab. Michaela Fleischera. W 2015 roku na tym samym Wydziale uzyskal naukowy
stopien doktora nauk humanistycznych w zakresie j¢zykoznawstwa po przedstawieniu rozprawy
zatytulowancj: ,, Dyferencje rynkowe w reklamie — operacjonalizacja i analiza zjawiska”, ktorej
promotorem byt rowniez prof. dr hab. Michael Fleischer. Mozna odnie$¢ wrazenie, ze zardwno
lata studiow i zdobywania wiedzy z zakresu szeroko pojetej komunikacji spoteczne) oraz opicka
naukowa promotora (ktorego 24 prace s wymienione w przedstawionej publikacji) odcisnely

trwale $lady 1 wyznaczyly takze glebokie $ciezki w karierze naukowej 1 zawodowej Habilitanta.

Habilitant od ukonczenia studiow magisterskich w 2011 roku do 2019 r. zwigzany byl z
Zakladem Projektowania Komunikacji, funkcjonujagcym w Instytucie Dziennikarstwa i
Komunikacji Spolecznej na macierzystym Wydziale Filologicznym Uniwersytetu
Wroclawskiego — poczatkowo jako doktorant, poZniej na etacie asystenta i adiunkta. Od 2019
roku do chwili obecnej pracuje na etacie adiunkta w Katedrze Grafiki wroctawskiej filit SWPS
Uniwersytetu Humanistycznospolecznego, pelnigc takze obowigzki prodziekana ds. studenckich,

zastepcy dyrektora Instytutu Projektowania i kierownika Katedry Grafiki.



2.  Ocena osiagni¢cia naukowego wymienionego w art. 219 ust. 1 pkt 2
ustawy Prawo o szkolnictwie wyiszym i nauce, z dnia 20 lipca 2018 ( tekst
jednolity: Dz.U. z 2022 r. poz. 574, z p6zn. zm).

Dr Mariusz Wszolek jako osiagnigcie naukowe wskazal monografie pt. ,,Teoria i
praktyka projektowania (komunikacji) ", opublikowanej w 2021 r. przez Wydawnictwo Libron.
Wroctaw-Krakow, obj. 33 arkusze wyd. Wydawnictwo Libron jest ujete w wykazie wydawnictw
publikujacych recenzowane monografie naukowe. Ksigzke oceniam jako powazne studium
naukowe, ogromne objetosciowo (ponad 700 stron) i oparte na przekonywujgcej narracji
naukowej ponad 300 lektur. Autor przygotowal imponujace dzielo podzielone na trzy czgsci
powigzane ze sobg merytorycznie i grupujace w sumie 18 rozdzialow, z ktorych kazdy mogtby
takze funkcjonowac jako odrgbny artykul naukowy, choéby z uwagi na przyjeta logike wywodu

analizowanego problemu i stosowanie przypisoéw zrodlowych zgodnie ze stylem APA 7.

Dos¢ tajemniczo brzmiacy wymieniony tytut publikacji - w jej cyfrowej wersji znalaztem
Jeszeze intrygujacy podtytut: | (re)design designu” - co moze dodatkowo urazi¢ niejednego
patriot¢ jezyka polskiego, wymaga cierpliwego poszukiwania w tym grubym woluminie
wyjasnienia, co Autor chcialby nam w swojej pracy powiedzie¢ i do czego przekonaé.

Odpowiedz mozna znalez¢ na stronie 337:

.. Projektowanie komunikacji w sposéb subtelny (co nie zawsze sie udaje) zdradza przez
dyferencje struktur komunikacyjnych, kto/co oferuje (w sensie komunikacyjnym Ilub
zaposredniczonych form komunikacji), dla kogo/czego to jest, dla kogo/czego to nie jest, jak z tym
sie obchodzic, jak to rozumieé (choé tutaj projektowanie komunikacji daje jedynie podstawe
tworzenia si¢ znaczen), jak reagowac itd. Zaryzykuje nawet teze, ze projektowanie komunikacji
Jjest interfejsem i punktem odniesienia dla wszystkich dyscyplin projektowych, dla ktorych
adekwatnym punktem odniesienia jest odbiorca w konkretnej roli spolecznej (uzytkownik, aktant,

konsument, pacjent, gos¢, uczen, partner itd.) .

Wiodacy cel tego studium IHabilitant sformutowat nast¢pujgco: ., wyodrebnienie
projektowania komunikacji z jednej strony jako nadrzednej doktryny projektowej, a z drugiej
jako specjalnosci naukowej o interdyscyplinarnym charakterze i szerokich zastosowaniach
empirycznych w zakresie badania komunikacji (por. prace Michaela Fleischera, Annette Siemes,

Michata Grecha). Projektowanie komunikacji nalezy rozumiec jako doktryng projektowg choéby



ze wzgledu na brak jednoznacznie okreslonego zakresu obowigzywania w ramach dostepnych
praktyk projektowych. W tym sensie projektowanie komunikacji odnosi si¢ do kazdej dziatalnosci
wytworczej, ktorej rezultaty wykazujq spoleczng relewancje: powodujg komunikacje, organizujg

spoteczng rzeczywistos¢ lub jq dezorganizujq”, (s. 354).

Stusznie Autor stwierdza na poczatku swoich rozwazan, ze skoro komunikacja jest
centralnym  procesem  warunkujagcym procesy projektowe, zaréwno W wymiarze
wewnatrzsystemowego organizowania si¢ procedur projektowych irdl spotecznych, jak
1 W wymiarze zewnatrzsystemowym, ,,to teorig i praktyke designu nalezy rozpatrywaé wlasnie
w kontekscie designu komunikacji — niezaleznie od tego, czy przedmiotem procesu projektowego
Jest komunikacja sensu stricto, czy produkty, ustugi lub, szerzej, dowolne oferty komunikacyjne .

(s. 82)

Poznawanie zawartosci tej ksigzki, dla osob przywyklych do naukowych lektur z zakresu
teoril 1 praktyki komunikowania srodkéw spolecznego przekazu, moze byé nieco trudniejszym
zadaniem do wykonania i oceny jej wartosci poznawczej, z uwagi nie tylko na przyjctg w niej
analizg¢ w ujgciu konstruktywistycznym, ale z powodu postugiwania si¢ przez Autora technikami
wywodu obecnych nie tylko w naukach spolecznych, ale takZze humanistycznych i sztuk
pigknych. W rezultacie mamy przed soba pracg o charakterze interdyscyplinarnym w bardzo
szerokim zakresie, $wiadomie zaplanowanym przez Habilitanta uwazajacego, iZ niemal
obowigzkowo profesjonalne projektowanie komunikacji powinno mie¢ charakter
interdyscyplinarny, opierajac si¢ na wiedzy z zakresu jezykoznawstwa, nauk o kulturze i religii,
nauk o sztuce, nauk inzynieryjno-technicznych (architekturze i urbanistyce), nauk spotecznych
(ekonomiii finansach, nauce o komunikacji spofecznej i mediach, nauce o zarzadzaniu i jakosci,
naukach socjologicznych, psychologii oraz w sztuce. Swiadectwa takiego rozumienia i
prezentowania teorii i praktyki projektowania komunikacji znajdujemy na wszystkich stronach

przedstawionej nam publikacji.

Oceniana ksiazka jest pisana jezykiem zrozumialym i naukowo bardzo poprawnym. Jest
ponadto bezcennym zroédlem wiedzy bibliograficznej o literaturze poswigconej teorii i praktyce
projektowania designu (w tym wzornictwa, mysli projektowej, estetyki przekazu) i spotecznej
komunikacji z perspektywy konstruktywistycznej. Cata monografia pod wzglgdem formalnym
1 metodologicznym przygotowana zostala w sposéb wladciwy dla profesjonalnie
przygotowanego studium naukowego, i1 co jest warte podkre$lenia, ktére moze jednocze$nie
pelni¢ wazng funkcje dydaktyczng. Podziat na trzy zasadnicze czeSci (I Punkt wyjscia; II.
Paradygmatyzacja designu; III. Communication design) jest w peli adekwatny do
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zapowiadanych we wstepie podstawowych zalozen badawczych rozprawy. Pozwolilo to na

zachowanie spojnego toku wywodow oraz zintegrowanej narracji w catej ksiazce.

W pierwszej czesci studium (Punkt wyjscia) Autor zebral i przedstawil argumenty, by nas
przekona¢, ze projektowanie to przede wszystkim wspotzalezny system relacji komunikacji,
designu 1 spoleczenstwa. Projektowanie komunikacji powinno stanowi¢ sposob organizowania
komunikacji iprojektowania dla efektywnicjszego, w sensie systemowym, funkcjonowania
systemu spofecznego. Jak pisze, rezultat procesu projektowego to nic innego, jak oferta
komunikacyjna, ktéra wynika zkomunikacji iutrzymuje komunikacje na temat oferty
komunikacyjnej. Wraz zatem z wszelkimi konsekwencjami oddziela proces od rezultatu procesu
1 jednocze$nie zwraca uwage na zwiazek przyczynowo-skutkowy, w ktorym przyczyng
powstania oferty komunikacyjnej jest proces projektowy (design), skutkiem procesu

projektowego za$ jest oferta komunikacyjna.

Przedmiotem drugiej czgsci (Paradygmatyzacia designu) jest proba nakreSlenia
weztowych punktéw procesualnego wymiaru designu. Autor szuka odpowiedzi na pytanie,
dlaczego potrzebujemy paradygmatyzacji teorii projektowania. Na uwadze ma wyrdznienie
procesow, pojec, zjawisk i mechanizméw, ktére stanowig o zakresie obowigzywania teorii
designu w Swietle nauki o komunikacji. Podkre$la, ze interesuje go przede wszystkim teoria
projektowania komunikacji 1 jej wszelkic zastosowania w polu praktycznej realizacji procesu
projektowego. Przedmiotem zainteresowania moze by¢ kazdy komunikacyjnie konstytuowany
element systemu spolecznego: moga to by¢ zaréwno idee jak i organizacje, osoby, marki, branze,

obszary geograficzne, produkty, ustugi czy doktryny polityczne.

W trzeciej (Communication design) , najobszernigjszej czgsci (stanowigcej ponad potowe
objetosci catej publikacji) Autor zamieszcza najwazniejszy owoc swoich rozwazan — nazywa te¢
cze$c ,klamrg ksiazki”. Omawia poszczegdlne subsystemy projektowania komunikacji (design
tozsamosci, design informacji, design opakowan, graphic design vs. Web design, design
produktu/ustugi) ze wskazaniem ich mozliwych zastosowan praktycznych. Zwraca uwagg na
wysokie zréznicowanie poszczegolnych subsystemoéw w wymiarze narzedzi i zastosowan
projektowych i sposobu ich funkcjonowania w kontekscie: zakresu obowigzywania, rynkowych
zastosowan, praktyki projektowej 1 specyficznych warunkéw projektowych. Ta czgé¢ pracy

zostala  zredagowana jako synteza teoretycznego wymiaru subsystemow designu zich

T

praktycznym — rynkowym — zastosowaniem.



Przy lekturze tej partii ksigzki zaniepokoily mnie jednakze pewne fragmenty, w ktorych
Habilitant odnosi si¢ do znaczenia public relations w komunikacji spotecznej. Niestety, odnoszg
wrazenie, ze piszac to opieral si¢ tylko na niezbyt $wiezej 1 malo aktualne) wiedzy na temat
public relations (np. na cytowaniu opinii z publicystycznego opracowania E. Pluty: ,, Public
relations — moda czy koniecznosé? Teoria i praktvka”, Warszawa 2001). Pominal natomiast
milczeniem naukowa3 literature na temat spolecznego znaczenia PR i standardoéw profesjonalnego
public relations, przyjetych choéby przez polskie organizacje branzowe (ZFPR, SAPR), czy
zaangazowanie specjalistbw PR w ksztaltowanie pozytywnych nawykéw przedsigbiorcow
spotecznie odpowiedzialnych i orgdownikéw zrownowazonego rozwoju. Znajac t¢ literaturg
zgodzitby sig¢ zapewne z opinia, 1z profesjonalnie prowadzona komunikacja public relations jest
juz wazng cze¢$cig rozwazan o polityce komunikacyjnej, ktérej to tematyce poswigca uwage w
koficowej czeSci swojego studium. Wigce] — powiedziatbym, ze rozwazania o polityce
komunikacyjnej obecne na stronach 641-643 dotycza w swej istocic wlasnie zadan spehianych

przez wielu specjalistow public relations z wymienionych organizacji branzowych.

Ta krytyczna uwaga nie umniejsza merytorycznej warto$ci rozwazan Autora na temat
designu w spolecznej komunikacji, na ktorej si¢ po prostu dobrze zna. Monografia jest — moim
zdaniem - dojrzalym studium krytycznym na temat roli teorii konstruktywistycznych w
naukowym dyskursie o roli designu w komunikacji i jego odbiorze spolecznym. Proponuje nam
nowe, a co najmniej szersze spojrzenie na takie zagadnienia jak funkcje i paradygmatyzacja
designu w komunikacji, znaczenie designu w dyskursie i zrOwnowazonym rozwoju, Czy
programach projektowania komunikacji. Trzeba dodac, ze cala publikacja ma réwniez duzy
walor dydaktyczny i dowodzi, Ze mozna w praktyczny sposéb wykorzystaé prezentowane teorie
naukowe o systemowe] zaleznosci migdzy designem, komunikacjg i spotecznymi strukturami
roznych publicznosci. Mysle, ze jest warta pozytywnej oceny takze dzigki temu, ze jej Autor,
podejmujgc temat designu w komunikacji, w sposob ewidentny odwoluje sie do swoich
wczesniejszych zainteresowan i badan naukowych, ktore przyniosty teraz dobre owoce. Mam tu
np. na mysli fragmenty z publikacji ,,Reklama — perspektywa empiryczna” z 2016 r., z ktorej

zaproponowane wowczas koncepcje poddaje obecnie krytycznej rewizji.

Zgadzam si¢ z opiniami Autora recenzowanej publikacji na temat spotecznego znaczenia
i niezwykle waznej komunikacyjnej roli designu w rozwoju cywilizacyjnym naszego §wiata.

Podpisujg si¢ tez pod ponizszym stwierdzeniem Habilitanta:

. Rzeczq oczywistq jest dla mnie to, Ze zaczqc trzeba od designu, ktory w subtelny sposob
pokazuje i wyjasnia sposoby spolecznego funkcjonowania — w tym sensie mozliwosci realizacji
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nowej, partycypacyjnej umowy spolecznej mozna poszukiwac tylko przez design. Aktualnie
problem praktyki projektowej polega na tym, iz design nie spetnia swojej stuzalczej funkcji wobec
rzeczywistosci spolecznej — przeczy koncepcji partycypacji i orientacji. Buduje niewidzialne
bariery komunikacyjne, ktore w konsekwencji prowadzq do rozpadu spoteczenstwa — w miejsce
komunikacji pojawiajq si¢ brak zaufania i pionowa os relacji spotecznych, ktora wyklucza
wlasnosc¢ wspolng; ,,jest tylko moje i twoje, i czasem niczyje”. Nowa koncepcja designu to nowy
sposob organizowania praktyki projektowej, ktory w konsekwencji (w zaloZeniu) stuzy
stosowaniu nowej umowy spolecznej, ktora zmieni dychotomiczng optyke moje/twoje w nasze”.

(5.279)

3. Ocena pozostalej aktywnosci naukowej albo artystycznej Habilitanta,
realizowanej w wig¢cej niz jednej uczelni, instytucji naukowej lub
instytucji kultury, w szczegélnosci zagranicznej, z uwzglednieniem art.
219 ust. 1 pkt 3 ustawy Prawo o szkolnictwie wyiszym i nauce, z dnia 20
lipca 2018 (tekst jednolity: Dz.U. z 2022 r. poz. 574, z p6zn. zm).

Majac na uwadze fakt, ze Habilitant uzyskal stopien naukowy doktora siedem lat temu
(w 2015 1.), jego dorobek z dziatalno$ci naukowej, dydaktycznej i popularyzatorskiej jest juz
znaczacy. Po uzyskaniu stopnia doktora, poza ksigzka wskazana jako osiggnigcie naukowe, dr
M. Wszotek wymienit w  sumie 39 publikacji, w tym trzy monografie (,.Reklama —
operacjonalizacja pojecia” (2015), ,, Reklama — perspektywa empiryczna” (2016), ,,Manual:
legal design” (2021)), z ktorych ostatnia jest we wspolautorstwie z D. Pluchowska. Jest takze
autorem 11 rozdzialéw zamieszczonych w innych monografiach (w tym 3 we wspotautorstwie),
11 artykuléw opublikowanych w czasopismach naukowych (w tym sa cztery angloj¢zyczne),
oraz jest redaktorem 14 monografii zbiorowych, w ktorych takze wystepuja teksty jego

autorstwa. Wyglosil ponadto 25 referatow na konferencjach naukowych.

Za przewodni temat swoich zainteresowan badawczych obecnych w wymienionych

publikacjach Habilitant wskazuje:

a) Studia nad opakowaniami w perspektywie nauki o komunikacji spolecznej i mediach:

Sa to teksty autorskie:



b)

- Manipulacja ksztaltem opakowania, opakowaniem a jego kognitywny obraz — wyniki
badan, ,Media i spoteczenstwo™ 2022, 16

- Zrownowazony rozwdj i dizajn opakowan. W poszukiwaniu problemu projektowego,
~Formy” 2021, 8

- Desemantyzacja komunikacji w projektowaniu (opakowan), (w:) Dyskursy wykluczenia,
red. T.L. Nowak, Wyd. Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 2020, Dziennikarstwo i
Media, t.14

- Strategie wzornicze a praktyki projektowe w projektowaniu opakowan, (W:)
Spotecznosci, relacje i doswiadczenia, red. 1. Borkowski, T. Nowak, Wyd. Uniwersytetu
Wroclawskiego, Wroctaw 2020, Dziennikarstwo 1 Media, t.13

- Do czego stuzq opakowania — dwa wymiary funkcji w projektowaniu opakowan, ,,Studia
Ekonomiczne™ 2019, 380

- Wphw barwy i etykiety opakowan na postrzeganie produktu — wyniki badan
empirycznych, (w:) Communication Design: Badanie i projektowanie komunikacji, t.6,
red. M. Wszotek, A. Siemes, M. Grech, Wyd. Libron, Wroctaw-Krakoéw 2017. Tekst we
wspotautorstwie z M. Moszczynski, P. Mackiewicz

Studia nad reklama jako elementem polityki komunikacyjnej organizacji.

Teksty:

- Reklama — perspektywa empiryczna, Wyd. Libron 2016

- Reklama — operacjonalizacja pojgcia, Wyd. Libron 2015

- Manual — reklama. Podrecznik z zakresu projektowania komunikacji. Wyd. Libron
2017, autor czterech tekstow 1 redaktor tej publikacji

- Reklama a Corporate Identity — rola reklamy w procesie konstruowania sig wizerunku
organizacji, ,,Forum Lingwistyczne” 2017, 4

- O dwoch dyskursach méwienia o reklamie, (w:) Communication Design: badanie i
projektowanie komunikacji, t.5, red. M. Wszolek, M. Grech, A. Siemes, Wyd. Libron
2016

- Poetyka reklamy wiodgcej, (w:) Teoria i praktvka medioznawstwa, red. 1. Borkowski,
Wyd. Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 2016, Dziennikarstwo i Media, t.6

- Dyskursywne funkcjonaly wizualne, (w:) Komunikatywizm i przyszlos¢ nauki XXI wieku,
red. G.Habrajska, Primum Verbum, Lodz 2016

- Konstrukcja wizerunku plci w reklamie lat 20., 30., 40., wyniki badari, (w:) Znaczenia.

kultura — komunikacja — spoteczeristwo. ATUT, Wroclaw 2015

, {



¢) Studia nad miastem w perspektywie nauki o komunikacji spolecznej i mediach.

Teksty:

- The City as a Packaging for Social Communication, (w:) “Amps Proceedings Series:
Cities in a Changing World: Questions of Culture, Climate and Design” 2021, 24(1)

- Genesys is Skynet — przemyslenia o wspolczesnym projektowaniu, (w:) Teorie

komunikacji i mediow, t. 10, red. M. Wszotek, Wyd. Libron 2017

d) Studia nad dydaktyka w kierunku projektowania komunikacji.

Teksty:

- Empiricism in Design, ,,The International Journal of Design Education” 2022, 16(2)

- Differences: Where are — where are going in the context of all kinds of changes, (w:)
Differences, red. M. Wszotek, Wyd. Libron 2021

- To teach legal design — change design by design, “International Journal of English and
Cultural Studies™ 2021, 4. Tekst we wspotautorstwie z D. Pluchowska

- When there is meaning in design ? Two dimensions of the practice of designing
(communication), “Acta Universitatis Lodziensis. Folia Litteraria Polonica™ 2020, 2(57)
- Asemantyczna obserwacja jako droga do przestrzeni srodka — notatki z drogi, (w:)
Przestrzen srodka. 7 Mediations Biennale — Horyzont Zdarzen 2020, red. M. Jablofiska,
Wyd. Libron 2020.

Po analizie przedstawionych tekstow tych publikacji nasuwa si¢ wniosek, iz wszystkie
wymicnione tu zagadnienia majg wspolny mianownik, ktérym jest samoukicrunkowanic
Habilitanta na Iaczenie dzialalno$ci naukowej z praktycznym udziatem w zastosowaniach swojej
wiedzy przez podmioty spoteczno-gospodarcze na rynku sektorow kreatywnych, takich jak
projektowanie graficzne, doradztwo w zakresie strategii komunikacji, badania wizerunku,
rozpoznawalnosci marki i kultury organizacji, i dalej w wykorzystaniu tych do$wiadczen w
dydaktyce akademickiej. Wezmy pierwszy przyklad: konkluzje ptyngce z badan nad
opakowaniami znajduja zastosowanie w praktyce projektowej dla produktéw spozywezych,
szczegolnie szybko zbywalnych. Dowiedziono np., ze problem niezréwnowazonego rozwoju w
gospodarowaniu odpadami opakowaniowymi lezy w technikach komunikacyjnych stosowanych
w obszarze strategii wizerunkowych czy reklamy. Przy tej okazji dr Wszolek stawia teze, ze
rozwigzan dotyczacych ekologii w projektowaniu opakowan powinnismy szuka¢ w

scenariuszach uwzgledniajacych systemy otwarte, czyli w projektowaniu komunikacji o



charakterze uwrazliwiajacym, uswiadamiajacym i upowszechniajgcym problem wykladniczego

wzrostu odpadéw opakowaniowych.

Zagadnienia reklamy s3a z kolei traktowane jako bardzo istotny element polityki
komunikacyjnej organizacji, gdyz ich autor analizuje zwiazki reklamy z wizerunkiem,
sposobami organizowania strategii komunikacyjnych i strategiami wzorniczymi. Warte
podkreslenia jest rozszerzenie przez Habilitanta zainteresowania naukowego o badania proceséw
miastotworezych i mozliwosci zarzadzania zmiang w obszarze spoteczno-komunikacyjnym,
przy uwzglednieniu metod i narzgdzi z obszaru nauki o komunikacji, j¢zykoznawstwa i
socjologii. Autor przeprowadzil badania, ktorych celem byla semantyczna weryfikacja pojecia
miasta oraz jakie strategie komunikacyjne sa stosowane dla orientacji w miejskiej przestrzeni.

Rezultaty badan prezentowat m.in. podczas konferencji naukowej w Nowym Jorku.

Za bardzo warto$ciowsg uwazam takze aktywnos¢ Habilitanta w dziedzinie rozwoju systemu
edukacji w zakresie projektowania i podkre$lania znaczenia interdyscyplinarnosci szczegolnie w
uczeniu projektowania nieprojektantow. Wart uwagi jest w tym kontekscie aktywny udziat dr.
Wszotka w projekcie dydaktycznym dla studentéw prawa i grafiki z obszaru ,legal design”, w
ktorym uczestnicy podejmuja si¢ wyzwan przeprojektowania prawa w sensie modalnosci
kompozycyjnej, dostgpnosci ustug prawniczych c¢zy angazowania spoleczenstwa
obywatelskiego. O docenieniu duzej wartosci spotecznej tego projektu niech $wiadczy fakt
uzyskania z funduszy norweskich grantu (MF EOG 2014-2021), ktorego kiecrownikiem jest
wiasnie dr Mariusz Wszotek. Bierze takze udzial w kolejnym projekcie badawczym wspolnie z
Osmaniye Korkut Ata Universitesi (Turcja) na temat sposobow weryfikacji kierunkéw rozwoju
edukacji o profilu interdyscyplinarnym. Uczestniczyt w panelu eksperckim w ramach
Polsko-Amerykanskiego Mostu Innowacji TOP 500 Innovators — Efficiency in Turbulent

Environment.

Pozytywne odzwierciedlenie tych wszystkich watkoéw nastgpito juz w ocenionej wyzej
monografii, shusznie traktowanej jako osiggni¢cie naukowe. Jest rowniez obecne w jego calej
dzialalnosci dydaktycznej, organizacyjnej na uczelni oraz aktywnosci popularyzatorskicj,
docenianej przez akademickie otoczenie. Habilitant otrzymat 7 nagrod i wyr6znien, w tym
dwukrotnie nagrody od Rektora Uniwersytetu Wroctawskiego, dwukrotnie od Dziekana
Uniwersytetu SWPS, medal SWPS za zastugi na rzecz spotecznosci Uniwersytetu, wyroznienie
z okazji 25-lecia SWPS i jest kandydatem do nagrody Wroctawskicgo Oddziatu PAN ,Iuvenes

Vratislaviae™.



Habilitant ma rdwniez szczegdlnie bogate osiagnigcia W pracy organizacyjno-
dydaktycznej i popularyzatorskiej. Jako etatowy pracownik Wydziatu Prawa i Komunikacji
Spotecznej przeprowadza $rednio okoto 400 godzin zajg¢ dydaktycznych w roku akademickim.
Jest koordynatorem plenerow projektowych, zapraszajac do wspolpracy partneréw z otoczenia
spoleczno-gospodarczego. Aplikacyjno-praktyczny charakter jego zaje¢ sprawia, ze od
studentow regularnie otrzymuje wysokg ewaluacyjna notg 4,5 (w skali 1-5). Jest organizatorem
serii konferencji dydaktycznych pt. ,Main event: oblicza projektowania”, oraz przegladow
studenckiego portfolio. Wspolorganizowal mig¢dzynarodowe warsztaty dla studentow w
Instytucie ds. Migracji i Przesiedlencow w Oerlinghausen. Doprowadzit do podpisania umowy
w ramach programu Erasmus+ z Volda University College oraz z Osmaniye Korkut Ata
University. Jest takze promotorem pomocniczym przy rozprawie doktorskiej mgr. Arkadiusza
Hatawina. Staty recenzent peer-review Common Ground Research Network w obszarze visual

communication i communication design.

Petni funkcje prodziekana ds. studenckich, z-cy dyrektora Instytutu Projektowania oraz
kierownika Katedry Grafiki. Jest cztonkiem komisji ds. badan naukowych, cztonkiem zespotu
ds. komunikacji instytucjonalnej przy Rektorze Uniwersytetu SWPS, a takze czlonkiem komisji
konkursowej Funduszu Rozwoju Badan Naukowych. Poza nawigzaniem wspolpracy z wieloma
przedsigbiorstwami i instytucjami zainicjowal utworzenie Spolecznej Rady Interesariuszy
Zewnetrznych — ciata doradczego w zakresie rozwoju oferty dydaktycznej swojego Wydziahu.

Waznym obszarem dziatalnosci Habilitanta jest praca popularyzatorska. Angazuje sig w
wszelkiego rodzaju inicjatywy promujace projektowanie komunikacji oraz kierunki studiow, na
ktorych  wyktada. Przeprowadzit  kilkadziesiat ~wykladow dla  ucznidw  szkol
ponadgimnazjalnych, brat udzial w podcastach organizowanych przez strefg designu, ktore
dotarty do wiclu tysiecy odbiorcow. Publikuje regularnic w ramach Strefy Designu SWPS i
wszystkie swoje teksty udostgpnia on-line. Projektowal wszelkiego rodzaju akcydensy 1
materialy promocyjne, zainicjowal publikacje katalogu prac studenckich, jest wspotautorem
programu studiow graficznych na Uniwersytecic SWPS oraz programu studiéw na kierunku

komunikacja wizerunkowa (specjalnos¢: projektowanie komunikacji).

Habilitant jest znany z bardzo aktywnej dziatalno$ci projektowej dla wielu podmiotow
zardwno z sektora gospodarczego jak i spotecznego — wybrane przykfady: projekt serwisu
internctowego dla firmy PDG Pharma Distribiution Group, — projekt serwisu internetowego i
strategia komunikacji dla Instytutu ds. Migracji i Przesiedlencow, projekt systemu identyfikacji

wizualnej dla firmy z zakresu doradztwa BizLab, projekt strategii komunikacji i identyfikacy
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wizualnej dla Katedry Grafiki SWPS, oprawa graficzna i program komunikacji dla cyklicznego
wydarzenia Galerii Wnetrz Domar, oprawa graficzna i program komunikacji dla Centrum
Studiéw Niemieckich im. Willy Brandta, projekt komunikacyjno-promocyjny zrzeszajacy
instytucje ksztalcagce w kierunku projektowania komunikacji, oprawa graficzna dla wystawy
archiwéw Williama Sterna dla SWPS, oprawa graficzna dla mi¢dzynarodowych warsztatow
Schmidt spotyka Kowalskiego, organizacja i oprawa graficznego ogélnopolskiego festiwalu

najgorszych reklam Chamlet i inne projekty wymienione na stronie: www.behance.net/wszolek.

Wazng cze$cig jego aktywno$ci zawodowe] jest rowniez dzialalno$¢ projektowa i
artystyczna, gdyz jak pisze Habilitant, stara si¢ rozwija¢ ten obszar zainteresowan, lgczac
perspektywe naukowca i projektanta, co zapewne jest bardzo pomocne takze w praktyce
dydaktycznej. W swoim portfolio ma projekty o charakterze artystycznym wigzace si¢ z jego
zainteresowaniami naukowymi (problematyka zrownowazonego rozwoju, kondycji praktyki
projektowania wobec wyzwan cywilizacyjnych, projektowania interwencyjnego i roznych
zastosowan projektowania komunikacji. Pozwole sobie na zakonczenie tej pozytywnej oceny
osiggnie¢ dr. M. Wolka zacytowac fragment samooceny Habilitanta, ktora jest moim zdaniem

zamykajaca klamrg opisu calej postaci:

,» Dziatalnos¢ artystyczna pozwala mi szerzej eksplorowa¢ zagadnienia zwigzane z
docelowego mojej kariery naukowej: raczej postrzegam sztuke i projektowanie jako forme
ekspervmentu intelektualnego, ktory pozwala mi nie zawsze konwencjonalnie podchodzi¢ do

zagadnien naukowych, ktore byly i sq moim priorytetem zawodowym. " (str. 28 Autoreferatu).

Podsumowujac przedstawiony dorobek naukowy oraz inne wymienione osiggnigcia
Habilitanta rowniez i w tym obszarze w sumie pozytywnie oceniam kompetencje 1 aktywnosc¢
dr. Mariusza Wszotka. Prowadzona przez niego od wielu lat dzialalno$¢ w zakresie badawczym,
cksperckim, dydaktycznym i organizacyjnym jest potwierdzeniem wypelnienia przez dr. M.
Wszotka takze w tej czesci podstawowych wymogow prawnych w zakresie dorobku
habilitacyjnego i jego znaczacego wktadu w rozwoj dyscypliny naukowej nauki o komunikacji

spotecznej 1 mediach.

" I



4. Whnioski koncowe:

Dr Mariusz Wszotek, po uzyskaniu stopnia doktora, konsekwentnie realizowat si¢ na
plaszczyznie naukowo-badawczej, dydaktycznej i organizacyjnej, czego konkretne $wiadectwa
zostaly wyzej przedstawione. Zaprezentowane opinie pozwalaja mi zatem postawic
jednoznacznie pozytywna ocen¢ dziatalnosci naukowej i catoksztattu dotychczasowej pracy

Habilitanta.

Warto$¢ dziatalno$ci naukowowo-badawczej dr. Mariusza Wszotka zawiera si¢ przede
wszystkim na:

1. przedstawieniu nowych propozycji paradygmatyzacji projektowania komunikacji w

dyscyplinie nauki o komunikacji spotecznej 1 mediach,

2. oryginalnym rozwini¢ciu interdyscyplinamej teorii i praktyki projektowania

komunikacji poprzez instrumenty designu,

3. uporzadkowaniu aktualnej wiedzy o dostgpnej §wiatowej literaturze na temat zatozen

teoretycznych i metodologicznych designu w komunikacji,

4. wyartykulowaniem potrzeby dalszych studiéw nad teorig aksjologii komunikacji

struktur spolecznych,

5. niezwyklej aktywnosci szkoleniowej i eksperckiej w obszarze designu w komunikacji

spotfeczne],

6. laczeniu pasji badawczej, wiedzy eksperckiej i dzialalno$ci projektowo-artystyczne;

z procesem dydaktycznym na wyzszej uczelni.

Publikacja przedstawiona przez Habilitanta jako szczegolne osiggnigcie naukowe
spemia okre$lone ustawowe wymogi. Takze inne wskazane teksty pokazuja, ze posiada on
szeroka wiedze oraz umiejetnosci badawcze, jak rowniez do$wiadczenie praktyczne. Wszystkie
te publikacje sg zgodne z zakresem aktywnosci naukowej i zawodowo dydaktycznej
Habilitanta i mieszczg si¢ w zakresie dyscypliny naukowej nauki o komunikacji spoteczne;j i
mediach. Poznajemy z ich lektury wszechstronne zastosowania dyskursu wizualnego w

praktyce projektowej w kontekscie teoretycznym i praktycznym paradygmatyzacji designu.

Reasumujac - przedstawiong przez dr. Mariusza Wszotka publikacj¢ naukowg oceniam
jako wypehiajaca warunki osiagniccia naukowego w mysl art. 219 ust. 1 pkt 2 ustawy Prawo o
szkolniciwie wyzZszym i nauce, z dnia 20 lipca 2018 (Dz.U. z 2022 r. poz. 574, z p6zn. zm.) oraz

rownie wysoko oceniam pozostalg aktywnos¢ mnaukowa, dydaktyczng i popularyzatorska
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realizowang ,,w wiecej niz jednej uczelni, instytucji naukowej lub instytucji kultury, w

szczegolnosci zagranicznej”, w mysl art. 219 ust. 1 pkt 3 w/w ustawy.

Whniosek o nadanie dr. Mariuszowi Wszotkowi stopnia naukowego doktora
habilitowanego w dziedzinie nauk spotecznych w dyscyplinie nauki o komunikacji spoleczne; i
mediach jest moim zdaniem w pelni zasadny. Przedstawiony do oceny dorobek naukowy,
badawczy i zawodowy stanowi, w moim przekonaniu, znaczacy wktad w rozwéj dyscypliny
nauki o komunikacji spofecznej i mediach i oceniam go takze pozytywnie. Tym samym
wnioskuj¢ o dopuszczenie dr. Mariusza Wszotka do dalszych etapéw procedury awansowej,
zwiazanej z ubieganiem si¢ o nadanie stopnia naukowego doktora habilitowanego w dziedzinie

nauk spotecznych, w zakresie dyscypliny nauki o komunikacji spotecznej i mediach.

( ‘/@:{k C(ﬁ{r()q

\ prof. r hab. Jerzy Oledzki

Warszawa, 14 wrze$nia 2022 1.
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