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1. Informacje ogolne

Pan dr Mariusz Wszolek jest absolwentem Wydziatu  Filologicznego Uniwersytetu
Wroctawskiego. Dyplom magistra dziennikarstwa i komunikacji spolecznej w specjalnosei
projektowanie komunikacji i wizerunku uzyskal w roku 2011 roku. W roku 2015 obronit prace
doktorskg na Wydziale Filologicznym UWr na podstawie dysertacji zatytulowanej Dyferencje
rynkowe w reklamie — operacjonalizacja i analiza zjawiska (promotor: prof. Michael Fleischer),
uzyskujac stopien naukowy doktora nauk humanistycznych w zakresie jezykoznawstwa.
W latach 2015-2017 pracowal jako asystent, zag w latach 2017-201 9 jako adiunkt w Instytucie
Dziennikarstwa i Komunikacji Spolecznej na Wydziale Filologicznym UWr., (Zakfad
Projektowania Komunikacji). Od roku 2019 Habilitant jest adiunktem w Katedrze Grafiki
SWPS Uniwersytetu Humanistycznospolecznego (filia we Wroctawiu), prodziekanem ds.
studenckich, zastgpcg dyrektora Instytutu Projektowania i kierownikiem Katedry Grafiki.

2. Ocena publikacji wskazanej jako gléwne osiagniecie naukowe

M. Wszolek, Teoria i praktyka projektowania (komunikacji). (Re)design designu,
Wyd. Libron, Wroclaw-Krakow 2021 ISBN: 978-83-66269-60-6 (33 ark.)

Przedlozona rozprawa stanowi kompendium (aktualnej) wiedzy o projektowaniu komunikacji
(communication design), zgodnie z tytulem — zaréwno w warstwie stricte teoretycznej, jak
i zwigzanej z praktyka zawodu projektanta. Ow obszerny wolumen (674 strony tekstu),
zawierajacy rzeczowy i precyzyjny opis funkcjonujacych paradygmatéw, czy tez: szkot
designu, wypelnia réwniez. w stosownej dozie. zamiar Autora wyrazony eksplicytnie w
podtytule, (atakze m. in. w podr. 2. 12. 3). Idzie, mianowicie, o postulowany przez dra Wszotka
»(re)design designu”, czyli zmiang w obrgbie jego definiowania, a co za tym idzie — edukacji.
ktora wyposaza¢ ma nie tylko w informacje o narzedziach i technikach, lecz réwniez
w odpowiednio szeroka wiedze kontekstualna, z réznych dziedzin nauk humanistycznych



i spotecznych, (zob. np. s. 136). W toku wywodu Autor przekonuje czytelnika niejednokrotnie.
ze projektowanie komunikacji (i design w ogéle) moze by¢ czynnikiem pozytywnych zmian w
obrebie kultury socjetalnej, a przynajmnie; .,akce]eratorem_kulturowo-spolecznych innowacji’;
stad tez potrzebuje on »Wyodrgbnienia sie ze SZLywnego repozytorium dyscyplin i podejs¢é
projektowych na rzecz generalnej praktyki rozwiagzywania probleméw wspotczesnosci™ (s.
279). Projektowanie winno zatem zachowywac wymiar refleksyjny (tu jako pozytywny kazus
przywolany m.in. Hartmut Esslinger); i zaiste, w ksigzce precyzyjnie nakreslono ..mape
drogowa™ (s. 303). ktora — by pozostaé przy tej przestrzennej metaforze — moga wykorzystaé
przyszli projektanci zamierzajacy wedrowa¢ po szerokich terytoriach, niezawezonych do
porzadku techniczno-biznesowego. Nade wszystko, dr Wszotek uwypukla naukowy aspekt
designu komunikacji, definiujac go jako ~doktryng [podkr. M. W.] znajdujacy zastosowanie,
zarowno w sposob dyskretny, jak i otwarty, w kazdym obszarze zycia spolecznego, ktorego
mechanizmem dajacym podstawg funkcjonowania jest komunikacja spoleczna® (s. 335). Tak
szerokie pojmowanie communication design jest logiczna konsekwencja konstruktywistycznej
optyki obranej przez Autora. (Ktéra to np. w oczywisty sposéb — skoro rzeczywistosé/jej
percepcja stale rekonstruowana ma by¢ przez komunikacje — wyklucza linearne/transmisyjne
ujecia komunikacji: na rzecz systemowo-procesualnych). Ogromne znaczenie ma w tym
kontekscie wplyw intelektualnych dokonar prof. Michaela Fleischera; (w tekscie znajdziemy
nawigzania i cytaty z 24 pozycji jego autorstwa). Co prawda, pierwszy rozdzial rozprawy
mogtby wnosi¢ pewna obawe, iz dr Wszolek pozostanie jedynie przy wiernym referowaniu
stanowiska swego mentora: jednak w trzeciej, zarazem ostatniej partii tekstu odnajdujemy
oryginalne rozwinigcie Fleischerowskiego modelu. Pozwolg sobie nizej stresci¢ zawartos§é
omawianej ksigzki, nim przejde do wartosciujgcych uwag.

W pierwszym rozdziale tekstu (Punki wyjscia), Autor kredli matryce pojeciowa,
wychodzac od rudymentéw paradygmatu konstruktywistycznego (podr. 1.1.); zapowiadajac, iz
w dalszym toku rozwazan bedzie si¢ odnosit do wywiedzionej przez Fleischera koncepcji
~obserwatora trzeciego stopnia”, co zatem idzie. dokonanej przez tegoz konceptualizacii
~trzeciej rzeczywistosci”, a takze opracowanej przezen ..metateorii konstruktywistycznej teorii
komunikacji i programéw komunikacji®, (s. 26 i dalsze). Bezposrednio tez za Fleischerem
cytuje Autor objasnienia terminéw takich. jak np. .autopoietycznosé” (autopoiesis H.
Maturamy), ,.zasada operacjonalnego zamknigcia systemow™, ~perturbacja/irytacja”,
~Strukturalne sprzezenie™ etc.. (s. 18-21: zob. tez Fleischer 2009: Leksem). Mysla przewodnia
tej partii pracy jest konstatacja, iz system spofeczny jest niejako ,produktem ubocznym™
komunikacji (s. 41 i in.), gdyz ta jest trwatym, samoregulujacym i samoodtwarzajgcym sie
procesem nadajagcym semantyke niesemantycznemu uniwersum rzeczy. W podrozdziale 1.2.,
omawiajac m.in. pojecie ..obserwatora”, dr Wszolek podejmuje probe polemiki z klasyczna
socjologig — i jest to, w mojej ocenie, najstabszy moment pracy, do czego wrocg jeszcze nizej.
W rozdziale I Autor formutuje mozliwie szeroka, procesuaing definicj¢ designu, ktory rozumie
Jako ..proces diagnozowania i rozwiazywania probleméw oraz dostarczania rozwigzan, ktore sg
proste w uzyciu (...)", (s. 67). Owa definicja konsekwentnie powtarzana w réznych wariantach
na dalszych stronach rozprawy dobrze porzadkuje tresciowa zawarto$é catosci. W tej inicjalnej
partii pracy oméwiono réwniez w sposob syntetyczny funkcje designu (1.4.1.). NE{ kanwie
przywolywangj literatury przedmiotu (m.in. Sudjic, 2013), Autor rozrysowuje .tutaj :viasna{
dystynkcje pomigdzy: .funkcja ergonomiczno-formalng™, .estetyczno-psychiczna” oraz



.,spoieczno-komunikacyjnz;". (zob. s. 72-73). Ostatni z podrozdzialow, tj. 1.5. stanow;j zarys
wzajemnych wplywow w konstelacji: design — kom unikacja — spoleczenstwo.

Rozdziat 11, noszacy tytut Paradvgmatyzacja designu, dr Wszolek rozpoczyna od
stwierdzenia pewnego deficytu w  dyskursie o designie, a co za tym idzie,
w naukowym/refleksyjnym podejsciu do praxis designu (i kierunkowej edukacji). Jak pisze, we
wspolczesnej praktyce projektowe;j .brakuje podstaw teoretycznych, ktore moga wyposazyé
wspolczesny dyskurs projektowy w podstawy naukowe reprezentujgce aktualny stan badan™.
W tym tez miejscu, kluczowym dla dalszych rozwazan. Autor deklaruje, iz nie chodzi o to
.zeby praktyke projektowa komplikowa¢, ale (...) zeby uczynic ja przewidvwalng z uwagi na
Jej funkcje w ramach systemu spotecznego™ (s. 87; podkr. M.S.). Slowa te sg stuszne,
Jakkolwick zalecatabym dr. Wszolkowi bardziej ostrozna i krytyczng postawe. Po pierwsze,
twierdzenie o ,,braku podstaw teoretycznych™ w danej materii jest zawsze obciazone wysokim
ryzykiem. Po drugie zas, ~przewidywalnos¢™, czy tez .standaryzacja™ w sposo6b nieunikniony
kfoci si¢ z kreatywnoscia (zob. s. 103, 155 in.). Dalej, w rozdziale tym, wychodzac od ogdlne;
definicji ..dyskursu”, Autor omawia trzy wiodace dyskursy designu (2.2.): design produktu,
design ustug i design komunikacji, wskazujac zrazu na specyfike ostatniego, stanowigcego
tlemat rozprawy: (niematerialny charakter procesu projektowego w communication design,
komunikacyjny konstrukt publicznosci etc.. zob. 93-94). Pisze tez dosé obszernie o idei
sustainable design, ktora mozna (a wrecz trzeba) przenies¢ na wszelkie formy projektowania
(2.3); zglebia kwestie problemu projektowego (2.3), podkreslajac, za Fleischerem, ze
~przedmiotem designu nie jest rozwigzywanie problemoéw, ale ich eksploracja w celu
niedopuszczenia do ich wystepowania™ (s. 114): wnikliwie opisuje specyfike procesu
projektowego (otwartego, cyrkularnego), naszkicowana w rozdziale 1 (2.5); podejmuje problem
odbiorey i publicznosci (2.6); dochodzac w ten sposob do-tematyki (2.6.1.) ..styléw zycia jako
stabilnego wymiaru konstruktu publicznosci™, W tym interesujacym passusie dr Wszolek —
positkujac si¢ wynikami badan przeprowadzonych przez zespot naukowy janKomunikant —
opisuje siedem segmentéw stylow zycia wyréznionych ze wzgledu na ,unikatowe kody
komunikacyjne™ (s. 179: zob. tez: janKomunikant, Libron 2012: Wszotek, Libron 2015).
Zgadzam si¢ w pelni, iz trafnym jest w tego typu badaniach odrzucenie kategorii ..grupy
docelowej™ (s. 165), i obranie jako wiasciwej kategorii »-publicznosci™ — stale przeciez
(re)konstruowanej w aktach komunikacji. W dalszych partiach rozdziatu mowa tez. miedzy
innymi, o innowacyjnosci w designie (2.7). kreatywnosci i stymulujacych ja strategiach (2.8)
sferze gustow i emocji regulujacych recepcje projektow (2.11), Zréwnowazonym rozwoju w
projektowaniu, w tym o designie uniwersalnym (2.12) a, takze o og6lnych zasadach
projektowania (2.13). W mojej ocenie, szczegdlnie cenne poznawczo sa uwagi i dystynkcje
poczynione w podr. 2.10. traktujacym o Dyskursie wizualnym; zwlaszcza za$ zaproponowane
przez Autora wyrdznienie ,,08miu giéwnych strategii wzorniczych dyskursu wizualnego™. Sa
to strategie: popkulturowe. interdyskursywne, biezace, ideologiczne, specjalistyczne,
migdzysektorowe, tautologiczne i indyferentne, (s. 231 i dalsze).

Trzeci, zarazem ostatni rozdzial rozprawy dotyczy specyfiki communication design
I jest w duzej mierze rozwinieciem wielu watkdéw sygnalizowanych we wezeéniejszych
partiach: (w wielu tez, niestety, jedynie powtérzeniem). Dla przyktadu, powraca tutaj kwe_:stia
zasadniczej dychotomii uje¢ projektowania komunikacji, czy tez, jak pisze Autor, dwoch jego
paradygmatow: transmisyjnego (przywolywany w tym kontekscie m.in. Jorge Frascara) oraz



Systemowego (ponowne odwolania do Michaela Fleischera). (zob. podr. 3.1.). Stosownie
szersze omowienie znajduje w tym rozdziale kwestia doktrynalnego charakteru designu
komunikacji jako -Specjalnosei naukowej o interdyscyplinarnym charakterze™ (s. 354 i caty
podr. 3.3.); jako za$ szczegélnie istotne Jawig sie zasygnalizowane tamze watki z dziedziny
lingwistyki, (znow: pojecie dyskursu”, takze uwagi o ,jezykowym obrazie S$wiata”
i . dyskursywnym obrazie swiata”). Interesujacy jest tez, zawarty w tym samym podrozdziale,
passus traktujacy o znaczeniu sztuk wizualnych. Autor wspomina w nim, miedzy innymi:
0 jednej z najistotniejszych doktryn w modernistycznej architekturze i urbanistyce —
a mianowicie, tej wypracowanej przez Le Corbusiera: o uniwersalnych zasadach regulujacych
mechanizm percepcji skonceptualizowanych przez psychologow szkoty Gestalt (zob. 369 i in.):
€zy tez o szczeg6lnym znaczeniu typografii, poprzez ktorg manifestujg  sie konkretne
interpretacje rzeczywistosci spolecznej, (s. 367 i in.). Wybrane tropy wizualnosci podjete
zostajg tez dalej, w podr. 3.5.4.1.. w ktorym to nakreslono podstawe teoretyczng designu
powierzchni, (zob. s. 580-594). tutaj, znowuz pojawiaja sie referencje do . klasykow™
psychologii postaci (Wertheimer, Kéhler. Koffka), jak réwniez nieco bardziej szczegotowe
odwolania do Rudolfa Arnheima teorii centrum, tudziez do koncepcji o$miu praw
doswiadczenia estetycznego wypracowanej, na styku neurologii i kognitywistyki przez
Vilayanure Ramachandrana i Williama Hirsteina. Cenne sg tez uwagi Autora poczynione
odnosnie do barwy i koloru, zwlaszcza zas do koniecznode] precyzyjnego rozdzielenia tychze
terminéw, w potocznych intuicjach stosowanych wymiennie, (s. 591-592). (Cho¢, moje
osobiste doswiadezenie w dziedzinie malarstwa sklania mnie do odrzucenia przywolywanych
W tym miejscu tez, jakoby ..nasycenie” barwy byto tozsame z jej ..czystoscia ™, zas jej .jasnosé”
z jaskrawosdcig™). Rzecz jasna. nie zabraklo. tak w tym rozdziale, jak i w poprzednich,
odniesien do wspanialej, trudnej wszak do przecenienia tradycji Bauhausu, (zob. np. s. 314—
317). Partie pracy poswiecone wizualnosci, choé¢ bardzo sprawnie napisane, moga budzi¢
pewien niedosyt przez wzglad na proporcie, tj. ich stosunkowa ..szczuptosé” w kontekscie
calosci. Jest to jednak w petni zrozumiale, zwazywszy na fakt, ktory jest przez Autora
niejednokrotnie podkreslany: design powierzchni stanowi Jedynie jeden z kilku subsysteméw
systemu projektowania komunikacji. Tym samym, dochodzimy do najistotniejszej czesci
pracy, traktujgcej. zgodnie z tytulem podrozdziatu (3.4.), o Systemowo-procesualnym ujeciu
projektowania komunikacji. W oparciu o model pieciu podsysteméw communication design
wypracowany przez prof. Fleischera, Autor konstruuje wiasna propozycje (zob. 375-379
i dalsze), uwzgledniajac jeszcze jeden, szdsty subsystem, tj. ~polityke komunikacyjng”,
obejmujgcg swym zakresem reklame, PR, i marketing, definiujac ja jako ..biezace wystapienie
organizacji wsrod relewantnych grup odniesienia”. (s. 377; zob. tez s. 640-665). Znaczace
przeformutowania systemu Fleischerowskiego dotycza tez relacji: design informacji
(przestrzen trojwymiarowa) — design powierzchni (dalsze podsystemy projektowania
powierzchni to graphic design/grafika projektowa i web design), (zob. 376 i daisze‘).
W kolejnych podrozdziatach, dr Wszolek doprecyzowuje informacje dotyczace projektowania
komunikacji w ramach jego — analitycznie rozdzielonych, a w praktyce, rzecz jasna, nieraz S'i.f;
przenikajacych — subsystemow: corporate identity (designu tozsamosci), designu ir?formfaq},
designu powierzchni, designu opakowan, designu produktéw oraz polityki komumkacyjnf_y.
W tej partii tekstu za szczegdlnie wartosciowy uznaje ustep dotyczacy CIM (corporate ide;.mry
manual), ktéry, jak stusznie zauwaza Autor, nie powinien by¢ utozsamiany z ksicga



identyfikacji wizualnej; ta bowiem odnosi si¢ jedynie do segmentow designu powierzchni
i informacji, (zob. 422). Na dalszych stronach Pan Wszolek prezentuje autorski szkic owego
~manuala”, ktéry moze stanowi¢ ~operacyjng platforme dla programéw wizerunkowych™,
Jednoczesnie .instrukcje codziennych dziatan [organizacji] w obszarze komunikacji
wewnetrznej i komunikacji zewngtrznej”, (s. 422). Prawdziwie frapujaca jest tez tres:c'
podrozdziatu 3.5.2.3, poswigconego Historii dokonan w zakresie wizualizacji informacyi (s.
465-485). Lektura tej czesci tekstu — zreszty, na tle catosei, spisanej jezykiem najbardzie;
Zywym i najmniej obcigzonym zargonem — dostarcza wielu interesujgeych informacji; znalazly
si¢ tutaj wybrane kazusy, poczawszy od wykreséw Williama Playfaire'a, poprzez rose diagram
najstynniejszej pielegniarki $wiata. Florence Nightingale, az po wspoiczesne dokonania
Krzysziofa Lenka, czy Yukio Oty.

Nizej wypunktowuje uwagi krytyczne. Zywie nadzieje. ze beda one pomocne Autorowi
W przysztosci; jednoczesnie zrazu zaznaczam. iz owe mankamenty nie w sposéb znaczny
znacznie ogolnej, pozytywnej wartosci przedlozonej rozprawy.

- Autor wykorzystuje swoje nieodzowne prawo do obrania $cisle okreslonej optyki: ( w tym
wypadku, o czym pisze wyzej, Jest to stanowisko wpisujace si¢ w interdyscyplinarny
paradygmat konstruktywistyczny). Nalezy jednak zwaza¢ na to, by $cisle okreslone ramy
interpretacyjne nie wytracaly poza perspektywiczny nawias innych uje¢. W mojej ocenie, dr
Wszolek podejmuje sie nader radykalnej krytyki dokonan socjologii, nie przeprowadzajac przy
tym zadnej wiarygodnej argumentacji, nie zarysowujgc chocby pobieznie kwestii ztozonosci
stanowisk socjologbw w materii stratyfikacji spotecznej. W zasadzie, jedyna rozprawa
pozostajaca stricte w obszarze socjologii, nad ktorg pochyla si¢ Autor jest Talcotta Parsonsa
The Social System, (1951; wyd. pol.. 2009). Owo zawezenie perspektywy prowadzi go do kilku
redukcjonistycznych, a zatem: blednych konstatacji, iz przedstawiciele tej dziedziny nauki
... koncentrujg si¢ na pionowej organizacji obrazu éwiata. co w przypadku nowoczesnych
spoteczenstw przestaje byé¢ jakkolwiek relewantne”. co wigcej, ze w . literaturze przedmiotu”
(przeciez, nie dos¢ tu oméwionej) pojecia .klasy™ i ~warstwy™ spolecznej sg ..stosowane
synonimicznie™, (s. 172). A przeciez, na istnienie dwoch odrebnych porzadkéw stratyfikacji
wskazywal juz wyraznie Max Weber w fundamentalnej dla dziedziny rozprawie: Wirtschaft
und Gesellschaft; 1922. Mozna tez podwazyé zasadno$¢ wniosku, jakoby zmienne
demograficzne, jako .semantycznie puste” nie byly ~wystarczajacym narzedziem opisu
spoleczenstwa”, (s. 167; podkr. M.S.). Ot6z, po pierwsze, Autor myli tutaj pojecia ~harzedzi”
cksploracji/deskrypcji societas, z analitycznie wyréznionymi ,kategoriami”, (tudziez ze
.zmiennymi” wiasnie). Po drugie za$, kategorie te jednak mogg byé traktowane jako
~Wystarczajace™ — zalezy to od przedmiotu badan.

- Zaniechanie przez Autora bardziej dogle¢bnej analizy teorii socjologicznych owocuje tez.
niestety, uwagami zakrawajacymi o truizm. Czytamy np. ze: ,,W konstruktywistycznym ujeciu
obserwacja nie jest procesem widzenia $wiata (danego), obserwator zas nie jest obserwatorem
swiata (danego)”, (36). Czy mozna dzi$ sadzi¢, Ze jest inaczej? Znowuz zreszta, jest to tez
i redukcjonizm, niejako ..odbierajacy” to twierdzenie wszelkim innym dziedzinom,
dyscyplinom, czy paradygmatom uprawiania wiedzy. Lektura klasycznych juz dziet
socjologicznych Floriana Znanieckiego (vide .wspdlczynnik humanistyczny™). czy te:?.
blizszych naszym czasom, Ervinga Goffmana (koncepcja ..interakcjonizmu symbolicznego™:
zob. zwl. The Presentation of Self in Everyday Life, 1959; oraz Interaction Ritual, 1967).



pozwolifaby Autorowi dostrzec. ze wyrazona wyzej konstatacja nie jest ani intelektualng
zdobycza wspolczesnosci, ani  tez wylacznie  badaczy okreslajacych si¢ mianem
konstruktywistow. W tej materii, polecam tez m.in. zapoznanie sie z publikacja autorstwa
wybitnego historyka sztuki, Jamesa Elkinsa: The Object Stares Back: On the Nature of Seeing,
1997. Widzenie/obserwowanie $wiata Jest tamze opisane jako .metamorfoza™ obserwatora:
jako nie lineamy,jednokierunkowy. lecz wiasnie cyrkularny i dynamiczny proces.

- Mozna polemizowac z teza postawiong w podr. 1.4.1 .. Jakoby estetyczna funkcja designu byla
raczej zwiazana z perspektywa obserwatora”, (s. 71). Co zatem z perspektywa
tworcy/nadawcey? Zasadno$é tego twierdzenia zalezna jest nade wszystko od tego jak
zdefiniujemy .funkcje estetyczna”. (Mozna przyjac. iz gotéw zgodzi¢ si¢ z nig np.
fenomenolog: w tekscie nie znajdujemy jednak odpowiedniego oméwienia tek kwestii)

- Nie jestem tez pewna. czy zasadne jest zawgzenie rozumienia ..postawy kreatywnej” do
~umiejetnosci rozumienia $wiata w sposdb asemantyczny” (s. 103 i in.). I nie do konca jestem
przekonana, czy jakiekolwick proby precyzyjnego zdefiniowania tego, czym w ogole jest
wKreatywno$é™ maja sens. Rozumiem. ze prawdopodobnie Autor podjat ten watek dla
zachowania pewnego porzadku. Nie ma to jednak wigkszego znaczenia.

- Dr Wszolek w sposob biegly wyzyskuje literature naukowa, w tym, anglo-
i niemieckojezyczng. Co zrozumiate, biorac pod uwage profil Jjego zainteresowan, odwoluje sie
on do szerokiego spektrum teorii, koncepcji i modeli wypracowanych w obszarze anglosaskim.
Pewien niedosyt, natomiast, powodowaé moze niemal catkowita nieobecnosé referencji do
»szkoly francuskiej™; cho¢ czytelnika, ktory jej hotduje ucieszy¢ moze (jednak) to,
ze incydentalnie pojawia si¢ na stronach ksiazki nazwisko Pierrea Bourdieu (s. 633).

- Tekst przygotowany zostal ze stosowna starannoscia formalna, Jakkolwiek pojawiaja sie w
nim nieliczne potknigcia, czy niescistosci. Na przyklad, w Bibliografii brakuje wlasnie adresu
rozprawy Bourdieu: nie ma tez w nim Tuwimowskiej Symeirii. ... przywolanej na s. 587.

- Jak Autor przyznaje we Wsigpie swej rozprawy, jest ona pisana jezykiem, ktéry moze jawié
si¢ jako ,skomplikowany”, czy .hermetczny™, (s. 15). To. rzecz jasna, zalezy od wiedzy.
doswiadczenia, a po czescei i osobistych predylekeji czytelnika. Nie podejmujac sie wiec oceny
warstwy jezykowej tekstu, pozwole sobie na poczynienie jedynej uwagi. Otéz. pewne frazy
(s. 49 1 69). pisane w drugiej osobie liczby mnogiej — w ktérych dr Wszolek zwraca si¢ do
odbiorcow swej ksigzki — brzmia nieco ,.podrgcznikowo™, a na pewno dosé¢ wyraznie ,.ex
cathedra”.

Podsumowujac, pomimo pewnych mankamentow wykazanych powyzej — najczgscie]
w postaci nieuprawnionych redukcjonizmow tudziez przeoczen — uznaje. iz rozprawa dr.
Mariusza Wszotka stanowi wiarygodne i cenne Zrodto wiedzy naukowej i wnosi istotny wktad
w dyscypling Nauki o komunikacji spolecznej i mediach. Imponujgcy jest zaréwno z-akrefs
obranego obszaru tematycznego. jak i wyzyskanej w rozwazaniach literatury naukowej, (I.l'le
liczac 6 autocytowan i kilku adresow z Wikipedii, spis Bibliografii obejmuje .330 .pozyqt').
Walor ksigzki wzmaga tez niewatpliwie to. ze jej Autor zawodowo zaj.mUJe si¢ praxis
projektowania; a niektore z jego prac wiaczone zostaty do materiatu ilustracyjnego.



3. Ocena pozostalego dorobku nau kowego

Po uzyskaniu stopnia doktora, Habilitant opublikowal trzy monografie naukowe, w tym, jedng
we wspotautorstwie z dr Dorota Pluchowska. Sa to nastepujace pozycje: M. Wszolek. Reklama
— operacjonalizacja pojecia (Libron, 2015); M. Wszolek. Reklama — perspektywa empiryczna
(Libron, 2016): oraz M. Wszotek, D. Ptuchowska. Manual: legal design (Libron, 2021).
Pierwsza z wyzej wymienionych dotyczy operacjonalizacji pojecia/zjawiska reklamy
W odniesieniu do paradygmatéw: psychologicznego, jezykoznawczego, ekonomicznego,
aksjologicznego i socjologicznego (R. 1), a takze jej funkeji, poetyki, publicznosci i prawidet
procesu projektowego (R. IV-VIII). Treéci rozdziatu | (Konstruktywizm i komunikacja) oraz IX
(Reklama a marka — corporate identity) w sposob znaczny pokrywaja sie z zawartoscia Teorii
I prakiyki projektowania (komunikacji). Przyznaé nalezy jednak, ze w monografii wykazanej
Jako glowne osiagniecie naukowe Habilitant uczciwie wskazuje na wszystkie te passusy, ktére
stanowig powtorzenie badz kontynuacje tropow rozwijanych w publikacji z 2015 roku. Druga
z wymienionych ksigzek (2016) jest rowniez, w duzej mierze. rozwinieciem rozwazan
zawartych w monografii z 2015 roku. Jednak, zgodnie z nadanym jej tytulem, traktuje ona o
empirycznych aspektach reklamy. Trzecia z wykazanych pozycji (2021) po$wiecona zostata
prawnym aspektom projektowania.

W ramie czasowej od obrony doktoratu do dzi$ (2015-2022) Habilitant opublikowal
réwniez 11 rozdzialéw w monografiach naukowych, (w tym, trzy we wspotautorstwie z innymi
badaczami). Byt redaktorem 3 monografii (Dyferencje, 2021; Teorie komunikacji i mediow,
2017: Manual — reklama. Podrecznik z zakresu projektowania, 2017; antologia Manual:
communication design, 2018) i wspotredaktorem 10. Dr Wszolek opublikowal takze 11
artykutow w  czasopismach naukowych, z czego jeden we wspélautorstwie (Wszolek,
Pluchowska: 2021). Cztery sposrod owych pozycji stanowia publikacje w jezyku angielskim;
migdzy innymi, na famach . The International Journal of Design Education™ (16 (2)/2022)
i ..Acta Universitatis Lodziensis. Folia Litteraria Polonica™ (2 (57)/2020). Warto zauwazy¢, ze
anglojezyczne publikacje Habilitanta naleza do najbardziej aktualnej czesci jego dorobku
( wydane w latach 2020 — 2022). co swiadczy prawdopodobnie o $wiadomie przyjetej przezen
(trafnej) strategii, pozwalajacej na szersze rozpowszechnienie wynikow badan.

Pan Wszotek wzial czynny udzial w 25 konferencjach, w tym, w 22 o charakterze stricte
naukowym, zorganizowanych przez wiodace osrodki naukowe w Polsce (SWPS, UL, URz, US.
UW 1 Uwr). Dwa sposrod wykazanych 25 wystapien Habilitant wyglosil w jezyku angielskim.
Ponadto, byt on cztonkiem Komitetu naukowego jednej konferencji o zasiggu lokalnym (2022);
zasiada w zespole badawczym: Design education in Poland and Norway (2022-2023);
uczestniczy w kilku komisjach ds. badan naukowych; byt wykonawca w dwoch i jest
kierownikiem jednego grantu (z Fundacji Rozwoju Systemu Nauki); odbyl jedng wizyte
studyjna (University of Helsinki) i jeden staz zagraniczny (Osmaniye Korkut Ata Universitesi).
Jest recenzentem w obszarze visual communication i\ communication design dla Common

Ground Network.



Na podstawie analizy wykazanych publikacji (i pozostatych form dziatalnosci
naukowej), moge stwierdzié, ze dorobek naukowy Habilitanta jest dostatecznie obfity i z
konsekwencja rozwijany. czego probierzem Jest liczba 57 cytowan i indeks Hirscha o wartoéci
5. Gléwny trzon dorobku Pana Wszolka dotyczy konwergujacych obszarow komunikacji,
designu i reklamy — co wpisuje sie w zakres zainteresowan dyseypliny Nauki o komunikacji
spofecznej i mediach.

4. Ocena dorobku organizacyjnego, dydaktycznego i popularyzatorskiego

Habilitant  legitymuje sie  bogatym  dorobkiem dydaktycznym,  organizacyjnym
i popularyzatorskim. Pozwole sobie nizej wyszczegdlni¢ w podpunktach najistotniejsze jego
osiggnigcia w tych zakresach:

a) ad. dorobku organizacyjnego
Od roku 2019 dr Wszotek petni funkcje prodziekana ds. studenckich. zastepey dyrektora
Instytutu  Projektowania i kierownika Katedry Grafiki SWPS Uniwersytetu
Humanistycznospolecznego (filia we Wroctawiu). Jest tez czlonkiem komisji ds. badan
naukowych. W latach 2010 — 2019 zorganizowat cykl ogélnopolskich konferencji
naukowych ..Communication design: badanie i projektowanie komunikacji”.

b) ad. dorobku dydaktycznego
Takze i w tym zakresie Habilitant wykazuje sie wysoka aktywnos$cia. Prowadzi
wyklady i ¢wiczenia, gléwnie z zakresu projektowania komunikacji. corporate identity
i reklamy; uzyskujac wysokie noty w studenckich ankietach. Jest wspotautorem dwéch
programow studiow, (Komunikacja i Media oraz Grafika). Za dziatalnos¢ dydaktyczna
zostat odznaczony nagroda Rektora Uwr (2017, 2018) i Rektora Uniwersytetu SWPS
(2021).

¢) ad. dorobku popularyzatorskiego :

Dr Wszolek chetnie wifacza si¢ w dziatania popularyzatorskie. Organizuje
uniwersyteckie  Drzwi  Otwarte, wyglasza wyklady dla uczniow  szkot
ponadpodstawowych, bierze udzial w podcastach organizowanych przez strefe designu,
dotyczacych projektowania komunikacji, a obejmujacych swym zakresem liczbe kilku
tysiecy odbiorcow. Ponadto. jest kuratorem wystaw; m.in. Przestrzen srodka/ Space of
the Center w ramach prestizowego 7 Mediations Biennale Polska (2020). Zainicjowat
tez stworzenie uniwersyteckiej Galerii Grafiki, popularyzujacej wiedzg o sztuce i dobre
wzorce estetyczne wérdd pozauniwersyteckiej publicznosei.

Przedstawiona wyzej synteza, rzecz jasna., nie obejmuje wszystkich aspektow dziatalnosci
organizacyjnej, dydaktycznej i popularyzatorskiej Habilitanta. Podsumowujac, w kazdym
z owych zakresow wykazat si¢ on stosownie wysoka aktywnoscia.



5. Konkluzja

Zgodnie z art. 219 ust. | Ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce,
stopien doktora habilitowanego nadaje sie osobie, ktéra:

1) posiada stopien doktora;

2) posiada w dorobku osiagnigcia naukowe albo artystyczne, stanowigce znaczny wkiad
w rozwoj okreslonej dyscypliny, w tym co najmniej: a) | monografie naukowa wydana
przez wydawnictwo, ktére w roku opublikowania monografii w ostatecznej formie byto
ujete w wykazie sporzadzonym zgodnie z przepisami wydanymi na podstawie art. 267
kryteria ewaluacji jako$ci dzialalnosci naukowej ust. 2 pkt 2 lit. a, lub b) 1 cykl
powigzanych tematycznie artykutow naukowych opublikowanych w czasopismach
naukowych lub w recenzowanych materiatach z konferencji migdzynarodowych, ktore
w roku opublikowania artykutu w ostatecznej formie byly ujete w wykazie
sporzadzonym zgodnie z przepisami wydanymi na podstawie art. 267 kryteria ewaluacji
jakosci dziatalnosci naukowej ust. 2 pkt 2 lit. b, lub ¢) 1 zrealizowane oryginalne
osiagniecie projektowe, konstrukcyjne. technologiczne lub artystyczne;

3) wykazuje si¢ istotng aktywnoscia naukowa albo artystyczng realizowana w wigcej
niz jednej uczelni, instytucji naukowej lub instytucji Kkultury, w szczegolnosci
zagranicznej.

Po szczegolowej analizie dorobku naukowego, a takie organizacyjnego, dydaktycznego
i popularyzatorskiego dr. Mariusza Wszolka, przeprowadzonej zgodnie z przepisami
ustawy Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce z dnia 20 lipca 2018 r., na podstawie
przedlozonej dokumentacji, stwierdzam, ze Habilitant spelnia wszelkie ustawowe
wymagania i tym samym wnioskuje¢ o nadanie Mu stopnia doktora habilitowanego
w dziedzinie Nauki spoleczne, w dyscyplinie Nauki o Komunikacji Spolecznej i Mediach.
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