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Za pomoc w pisaniu pracy serdecznie dzickuje

mojemu Promotorowi oraz wszystkim uczestnikom badania.
Za okazane wsparcie i nierzadko anielskg cierpliwos¢
ponownie dzigkuje mojemu Promotorowi, moim Bliskim
oraz calemu zespotowi Communication Design.
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1. WSTEP

Marzenia, bedace nieodlagcznym elementem ludzkiej egzystencji, stanowia ogromng czegs¢
dziecinstwa, pozwalaja si¢ rozwija¢ 1 kreowaé wilasne ja. Towarzysza roéwniez cztowiekowi na
etapie dojrzewania oraz w dorostym zyciu; nierzadko pozostaja niezmienne. Mozna powiedzie¢,
ze marzenia determinujg to, kim si¢ jest (wiedzac, o czym dana osoba marzy, mozna zatozyc¢,
jakie posiada cechy charakteru czy poglady). Przyszto$¢, a konkretniej myslenie o przysziosci
réwniez jest materig o znaczacym wplywie na ludzkie zycie. Sposéb rozumienia tych dwoch
poje¢ moze wynika¢ z wieku, ptci czy kontekstu kulturowego.

Pojecia marzenia oraz przysztos¢ sa istotne w kontekScie wspotczesnosci oraz
charakterystyki dzisiejszego czlowieka, jego zachowan, postaw i potrzeb. Moga one ze soba
zarowno korelowaé, jak 1 stanowi¢ dwa zupelie odrgbne wymiary komunikacyjne.
Proponowane pojecia beda tu przedstawiane (badane) jako konstrukty komunikacyjne, a sam
konstruktywizm spoleczny stanowi w niniejszej pracy istotng podstawe komunikacyjnag.

Niniejsza praca zorientowana jest na rekonstrukcje komunikacyjnych obrazéw pojec
przysztos¢ 1 marzenia, a takze na poszukiwanie podobienstw 1 roéznic w ich
okreslaniu/definiowaniu. Jednym z prymarnych celow zaprezentowanego tu badania jest
porownanie powstalych konstruktéw w dwoch grupach wiekowych, a takze sprawdzenie, jak o
kazdym z tych poje¢ mowiag kobiety, a jak mezczyzni.

Rozprawa zostata podzielona na trzy duze czesci. W czg$ci teoretycznej poruszono
istotne zagadnienia naukowe i koncepcje badawcze, ktorych zalozenia sa adekwatne nie tylko do
proponowanego tematu, ale takze do nauk o komunikacji w ogole. Czg$¢ badawcza skupia si¢ na
przeprowadzonym badaniu ankietowym. W rozdziatach pos§wigconych badaniu opisane zostaty
wszystkie istotne elementy, takie jak geneza i cel badania oraz dobdr proby respondentow.
Nastepnie zaprezentowano 1 szczegdlowo omoOwiono wyniki, przedstawiajagc je zarOwno na
poziomie ogdlnym, jak i bardziej szczegdlowym, rozrdzniajac przy tym odpowiedzi kobiet i
mezezyzn. Finalna czg$¢ pracy podsumowuje przede wszystkim zebrane wyniki, odpowiadajac

rownoczesnie na postawione wczesniej pytania badawcze.



2. PRZYSZEOSC 1 MARZENIA — DEFINICJE

Zanim omoOwiona zostanie czg$¢ teoretyczna, nalezy gruntownie i z réznych perspektyw

przyjrzec si¢ zaproponowanym pojeciom.

2.1. Marzenia

Marzenia jako kategoria naukowa rzadko kiedy (o ile w ogole) sa przedmiotem badan
naukowych. Agnieszka Majewska-Kafarowska zwraca uwage na te kwestie, piszac, ze ta
zaniedbana przestrzen badawcza jest warta uwagi pedagogéw i andragogdéw — chocby dlatego, ze
przyczynia si¢ do wzrostu wiedzy o cztowieku (Majewska-Kafarowska 2012: 47).

Zanim jednak zostanie omoOwiona istota kategorii marzen, warto najpierw przyjrzec si¢
samemu znaczeniu tego stowa, bo jest ono do$¢ problematyczne. Dyskusyjnos¢ tego pojecia
wynika z jego taczliwosci ze stowem sny, co jest szczegolnie klopotliwe w jezyku angielskim, w
ktérym sny (W znaczeniu mar sennych) i marzenia (w znaczeniu — pragnienia, zachcianki)
okresla si¢ tym samym wyrazem — dreams. Inng kwestiag problematyczng jest stosowanie stowa
marzenia zamiennie ze stowem aspiracje. Russell Quaglia stanowczo rozroznia te dwa pojecia,
thumaczac, ze aspiracje sa wielowymiarowe i wigza si¢ z celami osobistymi, rodzinnymi,
edukacyjnymi, a takze sg bezposrednio zwigzane z wybranym stylem zycia (Quaglia 1989: 7).

Termin marzenia, jak juz wczesniej zaznaczono, jest wieloznaczny. Stownik jezyka
polskiego PWN wyjasnia, Ze marzenia to:

1. ,powstajacy w wyobrazni cigg obrazow i1 mysli odzwierciedlajacych pragnienia, czesto
nierealne”

2. ,,przedmiot pragnien i dgzen”

3.,,ciag myéli i wyobrazen powstajacych podczas snu™'.

W dwoch wyjasnieniach pojawiaja si¢ tu odniesienia do wyobrazni i wyobrazen, ktére
nierozerwalnie taczg si¢ z fantazjg, ktorg w swoich rozwazaniach zajmowat si¢ miedzy innymi
Zygmunt Freud. Wprawdzie Freud w swoich pracach nie definiuje fantazji bezposrednio, ale

wyznacza pewien kierunek myslenia i interpretowania tego pojecia (Glowacki 2010: akapit 2).

! Stownik jezyka polskiego PWN, https://sip.pwn.pl/szukaj/marzenia.html (dostep 22.02.2022).



https://sjp.pwn.pl/szukaj/marzenia.html

W Stowniku psychoanalizy mozna natomiast znalez¢ nast¢pujaca definicj¢ fantazji: ,,Fantazja
spetlnia zyczenia lub zaspokaja pragnienia, ktorych zrddta tkwig w nieSwiadomosci. Fantazje
pojawiaja si¢ na wszystkich poziomach psychiki; moga by¢ swiadome — jak marzenia na jawie,
tu i teraz; przedswiadome — jak np. Odtozone na pdzniej plany nowego lub innego zycia; lub tez
nie§wiadome — jak fantazje pierwotne” (Fhaner 1996: 45). Pojeciu fantazji (tudziez fantazmatu)
przygladali si¢ r6zni mysliciele, filozofowie i psychoanalitycy, taczac je z marzeniami sennymi.
Natomiast Alina Katuzna-Wielobob buduje pomost miedzy pojeciami marzenia, fantazja i cel,
tlumaczac, ze ,,marzenie jest formg przejsciowa miedzy fantazja a celem” (Katuzna-Wielobob
2010: 15). Autorka zaznacza rowniez, ze marzenia moga, ale nie musza zosta¢ przedstawione
jako cele, ktore dana osoba ma zamiar zrealizowac.

Katluzna-Wielobob przytacza takze swoja definicje pojecia marzenia: ,»Marzenie«
mozemy zdefiniowaé jako wyobrazenie (cigg wyobrazen), na ktére moga sktada¢ si¢ mysli
(zwerbalizowane mysli), obrazy i przezycia (rowniez przezycia nieswiadome). Wyobrazenie to
jest obrazem nie istniejgcego w danym momencie rzeczywistosci stanu, w ktorym — wedtug
osoby snujacej marzenie — spetnione sa jej najistotniejsze pragnienia” (Katuzna-Wielobob 2010:
15).

Piotr Oles, podobnie jak Katuzna-Wielobob, w swojej definicji odréznia marzenia od
fantazji 1 od przemyslanego planu, thumaczac, ze marzenia to ,,[...] $wiadoma wizja wlasnego
zycia dorostego, siebie jako czlowieka prowadzacego okreslony styl zycia i realizujacego
upragnione cele. Marzenie jako afektywnie nasycona koncepcja poznawcza dotyczaca gtéwnych
celow zyciowych jest lepiej uformowana niz zwykla fantazja, ale mniej uksztattowana niz
przemyslany plan” (Ole$§ 2000: 83).

Z kolei Charles Drebing i Winston Gooden w swoich rozwazaniach (1991; 1995)
sprowadzili marzenia do formy centralnego celu, zaznaczajac réwnoczesnie, ze marzenia moga

réwniez by¢ wyobrazeniem, kim/jaka dana osoba chce by¢ w przysztosci.



2.2. Przyszlosé¢

W przypadku wyrazu przysztos¢ wprawdzie nie mamy do czynienia z dysonansem poznawczym,
z ktorym w pewnym stopniu spotykamy si¢ w przypadku terminu marzenia i jego konotacji z
marami sennymi. Slownikowa definicja wyrazu przyszios¢, zaczerpnigta ze Stownika jezyka
polskiego PWN, jest jednoznaczna i brzmi nastepujaco: ,,czas, ktory nastapi lub ma nastapic; tez:
to, co zdarzy si¢ w tym czasie lub co jest oczekiwane™™.

Nieco inne podejscie proponuje Fleischer. Jego definicja przyszfosci jest osadzona w
nurcie konstruktywistycznym i mowi o tym, ze przysztos¢ wymaga pewnych filogenetycznych
warunkow, szczegodlnie kognicji 1 emocji (Fleischer 2007a: 108). Autor wyjasnia réwniez, ze
,przysztos¢ jest wiec regulatywem decyzji bazujacych na terazniejszych 1 przesztych
doswiadczeniach, funkcjonujacym za pomocg (sterowanych takze przez kwant czasu) szacunkéw
mozliwosci 1 bazujacych na nich prognozach prawdopodobienstwa” (ibidem). Dodatkowo
Fleischer zestawia swoja konceptualizacj¢ czasu z nauka o kategoriach Charlesa Peirce’a i
zauwaza interesujaca zalezno$¢: ,,Z kolei przysztos¢ trzeba widzie¢ jako trzecio$¢, ktoéra jest
taka, jaka jest, na tle produkujacej ja terazniejszosci, w zgodzie z przesztoscig” (ibidem).

W konteks$cie niniejszego badania istotne moze by¢ nie tylko pojecie samej przysztosci,
ale rowniez aspiracji, ktore z natury osadzone sg w czasie przysztym i nierozerwalnie tgczg si¢ z
planowaniem przysztosci. Andrzej Janowski opisuje aspiracje z perspektywy psychologicznej
oraz socjologicznej. Aspiracje w rozumieniu psychologdw to ,pragnienia lub dazenia o
okreslonym natezeniu zwigzane z zaspokojeniem pewnej potrzeby i (lub) nakierowane na
okreslony cel” (Janowski 1977: 11). Socjologia natomiast wyjasnia, ze aspiracje to ,,zespot
dazen wyznaczonych przez hierarchi¢ celow, ktore jednostka akceptuje oraz definiuje jako

wazne, 1 ktére przesadzajg o jej planach zyciowych” (ibidem: 12).

2 Stownik jezyka polskiego PWN, https://sjp.pl/przysz%C5%820%C5%9IB%C4%87 (dostep 22.02.2022).



3. KONSTRUKTYWIZM 1 JEGO ZNACZENIE DLA BADANIA

3.1. Znaczenie konstruktywizmu dla niniejszej pracy

W ramach niniejszej pracy niezwykle istotne beda dokonania konstruktywizmu na bazie teorii
komunikacji, a w szczegodlnosci prace Michaela Fleischera. Za wiodaca teori¢ obieram ogdlng
teori¢ komunikacji opracowang na gruncie zatozen konstruktywizmu, koncepcji operatywnego
konstruktywizmu Luhmanna (1984; 1990), nauki o kategoriach Peirce’a oraz ogoélng teori¢
komunikacji Fleischera (2007a; 2007b).

Konstruktywizm, jak wskazuje Fleischer, jest nurtem wtasciwym dla nauk o komunikacji,
zatem powolywanie si¢ na zatozenia konstruktywistow beda tu jak najbardziej zasadne. Ogolne
koncepcje konstruktywistyczne sg niezwykle istotne dla niniejszej pracy, jednak bede si¢ w niej

odnosi¢ gtéwnie do tzw. rozsadnego konstruktywizmu (zob. Fleischer 2005; 2007).

3.2. Pojecie konstruktywizmu

Konstruktywizm, rozumiany jako nurt myslicielski, zar6wno w zakresie zatozen, jak i samej
terminologii sprawia problemy definicyjne, gdyz jest pojeciem bardzo pojemnym. Jako termin
wieloznaczny jest trudny do jasnego i precyzyjnego opisania, bowiem nad konstruktywizmem na
przestrzeni dekad pochylato si¢ wielu r6znych badaczy (Schmidt 2010: 244). Rézne podejscia do
konstruktywizmu najzwyczajniej nie pozwalaja na jednolite definiowanie tego pojecia,
konstruktywizm opisywaé¢ mozna jedynie z roznych perspektyw: cybernetycznej (von Foerster
1973), biologiczno-neurologicznej (Maturana, Varela 1987) czy socjologicznej (Luhmann 1984;
1990). Niektorzy patrza na konstruktywizm przez pryzmat filozofii (zob. Wendland 2011), a
jeszcze inni mylnie kojarza go z rosyjskim konstruktywizmem w sztuce, co zauwaza i
rownoczesnie neguje Fleischer: ,,Ostatnie stowo (konstruktywizm epistemologiczny) stosuje, aby
unikng¢ uporczywie pojawiajacego si¢ wsrod stabo zorientowanych kolegow i kolezanek

mylenia rosyjskiego konstruktywizmu w sztuce lat 10. 1 20. XX wieku z prezentowanym tutaj
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kierunkiem w nauce; przypis ten jest co prawda dla mnie Zenujacy, ale trudno” (Fleischer 2010a:
150).

Wsp6lnym mianownikiem wymienionych nurtow (oczywiscie sita rzeczy nie wliczam tu
nurtu w sztuce rosyjskiej) z cata pewnoscig jest odpowiadanie na pytanie: ,,Jak?” zamiast na
pytanie: ,,Co?” (Schmidt 2010: 244). Warto w tym miejscu przytoczy¢ rowniez dostowng
wypowiedz Schmidta: ,,Zyjemy bowiem w rzeczywistosci, ktora definiowana jest przez nasze
kognitywne 1 spoleczne dzialania, zaleca si¢ wiec, aby wychodzi¢ od operacji i ich warunkow,
zamiast od obiektow lub »natury«” (ibidem).

Jesli natomiast chodzi o problemy, z jakimi zmaga si¢ konstruktywizm, to wynikaja one,
jak zauwaza Fleischer, z inercyjnego podejscia do teorii. Konstruktywizm sam w sobie jest
kontrintuicyjny, co oznacza, ze jego zalozenia stoja w opozycji do powszechnie znanych
schematow i do naszej wiedzy o $wiecie (Fleischer 2010b: 9-10).

W moich rozwazaniach konstruktywizm nie bedzie definiowany jako teoria (bo nig nie
jest), a jako pewien nurt, sposob mys$lenia czerpiagcy z wielu nauk, a takze rozwijajacy sie
réwnolegle w réznych dyscyplinach. Podazajac za Glasersfeldem: ,,[...] konstruktywizm nie
twierdzi, ze opisuje §wiat, lecz proponuje sposdb myslenia, ktory moze pomde uporaé si¢ z
wieloma problemami, ktore wspotczesnie nas nurtujg” (Glasersfeld 2010a: 47).

Uwe Flick z kolei opisuje konstruktywizm jako szereg programéw epistemologicznych,
wychodzacych z roznych zatozen. Ich wspdlnym mianownikiem jest sposob badania relacji
mi¢dzy cztowiekiem a rzeczywisto$cia, ktory polega na odkrywaniu procesow rekonstruowania
tejze rzeczywistosci (Flick 2010: 37). Zatem konstruktywizm w niniejszej pracy rozumie si¢ jako
kierunek badawczy, srodek do analizowania konstruowanej rzeczywistosci.

W tym miejscu warto przyjrze¢ si¢ samemu pojeciu konstrukcji, ktorego konstruktywisci
uzywaja, aby opisa¢ procesy, w przebiegu ktorych produkujg si¢ projekty rzeczywistosci, jak
zaznacza Schmidt, nigdy dowolne, lecz adekwatne do warunkéw biologicznych, kognitywnych i
spoteczno-kulturowych (Schmidt 2010: 245). Konstrukcja rzeczywistosci nie jest procesem ani
planowanym, ani $§wiadomym. Nurt piagetowski stawia znak réwnosci miedzy konstruktem a
postrzeganiem $§wiata oraz zdobywaniem wiedzy na jego temat. Natomiast nurt radykalnego

konstruktywizmu, reprezentowany mig¢dzy innymi przez Glasersfelda (2010a; 2010b),
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przedstawia ten poglad w bardziej skrajnej postaci: kazda forma poznania bezposrednio faczy si¢
jedynie z obrazami rzeczywistosci, a nie z samg rzeczywistoscig, co jest wynikiem procesow
neurobiologicznych.

Warto réwniez w tym miejscu pochyli¢ si¢ nad pokrewno$cig 1 dywergencja pojec
konstruktywizm 1 kognitywizm. Kognitywizm jest nurtem dobrze ugruntowanym i
praktykowanym w jezykoznawstwie od dekad. Kognitywizm w uj¢ciu mi¢dzy innymi Lakoffa i
Johnsona (1980) znajduje swoje odzwierciedlenie w wielu wspotczesnych pracach, podobnie jak
podejscie konstruktywistyczne. Oba nurty taczy cel, jakim jest opis/analiza rzeczywistosci.
Zarowno kognitywizm, jak i konstruktywizm skupiajg si¢ na obrazie $wiata. Zasadniczg rdznica
jest jednak to, ze u podstaw konstruktywizmu nie stoi zatozenie, ze jezyk odzwierciedla
rzeczywisto$¢ (a wlasciwie w przypadku konstruktywizmu bardziej zasadnym pojeciem bedzie
realnos¢). Konstruktywizm zaklada, ze w komunikacjach za pomoca jezyka powstaja
wieloaspektowe obrazy rzeczywistosci — nie tylko jezykowe, ale rowniez komunikacyjne czy
kulturowe. Zatem konstruktywisci wychodza z zatozenia, ze niemozliwe jest stwierdzenie
zalezno$ci migdzy obrazem a realnoscia, co wynika z budowy i funkcjonowania mozgu oraz

uktadu nerwowego (Glasersfeld 2010b; Foerster 2010).

3.3. Komunikacja i spoleczenstwo w ujeciu konstruktywistycznym

Zaro6wno na potrzeby niniejszej pracy, jak takze pozostatych i przysztych badan, przyjmuje
definicje komunikacji autorstwa Michaela Fleischera: ,,[...] komunikacja to proces negocjacji
znaczen, z ktérego wynika (niechcacy) generowanie i utrzymywanie w ruchu systemu
spolecznego. Nie mniej, nie wigcej” (Fleischer 2010a: 172). Analizujac teori¢ komunikacji
Fleischera, a konkretniej rozdziat mowigcy o celowosci komunikacji (Fleischer 2007a:
174-175), Mariusz Wszotek podkresla zaleznos¢ komunikacji i systemu spolecznego.
Parafrazujagc Fleischera, Wszolek zaznacza, ze jedynym producentem systemu spotecznego jest
komunikacja, a system mozemy tu widzie¢ jako produkt uboczny, bowiem celem komunikacji
nie jest tworzenie spoteczenstwa, a jedynie utrzymywanie komunikacji w ruchu (Wszotek 2021:

41). Podobnie zreszta ujeli to Peter Berger 1 Thomas Luckmann: ,,Spoleczenstwo jest wytworem
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ludzkim. Spoteczenstwo jest rzeczywisto$cig obiektywna. Cztowiek jest wytworem spotecznym”
(Berger, Luckmann 1983: 106).

Korelacje spoteczenstwa z komunikacja opisywal rowniez Niklas Luhmann (zob.
Luhmann 1984; 1990). Jako pierwszy uznat on teori¢ komunikacji za podstawe spoleczenstwa,
ktore z kolei jest w jego ujeciu autopojetyczne, czyli samoobserwujgce, samoodnoszace i
samoreprodukujace si¢ (Olender 2019: 13).

Do gléwnych dokonan, a wlasciwie moze nawet zastug konstruktywizmu w dziedzinie
komunikacji z calg pewnos$cig zalicza si¢ postawienie w centrum cztowieka 1 jego emocji,
odczu¢ w momencie dekodowania. Zjawisko to zostalo nazwane wzajemna koordynacja
zachowan: , Kazda osoba moéwi to, co mowi, albo styszy to, co styszy, zgodnie z wlasng
zdeterminowang strukturg; moéwienie nie zapewnia shuchania. Z perspektywy obserwatora
zawsze wystepuje dwuznaczno$¢ w komunikacyjnej interakcji. Fenomen komunikacji zalezy nie
od tego, co jest transmitowane, ale co si¢ dzieje z osobg, ktéra to odbiera” (Maturana, Varela
1987: 196).

Z powyzszego wynika, ze nie ma mowy o wymianie/przekazywaniu informacji;
przekazywane jest dokladnie to, co zostalo wytworzone w umystach, czyli konstrukty (pojgciu
konstruktu przygladam si¢ blizej w podrozdziale 3.5.). Co jest zatem celem komunikacji?
Odpowiedz jest prosta, ale w swojej prostocie pickna: ,,[...] ustalenie wspdlnego sposobu
budowania, stabilizowania, modyfikowania... trzeciej (komunikacyjnej) rzeczywistosci”

(Fleischer 2014: 46).

3.4. Rzeczywistos¢ w ujeciu konstruktywistycznym oraz pojecie trzeciej rzeczywistosci

Punktem wyjScia jest zalozenie, ze rzeczywistos¢, bedaca istotnym pojeciem dla
przedstawionego tu badania, jest konstruktem moézgu. Konstruktywizm zaktada, Ze na podstawie
aktualnie empirycznie uzyskanych ewidencji procesy poznawcze sa aktywnymi, generatywnymi
operacjami, ktore wykonuje sam moézg w ramach wlasnego funkcjonowania, a nie w ramach
funkcjonowania $wiata zewnetrznego (Fleischer 2010b: 11). Amerykanski fizyk i1 cybernetyk

Heinz von Forester twierdzit (1973, 2003), ze mdzg to maszyna nietrywialna — nie dziata na
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zasadzie input/output, tylko sam wytwarza wtasne kompleksowe zalezno$ci, ktdrych nastgpnie
uzywa do dalszych operacji. Jednak Roth i Schwegler podkreslaja, ze moézg nie narodzit si¢ z
gotowa kognitywna wizja $wiata, a zdobywanie wiedzy o $wiecie jest procesem rozciagnigtym w
czasie, samoorganizujacym i samoreferencyjnym (Roth, Schwegler 1992: 107).

Rzeczywistos¢ komunikacyjna, rozumiana za Fleischerem jako produkt realnosci, jest
elementem podlegajacym konstrukcji, jednak konstruowanie jej zalezy od wielu czynnikow,
ktérych nie mozna sprowadzi¢ wprost lub w ogodle do realnosci jako ich producenta (Fleischer
2007a: 242). Wypowiedzi o rzeczywistosci, ktore de facto sa przedmiotem niniejszego badania,
sa produktami kognitywnego i wewnatrzsystemowego przyporzadkowania znaczen obiektom,
ktore same tych znaczen nie majg (Grech 2013: 43). Warto w tym miejscu ponownie przywotaé
Fleischera, ktory odnosi si¢ do relacji rzeczywisto§¢—komunikacja: ,,[...] konstrukcja
rzeczywistosci nie moze odbywac si¢ bez komunikacji a komunikacja badana nie moze by¢ bez
uwzgledniania aspektow konstruktywistycznych” (Fleischer 2005: 3).

Samo pojecie rzeczywistosci nalezy odrozni¢ od realnosci, co zreszta zrobit Fleischer.
Realnos¢ dotyczy $wiata fizykalnego, ktéry jest niezalezny od istnienia zycia, od obszaru
psychicznego, od cztowieka; nie ma znaczenia to, czy Swiat ten jest dostepny ludzkiemu
poznaniu czy nie. Idac dalej za Fleischerem, nalezy wyjasni¢ pojecie rzeczywistosci, ktora
wedlug autora ,,obejmuje wszystkie formy subiektywnych lub intersubiektywnych zjawisk
realnosci” (Fleischer 2001: 2). Jak dalej zaznacza autor, rzeczywisto$¢ jest obszarem
kognitywnym, konstruktywnym i kolektywnym, ktéry podlega opisowi.

Istotnym pojeciem bedzie tutaj tzw. trzecia rzeczywisto$¢ opisana przez Fleischera
(2007a; 2010a; 2011), czyli rzeczywisto$§¢ komunikacyjna. Trzecia rzeczywisto§¢ ma charakter
znakowy, jest bogata semantycznie, dlatego tez jej obiekty sa przedmiotem zainteresowania
badan komunikacji. We Fleischerowskim ujgciu trzecia rzeczywisto$¢ charakteryzuje sie¢
pewnymi cechami. Najwazniejsza z nich jest fakt, ze bazuje na wypowiedziach i na utrwalonych
w nich opiniach, postawach, zachowaniach, obrazach §wiata (Fleischer 2007a: 243). Jako
zjawisko funkcjonalno-semiotyczne, relacyjne i1 systemowe jest, w szerokim rozumieniu,
produktem komunikacji, ktéra z kolei badacze sa w stanie analizowaé przy pomocy

roznorodnych technik i narzedzi badawczych.
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Warto zaznaczy¢, ze teoria trzech rzeczywistosci zostata zaktualizowana wzgledem teorii
dwoch rzeczywisto$ci (zob. Anusiewicz, Dabrowska, Fleischer 2000), jednak — mimo
uzasadnionej nowelizacji — nie kazdy badacz akceptuje model reprezentowany aktualnie miedzy
innymi przez Fleischera (2011: 10). Relacyjno$¢ migdzy pierwsza, druga 1 trzecia
rzeczywistoscig autor opisat w ksigzce Ogolna teoria komunikacji: ,,Komunikacyjne procedury
semantyzacyjne to te mechanizmy, wedlug ktérych wydarzenia pierwszej 1 drugiej
rzeczywisto$ci podlegajace systemowej integracji w komunikacje oraz produkowane przez sama
komunikacje wydarzenia trzeciej rzeczywistosci wyposazane s3 w znaczenia komunikacyjne, w
wigzki znaczen sfunkcjonalizowane w tym systemie i dla tego systemu stosowne do stanu jego

organizacji” (Fleischer 2007: 285).

3.5. Pojecie konstruktu

Konstruktywizm we wszystkich swoich odlamach zaktada, Ze cztlowiek, bedacy istota spoteczna,
konstruuje (wytwarza) wiedze o $wiecie.

Centralnym pojeciem niniejszej pracy jest konstrukt, ktéry rozumiem tu za Fleischerem
jako rezultat komunikacji (Fleischer, 2007a). Jak sam autor zaznacza, ,.konstrukty kognitywne
wytwarzane sg przez systemy swiadomosciowe w komunikacjach 1 poprzez komunikacje, a
nastgpnie  sg  zapamig¢tywane w  systemach  $wiadomo$ciowych  jako  jednostki
kognitywno-emocjonalne” (Fleischer 2007b: 14). Fleischer podkresla réwniez istote jezyka w
kwestii wytwarzania konstruktéw, uznaje go bowiem za element, z ktorego konstrukty pochodza,
lecz réwnoczesnie zwraca uwagg, ze konstrukty nie sg ,,bez reszty do jezyka niesprowadzalne”
(ibidem). Konstrukty sa réwniez bogate semantycznie, lecz jest to semantyka funkcjonalna,
komunikacyjna, a jezyk — obok obrazéw, dzwiekdw, zachowan — pelni funkcj¢ nos$nika tychze
znaczen.

Konstrukty to zoperacjonalizowane elementy gotowe do dalszej komunikacji, ktoére
tworzone sg za pomoca zmyslow, emocji i1 naszej bazy kognitywnej (Gliniecka 2015: 197),
zatem mozna je przetwarza¢ i odtwarza¢ w komunikacjach, jak rdwniez w badaniach. Mysl t¢

uzupeinia Wszotek, piszac, ze ,,w komunikujacych si¢ komunikacjach chodzi przede wszystkim
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o to, ze w rzeczywisto$ci spotecznej korzystamy z gotowego repozytorium konceptow,

konstruktow i programoéw komunikacji” (Wszolek 2021: 49).

4. JEZYKOWY OBRAZ SWIATA

W ramach niniejszej pracy warto pokrotce omowi¢ rowniez koncepcj¢ jezykowego obrazu
$wiata (JOS). Jest to pojecie, nad ktérym na przestrzeni lat pochylito sie wielu badaczy (zob.
Bartminski 2006; Tokarski 1998; Anusiewicz 1999), ale jego zrdédet mozna szukaé juz u
Arystotelesa (Bright 1992: 248). Historii tego pojecia przygladal sie Grzegorz Zuk, wskazujac
szereg nazwisk filozofow, myslicieli 1 badaczy, ktorzy zajmowali si¢ nim na przestrzeni wiekow
(zob. Zuk 2010).

Perspektywa lingwistyczna traktuje obrazy §wiata jako zawarte w jezyku reprezentacje
rzeczywisto$ci pozajezykowej, ktore pozwalaja odkry¢ dominujagce w danych systemach
wartosci oraz zrekonstruowac kolektywng wiedzg (Pieluzek 2018: 395-396).

Rola jezyka w rekonstrukcji obrazu $wiata jest duza 1 — jak pisze Janusz Anusiewicz —
obraz winien by¢ traktowany jako rezultat ,,procesu i sposobu poznania — czyli jako okreslona
klasyfikacja i1 hierarchizacja (uporzadkowanie $wiata), a zarazem jego interpretacja — za$ tekst
(zdanie) jako pewien model okreslonego wycinka rzeczywistosci, a nie wylacznie jako srodek
komunikacji miedzyludzkiej” (Anusiewicz 1999: 263). We wczesniejszej publikacji Anusiewicz
opisuje funkcje jezyka 1 traktuje go jako narzedzie ,,opisu oraz ujecia wszelkich elementéw
rzeczywistosci, jako co$§ — co posredniczy w usitowaniach cztowieka do dotarcia do $wiata, ktory
jest w nim — 1 ktéory go otacza” (Anusiewicz 1990: 95). Podobne mys$lenie o jezyku
reprezentowat jeden ze sztandarowych przedstawicieli etnolingwistyki, Edward Sapir, piszac, ze
w jezyku zawarte sg wzory kulturowe, a sam jezyk jest odzwierciedleniem danej cywilizacji
(Sapir 1978: 88). Uczen Sapira, Benjamin Lee Whorf, kontynuujac mysli swojego mentora
zaznaczal, ze jezyk nie tylko stuzy do wyrazania mysli — jest raczej tym, co nadaje im
odpowiednig forme¢. Whorf nieco metaforycznie porownat jezyk do ,,przewodnika w umystowe;j
dziatalnos$ci cztowieka, w jego analizie doznan zmystowych, i syntezie procesow umystowych”

(Whort 1956, cyt. za: Wierzbicka 1991: 8).
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Bliska jezykowemu obrazowi $§wiata jest koncepcja dyskursywnego obrazu $wiata
(DOS), opisywana miedzy innymi przez Waldemara Czachura (zob. Czachur 2011). Autor
wyjasnia to pojecie nastepujaco: ,,Dyskursywny obraz $wiata (DOS), podobnie jak jezykowy
obraz $wiata wedlug Bartminskiego, to dyskursywnie wyprofilowana interpretacja
rzeczywistosci, dajgca si¢ ujgé w postaci zespolu sagdéow o $wiecie, o ludziach, rzeczach i
zdarzeniach” (ibidem: 87). Dalej Czachur jednak zaznacza, ze DOS nie jest alternatywna dla
JOS, a przynajmniej nie jako kategoria epistemologiczna. Badacz znajduje natomiast wspolny
mianownik dla tych dwoch koncepcji w kwestii analizy — zarébwno DOS, jak i JOS sa dobrymi
kategoriami analitycznymi, pozwalajagcymi zrekonstruowaé rzeczywistos¢. W tym miejscu
nalezy jednak zaznaczy¢, ze dla niniejszych pracy blizsza wydaje si¢ koncepcja jezykowego

obrazu $§wiata, szczegolnie w kwestii przydatnosci metodologicznej.

5. KATEGORIE CZASU I PRZESTRZENI

Zarébwno czas, jak 1 przestrzen sg istotnymi zmiennymi dla tego wywodu, bowiem warunkuja
ludzkie zycie na poszczegoélnych etapach (warto w tym miejscu przypomnie¢, Zze W niniejszej
pracy poruszane i poréwnywane bgdg dwa stadia zyciowe: mlodo$¢ oraz dojrzatosc). Jacek
Kaczmarek zaréwno czas, jak i przestrzen sprowadza do metafory ludzkiej egzystenciji: ,,Zycie
czlowieka jest droga zapisywang w Srodowisku geograficznym, ktére nalezy traktowac¢ jako
synergiczny uktad przestrzeni i czasu” (Kaczmarek 2013: 25). Obydwoma pojeciami zajmowaly
si¢ wezesna ontologia, epistemologia, etyka, a takze, cho¢ w nieco innym uj¢ciu, matematyka,
fizyka czy geografia (Majewska-Kafarowska 2012: 43).

Marzenia, jak i przyszto$¢ nie funkcjonuja w oderwaniu od czasu czy przestrzeni. Te
dwie kategorie de facto determinuja przyszios$¢ i marzenia; nie da si¢ marzy¢ i nie da si¢ mysle¢
0 przysztosci / planowaé przysztosci bez osadzania swoich refleksji w jakim§ miejscu i/lub
czasie. Wielu badaczy, naukowcow, myslicieli od wiekéw przyglada si¢ kategoriom czasu i
przestrzeni oraz ich wptywowi na cztowieka. Na relacje czas—cztowiek, przestrzen—czlowiek,

czas—przestrzen—czlowiek inaczej spojrzy filozof, inaczej socjolog, a jeszcze inaczej ekonomista

17



czy fizyk. Przestrzen i czas (by¢ moze szczegolnie czas) zajmuja roOwniez miejsce w potocznych,
codziennych refleksjach, mimo ze nie zawsze wiemy — jako ludzie ogdlnie — jak to dziata.
Wallerstein zaznacza, ze 1 czas, 1 przestrzen zostaly wytworzone przez czlowieka: ,,Wszelkie
rozumienie czasu czy przestrzeni w naszym zyciu jest w petni ludzkim wytworem oraz Ze te
rozne kategorie ludzie réznie definiujg” (Wallerstein 1988: 70, cyt. za: Majewska-Kafarowska
2012: 44).

Nieco inaczej do czasu, przestrzeni i czasoprzestrzeni podchodzi Michael Fleischer w
rozdziale poswigconym rozsgdnemu konstruktywizmowi (Fleischer, 2007a). Autor rozroznia
rozwazania nad fizycznymi i filozoficznymi aspektami czasu i przestrzeni od rozwazan na tle
komunikacyjnym i zaznacza, ze komunikacyjna analiza czasu 1 przestrzeni musi odbywac si¢ z
perspektywy tzw. obserwatora trzeciego stopnia (ibidem: 107). Autor ten réwniez we
wczesniejszej pracy przedstawit wyniki badan dotyczace konstruktywnego charakteru
kulturowego czasu 1 przestrzeni na podstawie niemieckich 1 polskich stéw okreslajacych czas i

przestrzen (Fleischer 2002).

5.1. Czas

Czas jest nieodigcznym elementem egzystencji, jest miarg ludzkiego zycia, historii czy kultury.
Czas pomaga porzadkowac i organizowac ludzkie zycie, systematyzujac przy tym otaczajaca nas
rzeczywisto$¢. W kontekscie niniejszej pracy nalezy przyjrze¢ si¢ kategorii czasu, gdyz ma ona
duze znaczenie dla zaproponowanych poje¢ badawczych. Marzenia, a tym bardziej przysztos¢,
nierozerwalnie taczg si¢ z koncepcja czasu — szczegdlnie tego wybiegajacego w przdd.

To, na co nalezy zwrdci¢ uwage, to rowniez fakt, ze badanie w niniejszej pracy zostato
przeprowadzone w dwoch grupach wiekowych (o czym bedzie jeszcze mowa w kolejnych
podrozdziatach) — wsrdd studentéw oraz wsrod osob 40+. Czas jest tutaj zatem istotny, poniewaz
doswiadczenia zyciowe, pelnione role spoteczne czy oczekiwania wzgledem przysztosci bardzo
r6znig si¢ u dwoch grup wiekowych (respondentéw). Grupy badawcze oraz geneza ich doboru

zostang szczegblowo omowione w dalszej czesci pracy.
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Czas w biologii wyznacza stadia rozwoju: od narodzenia, przez dziecinstwo i
dojrzewanie, po dojrzato$¢ oraz staro$¢. Natomiast czas w ujeciu spotecznym determinuje rdézne
role petlnione na przestrzeni lat (syn/corka/wnuk, uczen/student, maz/zona, pracownik/szef,
babcia/dziadek, wdowiec/wdowa itd.). I cho¢ czas spoteczny narzuca czlowiekowi pewne role, a
czas biologiczny ustala jaki$ etap, nie jest to tak proste, jak mogloby si¢ wydawaé¢, bowiem
odbidr czasu jest indywidualny i zalezy od kazdej jednostki (Boyd, Zimbardo 2009: 24). Co to
oznacza? Nie kazdy 18-latek musi czu¢ si¢ dorosty, a nie wszystkie osoby konczace 65 rok zycia
czujg si¢ staro. Czas wyznacza jakies ogodlne ramy, ale nie sg one sztywne i wlasnie w tych
przestrzeniach mozemy ulokowa¢ marzenia oraz przysztos¢.

Swiadomos$é uptywu oraz roli czasu w ludzkim Zyciu powoduje, ze ludzie traktuja czas
jako czynnik kontroli (Majewska-Kafarowska 2012: 45). To wlasnie czas wyznacza pewne
granice 1 przywileje — pelnoletnos$¢ od 18. roku zycia czy staros¢ od 60—65 roku zycia. I nie jest
to jedynie formalno$¢ w postaci mozliwosci glosowania w wyborach, spozywania alkoholu czy
w przypadku przekroczenia 60-65 roku zycia mozliwosci przejScia na emeryturg. Czas
wyznacza pewne spoteczno-komunikacyjne zachowania 1 koncepcje, co w przypadku
marzen czy planowania przyszito$ci odgrywa kluczowg role. Niektore marzenia si¢ zmieniajg
wraz z wiekiem, inne pozostajg takie same, a cele na przyszto$¢ sa uzaleznione wtasnie od czasu,
ktory cho¢ dotyka wszystkich, to jest odbierany subiektywnie i na podstawie wtasnych
doswiadczen.

Generalnie w rozwazaniach na temat czasu powinno si¢ wzig¢ pod uwage wiecej
aspektow niz biologia. To, co jest nie tylko interesujace, ale po prostu konieczne w kontekscie
niniejszej pracy, to ujecie spoleczno-komunikacyjne. Prekursorem pojecia czasu spotecznego byt
francuski socjolog Emile Durkheim. Z jego rozwazan wynika, ze spoteczna kategoria czasu
zostala wyodrebniona ze wzgledu na jego zbiorowy (spoteczny) charakter (Horonziak 2014:
105). Sonia Horonziak podkre$la réwniez, ze ,.czas spoteczny wymyka si¢ ustaleniom
temporalnym, w pewnym momencie rozgalezia si¢ i staje si¢ kategorig niezalezng od czasu
ilosciowego — fizykalnego. Ukryty w zdarzeniach istotnych dla danej spotecznosci pozwala

odkry¢ swoja natur¢ poprzez ujawnianie si¢ podczas zmian spotecznych” (ibidem: 103).
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Zycie spoleczne jest mocno zalezne od czasu spolecznego — czas koordynuje,
systematyzuje, porzadkuje zycie spoleczenstwa, ktore jest wlasciwie od niego uzaleznione. Na
zalezno$¢ spoteczenstwa wzgledem czasu zwraca uwage miedzy innymi Piotr Sztompka: ,,Czas
staje si¢ glownym regulatorem, koordynatorem, organizatorem ludzkich dziatan, zyskujac w
zwigzku z tym zadziwiajacg autonomi¢. Nie jest juz narzedziem czy instrumentem, ale warto$cia
sama w sobie” (Sztompka 2005: 63). Sztompka wyrdznia roéwniez pig¢ podstawowych funkcji
czasu spotecznego: synchronizacja dziatan, koordynacja, sekwencyjne uporzadkowanie,
okreslenie terminéw pewnych zachowan oraz pomiar okresu ich trwania (ibidem: 61-63).

Z innej perspektywy na czas patrzy Fleischer, bowiem rozumie go jako produkt
wewnatrzsystemowy (Fleischer 2007a: 97). Czas w ujeciu komunikacyjnym, jak pisze Fleischer,
,2umozliwit wytworzenie szerszego horyzontu czasu, a przez to przesztosci (jako zasobnika) oraz
przysztosci (jako przewidywania), ktdre, jak wynika z rozprzestrzeniania si¢ naszego gatunku,
stanowity znaczng korzy$¢ z uwagi na przetrwanie, poprzez odsprzegniecie tych jednostek od
czasu fizycznego oraz od czasu zorientowanego na postrzeganie (i odpowiednich przestrzeni)”

(ibidem: 104-105).

5.2. Czas w kontekscie marzen i przyszlosci

Kategoria czasu nierozerwalnie taczy si¢ z marzeniami i przyszto$cig. Zard6wno o marzeniach,
jak 1 o przysztosci myslimy w jakiej$ perspektywie — dalszej lub blizszej. Zalezno$ciom miedzy
czasem a przyszioscig przygladata si¢ juz w latach 70. i 80. ubieglego wieku Elzbieta Tarkowska,
ktéra w prowadzonych wéwczas badaniach polskich styléw zycia odnalazta rézne orientacje
czasu. Jednak tym, co szczegélnie zwrdcito jej uwage, byla orientacja, zwana przez autorke
»prezentystyczng”. Jak podkresla sama Tarkowska, uwarunkowania systemowe z tamtego
okresu, dziedzictwo kulturowe i1 cywilizacyjne zniechecaly do myS$lenia o przysztosci i jej
planowania (Tarkowska 2016: 106). Autorka skrupulatnie analizuje zmiany spoleczne przez
pryzmat czasu i1 zauwaza, ze spoleczenstwo polskie zasadniczo ,,przyspieszylo” (zyjemy
szybciej, intensywniej), co doprowadzito do podziatu spoteczenstwa na tych, ktérzy maja czas i

tych, ktérzy odczuwaja jego deficyt. Warto w tym miejscu przytoczy¢ jej doktadne stowa: ,,Jako
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spoteczenstwo dzielimy si¢ na tych, ktdrzy maja czas i na tych, ktoérzy chronicznie odczuwaja
jego niedostatek, co wydaje si¢ obecnie, w okresie przemian, jednym z istotnych podziatéw, za
ktorym kryja si¢ odmienne sytuacje i filozofie zyciowe, odmienne style zycia i wybory w sferze
warto$ci. Zjawisko to okreslam mianem »nierownej dystrybucji czasu w spoteczenstwie
polskim«, majac na mysli zroznicowanie réznych elementéw czasu spolecznego — czasu pracy i
czasu wolnego, potrzeby ciaglosci, jak i nowosci, pamigci, jak i niepamieci, wizji przysziosci
opartej na nadziei badz petnej lekéw i obaw” (Tarkowska 2016: 197).

Ten nowy wymiar zrdznicowania spotecznego ma bezposredni wplyw na przysztosé
jednostki 1, jak sama twierdze, na konstrukt marzen i same marzenia. Co wigcej — czas podlega
roznym wplywom determinujgcym orientacje temporalng (Ole§ 2011: 60). Orientacja temporalna
ukazuje za$ nastawienie jednostki do/wzgledem czasu, koncentrujac si¢ réwnoczesnie na
perspektywach oraz dziataniach z nimi zwigzanych (Brzezinska, Kaczan, Rycielska 2010: 42).
Zatem koncepcja czasu jest istotna w kontekscie aspiracji, czy tez — moze bardziej zasadnie —

realizacji marzen.

5.3. Przestrzen

Podstawowa miarg ludzkiego zycia jest czas — to juz zostato ustalone i omoéwione w poprzednich
podrozdziatach. Natomiast druga kategoria wymagajaca wprowadzenia do niniejszej pracy jest
przestrzen, ktora rowniez pelni istotng role w egzystencjalnej podrdzy. I cho¢ kategoria
przestrzeni by¢ moze nie jest tak frapujaca jak czas, to nie mozna zaprzeczy¢, ze jest rownie
wazna.

Przestrzen to jedna z podstawowych kategorii epistemologiczno-ontologicznych, ktorej
przez wieku przygladali si¢ r6zni mysliciele 1 naukowcy (migdzy innymi Platon, Arystoteles,
Newton, Kant). Nierozerwalnie wigze si¢ z czasem i, jak zauwaza Karen Emmorey, mimo
swojego abstrakcyjnego charakteru, czas korzysta z przestrzennych wizualizacji (diagramy,
wykresy) w celu przekazywania informacji na wlasny temat (Emmorey 2002: 107). Jak dalej

thumacza Sylwia Lonska i Pawel Rutkowski, kognitywna podstawa dla tego zjawiska jest
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patrzenie na czas, jakby byta to substancja fizyczna, w pelni namacalna i wyczuwalna za pomoca
wszelkich zmystow (Lonska, Rutkowski 2014: 169).

Na przestrzeni nawet nie dekad, a tysigcleci rézni mysliciele pochylali si¢ nad
zagadnieniem przestrzeni. Temat ten rozwazali zard6wno Platon, jak i Arystoteles, okreslajac ja
jako kategori¢ poznania (Platon) lub przeciwnie — fizyczng materi¢ (Arystoteles). Roéwniez
pozniejsi filozofowie, tacy jak Martin Heidegger i Roman Ingarden definiowali to pojecie na
rozmaite sposoby. Jak za Andrzejem Majerem pisze Agnieszka Majewska-Kafarowska, ,,ten
pierwszy zaproponowal, by przestrzen ujmowac¢ w trzech aspektach: a) przestrzennos$ci tego, co
wewnatrz $wiata, b) przestrzennosci bycia-w-§wiecie, c¢) przestrzennosci jestestwa wobec
przestrzeni” (Majer 2010: 22, cyt. za: Majewska-Kafarowska 2012: 44).

Do kategorii przestrzeni mozna podej$¢ w inny, bardziej codzienny sposob, bowiem
wystepuje ona rowniez w dziedzinie psychologii, a konkretniej psychoterapii. Renata
Kleszcz-Szczyrba rozréznia cztery typy przestrzeni istotne z punktu widzenia dynamiki
psychoterapii: przestrzen miejsca, przestrzen relacji terapeutycznej, przestrzenie problemow oraz

zwigzane z nimi przestrzenie rozwigzan (Kleszcz-Szczyrba 2014: 23).

5.4. Przestrzen w kontekscie marzen i przyszlosci

Czlowiek i jego przezycia, doswiadczenia, role spoleczne sg osadzone w jakiej$ przestrzeni —
dostownie 1 metaforycznie. W przypadku niniejszego badania przestrzen traktuj¢ dwojako — z
jednej strony w sposOb materialny, geograficzny, tj. jako materi¢, w ramach ktérej planowana
jest przyszto$¢ i realizowane s3 marzenia, z drugiej za$ strony metaforycznie, jako swego
rodzaju ide¢ 1 wytwodr ludzkiego umystu. Podobnie zreszta zalozenia przyjat Ingarden —
sprowadzil on przestrzen z jednej strony do realnosci, a z drugiej do wyobrazen
(Majewska-Kafarowska 2012: 45).

Przestrzen, definiowana i fizycznie, 1 abstrakcyjnie, moze pomoc uchwyci¢ specyfike
badanych pojeé, czyli poje¢ przyszlos¢ i marzenia. Warto przyjrze¢ sie, w jakim kontekscie
respondenci osadzajg przestrzen; czym jest dla nich przestrzen, jak postrzegaja ja w kontekscie

planowania swojego zycia i przysztosci. Zarowno czas, jak 1 przestrzen petni kluczowa role w
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percepcji rzeczywistosci (Evans 2013: 245), a to, co bedzie realizowane w ramach niniejszego
badania, to nic innego, jak rekonstrukcja rzeczywistosci i zawartych w niej konstruktow

komunikacyjnych.

6. PRZYSZLOSC I MARZENIA W KULTURZE, SZTUCE I POPKULTURZE

Zardwno pojecie przysztosé, jak 1 marzenia, funkcjonuja w zyciu codziennym i s3 motywami
przewodnimi wielu dziet sztuki, prac artystycznych czy produktéw popkultury. Zanim jednak
zaproponowane pojecia zostang omowione przez pryzmat kultury, a nawet i popkultury, warto na
poczatku wyjasni¢ obydwa pojecia. Kulture traktuje tu, za Annette Siemes, w ujeciu potocznym,
tj. jako to, co odbywa si¢ w sferze spotecznej, dotyczacej tworczosci (szeroko rozumiana sztuka;
muzyka, kinematografia etc.) (Siemes 2017a: 148).

Piotr Zabicki mianem popkultury nazywa zestaw takich produktow, ktore sg adresowane i
uzywane przez masowego odbiorce (Zabicki 2013: 24). Autor zaznacza, ze produktami s3 nie
tylko wyroby materialne, ktére mozna kupi¢ w sklepach, ale takze caly wachlarz takich dobr jak
filmy, seriale, muzyka, gry. Nieco inaczej termin popkultura wyjasnia Siemes: ,, Terminu
popkultura uzywam w szerokim rozumieniu — jako pojecie okreslajace zjawisko:

1) swobodnego mieszania znakéw i symboli pochodzacych z réznych subkultur 1 dyskursow oraz
ich przeniesienia na poziom interdyskursu (potocznie moéwigc — mainstreamu), co niekiedy
powoduje sprzeczno$ci na poziomie semantyki;

2) odniesienia do (zaktadanego jako wspdlny) obszaru znanych i1 popularnych marek, produktow,
firm i innych elementow ze $wiata konsumpcji oraz do utworéw kulturowych i ikon z nimi
zwigzanych” (Siemes 2017b: 124).

Omowione ponizej przyktady filmowe i1 muzyczne s3 moim subiektywnym wyborem,
podyktowanym w niektérych przypadkach wlasnym gustem, ale przede wszystkim

adekwatnoscia do niniejszego tematu.
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6.1. Marzenia w filmie

Marzenia stanowig czesty temat podejmowany w filmach, zarbwno w swojej najprostszej
postaci, czyli jako pragnienia (Cho¢ goni nas czas, 2007, rez. Rob Reiner; Billy Elliot, 2000, rez.
Stephen Daldry, czy tez film animowany Odlot, 2009, rez. Pete Docter i Bob Peterson), ale takze
jako sny tudziez wizje. W takim ujeciu marzenia mozna znalez¢ w filmach z nurtu surrealizmu —
tu w szczegdlnoSci istotne beda dziela takich rezyseréw jak Salvador Dali, Luis Buiiuel,
Guillermo del Toro, Jan Svankmajer, David Lynch, Stanley Kubrick czy nieco bardziej
komercyjnych twoércow takich jak Wes Anderson czy Tim Burton.

Motyw marzen, snéw 1 wizji bardzo czgsto przewija si¢ w tworczosci amerykanskiego
rezysera wpisujacego si¢ w nurt postmodernizmu — Davida Lyncha. Niemal wszystkie jego filmy
oraz kultowy, rewolucyjny serial Miasteczko Twin Peaks, w mniejszym lub wigkszym stopniu
pokazuja sny (mary senne) oraz marzenia (marzenia dzienne). Slavoj Zizek okrzyknal Lyncha
demaskatorem wspolczesnego zaklamania (Zizek 2007: 234-235), co zreszta widaé w jego
onirycznej tworczosci. Motyw marzen przejawia si¢ praktycznie w kazdym jego dziele, ale jest
szczegoOlnie widoczny w filmie Mulholland Drive, ktéorego glowna bohaterka, Betty/Diane
Selwyn, marzy o karierze aktorskiej w Hollywood. Juz sam slogan filmu wprowadza widza w
sfer¢ marzen 1 snow: ,,A love story in the city of dreams” (ttumaczenie: ,,Historia mitosna w
miescie marzen/snow”).

Film dzieli si¢ na dwie cze¢sci, z czego pierwsza przedstawia posta¢ Betty oraz jej dazenie
do realizacji marzenia, jakim jest zostanie gwiazdg filmowa. Alan Shaw, autor jednej z
najpopularniejszych analiz filmu Mulholland Drive’ twierdzi, ze pierwsza cze$¢ filmu jest
zapisem snu Betty, druga za§ — $wiata realnego, w ktorym Betty jawi si¢ widzowi jako
poszukiwana przez Betty Diane Selwyn. Pierwsza cze¢$¢ filmu moze by¢ rdéwniez
zinterpretowana jako marzenie Betty o stawie i mitosci, ktore jest ,,wyswietlane” w jej
podswiadomosci jako wizja i/lub mara senna. Czg¢$¢ ta przedstawia marzenia i zludzenia, jakie

kreuje branza filmowa. Zar6wno bohaterowie, jak i widzowie poruszajg si¢ po miescie, o ktorym

* A. Shaw, 4 Multi-Layered Analysis of Mulholland Dr., https://www.mulholland-drive.net/analysis/analysisQ1.html
(dostep 28.02.2022).
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Jean Baudrillard pisal, ze ,,rzeczywisto$¢ miesza si¢ w nim w najwigkszym stopniu z fikcja”
(Baudrillard 2000: 41).

Siegajac do pozostatych dziet Lyncha, mozna w tym miejscu przywota¢ jeszcze dwa
biograficzne filmy w jego rezyserii: Prosta historia (ang. Straight story, 1999) i Czlowiek ston
(ang. Elephant man, 1980). Obydwie produkcje przedstawiajg mate marzenia lub tez aspiracje
gtéwnych bohaterow. Tu marzenia sg potraktowane w bardziej codzienny sposéb, nie jak wizje
czy sny na jawie.

Podobne, surrealistyczne ujgcie marzen nie tylko w znaczeniu mar sennych mozna
znalez¢ w innych, rowniez surrealistycznych produkcjach — migdzy innymi w amerykanskim
filmie Vanila Sky (2001, rez. Cameron Crowe) i jego hiszpanskim pierwowzorze Otworz oczy
(oryg. Abre los ojos, 1997, rez. Alejandro Amenabar). W obu filmach poetyka snu jest wyraznie
widoczna, podobnie zreszta jak w ostatnim filmie Stanleya Kubricka — Oczy szeroko zamkniete”
(ang. Eyes wide shut, 1999).

Marzenia w ujeciu pragnien oraz pewnych wizji mozna réwniez odnalez¢ w produkcjach
czeskiego rezysera reprezentujacego nurt surrealizmu w kinie — Jana Svankmajera. Marzenia
ukazane dwutorowo sg szczegdlnie dostrzegalne w filmie Maly Otik (oryg. Otesdanek, 2000),
ktorego gldwni bohaterowie — kochajace si¢ matzenstwo, marza o dziecku. Film przedstawia ich
marzenie i troski z nim zwigzane, a cato$¢ bogata jest w surrealistyczne, absurdalne wrecz
obrazy. W swojej kuriozalno$ci produkcja moze przypominaé¢ sny bedace serig mniej lub
bardziej przypadkowych obrazow. I nie ma w tym skojarzeniu nic dziwnego, skoro surrealizm
czerpie z poetyki snow i fantazji (zob. Breton, 1976).

Zupelnie inne spojrzenie na marzenia zostato przedstawione w filmie Dosiegng¢ kosmosu
(ang. October sky, 1999). Film przedstawia autentyczng histori¢ Homera Hickama, inZyniera
NASA, ktéry jako nastolatek, zainspirowany lotem Sputnika w kosmos, postanawia wraz z
przyjaciotmi zbudowac rakiet¢. Ten fabularyzowany film biograficzny pokazuje dazenie do
realizacji nieprzeci¢tnego marzenia. To pokrzepiajagca opowies¢ o $miatym marzycielu dla
prawdziwych marzycieli. Tego typu przekazéw w kinematografii jest mnostwo, zarowno w

filmach tradycyjnych, jak i animowanych.
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6.2. Przyszlos¢ w filmie

Motyw przysztosci, podobnie jak marzen, pojawia si¢ w kinematografii bardzo czgsto. Trudno
byloby w tym miejscu nie przywota¢ innego filmu wspomnianego wczes$niej Stanleya Kubricka,
czyli 2001: Odyseja kosmiczna. Kubrick serwuje widzowi niebanalng uczte audiowizualna,
projektujac przy tym wizj¢ przysziosci. I cho¢ niektore motywy w filmie sprawdzity si¢ w XXI
wieku (takie jakie wideokonferencje czy superfood serwowane w postaci papki), to wiele
elementow w nim przedstawionych nadal pozostaje w bardzo odlegtych, o ile w ogole
mozliwych, planach na przysztos¢. Cz¢s¢ z nich oczywiscie zostata juz wdrozona, np. podroz na
inng planet¢ — w ostatnich latach kosmonauci, naukowcy i inzynierowie opracowuja plan
wyprawy na Marsa pod ,.kierownictwem” Elona Muska. Czy takie dziatania sg potrzebne lub
etyczne? Jest to kwestia sporna, niemniej z calg pewnoscia Musk realizuje jedng z wizji
przedstawionych przez Kubricka.

Kubrick swoja futurystyczng koncepcje dopetnia niezwykla Sciezkg dzwigkowsa. Film
2001: Odyseja kosmiczna zostal nazwany przez Piotra Kletowskiego koncepcja dzieta tonalnego
(Kletowski 2006: 11), natomiast Krzysztof Koztowski okresla t¢ produkcje do ,,polifonig sztuk”
(Koztowski 2013: 231). Jak zaznacza Krzysztof Siwon, obydwa terminy sa do siebie dos¢
zblizone znaczeniowo, a przynajmniej taczy je ogdlna idea ,,Swiadomego tgczenia srodkow
wyrazu wilasciwych dla odmiennych dziedzin sztuki (opera, kino) oraz kunsztownej syntezy
wrazen zmyslowych réznego rodzaju (dzwigk, obraz) dla uzyskania finalnego efektu” (Siwon
2016: 181). Rola muzyki w filmie Kubricka sprowadza si¢ nie tylko do kwestii estetycznych —
sciezka dzwigkowa ma na celu zbudowa¢ kosmiczng, futurystyczng atmosfere (ibidem: 182).

Motywow przysztosci 1 wlasciwie rowniez marzen mozna doszukiwaé si¢ w filmowej
adaptacji ksigzki Stanistawa Lema Solaris w rezyserii Andrieja Tarkowsky’ego (1972). Cho¢
film w wielu aspektach rézni si¢ od ksigzki, to z cala pewnoscia obydwa dzieta laczy
filozoficzne podejscie i refleksja nie tylko nad ludzka egzystencja, ale takze rolg cztowieka w
otaczajagcym go uniwersum. Jak zauwaza Waldemar Frac, ,antyutopijno$¢ myslenia

zdeterminowata i powies$¢, 1 adaptacje Tarkowskiego” (Frac 2016: 339).
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Od dziet wybitnych, refleksyjnych i ponadczasowych przechodzimy teraz do produkcji
bardziej masowych, przystepnych, zorientowanych na rozrywke. Zupehie inng przysztos¢, mniej
filozoficzna, serwuje Robert Zemeckis w filmie Powrot do przysztosci (ang. Back to the future,
1985). To jeden z najbardziej znanych filméw z tak przedstawionym motywem przysztosci, a
jego bohaterowie oraz elementy fabuty (jak np. samochdéd DeLorean DMC-12) staty si¢ czgscia

popkultury i pojawiaja si¢ na réznego rodzaju plakatach, ubraniach czy gadzetach.

6.3. Marzenia w pozostalych utworach popkultury

Zacznijmy od postaci nierozerwalnie zwigzane] z nurtem surrealizmu w sztuce, ktora
roéwnoczesnie stata jednag z ikon popkultury. Salvador Dali — malarz, ktory z rzeczy banalnych,
codziennych, przypadkowych tworzyt dzieta sztuki (Wywiot 2015: 92). Surreali$ci
twierdzili/twierdza, ze zrédto wiedzy o cztowieku 1 o $§wiecie lezy u podstaw marzen, fantazji
czy najbardziej skrytych pragnien (ibidem: 93-94). André Breton w swoim manifescie
surrealizmu wyjasnil, ze ,,surrealizm polega na wierze w nadrzgdng rzeczywistos¢ pewnych
lekcewazonych dotad form kojarzenia, we wszechpotgge marzenia, w bezinteresowng gre mysli”
(Breton 1976: 66). Zatem jak najbardziej zasadnym begdzie tu przywolanie nawet nie
poszczegbdlnych dziet, a po prostu catego nurtu. Marzycielsko$¢ — niech bedzie Dalego — zostata
tlhumnie przyjeta przez popkulture: jego obrazy znajduja si¢ na zeszytach, plakatach, koszulkach
czy nawet skarpetkach.

Tak jak wspomniano kilkukrotnie, w anglojezycznych utworach istnieje problem
rozréznienia sndw i marzen, bowiem taczy je jedno stowo — dream/dreams. Jednak mimo tej
niescisto$ci warto przywota¢ dzieta odnoszace si¢ zarowno do marzen (pragnien), jak i snow.

Jednym z silniejszych elementoéw popkultury z pewnoscig jest muzyka. 1lo§¢ utworow
muzycznych odnoszacych si¢ do marzen/snow jest naprawde¢ ogromna. Mozna w tym miejscu
wymieni¢ caty wachlarz artystéw — od popowych 1 mainstreamowych, takich jak powstaly w
latach 80. duet Eurythmics (utwér Sweet dreams are made of this) czy wspotczesnie tworzaca
Taylor Swift (utwor Wildest dreams), po bardziej rockowe brzmienia — w wersji popularnej

bedzie to zespdt Green Day (utwor Boulevard of broken dreams) 1 w wersji metalowej Tool
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(utwor Sweat, popularyzujacy zapoczatkowane u Edgara Allana Poego okreslenie ,,warstwowego
snu”, znanego dzisiaj pod hastem ,,incepcja”). Marzen i snOw mozna szuka¢ w muzyce szerzej,
nie tylko w pojedynczych piosenkach czy singlach. Na przestrzeni lat wyprodukowano wiele
albumoéw réznych gatunkow, ktore juz samg nazwa wprowadzaja do §wiata fantazji, np. Empire
of The Sun — Walking on a dream (2008), Robert Miles — Dreamland (1996), Coldplay — 4 head
full of dreams (2015). Produkcje te zostaly tu wybrane jako reprezentatywne przyktady przede
wszystkim ze wzgledu na jezykowe odniesienia do marzen/snéw, a takze z uwagi na fakt, ze
kazda z oktadek wymienionych ptyt w jakims stopniu wizualnie przedstawia sny, wizje, fantazje,

marzenia.

6.4. Przyszlos¢ w pozostalych utworach popkultury

Motyw przysztosci pojawia si¢ réwniez w malarstwie, cho¢ nie przytocze tu tak wielkiego
nazwiska jak Salvador Dali, a wspodtczesnego tworce pochodzacego ze Szwecji — Simona
Stdlenhaga, ktory =zastynal ze swoich obrazéw laczacych motywy futurystyczne ze
skandynawskimi krajobrazami. Malowane w stylu realistycznym, przedstawiajg hipnotyzujace, a
réwnoczes$nie w jakims$ sensie prawdopodobne wizje.

Podobnie jak marzenia, rowniez przysztos¢ pojawia si¢ jako temat w muzyce. Jednym z
najbardziej znanych utworow, ktore nie w bezposredni sposdb opowiadajg o przysztosci, jest
Imagine Johna Lennona. W tek$cie autor przedstawia wizjg, ktora moglaby si¢ zisci¢ w mniej
lub bardziej odleglej przysztosci. Inny, bardziej wspotczesny przyktad: Billie Eilish w utworze
My future $piewa, ze czeka na swoja przyszios¢, w ktorej juz teraz jest zakochana. Z kolei o

mito$ci w ujeciu przyszlosci Spiewa rowniez zesp6l Pearl Jam (Future days).

7. STAN BADAN

Marzenia i przyszios¢ jako zagadnienia badawcze nie sa problematyka czg¢sto podejmowang w

$wiecie nauki. Natomiast powstale w tym temacie publikacje nie odnosza si¢ do samego

konstruktu marzen badz przysztosci. Nierzadko sg to prace, ktore nie dotykajg tej problematyki
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bezposrednio — czgsto sg to analizy dotyczace celow i aspiracji ludzi (réznej plci, w réznym
wieku, na roznym etapie zycia).

Uwage nalezy zwroci¢ na fakt, ze zdecydowana wigkszo$¢ opracowan na ten temat to
prace z dziedziny psychologii, socjologii czy pedagogiki. Zazwyczaj sa to opracowania
dotyczace roli i/lub wplywu marzen/aspiracji na ludzkie zycie. Tekstow naukowych, ktore
dotykaja problematyki przyszfosci czy marzen przez pryzmat nauk o komunikacji jest bardzo
malo. Co wigcej, opracowan, ktore probuja rozstrzygnaé, czym sa marzenia oraz przysztosc, nie
odnaleziono. W kolejnych podrozdziatach opisane zostang prace, ktoére w jaki§ sposob dotykaja
proponowanej tematyki, a takze rézne badania komunikacji, mig¢dzy innymi konstruktéw

komunikacyjnych, aby przedstawi¢, jak przeprowadza si¢ tego typu badania.

7.1. Badania o zblizonej tematyce

7.1.1. Marzenia w badaniach

Jak zaznaczono we wstepie niniejszego rozdziatu, nie odnaleziono badan, ktore skupiajg si¢ na
samym konstrukcie marzen czy przysztosci. W dalszej czgsci tekstu zostang wskazane prace z
roznych dziedzin naukowych, ktére w jakims$ stopniu sg zwigzane z analizowanymi pojeciami.
Badaczem, ktory dotknat problematyki marzenn w ujeciu komunikacyjnym, jest Michael
Fleischer. W ksiazce O miodziezy czyli o tym, zZe jej (juz) nie ma Fleischer bardzo szczegdlowo
opisuje swoje badanie dotyczace konstruktu mtodziezy i miodosci. Badanie przeprowadzat
wsrod osob biologicznie mlodych, czyli badat autokonstrukt. Badanie zostalo pierwotnie
przeprowadzone w 2007 roku, a w 2018 roku autor powtorzyt je, aby médc pordwnaé wyniki po
przeszto dekadzie. Celem takiego zabiegu bylo sprawdzenie, czy wizerunek mtodziezy jest
stabilny, czy moze ulegl zmianie (Fleischer 2019a: 53). Metoda badawcza, jaka wykorzystat
Fleischer, to jakosciowy kwestionariusz ankietowy zawierajacy standaryzowanag liste 18 pytan.
Uzupehieniem tych badan byto badanie ankietowe przeprowadzone w pazdzierniku 2017
roku. I wtasnie to badanie jest istotne w konteks$cie niniejszej pracy doktorskiej. Kwestionariusz

ankietowy zawieral jedno pytanie: ,,Moje trzy marzenia...”. Podobnie skonstruowane pytanie
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zostato zadane w kwestionariuszu ankietowym autorki niniejszej pracy — w dalszej czesci tekstu
zostang porownane wyniki badan obydwojga autorow. W badaniu Fleischera wzi¢to udziat 303
studentow — 187 kobiet i 116 mezczyzn w wieku od 18 do 28 lat. Istotny jest fakt, ze wickszos¢
badanych to osoby rozpoczynajace studia, z glowami pelnymi nadziei, aspiracji i marzen. Wérdd
odpowiedzi respondentow najczesciej pojawialy si¢ takie kategorie jak: podroz, praca,
pienigdze, rodzina, szczescie, mitos¢, dom, zwierzeta. Autor doszedt do ciekawego wniosku
dotyczacego marzen w kontek$cie przysztosci, ktory jest bardzo istotny dla badania
przeprowadzonego na potrzeby niniejszej pracy: ,,Rzadziej lub wrecz rzadko pojawiajg sie¢
marzenia, by tak rzec, dalekosi¢zne, zorientowane na odlegla przyszio$¢. Mtodziez zatem marzy
raczej o celach ukierunkowanych na aktualno$¢, a mniej o wymagajacych do ich realizacji
dalekiego horyzontu przysziosci. To dos¢ ciekawy wynik, gdyz w kontekscie tego, ze mtodziez
ma przed sobg jeszcze, jak to si¢ mowi, cale swoje zycie, mimo to orientuje si¢ na aktualnos¢, co
charakterystyczne jest raczej — z powodow oczywistych — dla 0sob starych” (ibidem: 258).

To, co jest istotne w badaniu Fleischera, to podzial wynikow ze wzgledu na pte¢. W
zestawieniu poroéwnawczym mozna dostrzec réznice w odpowiedziach kobiet i me¢zczyzn, ktore
sg szczegbOlnie widoczne przy kategoriach podroz, praca, rodzina 1 szczescie. Odpowiedzi
mieszczace si¢ w tych kategoriach znacznie cze$ciej pojawialy si¢ u kobiet, natomiast u
me¢zczyzn z wigksza czestotliwos$cig pojawia si¢ kategoria pienigdze (ibidem: 267).

Co wigcej, Fleischer pokusit si¢ o porownanie wynikéw badan z 2017 roku z wynikami
badan sprzed 11 lat. Autor zauwaza silny wzrost czgsto$ci pojawiania si¢ kategorii podroze
(ibidem: 272). Dla aktualnej mlodziezy jest to niezwykle istotny aspekt zycia (dla poréwnania:
marzenia o podrozach kiedy$ i dzisiaj mozna opisa¢ proporcja 38% : 60%). Po glebokiej 1
wielowymiarowej analizie wynikow, Fleischer wysnuwa wniosek, ze marzenia w$rod mtodziezy
znaczgco ewoluowaty. Niegdy$ miodzi ludzie zwracali wigkszg uwage na tradycyjne wartosci
(reprezentowane przez marzenia). Warto$ci takie jak rodzina czy mito$¢ tracg na znaczeniu, a
marzenia same w sobie ulegajg indywidualizacji 1 personalizacji.

Wspomniana wyzej publikacja przedstawia rézne badania z réznych lat 1 warto w tym
miejscu przywotaé jeszcze jednag analize. W jednym z rozdziatéw Fleischer omawia wyniki

krotkiej ankiety przeprowadzonej od potowy 2014 roku do marca 2015 roku. Autor zadatl grupie
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237 mtodych oséb jedno pytanie: ,,Po co Pani/Pan zyje?”. Na pigtym miejscu w tabeli z
odpowiedziami znalazta si¢ kategoria marzenia, do ktorej wilaczono miedzy innymi takie
odpowiedzi jak: ,marzenia”, ,speilnia¢ marzenia” czy ,realizowa¢ marzenia” (ibidem: 200).
Odpowiedzi te potwierdzaja, jak wazng role w zyciu cztowieka petnig marzenia.

Alina Katuzna-Wielobob (2009; 2010) réwniez pochylita si¢ nad problematyka marzen,
jednak zawezita swoja analize do marzen kobiet w wieku $rednim (2009, 2010), a w kolejnych
latach wzigta pod lupe roéwniez aspekt marzen miodych kobiet (2011). W swoich pracach
dokonuje analiz gtéwnie z perspektywy nauk psychologicznych i pedagogicznych. Autorka w
swoich rozwazaniach wysuwa tez¢, ze marzenia kobiet sa bardziej zlozone niz marzenia
me¢zezyzn (Katuzna-Wielobob 2010: 35). W ksigzce Marzenia kobiet w wieku srednim
Katluzna-Wielobob przedstawia wyniki badania przeprowadzonego w latach 2003-2004 na
grupie kobiet w wieku 35-50 lat, urodzonych latach 1953-1969 ($rednia wieku uczestniczek
badania to 42 lata). Przebadano kobiety zyjace w duzych miastach, legitymujacych si¢
wyksztalceniem $rednim i wyzszym. Dodatkowo w protokotach badawczych odnotowano
kwestie dotyczace: stanu cywilnego, wykonywanego zawodu/pracy, ilosci, wieku 1 zajgcia
potomstwa. Badane poproszono rowniez o subiektywng ocen¢ sytuacji materialnej, a takze o
wskazanie swoich zainteresowan. Przekrdj respondentek byt dosy¢ réznorodny, bowiem wsrod
nich znalazly si¢ kobiety wykonujace rozmaite zawody (migdzy innymi nauczycielka, filolozka,
ekonomistka, lekarka, pielggniarka czy konsultantka ds. reklamy). Dobor proby badawczej, ktéra
liczyta 112 osob, miat charakter incydentalny. Celem badania byto mi¢dzy innymi sprawdzenie,
jaki jest obraz mlodzienczych marzen kobiet z perspektywy osoby w wieku §rednim oraz czy
istnieje poczucie ciggtosci migdzy obrazem marzen z mlodosci a aktualnymi marzeniami kobiet
w wieku $rednim. Pytania badawcze, jakie postawiono przed rozpoczgciem badania, s3
relewantne w konteks$cie niniejszej pracy, poniewaz jednym z jej celow jest porOwnanie marzen
wsrod osob mtodych (studentow pierwszych lat) oraz ich rodzicow badz oséb zaliczajacych si¢
do pokolenia ich rodzicow (badanie zostanie szczegétowo omowione w dalszej czesci pracy).
Chcac odpowiedzie¢ na postawione pytania badawcze, autorka badania wykorzystata metode
wywiadu standaryzowanego, zawierajacego pytania z nast¢pujacych obszaréw: marzenia z

okresu dorastania, marzenia aktualne oraz metarefleksje — w tej czgsci wywiadu zadawano
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respondentkom pytania majace na celu sktonienie ich do refleksji. Pytano mi¢dzy innymi o
zrodia, sens, role oraz warto$§¢ marzen w ich zyciu, o czynniki ksztattujagce marzenia, a takze o
miejsce marzen w zyciu wspotczesnego czlowieka. Wywiady trwaty 40-90 minut, byly
nagrywane, a nastepnie transkrybowane i1 poddawane analizie przez tzw. zespol s¢dziow
kompetentnych, tworzony przez psycholozke 1 pedagoga (ibidem: 96).

W wynikach badania mozna zaobserwowaé ciekawe tendencje. Marzenia wieku
mlodzienczego podzielono na osiem kategorii: zwigzek, rodzina, wyksztalcenie, kariera,
osobiste, materialne, spoleczne, duchowe. Najczesciej wskazywano na marzenia zwigzane z
karierg (' badanych), z osobistymi pragnieniami oraz z rodzing, a najrzadziej pojawialy si¢
marzenia materialne oraz duchowe. Natomiast w pytaniach o aktualne marzenia w
odpowiedziach przewazaly te osobiste (czyli inne niz zawodowe i rodzinne). Autorka wysuwa
whniosek, ze przewaga marzen osobistych w wieku $rednim moze wynika¢ z faktu, ze w okresie
mtodosci kobiety koncentrowaty si¢ na swojej przysztej lub obecnej roli zony badz matki, a
zatem ich uwaga koncentrowata si¢ miedzy innymi na rodzinie i zwigzku (ibidem: 108).
Marzenia osobiste w duzej mierze zwigzane byly z podréozowaniem, co — jak zauwaza
Katuzna-Wielobdb — ponownie wynika z faktu wygasania obowiazkow rodzicielskich, a takze z
kwestii zdrowotno-fizycznych, gdyz tzw. wiek $redni moze by¢ ostatnim momentem w zyciu
umozliwiajgcym podroze w odlegte miejsca, na ktore wskazywaty respondentki. Co ciekawe, w
kategorii marzen osobistych (obecnych) zostata wyodrebniona druga podgrupa odpowiedzi — nie
mialo to miejsca w przypadku marzen z mtodosci. We wspomnianej podkategorii znalazty si¢
odpowiedzi wskazujace na che¢ rozwoju osobistego, uzyskanie wewnetrznego spokoju czy
doskonalenie si¢, czyli marzenia dotyczace wiasnego ja. Autorka podkre$la, ze marzenia
zwigzane ze stanem wewnetrznym w wieku $rednim byly juz opisywane przez Junga jako efekt
dojrzatosci, do$wiadczenia Zyciowego oraz zrozumienia, ze na szczescie wplywaja nie tylko
czynniki zewngtrzne, ale rowniez rownowaga wewngtrzna (Katuzna-Wielobob 2010: 108-109,
por. Jung 1972).

W 2011 roku Kaluzna-Wielobob, kontynuujac rozwazania na temat marzen wsrdd kobiet,
dokonata analizy funkcji marzen. W poprzednich pracach autorka koncentrowata si¢ na

marzeniach, ich roli oraz znaczeniu w zyciu kobiet w §rednim wieku. W badaniu zreferowanym
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w 2011 roku przedstawita nowa perspektywe — pordwnanie przemyslen kobiet w wieku $rednim
oraz w okresie adolescencji. Katuzna-Wielobob postawita pytanie badawcze, jak kobiety na
réznym etapie zycia postrzegaja sens marzen oraz jakie funkcje im przypisuja. W badaniach
wzigto udzial 112 kobiet w $rednim wieku (tu wzigto materiat badawczy z wywiadoéw
omowionych w publikacji z 2010 roku), 158 uczennic I 1 II klas licealnych oraz 239 studentek
krakowskich uczelni. Mtodsza grupe respondentek przebadano za pomoca kwestionariusza
ankietowego zawierajacego pytania dotyczace miedzy innymi posiadania marzen, ich tresci,
zrodla, planow realizacji czy podjetych dziatan majacych na celu zrealizowanie marzen
(Katluzna-Wielobob 2011: 167).

Poréwnanie wynikow dwoéch badan pozwolito wysungé rozmaite wnioski dotyczace
funkcji marzen. Po pierwsze wszystkie badane wskazywaty te same funkcje marzen (stawianie i
realizacja celow, funkcja motywujaca, poczucie sensu zycia, funkcja relaksacyjna i ubarwienie
zycia). Oczywiscie funkcje marzen pojawialy si¢ z rozng czestotliwoscig, a najwigksza
rozbiezno$¢ w odpowiedziach mozna zauwazy¢ w kategorii motyw dziatania / zrodto energii —
najrzadziej na t¢ funkcje marzen wskazywaly licealistki (14%), a najczgsciej kobiety w Srednim
wieku (38%). W przypadku studentek byto to 33% uczestniczek. Kaluzna-Wielobob zaznacza, ze
dysproporcja ta wynika z faktu, ze zarowno studentki, jak i kobiety w §rednim wieku znajduja
si¢ na innym etapie zycia niz nastolatki. Na tym etapie dochodzi do realizacji celow i/lub marzen
poprzez dokonywanie konkretnych dziatan (ibidem: 171), takich jak rozpoczecie konkretnego
kierunku studiow czy podjecie pracy. Uczestniczki badania podkreslaty rowniez, ze poczucie
sensu zycia mocno wigze si¢ z posiadaniem oraz spetnianiem marzen, co, jak zauwaza autorka,
jest zgodne z koncepcjami roli marzen w zyciu czlowieka, miedzy innymi z koncepcja
Levinsona (Levinson i in. 1978; 1996). Badaczka dochodzi do ogdlnego wniosku, ze marzenia
posiadaja gtownie funkcje pozytywne, ale tez za innymi badaczami (por. Levinson 1 in. 1978;
Singer 1980) zaznacza, ze niespelnione marzenia moga by¢ Zrdédlem frustracji.
Katuzna-Wielobob dochodzi do konkluzji, ze badanie i analizowanie marzen, ich roli, funkcji
oraz wptywu na ludzkie zycie ma znaczenie nie tylko dla rozwoju cztowieka, ale réwniez dla
samej dziedziny naukowej, jaka jest pedagogika, a takze w praktyce pedagogicznej — w pracy z

mtodziezg, w pracy z rodzicami mtodziezy oraz z dorostymi.
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Autorka, ktorej analizy roéwniez nalezy tu przywolaé, jest Agnieszka
Majewska-Kafarowska, ktora w artykule Marzenia w przestrzeni zyciowej seniorow — konteksty,
znaczenia podejmuje problematyke marzen przez pryzmat wieku senioralnego. Badaczka zwraca
uwage na kwestie spoteczno-kulturowego wizerunku staro$ci, zaktadajacego, ze z wiekiem
ludzie traca motywacje¢ do dzialania, a co za tym idzie — przestajg (albo wrgcz nie powinni)
marzy¢. Rozwazania Majewskiej-Kafarowskiej sa zorientowane na potrzeby seniordw; autorka
odrzuca wszelkie stereotypy zwigzane z wiekiem, migdzy innymi przeswiadczenie, ze staro$¢
catkowicie ogranicza czlowieka.

Natomiast Drebing i Gooden analizowali wptyw marzen na zdrowie psychiczne oraz
funkcjonowanie mezczyzn (1991) i kobiet (1995) w $rednim wieku. Autorzy przeprowadzili
pierwsze badanie na probie 64 mezczyzn w $rednim wieku. Badacze przedstawili respondentom
kwestionariusz ankietowy, w ktérym pytano o marzenia osobiste, a takze o to, czy respondenci
przewiduja sukces lub porazke w kwestii tychze marzen (Drebing, Gooden 1991). Wyniki
badania dowiodly, Ze brak marzen bezposrednio wiaze si¢ z wysokim stanem depresji oraz
niskim poczuciem celu w okresie potowy zycia. W 1995 roku autorzy przeprowadzili badanie
wsrdd 90 kobiet w srednim wieku. Zapytali wowczas o mtodziencze oraz aktualne marzenia i co
ciekawe, wyniki r6znity si¢ od tych uzyskanych w 1991 roku. Hipoteza mowigca o zwigzku
zdrowia psychicznego z posiadaniem marzen w przypadku kobiet si¢ nie sprawdzita, bowiem nie
stwierdzono korelacji migdzy posiadaniem marzenia (aktualnego badz z przesztosci) a stanem
psychicznym wsrdd kobiet. Réznice w wynikach badan autorzy tlumacza tym, Ze marzenia
kobiet sg bardziej ztozone 1 wigkszo$¢ z nich jest jeszcze w trakcie realizacji w okresie wieku
$redniego.

Podobnych zaleznosci migdzy kryzysem wieku $redniego a marzeniami oraz planami na
przysztos¢ szukali tez Piotr Ole$ 1 Hubert Hermans (1999). Badacze zauwazaja, ze istotng cecha
kryzysu wieku $redniego jest brak jasnych celéw i planéw na przysztosé¢, ktore sg niezbedne do
adaptacji do nowych warunkéw — wiekowych, zdrowotnych, zyciowych. Przyszio$¢ przejawia
si¢ w istnieniu nadziei i lgkéw, marzen i oczekiwan, wyobrazonych stanow i scenariuszy, ktore
umozliwiaja cztowiekowi planowanie i dazenie do celow personalnych (Ole§, Hermans 1999:

1420).
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Wymienieni wyzej badacze i badaczki przeprowadzali badania o r6znej tematyce wokot
kategorii marzen. Jedni skupili si¢ na marzeniach mtodziezy, inni na marzeniach seniorow, a
jeszcze inni na marzeniach oséb w specyficznym i — jak wskazali badacze — dla niektorych
kryzysowym okresie zycia, czyli w wieku $rednim. Niektorzy badali tylko me¢zczyzn, a inni
tylko kobiety. W tym miejscu chcialabym przytoczy¢ wyniki badania Piotra Plichty, ktéry
przyjrzat si¢ marzeniom w specyficznej 1 niestety czgsto pomijanej grupie, bowiem
przeprowadzit on wywiady z osobami z niepetnosprawnosciami intelektualnymi (Plichta 2015).
W badaniu wzigto udzial 62 uczniow z lekka 1 umiarkowang niepelnosprawnoscig intelektualng z
48 szkot gimnazjalnych i podstawowych na terenie wojewodztwa todzkiego. Respondenci w
wieku 11-16 lat odpowiadali na jedno pytanie: ,,Jesli mozesz, to powiedz nam, jakie masz
najwicksze marzenie?”, a takze dokonywali oceny obecnej szkoty oraz jakosci relacji
mi¢dzyludzkich, jakich w niej dos§wiadczali.

Najczesciej] wskazywanymi przez uczniow marzeniami byly te zwigzane z karierg
zawodowa (28 uczniéw udzielito takiej odpowiedzi). Druga co do czgstosci grupa odpowiedzi
byly te, ktére wskazywaly na brak marzen lub na nieumiejetno$¢ ich sprecyzowania. Tutaj
respondenci wskazywali rowniez na takie marzenia, ktére nie mogg si¢ spetni¢. Autor zwraca
réwniez uwage na dos¢ ciekawa tendencje, bowiem w odpowiedziach pojawito si¢ stosunkowo
mato odpowiedzi (a konkretniej — 8) wskazujgcych na marzenia materialne. Plichta zaznacza, ze
w dzisiejszym konsumpcyjnym §wiecie nie jest to powszechne (Plichta 2015: 40). Warto réwniez
w tym miejscu podkresli¢, Ze podrézowanie jako przyktad marzenia pojawito si¢ w
odpowiedziach jedynie trzech uczniéw, a nalezy przypomnie¢, ze w badaniach Fleischera
kategoria ta byla jedna z najczesciej wskazywanych (ta sama tendencja zostata wykazana w
moim badaniu, co zostanie omowione w rozdziale z analizag wynikow).

Generalnym wnioskiem plyngcym z badania Plichty jest to, ze marzenia uczniow z
niepetnosprawnoscia intelektualng sa mocno zréznicowane i, co ciekawe, sg bardziej przyziemne
1 cechujg si¢ duzym stopniem realizmu, na co wskazujg takie odpowiedzi jak: ,,Ja ogolnie to nie
lubi¢ marzy¢, bo jesli nie marzysz, to nie jest Ci zal. Jesli pdzniej przyjdzie na to czas, to w
koncu si¢ to spetni”, ,,Moim najwigkszym marzeniem jest zda¢ do trzeciej klasy gimnazjum, to

jest moje najwicksze marzenie”, ,,Moim najwigkszym marzeniem jest mie¢ nowy plecak albo
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dosta¢ loda”. Badanie Plichty, osadzone w nurcie pedagogiki specjalnej, moze wnie$¢ do tej
dyscypliny, a przede wszystkim do praktyki wartosciowe informacje, ktore bezposrednio moga

przetozy¢ si¢ na dzialania.

7.1.2. Przysztosé w badaniach

Pojecie przyszlosé nastrgcza nieco wigcej trudno$ci, wigc ponizej zostang omowione badania,
ktore koncentrujg si¢ na aspiracjach — w jakims stopniu 13czg si¢ one z planowaniem przysztosci.
Oczywiscie nie jest to dokladnie to samo, niemniej nawet tego typu badania moga wnies¢
relewantne spostrzezenia do catego tematu.

Badania nad aspiracjami ludzi byly podejmowane juz w minionych dekadach. W latach
70. 1 80. prowadzono obszerne badania na ten temat na calym $wiecie. W Polsce takie badania
prowadzitlo 6wczesnie wielu badaczy, miedzy innymi Maria Lo§ (1972). Autorka w swojej
ksigzce Aspiracje a srodowisko przedstawia analize aspiracji mlodziezy wiejskiej w wieku 13—15
lat, czyli uczniow konczacych oOwczesng o$mioletnig szkole podstawowa. Badania byty
prowadzone w latach 1966-1967, a ich celem bylo odkrycie aspiracji mlodziezy wiejskiej, a
takze okreslenie zespolu czynnikow, ktoére wplywaja na uksztaltowane aspiracje i opinie
mtodych badanych (Lo§ 1972: 57). Lo$ postawita dwie hipotezy: 1) rozwoj gospodarstwa
wplywa na ksztattowanie zwyczajow, pogladow i aspiracji cztonkdéw oraz 2) w spotecznosciach
zamknigtych funkcjonuje daleko idace ujednolicenie przyjmowanych wzoréw (postaw,
pogladow, aspiracji) za sprawg procesow nasladowania i presji kontroli spolecznej (ibidem:
60-61). Autorka wykorzystala w swoich badaniach typowe dla socjologii metody sondazowe,
stosowane w badaniach opinii respondentdéw, ktore dodatkowo poszerzyla o trzy perspektywy:
matki, ojca 1 dziecka. Lo$§ prowadzila réwniez wywiady z soltysami, nauczycielami 1
wychowawcami szk6t wiejskich, a takze analizowata arkusze ocen szkolnych. Jak sama
zaznacza, najbardziej wartosciowy material badawczy uzyskala poprzez poglebiong
ankiete-wywiad, przeprowadzong z uczniami szko6t podstawowych w réznych wsiach centralnej

Polski. Wybor wsi zostal podyktowany kilkoma kryteriami — wszystkie wsie miaty charakter
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typowo rolniczy i zadna z nich nie byla polozona w bezposrednim sasiedztwie ani strefie
oddziatywania wigkszego miasta i/lub osrodka przemystowego (ibidem: 68).

Jedno z pytan, ktére Lo§ zadala swoim respondentom i respondentkom, brzmiato: ,,Jaki
chcial(a)by§ mie¢ zawdd, gdyby$ mogh(a) zosta¢ tym, kim chcesz by¢?”. Do najczescie]
wskazywanych aspiracji zawodowych (20,7% odpowiedzi) zaliczono profesje zwigzane z
ustugami: krawcowa, ekspedientka, fryzjerka, nastgpnie w kolejnosci pojawiaty si¢ zawody
nauczyciela, pielggniarki, lekarza (w tym dentysty), robotnika (ibidem: 86). Co warte
odnotowania, zawdd rolnika byt jednym z najrzadziej wskazywanych. Autorka podejmuje
réwniez analiz¢ zwigzkoéw aspiracji zawodowych z popularno$cig ucznidéw, ich wynikami w
nauce, z zainteresowaniami, ze sposobem wychowania przez matki czy tez z wykonywanym
przez ojca zawodem. Celem analiz porownawczych bylo doglebne poznanie aspiracji oraz ich
zrédel. Pozostale pytania, w tym pytania o aspiracje edukacyjne, zainteresowania czy plany jesli
idzie o miejsce zamieszkania mialy, w przeciwienstwie do pytania o aspiracje zawodowe,
charakter zamknigty. Wnioski, jakie Maria L.o§ wysnuwa na podstawie wielowymiarowego
materialu empirycznego, to przede wszystkim wyzsze aspiracje dotyczace wyksztatcenia niz
zawodu wsréd mtodziezy wiejskiej. Deklarowanie wysokich aspiracji zawodowych miato
miejsce u 0sdb mieszkajacych we wsiach z dobrymi warunkami bytowymi i/lub u o0s6b, ktorych
rodzice postawili na tolerancyjne wychowanie (ibidem: 228). Autorka wycigga rowniez ciekawy
wniosek dotyczacy zroznicowania aspiracji przez pryzmat pfici: ,,Podobnie jak w przypadku
aspiracji dotyczacych zawodu — ple¢ nie wplywa na poziom aspiracji w zakresie dalszej nauki,
ma jednak znaczenie dla deklarowanych motywow — chtopcy kieruja si¢ czes$ciej motywacja
materialng, dziewczgta — socjocentryczng” (Lo§ 1972: 231).

Andrzej Janowski w ksiazce Aspiracje miodziezy szkol srednich opisuje badania
przeprowadzone w 1973 roku. Autor we wstepie pokrdtce opisuje znaczenia terminu aspiracje,
ktérym postuguja si¢ rozne dziedziny nauki. Socjologiczne rozumienie tego terminu jest istotne
w konteks$cie niniejszej pracy, poniewaz koncentruje si¢ na zestawie zyczen, postawach,
wartosciach i ideatach, jakie towarzysza cztowiekowi (Janowski 1977: 9).

Do badan nad aspiracjami Janowski przystapit z kilkoma zatoZzeniami, migdzy innymi ze

aspiracje sg zblizone do dazen i opierajg si¢ na postawach 1 wartosciach, a takze, ze stan aspiracji
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mlodziezy ma duze znaczenie wychowawcze 1 moze pomoéc przewidzie¢ zachowania ludzi w
przysztosci (ibidem: 69). W badaniu brali udziat uczniowie i uczennice pierwszych i ostatnich
klas licedéw ogolnoksztatcacych, liceow zawodowych oraz technikéw zlokalizowanych w
Warszawie. Lacznie przepytano dwie grupy liczace po 1000 respondentdéw, jednak finalnie
poddano analizie wyniki z 1881 ankiet. Kwestionariusz zawierat 53 pytania, z czego szes$¢ byto
otwartych. Pytania byly bardzo szczegétowe, stad tez odpowiedzi respondentow ograniczaly si¢
do poszczegbdlnych obszarow, ktore byly wskazane w pytaniach. W rozdziale z wynikami autor
zawart tabele przedstawiajace odpowiedzi na poszczegdlne pytania. Wérod nich mozna znalez¢
odosobnione aspiracje oswiatowe, zawodowe, zawodowo-bytowe, osobiste czy tez
moralno-ideowe.

Warto réwniez przywola¢ w tym miejscu wyniki badania przeprowadzonego przez
Centrum Badania Opinii Spotecznej (CBOS) w 2018 roku. Badanie to przeprowadzono metoda
wywiadow bezposrednich, wspomaganych komputerowo metodag Computer Assisted Personal
Interviewing (CAPI). Wywiady przeprowadzono w pazdzierniku 2018 na probie liczacej 1016
dorostych oso6b zamieszkujacych w Polsce. Przedstawiciele CBOS-u pytali badanych, co stanowi
ich przedmiot aspiracji 1 dgzen zyciowych na najblizsze 5-10 lat. W ramach postawionego im
otwartego pytania respondenci mogli poda¢ trzy najwazniejsze dla nich cele, a zebrane
odpowiedzi podzielono na sze$¢ ogodlnych kategorii (CBOS 2018: 1). Wyniki poréwnano
réwniez z badaniami prowadzonymi w poprzednich dekadach, czyli w 1998 roku oraz w 2008
roku. We wszystkich trzech raportach podstawowym kierunkiem dazen Polakéw s3 sprawy
zwigzane z zyciem osobistym i rodzinnym, na co w 2018 roku wskazato 64% respondentow.
Najliczniejsza odpowiedzig jest: zdrowie i dlugie zycie (38%); kolejne wskazania pojawialy si¢
juz kilkakrotnie rzadziej: szcze$cie rodzinne i osobiste (7%), zalozenie rodziny (6%), pomoc
rodzinie — dzieciom, wnukom (6%), spokojne, godne zycie (5%). Druga kategorig nadrzedna,
ktéra pojawita si¢ w wynikach badania byly aspiracje statusowo-materialne, ktorych faczna suma
wskazan wynosita 34%. Tutaj badani najczgsciej zaznaczali takie odpowiedzi jak: poprawa
poziomu zycia, wyzsze zarobki, dobrobyt materialny (24%), podroze i wyjazdy zagraniczne
(6%), awans, stanowisko, kariera (4%). Trzecig co do czestotliwos$ci odpowiedzi kategorig, na

ktoéra wskazata 4 ankietowanych, byly aspiracje zawodowe, zwigzane z pracg wlasng 1/lub
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bliskich os6b. W tej grupie znalazty si¢ odpowiedzi dotyczace znalezienia pracy (5%),
satysfakcjonujacej pracy (5%) czy utrzymania obecnej pracy (4%).

Wyniki badania z 2018 roku zréznicowano przez pryzmat cech socjodemograficznych
(CBOS 2018: 7): pfci i wieku (warto w tym miejscu zaznaczy¢, ze obie te zmienne sg wazne w
kontekscie niniejszej pracy). Kobiety nieco czesciej niz m¢zczyzni wskazywaly na aspiracje
zwigzane z zyciem rodzinnym i osobistym (66% : 62%), czgéciej tez stawialy sobie za cel
wyksztatcenie (13% : 8%). Tymczasem mezczyzni nieznacznie czg¢sciej wykazywali
zainteresowanie aspektom statusowo-materialnym (35% : 33%). Natomiast wigksze zmiany
mozna zaobserwowa¢ w zestawieniu przedstawiajacym wyniki z uwzglgednieniem wieku. W
wynikach wyszczegdlniono 6 grup wiekowych: 18-24, 25-34, 35-44, 45-54, 55-64 oraz 65 i
wiecej lat. W tabeli poréwnawczej mozna zaobserwowaé tendencje wzrostowg aspiracji
osobistych i rodzinnych oraz ogélnospolecznych wraz z wiekiem. Z kolei wraz z wiekiem maleje
zainteresowanie edukacja 1 wyksztalceniem, dominujagce w miodszych grupach respondentow.
Aspiracje mieszkaniowe najczesciej pojawiaty si¢ u 0sob w przedziale wiekowym od 25 do 34
lat. W tabeli poréwnawczej z wynikami badania z 1998, 2008 i 2018 roku mozna dostrzec
subtelng réznice w zmianie hierarchii aspiracji (CBOS 2018: 4), jednak — tak jak na to wskazano
wczesniej — w kazdym badaniu najczesciej artykutowane byly aspiracje osobiste i rodzinne.
Zmianie ulegly aspiracje zawodowe, ktore w 2008 roku byty na drugim miejscu, natomiast w
1998 oraz w 2018 na trzecim. Wyniki tego badania, cho¢ nie sg szczegdlnie zaskakujace, daja
dobra podstaw¢ badawczo-poznawcza 1 moga stuzy¢ innym badaczom do rozmaitych analiz,
poréwnan i zestawien.

Mirostaw Bobek dokonal analizy planéw na przyszto$¢ uczniow szkot zawodowych,
koncentrujac si¢ gltownie na ich aspiracjach zawodowych. Bobek zwraca uwagg na
funkcjonowanie mtodziezy we wspotczesnym $wiecie, ktéry w pewien sposob ,,wymusza” na
ludziach stale podejmowanie decyzji z mysla o swojej przeszto$ci. Autor wysuwa rowniez teze,
ze mtodzi ludzie nie majg aspiracji bycia bezrobotnymi, dlatego tez z pewnoscig snujg plany
zawodowe (Bobek 2018: 122). W maju 2017 i czerwcu 2018 roku wsrdd ucznidw 111 klas szkot
zawodowych zostaly przeprowadzone badania ilosciowe ankietowe. Kwestionariusz przedtozono

121 osobom. Uzupetnieniem badan ilosciowych byty jakosciowe badania grupowego wywiadu
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pogltebionego (tzw. FGI), ktore przeprowadzono na czterech dziesigcioosobowych grupach,
reprezentujgcych profile: spozywczy, ustugowy, budowlany i mechaniczny.

W rozdziale z analizag wynikéw mozna wyczyta¢ miedzy innymi ze 42% respondentow
nie posiada jasno sprecyzowanych plandéw edukacyjnych na przysztos¢, 20% ucznidéw nie
planuje kontynuowania nauki (autor jednocze$nie zaznacza réznice plciowe, piszac, ze taka
odpowiedz zadeklarowato w sumie 24% badanych mezczyzn oraz 14% badanych kobiet), 20%
bedzie kontynuowac¢ nauke w zawodzie, a pozostali badani zadeklarowali che¢ dalszej edukacji,
ale o innym profilu niz aktualnie. Natomiast jesli chodzi o plany zwigzane z praca, zdecydowana
wigkszo$¢ respondentéw wskazala, ze ma zagwarantowang prac¢ w zawodzie (ponad 80%
odpowiedzi), jedynie 2% respondentdéw nie zamierzato podja¢ zadnej pracy (ibidem: 126). W
kwestionariuszu ankietowym pytano réwniez o plany migracyjne, zar6wno w obrebie kraju, jak i
zagranicy. Z analizy odpowiedzi wynika, Ze przeniesienie si¢ do innego kraju czy nawet do
wickszego, polskiego miasta jest dla uczniéw atrakcyjng alternatywa i jest to kwestia, ktora na
pewno pojawia si¢ w przypadku planowania przysztosci.

W podsumowaniu Bobek zwraca uwage, ze tego typu badania moga pomoc nakreslic
nowy kierunek edukacji, aby mtodziez $mielej 1 precyzyjniej definiowata swoje plany na
przyszto§¢ w oparciu o rzetelne informacje dotyczace rynku pracy. I cho¢ uczniowie sg $wiadomi
faktu, ze ich wybory ksztattuja przysztos¢ (co wynikato bezposrednio z badania), to niestety nie
majg ugruntowanej wiedzy, jak zaplanowac $ciezke kariery.

Planami na przysztos¢, ale w bardzo waskim aspekcie, zajeli si¢ rowniez Maciej
Milewski wraz z Joanna Ruszczak-Zbikowska (Milewski, Ruszczak-Zbikowska 2008), ktorzy w
2006 1 2007 roku przeprowadzili badanie ankietowe na probie 3000 Polakow przebywajacych na
emigracji w Wielkiej Brytanii i Irlandii. Autorzy badali motywacje wyjazdu za granice, prace w
zamieszkalym kraju, wigzi spoleczne 1 plany na przysztos¢. Do finalnej analizy wynikoéw
wlaczono odpowiedzi 1593 oséb. Badanie mialo forme ankiety internetowej. Cho¢ tylko jedno
pytanie bezposrednio odnosito si¢ do planéw na przyszio$¢, to istotne informacje mozna
wyciagna¢ roéwniez z pozostalych pytan. W pytaniu o motywacje wyjazdu najczesciej
wskazywanymi odpowiedziami byly: mozliwos$¢ znalezienia dobrze ptatnej pracy (63%), nauka

jezyka obcego (46%) 1 sytuacja polityczno-gospodarcza w Polsce (44%). Nie da si¢ nie
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zauwazy¢, ze w tym pytaniu jasno odznaczyly si¢ plany na przyszios$é¢, bedace jednoczesnie
motywacjami emigracji — zdobycie nowych doswiadczen (34%), mozliwo$¢ rozwoju
zawodowego (17%) czy poznanie innej kultury (11%). Natomiast pytanie o plany na przyszios¢
zostato zawezone do kwestii ewentualnego powrotu do ojczyzny. Wigkszo$¢ respondentow
wskazata, Zze trudno powiedzie¢, czy 1 kiedy wroca do Polski (42%), nieco mniej, bo 25%
badanych zadeklarowato powro6t do kraju w blizej nieokreslonym czasie, 13% respondentow
wroci w ciggu kilku lat, tyle samo 0sob przyznalo, ze nigdy nie wroci do kraju, a pozostatych 7%
miato w planach reemigracje w ciggu roku.

Badanie Milewskiego i Ruszczak-Zbikowskiej dato obraz planéw na przysztosé jedynie
przez pryzmat emigracji, niemniej nawet tak waska perspektywa moze da¢ pewien poglad na
analizowany temat.

Nieco inne, cho¢ rownie ciekawe i istotne w kontek$cie wynikow zaprojektowanego
przeze mnie badania jest spojrzenie na przysztos¢ Marty Wieliczko (2019), ktora koncentruje si¢
na wizji przysztosci przez pryzmat motoryzacji. W swoim artykule skupia si¢ na przedstawieniu
koncepcji autonomicznych samochoddéw, czyli takich, ktore nie potrzebuja ingerencji cztowieka,
aby dojecha¢ z punktu A do punktu B. Wprawdzie jej analiza nie zostata przeprowadzona przez
pryzmat komunikacji spotecznej, ktora jest znaczaca i wiodaca dziedzing nauki dla niniejszego
badania, ale mimo to jej techniczne spojrzenie przedstawia pewna wizje, jak sama twierdzi —
niedalekiej przysztosci (Wieliczko 2019: 42). Autorka w artykule przedstawia samg koncepcje
autonomicznych aut, ich konstrukcje, klasyfikacje 1 poziomy autonomicznosci. Niektore, bardzo
$miale zreszta pomysty moga przywodzi¢ na mysl filmy science fiction, jednak duza i stale
rozwijajagca si¢ branza technologiczna dostarcza coraz to nowszych rozwigzan. Warto tu
postawi¢ pytanie, dlaczego w ogole przywolano t¢ pracg. Cele niniejszego badania zostaty
precyzyjnie opisane w dalszych rozdziatach, jednak juz teraz mozna napisaé, ze jedno z
wazniejszych pytan badawczych, jakie postawiono, dotyczyto wizji przyszitosci 1 marzen. Juz w
tym miejscu pracy doktorskiej moge rowniez wyjawic, ze wsrdd odpowiedzi respondentdw na
pytanie ,,O czym Pani/Pan mysli, gdy mysli o przysziosci?” odnotowano miedzy innymi

odpowiedzi: ,,latajgce samochody”, ,,petna automatyzacja”, ,,nowoczesne technologie”.
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Jak wykazano powyzej, badania nad aspiracjami s3 prowadzone od dekad. W tym
podrozdziale bardziej szczegdétowo opisano wybrane opracowania, natomiast mozna by tu
jeszcze wskazaé szereg innych nazwisk 1 badan prowadzonych zaré6wno w Polsce, jak i za
granicg. We Francji aspiracjami edukacyjno-zawodowymi zajmowat si¢ Paul Henry Chombart de
Lauve (1971). Charles Mahone natomiast badat realistyczne i nierealistyczne aspiracje oraz

strach przed poniesieniem porazki polegajacej na nieosiggni¢ciu zaktadanych aspiracji (1960).

7.2. Badania komunikacji

W tym podrozdziale zostang omowione badania stereotypow, wizerunkéw 1 konstruktow
komunikacyjnych. I cho¢ pojecia te roznia si¢ znaczeniem, to kazde z nich rekonstruuje pewien
obraz zakorzeniony i funkcjonujacy w komunikacji, czyli w trzeciej rzeczywistosci. Badania
komunikacji nie przygladaja si¢ obiektom pierwszej i drugiej rzeczywistosci (odrzucajg to, co
fizyczne i biologiczne), komunikacja bowiem skupia si¢ na kwestiach spolecznych i jedynie
trzecia rzeczywisto$¢ (spoteczna) jest mozliwa do analizy semantycznej. Jak zauwaza Fleischer,
rzeczywistosci: fizyczna 1 biologiczna sg domyslnie asemantyczne (Fleischer 2018: 248).

Celem badan empirycznych, w tym badan komunikacji, jest rozwigzanie poszczegdlnych
problemow badawczych badz znalezienie odpowiedzi na postawione pytania i/lub hipotezy
badawcze. Badania komunikacji, jak zauwaza Siemes, pomagaja rowniez lepiej zrozumieé
otaczajaca nas rzeczywisto$¢ (Siemes 2018: 329).

W badaniach komunikacji stosuje si¢ réznorodne metody badawcze, ale niemozliwym
jest wskazanie, ktora z nich jest najlepsza (ibidem: 329). Rozne podejécia i metody daja rdzne
wyniki, zatem dobdr metody badawczej powinien by¢ adekwatny do problemu/zagadnienia
badawczego. Takie samo podej$cie do badan komunikacji prezentuje rowniez Friedrich Krotz
(2005), ktoérego zatozeniem wyjsciowym  jest traktowanie rzeczywisto$ci
komunikacyjno-spotecznej jako wielkosci zmiennej oraz jako procesu uwarunkowanego w
sposob ciagly komunikacyjnie negocjowanymi znaczeniami (Siemes 2018: 323). Annette Siemes

dodatkowo zaznacza, ze takie podejscie niweluje problematyczne rozroéznianie metod na
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ilosciowe 1 jakosciowe, bowiem — powtorze po raz kolejny za Siemes — dobdr metody powinien
by¢ zalezny od badanego zagadnienia (ibidem).

Badacze komunikacji uzywaja réznych metod badawczych 1 analitycznych
(kwestionariusze ankietowe, eksperymenty, wywiady, analizy korpusowe, analizy tresci). W tym
podrozdziale skupi¢ si¢ gldwnie na metodach ankietowych, wykorzystujacych interesujace mnie
techniki badawcze — skojarzenia, cechy, definicje, warto$ciowanie. Wszystkie omoéwione ponizej
badania beda wykorzystywaty wlasnie te techniki (co taczy je z niniejszym badaniem), aby
niejako ,,wymusi¢” na respondentach zrekonstruowanie obrazu danego pojgcia, zjawiska,
stereotypu, osoby etc. We wczesniejszych swoich pracach badawczych wykorzystywalam
doktadnie tego typu zabiegi metodologiczne, aby zrekonstruowaé, odtworzy¢ wybrane zjawiska
czy zagadnienia (Bracisiewicz 2018a; 2018b; 2019a; 2019b).

Pierwsze badanie, ktore warto pokrotce zreferowaé, to badanie polskiego stereotypu
matki autorstwa Jerzego Bartminskiego (2008). W artykule autor referuje wyniki badan
ankietowych przeprowadzonych w 1990 roku. Bartminski wyraznie zaznacza, ze dobierat
stosowne techniki ankietowe w celu ,,wydobycia” od respondentéw takich odpowiedzi, aby
potwierdzi¢ istnienie w spotecznej §wiadomosci pewnego fundamentalnego zespotu cech matki.
W kwestionariuszach ankietowych zastosowano jedynie pytania otwarte, bo — jak sam badacz
podkresla — taka forma dostarcza najbardziej wiarygodnego materialu badawczego, w
przeciwienstwie do pytan zamknigtych, ktore sugeruja odpowiedzi (Bartminski 2008: 42). Jak
wspomniano wczesniej, Bartminski wykorzystat zagadnienia badawcze, ktorych celem bylo
pobudzenie pewnych zachowan jezykowych. Wsrod technik ankietowych znalazly si¢ miedzy
innymi:

e pytanie o definicj¢ slowa matka — pytanie o znaczenie danego stowa jest jednym z
prostszych, a zarazem najwazniejszych pytan w badaniach j¢zykoznawczych; w
przypadku badania Bartminskiego respondenci wskazywali nie tylko taksonomiczne
znaczenie stowa matka, ale rowniez spoteczne funkcje matki wobec potomstwa

e cechy typowej matki oraz prawdziwej matki — zastosowanie takich okreslen miato na celu
,uruchomienie” stereotypowosci, a nastgpnie zestawienie stereotypu z wyidealizowanym

obrazem
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e jedno skojarzenie — respondentow poproszono o podanie jednego stowa, ktére wedtug
nich najlepiej charakteryzuje matke; technika ta ponownie miata ,,zmusi¢” badanych do
wybrania jednego stowa o bardzo silnej semantyce

e pytanie o charakterystyczne przedmioty matki — juz samo uZycie wyrazu
charakterystyczny determinuje wskazanie typowych, powszechnie kojarzonych z matka
elementow.

W  podsumowaniu autor wskazuje, ze zastosowane techniki badawcze potwierdzity
funkcjonowanie zespotu stereotypowych cech matki. W jego badaniach zrekonstruowat sie¢
stereotyp, ale tez archetyp matki, ktory jest znany i powielany nie tylko w Zyciu codziennym, ale
rowniez w kulturze i sztuce (np. mitos$¢, poswiecenie, ciepto matki).

Kolejng autorka, ktérg warto przywola¢ w kontekscie badania stereotypow jest Karolina
Lachowska. Badaczka w wielu swoich pracach pochylita si¢ nad obrazem terroryzmu i terrorysty
oraz, podobnie jak Bartminski, zbadata stereotypy. Jednym z zalozen, ktére autorka wyraznie
zaznacza w swoich pracach, jest to, ze terroryzm rozumie si¢ jako wydarzenie komunikacyjne
(Lachowska 2017: 214). Ponadto — jak powtarza za Fleischerem — wydarzenia te wytwarzaja
roznorodne obrazy rzeczywistosci, czyli konstrukty, ktore funkcjonuja w réznych dyskursach 1
staja si¢ czeScig kolejnych dyskurséw (Lachowska 2017: 214, por. Fleischer 2007a.). W
kontekscie badan komunikacji istotna bedzie praca Lachowskiej dotyczaca stereotypu terrorysty
i terroryzmu. Badanie to zostato przeprowadzone pierwotnie w 2008 roku w Polsce, a nastgpnie
w pozniejszych latach, po malej modyfikacji kwestionariusza ankietowego, przedtozono je
osobom z Danii, Hiszpanii 1 Wtoch w celu porownania wynikéw na tle kulturowym. Jak w
znacznej wigkszos$ci jakosciowych badan komunikacji, rowniez w badaniu Lachowskiej pojawity
si¢ pytania otwarte oraz dyferencjat semantyczny. L.acznie w badaniu wzigto udziat 900 oséb w
wieku od 19 do 32 lat (Lachowska 2015: 60).

Badania Lachowskiej wykazaty, ze respondenci wszystkich krajow kojarza terroryzm
gtownie z aktywnos$cig islamskich fundamentalistow, mimo ze wiele atakow w Europie miato
podtoze narodowowyzwolencze lub lewicowe. W wynikach jej badania mozna zauwazy¢
uruchomione stereotypy, szczeg6lnie te zwigzane z wygladem terrorysty. Z badan autorki mozna

wysung¢ wniosek, ze konstrukt terroryzmu i terrorysty mocno bazuje na przekazie medialnym,
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ktéry w centralnym punkcie stawia terroryzm islamski, a jak twierdzit Luhmann, wszystko, co
wiemy o §wiecie, wiemy z mass mediéw (Luhmann 2009: 51).

Bliskoznacznie brzmigca hipoteze badawcza, zwigzang z kreowaniem $wiata przez media
masowe, postawila rowniez Anna Ciesielska. Autorka, podobnie jak Bartminski i Lachowska,
badata stereotyp. Ciesielska zbadata stereotyp komornika sagdowego — jej celem byto ustalenie,
czy powszechnie znany obraz komornika jest negatywny czy pozytywny, a takze czy obraz ten
posiada cechy stereotypowe (Ciesielska 2008: 31). Ciesielska wysunela hipoteze, ze komornik
sadowy nie cieszy si¢ dobrg stawa, za co odpowiedzialne s3 media masowe, budujace
stereotypowy, najcze$ciej negatywny obraz przedstawicieli tego zawodu. Autorka
przeprowadzita badanie ankietowe wsrod osob zadtuzonych, ktére osobiscie sktadaty wizyte w
kancelarii komornika sagdowego, a takze ws$rdod osob niezadtuzonych, w celu pordéwnania
wykreowanych obrazéw/stereotypow. Kwestionariusz ankietowy opracowany przez Ciesielska
zawieral jedynie pytania zamknigte, co zasadniczo nie jest praktyka btedng, a nawet ma swoje
zalety, o ktorych pisze miedzy innymi Earl Babbie: ,,[...] pytania zamknigte zawdzigczaja swoja
wielkg popularno§¢ w badaniach sondazowych temu, ze odpowiedzi na nie cechuje wigksza
jednolito$¢, oraz temu, ze sg tatwiejsze w opracowaniu” (Babbie 2003: 270). W mojej opinii
jednak pytania otwarte zagwarantowatyby ciekawszy material badawczy, bowiem respondenci
mogliby wskaza¢ pewne cechy, stowa, wypowiedzi, ktére lepiej przedstawiatyby obraz/stereotyp
komornika sgdowego. Niemniej na podstawie zebranego materialu badawczego autorka
wysnuwa prymarny wniosek, ze stereotypowe cechy komornika sadowego pojawialy si¢ jedynie
wsréd osob niezadtuzonych, czyli takich, ktére nie mialy stycznosci z postepowaniem
egzekucyjnym oraz komornikiem sagdowym. Tym samym Ciesielska potwierdzita swoja teze, ze
stereotypowy, negatywny obraz komornika sadowego wynika w duzej mierze z jego
przedstawienia w mediach masowych. Autorka referuje swoje przemyslenia w rozdziale
poswigconym przedstawianiu komornika sgdowego w mass mediach (Ciesielska 2008: 36-39).

Oprocz badaniami stereotypow, popularne w dziedzinie nauk o komunikacji sg rowniez
badania wizerunku/wizerunkéw. Michat Grech poswigcit kilka publikacji tematowi wizerunku
uczelni wyzszych: uczelni niepublicznych (2010), uniwersytetu w oczach maturzystow i

studentéw (2012a), uniwersytetu w opinii mieszkancow Polski (2013). W swoich pracach Grech
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referuje wyniki badan ankietowych przeprowadzonych wsrdd roéznych grup respondentow.
Prymarnym celem wszystkich badan bylo zrekonstruowanie wizerunku poszczegolnych
instytucji, a w niektorych pracach poréwnanie wynikow zebranych w roznych grupach
badawczych (zob. Grech 2012a). Autor traktuje badane uczelnie jak organizacje, a pojecie
wizerunku wyjasnia na podstawie definicji Fleischera: ,,[...] wizerunek (image), tworzy si¢ na
podstawie tozsamosci organizacji (identity) projektowanej na relewantne grupy socjalne, a
doktadniej kognicj¢ 1 komunikacje. Wizerunek, to w tym ujeciu wigcej niz tylko ocena
organizacji na skali dychotomicznej, co warte jest wyraznego zaznaczenia, gdyz w literaturze
mozna znalez¢ oba podejs$cia do tematu” (Grech 2012a: 360, por. Fleischer 2010a). Dalej autor
wyjasnia, co badania komunikacji, a konkretniej wizerunku, przynosza badaczowi i co
umozliwiaja w dalszej perspektywie — zaréwno badawczej, jak i praktycznej: ,,Badania
wizerunku daja podstawy do wnioskowania o funkcjonowaniu organizacji, a doktadniej o
postrzeganiu tego funkcjonowania przez relewantne grupy opinii. Wiedza ta z kolei umozliwia
podejmowanie celowych dziatan organizacyjnych i1 komunikacyjnych majacych na celu
dostosowanie organizacji i jej komunikacji do oczekiwan otoczenia”. (ibidem).

W swoich badaniach Grech korzysta z technik badawczych takich jak skojarzenia (,,Co
przychodzi Ci na mysl, gdy styszysz »Uniwersytet Wroctawski«?”), cechy (,,Jaki jest
Uniwersytet Wroctawski?”, ,,Jaki powinien by¢ Uniwersytet Wroctawski?”, ,,Jaki jest student
Uniwersytetu Wroctawskiego?’), a takze wartosciowanie (,,Jakie sa zalety Uniwersytetu
Wroctawskiego?”, ,Jakie sa wady Uniwersytetu Wroctawskiego?”’). Projektowanie badania w
taki sposob, w jaki zrobil to Grech, ma na celu pozyskanie spontanicznych odpowiedzi,
bedacych podstawag do zrekonstruowania wizerunku; w przypadku tego badania — wizerunku
Uniwersytetu Wroctawskiego (Grech 2012a).

Innymi badaczami, ktorzy analizowali wizerunek uczelni lub jednostek akademickich
byli Jerzy Leszkowicz-Baczynski i Dorota Szaban (Leszkiewicz-Baczynski, Szaban 2018) oraz
Agnieszka Folga (Folga 2016). Leszkowicz-Baczynski probowat przeanalizowa¢ wizerunek
Uniwersytetu Zielonogdrskiego na podstawie badania, ktorego opracowaniem zajeta si¢ Szabat.
Podstawowym celem badania bylo zrekonstruowanie wizerunku uczelni wsrod jej absolwentow,

ponadto autor chciat pozna¢ poziom satysfakcji zwigzanej z wyborem uczelni 1 dalszg drogg
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zawodowa. W tym celu zostal opracowany kwestionariusz ankietowy zawierajacy jedynie
pytania zamknig¢te, co — jak wspomniano wczesniej — nie jest bledng praktyka, jednak
jakosciowy (otwarty) charakter pytan dostarczytby autorowi cenniejszego materiatu badawczego
— co zreszta swoimi badaniami o podobnej tematyce udowodnit Grech (2010; 2012a).

Agnieszka Folga natomiast zbadata wizerunek bibliotekarza ws$rdod studentow
Uniwersytetu  Pedagogicznego w  Krakowie. Podobnie jak wspomniany wyzej
Leszkowicz-Baczynski, autorka wykorzystata metod¢ ankietowa, a jej kwestionariusz zawierat
11 pytan zamknigtych. Celem badania Folgi bylo poznanie opinii studentow o zawodzie
bibliotekarza, ich oceny pracownikow Biblioteki Giownej, a takze poznanie relacji migdzy
respondentami a bibliotekarzami (Folga 2016: 154).

Inne podejscie do badan wizerunku zaprezentowal migdzy innymi Michael Fleischer,
ktéry przeanalizowal wizerunek osoby medialnej. Autor do swojego badania wybrat stosunkowo
znang respondentom celebrytke — Ann¢ Lewandowska. Fleischer podkreslit rowniez, ze mimo
swojej popularnosci, Lewandowska nie posiada skonwencjonalizowanego, stabilnego wizerunku
(Fleischer 2019b: 205). Badanie polegato na przedtozeniu respondentom (w tym wypadku grupie
studenckiej) w tygodniowym odstepie czasu trzech zdje¢ przedstawiajacych celebrytke w
r6éznych sytuacjach: w kampanii reklamowej rajstop, w sytuacji prywatnej oraz w nienaturalnej,
sportowej pozie. Po wyswietleniu zdje¢ autor zadawat za kazdym razem to samo pytanie: ,,Jaka
jest osoba ze zdjecia? Prosze podac kilka jej cech”. W artykule Fleischer przedstawia okreslenia,
jakie badani wskazywali w kazdym etapie badania, pordwnujac je ze soba, a takze zestawiajac
odpowiedzi kobiet 1 me¢zczyzn w celu znalezienia roéznic w postrzeganiu osoby Anny
Lewandowskiej. Dodatkowo autor zestawia cechy przypisane Lewandowskiej z cechami, jakie
respondenci przypisali ofercie komunikacyjnej przedstawianej przez sama Lewandowska. Na
podstawie zebranego materialu Fleischer podjat si¢ analizy zarowno na stopie komunikacyjnej,
jak 1 stricte leksykalne;.

Na zakonczenie tego rozdziatu chciatabym wspomnie¢ jeszcze o badaniu konstruktow
komunikacyjnych. Badaniem konstruktu przestepstwa zajela si¢ Katarzyna Ploszaj (2015).
Autorka, podobnie jak wskazani wczes$niej autorzy i autorki, réwniez wykorzystata metode

badawcza, jaka jest kwestionariusz ankietowy. W odréznieniu od badan opisanych w
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poprzednich akapitach, Ploszaj w pierwszej czgsci ankiety wykorzystata dyferencjat
semantyczny, nakazujacy ocen¢ szkodliwosci danego przestgpstwa na pigciostopniowej skali. W
czesci drugiej natomiast autorka przytaczala rézne fragmenty tekstow dotyczace
przestgpstw/zbrodni, a nastgpnie zadawala stosowne pytania otwarte do poszczegdlnych
fragmentéw. Po analizie wynikéw Ploszaj wysnuwa wniosek, ze respondenci roznie konstruuja
przedstawione przez nig przestepstwa. W wynikach badania wida¢ dosy¢ jasny podzial na

przestgpstwa o niskiej 1 wysokiej szkodliwosci spoteczne;.

7.3. Podsumowanie stanu badan i innowacyjnos¢ niniejszego badania

Jak udowodniono w poprzednich podrozdzialach (szczegdlnie w 7.1.1. i 7.1.2.), zar6wno
marzenia, jak 1 przyszlos¢ nie pojawiaja si¢ czesto w badaniach komunikacji. Najwigcej
opracowan pochodzi z dziedzin pedagogicznych 1 psychologicznych, a kazde z omowionych
badan koncentrowato si¢ jedynie na jednym pojeciu: albo na marzeniach, albo na przysziosci, a
wlasciwie na aspiracjach, ktére — jak podkre§lono wczesniej — uznano za temat bliskoznaczny.

Zadna z omowionych prac badawczych nie poréwnywata przyszioscilaspiracji z
marzeniami, a jedynie dobierano specyficzne grupy badawcze do badania poszczegdlnego
aspektu (albo marzen, albo przysztosci/aspiracji) — kobiety w danym wieku, mezczyzni w danym
wieku, uczniowie réznych szkol, uczniowie roznego pochodzenia, seniorzy, studenci/mtodziez,
tudziez osoby z niepetnosprawnoscia intelektualng.

Innowacyjno$¢ badania, ktére zostanie zaprezentowane w dalszej czesci niniejszej pracy,
polega przede wszystkim na préobie zrekonstruowania obrazu przysztosci i1 marzen, a nastgpnie
porownania tych konstruktow na trzech plaszczyznach (wzajemnie ze soba, przez pryzmat
pokolenia 1 przez pryzmat plci), co szczegdtowo zostanie opisane w kolejnym rozdziale, w

podrozdziale Cel badania.
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8. BADANIE

8.1. Geneza badania i problem badawczy

Wspolczesny §wiat mocno roézni si¢ od rzeczywistosci poprzednich lat. My, ludzie, jestesmy
swiadkami stale postepujacych zmian — zmian technologicznych, ale takze pokoleniowych,
kulturowych czy $wiatopogladowych. Dzisiejszy cztowiek wymaga od siebie i od reszty $wiata
innych postaw 1 zachowan, co przeklada si¢ na jego egzystowanie, a w dalszej perspektywie — na
jego konstrukt przysztosci oraz marzen.

Wraz z rozwojem gospodarczym i kulturowym nastala nowa era: era dostepnosci. Swiat
stangl otworem przed ludzmi, wlasciwie niezaleznie od ich pochodzenia, maj¢tnosci czy
wyksztatcenia.  Perspektywy, przed ktéorymi stangl czlowiek, mogly wplynaé i
najprawdopodobniej wptynety na postrzeganie przez niego przysztosci oraz marzen.

To, co réwniez przyczynilo si¢ do zmiany perspektywy, to z cala pewnoScia
rozpowszechnienie Internetu, a wraz z nim pojawienie si¢ social mediow. Media
spotecznosciowe w pewnym stopniu zawtaszczyly ludzkie umysty, wszczepiajac czlowiekowi
idee, pomysty, sposoby na zycie. W tym nierzadko krzywym zwierciadle ludzie dostrzegaja, co
moga mie¢, co moga osiggna¢, do czego moga/maja/muszg dazy¢. Cyberprzestrzen jest w stanie
zaspokoi¢ niemal wszystkie potrzeby cztowieka, co potwierdza Justyna Sobocha-Stanuch:
,Cyberprzestrzen jest w stanie zaspokoi¢ prawie wszystkie potrzeby cztowieka. Poczynajac od
samego kontaktu z innymi czlonkami spotecznos$ci, potrzeby ekonomiczne, proby podwyzszenia
swojego statusu, co wigze si¢ z potrzeba rywalizacji i dominacji, ta ostatnia za$§ z potrzeba
agresji, konczac na potrzebach seksualnych” (Sobocha-Stanuch 2007: 234).

Na zmiany komunikacyjne zaistniale miedzy innymi w wyniku powstania mediow
spoteczno$ciowych, a takze na konsekwencje tych zmian zwraca réwniez uwage Michael
Fleischer: ,,Zachodzace w ostatnim czasie gwaltowne zmiany na rynkach gospodarczych, jak
powstanie tak zwanych medidw spotecznosciowych, urzadzen mobilnych oraz aglomeracja
(monopolizacja) ustug 1 produktéw tego sektora wsrdd niewielu tylko oferentow (wielkie

agregatory), a takze monetyzacja coraz wigkszej liczby zjawisk spolecznych (przyjazni,
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znajomosci, kontaktow, wigzi migdzyludzkich, gos$cinnos$ci, emocji etc.) oraz indywidualnych
(prywatnych danych, zachowan, relacji, przewidywalnosci etc.) doprowadzajg do takich zmian w
komunikacjach, tym bardziej ze obydwa obszary (gospodarka i komunikacja) coraz mocniej si¢
sprzegaja, wzajemnie warunkuja i — w pewnym do$¢ ciekawym sensie — napedzaja oraz
komunikacyjnie motywuja” (Fleischer 2019a: 251). Co wigcej Fleischer podkresla, ze
wspomniane przez niego zmiany najtatwiej zaobserwowacé wsrdod mtodziezy, czyli w grupie
biologicznie mlodych ludzi, ktorzy §wiadomie uczestnicza w rdznych procesach
komunikacyjnych 1 gospodarczych.

Dynamicznie zmieniajacy si¢ $wiat, ktory umozliwia dostgp przede wszystkim do
informacji* (na r6zng skale), weryfikuje potrzeby wspolczesnego czlowieka. I wlasnie tutaj, w
tym miejscu mozemy zacza¢ rozmawia¢ o tym, jak zmienia si¢ postrzeganie przysztosci i jak
zmieniajg si¢ marzenia. Nie da si¢ nie zauwazy¢, ze ludzie sg coraz bardziej $§miali w swoich
marzeniach 1 planach na przysztos¢. Pewne elementy rzeczywistoSci sg nam blizsze i,
paradoksalnie, planujac swoje zycie, wybiegamy myslami daleko. Mozemy to zaobserwowac na
bardzo prostym przyktadzie podrézowania, ktore jako zjawisko spoteczne stale si¢ zmienia. Nasi
dziadkowie rzadko podrézowali (jesli w ogole), a kiedy juz wybierali si¢ na urlop, to raczej
odwiedzali polskie miejscowosci 1 kurorty. Z biegiem lat oferta podrdznicza stata si¢ szersza i
bardziej dostgpna — ludzie zaczeli wyjezdza¢ za granice 1 korzysta¢ z ustug biur podrozy.
Zazwyczaj byly to kraje sgsiednie lub z wygodnym dojazdem samochodem i/lub samolotem, a
samo podrézowanie po kontynencie znacznie utatwily dziatania Unii Europejskiej. Obecnie
nasze podroze sg coraz dalsze, Smiemy marzy¢ o najodleglejszych krajach i kulturach, planujemy
odwiedzi¢ niezamieszkate wyspy, szukamy tajemniczych, nieznanych miejsc, oddalonych od nas
o tysigce kilometrow. I wlasciwie nic nie stanowi bariery dla wspotczesnego czlowieka, bo
deficyty w wiedzy uzupetnia ludziom Internet. Czy informacje tam zawarte sg prawdziwe, czy

przekoloryzowane, to juz dyskusja na osobng prace.

* Warto w tym miejscu ponownie przywola¢ ksigzke Michaela Fleischera (2019a) dotyczaca mlodziezy. Jeden z
rozdziatdbw zostal poswigcony najwigkszemu serwisowi spoteczno$ciowemu na $wiecie — Facebookowi. Autor
przeprowadzil dwuetapowe badanie, ktorego celem bylo zrekonstruowanie wizerunku kognitywnego Facebooka
oraz wyprowadzenie wizerunku mtodziezy na podstawie jej sposobu mowienia o tymze portalu. Badanie miato
form¢ jakosciowego kwestionariusza ankietowego, zawierajagcego pytania otwarte, z ktorych jedno dotyczyto
funkcji Facebooka (,,Do czego shuzy Facebook?””). Wsrod odpowiedzi najczesciej wskazywana byla ,,informacja”
(ibidem: 237).
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8.2. Cel badania

Wiele badan, w tym te, ktére oméwiono w rozdziale Stan badan, przedstawiato marzenia tudziez
aspiracje 1 plany na przyszto$¢ w réznych grupach wiekowych (Drebing, Gooden 1991; 1995;
Katuzna-Wielobob 2010; Majewska-Kafarowska 2012; Fleischer 2019a), a takze przez pryzmat
ptci (Drebing, Gooden 1991; 1995; Katuzna-Wielobob 2010). Badano wptyw, role, funkcj¢ czy
warto$¢ marzen/aspiracji, a takze porownywano miodziencze plany 1 marzenia z obecnymi. Nie
odnaleziono natomiast badan, ktére przygladaly si¢ samym pojeciom marzen czy przysztosci.

Celem niniejszego badania jest przede wszystkim zrekonstruowanie obrazu marzen i
przysztosci, a nastgpnie zlokalizowanie 1 przeanalizowanie roznic oraz podobienstw w
definiowaniu poje¢ przysztos¢ 1 marzenia. Elementow wspolnych oraz rdznigcych bede szukaé
zarOwno w warstwie jezykowej, jak 1 poznawczej. Szczegdlnie istotne w konteks$cie tej pracy jest
uchwycenie réznic migdzypokoleniowych, a takze ptciowych (w obu grupach badawczych, jak 1
na poziomie ogdélnym), co zostanie przedstawione w rdéznych tabelach, aby zapewnié¢ jak
najwigkszg przejrzystosc.

Warto podkresli¢, ze oba pojgcia sa abstrakcyjne 1 nie posiadaja zadnej materialnej,
namacalnej formy. Co wigcej, nie posiadajg tez zadnych symboli, za pomocg ktérych mozna by
je przedstawi¢ (tak jak mitos¢ — serce, pokdj — pacytka, wolnos¢ — gest victoria). Brak
wizualnego przedstawienia obydwu tych poj¢¢ dziala na korzys$¢ zaprojektowanego badania,
bowiem ich jezykowy opis wymagat od uczestnikow badania nieco wigkszego zaangazowania.

Zrekonstruowanie obrazu przysztosci i marzen, a w dalszej kolejno$ci porownanie tychze
konstruktow jest prymarnym celem niniejszej pracy. Celem drugorzednym, ale rowniez
istotnym, jest przyjrzenie si¢ warstwie jezykowej, ze szczegOlnym uwzglednieniem
warto$ciowania. Przyjmuje tutaj stanowisko, reprezentowane mig¢dzy innymi przez Jerzego
Bartminskiego, ze jezyk jest zrédtem informacji o wartosciach, a same wartosci sg elementami
sterujacymi konstrukcja rzeczywistosci (Bartminski 2003: 63). Autor zaznacza, ze wartosci sa
osadzone w zachowaniach jezykowych, ttumaczac, ze ,,s3 jako§ zmagazynowane w jezyku, w

znaczeniach stow (stowa sg zwykle wymieniane w pierwszej kolejnosci) 1 w ich potaczeniach
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(kolokacjach, frazeologizmach), w przystowiach, wreszcie w catych tekstach (wypowiedziach)”
(ibidem: 65).
Oczywiscie analiza wynikow nie zostanie sprowadzona jedynie do warto$ciowania na poziomie
leksykalnym. W przypadku tego badania, a wlasciwie $§miato mozna napisaé, ze kazdego badania
komunikacji, (naj)istotniejszg kwestig jest przyjrzenie si¢ kodom komunikacji i odpowiedniej
semantyce uzytej w procesie komunikowania.
Postawione cele zdeterminowaty postawienie nast¢gpujacych pytan badawczych:

1. Jaki jest konstrukt przyszltosci, a jaki marzen?
Czy oba pojecia respondenci rekonstruuja podobnie?
Czy zrekonstruowane obrazy zaproponowanych poje¢ sg pozytywne czy negatywne?
Jak przyszlosc 1 marzenia postrzegaja mtodzi ludzie, a jak osoby w wieku $rednim?
Jak przysztos¢ 1 marzenia postrzegaja kobiety, a jak me¢zczyzni?

Jak wygladataby wizualna/namacalna reprezentacja obu pojec?

A L R e

O czym marza i o czym mysla w kontekscie przysztosci mtodzi ludzie, a o czym osoby w
wieku $rednim?

8. O czym marzg i o czym mysla w konteks$cie przysztosci kobiety, a o czym me¢zczyzni?

9. Czy w odpowiedziach wida¢ tendencje i trendy charakterystyczne dla danego pokolenia?

10. Czy w odpowiedziach uwidaczniajg si¢ stereotypy zwigzane z wiekiem i/lub z ptcig?
Do postawionych wyzej celdéw badawczych, zgodnie z teorig i praktyka projektowania
badan jakosciowych, dazono przez wszystkie etapy trwania badania, aby finalnie otrzymac
odpowiedzi na postawione pytania badawcze (Flick 2010: 51).

8.3. Metodologia badania

Jak wspomniano wyzej, celem pracy jest migdzy innymi rekonstrukcja aspektow kognitywnych
zaproponowanych poje¢. Cheac zrealizowac cel badawczy, do badania przeprowadzanego w

ramach niniejszej pracy doktorskiej przyjeto metode jakosciowego badania ankietowego (Babbie
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2003; Flick 2010). Ankieta, generujac miedzy innymi poglebione odpowiedzi, stuzy do
stwierdzania zgodnosci lub jej braku (Fleischer 2018: 291) w danym obszarze badawczym.

Narzedziem badawczym wykorzystanym w tej pracy byl kwestionariusz ankietowy w
wersji  internetowe] oraz papierowej. Internetowy kwestionariusz ankietowy zostal
zaprojektowany przy uzyciu darmowej, ogolnodostgpnej platformy AnkietaPlus, ktora oferuje
prosty i przejrzysty layout formularza. Obie wersje kwestionariusza, tj. papierowa i internetowa,
posiadaly te sama, standaryzowang liste 8 pytan otwartych. Kazdy uczestnik badania, niezaleznie
od wieku czy pici, otrzymat jednakowy formularz (jedynie pytanie w metryczce dotyczace wieku
mialo w odpowiedziach rozne przedzialy wiekowe dla roéznych grup), gdyz badania
wizerunku/konstruktow/obrazow polegaja na ,,pozyskiwaniu w miar¢ stalych, powtarzalnych
odpowiedzi (reakcji znakowych) od wybranych respondentdw na zadane, uznane za adekwatne
pytania” (Grech 2012b: 14).

Wybrano taka metode badawcza, gdyz zapewnia ona calkowita anonimowos¢
wypowiedzi, co przektada si¢ na pozyskanie (przynajmniej w znacznej mierze) szczerych
odpowiedzi. Drugg kwestig jest spontaniczno$¢ wskazywania odpowiedzi przy zastosowaniu
metody ankietowej, co sprzyja rekonstruowaniu badanych zagadnien.

Ponadto, poddajac analizie powtarzajace si¢, manifestujace odpowiedzi, mozna
zrekonstruowa¢ przestanki i1 zatozenia oraz wydoby¢, jak to nazywa Siemes, ,,oczywiste
oczywistosci” lezace u podstaw analizowanych odpowiedzi (Siemes 2017a: 150). Siemes
zaznacza rowniez, ze $wiadome stosowanie odpowiednich metod i narzedzi badawczych w
momencie wejscia w pozycje obserwatora jest konieczne, aby moc analizowa¢ materiat
badawczy z odpowiedniej perspektywy i z odpowiednim dystansem (ibidem). Oczywiscie nie
chodzi o to, aby zbada¢ mysli respondentow (bo to jest najzwyczajniej niemozliwe), ale aby
zbada¢ komunikacje bedaca rezultatem systemow kognitywnych obecnych w spoteczenstwie, a
,spoteczenstwo jest komunikacyjnie zamknigtym systemem. Wytwarza ono komunikacje przez
komunikacje. [...] Wszystko, co zostaje ustalone jako komunikacja, musi zosta¢ ustalone przy
pomocy komunikacji. Wszystko, co doswiadczane jest jako realno$¢, wynika z oporu
komunikacji przeciw komunikacji, a nie z narzucania si¢ jako$ tam w sposdb uporzadkowany

obecnego $wiata zewnetrznego” (Luhmann 1998: 94, cyt. za: Fleischer 2014: 30).
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8.4. Projekt kwestionariusza ankietowego

Tak jak wspomniano wczes$niej, kwestionariusz zawierat standaryzowang list¢ o$miu pytan, ktore
przedtozono w takiej samej formie dwoém grupom badawczym (o ktorych wigcej napisano w
kolejnym podrozdziale). Zarowno w wersji papierowej, jak i1 internetowej, kwestionariusz
posiadal czes¢ wstepna, w ktorej zostata pokrotce przedstawiona autorka oraz ogdlny cel badania
— zebranie danych do pracy doktorskiej. W tekscie poproszono réwniez o udzielanie szczerych,
spontanicznych odpowiedzi. Zagwarantowano réwniez anonimowos$¢ respondentow.

W obydwu wersjach kwestionariusza pojawito si¢ osiem pytan otwartych, dotyczacych
badanych zagadnien: marzen 1 przysziosci. Lista pytan prezentuje si¢ nastgpujaco:

1. Czym wedlug Pani/Pana s3 marzenia?

Jaki kolor lub kolory wedlug Pani/Pana miatyby marzenia?
Jaki zapach wedlug Pani/Pana miatyby marzenia?
O czym Pani/Pan marzy?
Czym wedtug Pani/Pana jest przysztos$¢?
Jaki kolor lub kolory wedlug Pani/Pana miataby przyszto$¢?

Jaki zapach wedlug Pani/Pana miataby przyszto$¢?

o B

O czym Pani/Pan mysli, kiedy mysli o przysztosci?

W kazdym pytaniu na koncu proszono o podanie trzech skojarzen badz przyktadow, aby

zebra¢ materiat badawczy, ktory nastepnie zostanie poddany analizie.

8.5. Doboér grup badawczych

Dobér proby badawczej ma najczgsciej charakter celowy (Olejnik, Kaczmarek, Springer 2018:
47) 1 tak tez postapiono w tym przypadku. Badanie projektowano z mys$la o dwoch grupach

badawczych, roznigcych si¢ przede wszystkim wiekiem. Pierwsza grupg respondentdw stanowili

studenci pierwszych lat studiéw na kierunkach Komunikacja wizerunkowa, Dziennikarstwo
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(Uniwersytet Wroctawski) oraz Grafika (Uniwersytet SWPS). Druga grupe tworzyli rodzice
tychze studentéw oraz osoby w wieku $rednim (mogace by¢ w teorii rodzicami osob w wieku
studenckim). Tak jak wspomniano wcze$niej, zdecydowano si¢ przeprowadzi¢ badanie w dwdch
réznych grupach wiekowych, aby uchwyci¢ roznice pokoleniowe Ww postrzeganiu
zaproponowanych poje¢, a takze sprawdzi¢, o czym marza, co planujg w przysztosci mtodzi
ludzie i osoby w $rednim wieku.

Wedtug Daniela Levinsona marzenia, rozumiane jako wizja samego siebie w dorostosci,
prowadzacego okreslony styl zycia, formutujg si¢ w okresie wczesnej mtodosci, tj. miedzy 16 a
24 rokiem zycia (Levinson i in. 1978; 1996). Wczesna mtodos$¢ jest okresem dynamicznym,
pelnym pasji, wyobrazen i nadziei, jest rowniez okresem, w ktorym — jak wynika z badan
Singera — spgdza si¢ najwigcej czasu na snuciu marzen (Singer 1980). Zatem wybor studenckiej
grupy respondentdw byt do$¢ oczywisty. Badanie wlasciwie mogloby zosta¢ przeprowadzone
jedynie wsrod osob miodych, jednak w okresie wieku $redniego, czy nawet tak zwanej starosci
réwniez jest miejsce na marzenia (Majewska-Kafarowska 2012: 49), zatem warto bylo dobrac
druga grupe badawcza. Ponadto, zgodnie z koncepcja wspomnianego wcze$niej Levinsona,
marzenia odgrywaja ogromng role roéwniez u osob w wieku $rednim, poniewaz wowczas ludzie
sktaniajg si¢ ku réoznym refleksjom, oceniajac przy tym swoje zycie — mi¢dzy innymi przez
pryzmat mlodzienczych marzen. Nierzadko ocena wtasnego zycia jest zalezna od sukcesu badz
porazki zwigzanej z proba spetnienia danego marzenia i/lub marzen (Levinson i in. 1978).

Ponadto dobranie dwoch roéznych pod wzgledem wieku (ale tez i ptci) grup pozwolito na
poréwnanie wynikéw na roéznych ptaszczyznach. Glownym celem poréwnawczym byto
sprawdzenie, na ile obrazy marzen 1 przysziosci sa spojne, a na ile si¢ r6znig. Dodatkowo
porownanie, o czym marza/mys$la w tym kontek$cie studenci, a o czym osoby dojrzate, mogto
dostarczy¢ ciekawych wnioskow, na podstawie ktorych mozna przeanalizowac przede wszystkim
rdznice pokoleniowe.

Jak zaznacza Fleischer, w badaniach komunikacji dobor respondentéw nie bazuje na
reprezentatywnosci, przynajmniej nie w jej powszechnie przyjetym rozumieniu (Fleischer 2018:
290). Nie jest zatem istotne, ile odpowiedzi zbierzemy. Wazniejsze jest, kto moze wziag¢ udziat w

zaprojektowanym badaniu, co podkresla réwniez Annette Siemes: ,, Innymi stowy: nie ma reguly
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podajacej, ilu ludzi nalezy w ankiecie przepyta¢, ale jest regula, zeby pyta¢ takich ludzi, ktorzy
moga nam dostarczy¢ spostrzezen 1 informacji zwigzanych z naszym problemem badawczym”
(Siemes 2018: 329).

To, na co réwniez zwraca uwage Siemes w przypadku doboru préby badawczej, to
powtarzalno$¢ zebranych wynikow, bedaca podstawa do stwierdzenia, ze ilo$¢ materiatu

badawczego jest juz wystarczajaca (ibidem: 322).

8.6. Liczenie danych i kategoryzacja

Zanim zaczg¢to liczy¢ dane, wszystkie odpowiedzi poddano kategoryzacji. W tym celu uzyto
programu Microsoft Excel. Jedng odpowiedz kwalifikowano do jednej kategorii. Wyjatek
stanowily sytuacje, w ktérych respondenci w jednej odpowiedzi podawali rézne okre$lenia,
kwalifikujace si¢ do roznych kategorii, np. ,.kupi¢ dom i by¢ bogatym”. Woéwczas odpowiedz
byla rozbijana na dwie osobne kategorie: ,,kupi¢ dom” wiaczono do kategorii dom/mieszkanie, a
,by¢ bogatym” do pienigdze/finanse. Kategorie byly tworzone z co najmniej dwoch odpowiedzi,
a te, ktorych nie dato si¢ zakwalifikowa¢ do zadnej z zaproponowanych kategorii, wigczano do
kategorii inne. Kategoria inne w przypadku poszczegélnego pytania mogta zmienia¢ liczbe,
bowiem to, co zostato zakwalifikowane do tej kategorii sposrod odpowiedzi kobiet, mogto trafi¢
do innej, konkretnej kategorii w tabeli ogodlnej (laczacej odpowiedzi kobiet i mezczyzn),
poniewaz dana odpowiedz byta wskazywana wsérdd mezczyzn kilkukrotnie.

Nastepnie skategoryzowane odpowiedzi zostaty zsumowane za pomocg funkeji liczacych
programu Microsoft Excel. Zebrane dane przedstawiono w tabelach, ktore zostang omoéwione w

dalszej cze$ci pracy.

8.7. Prezentowanie danych: informacje ogolne

Wyniki badania zostang przedstawione w formie tabelarycznej, aby zagwarantowa¢ mozliwie

najwicksza przejrzystos¢. Chcac zapewni¢ jak najwigksze mozliwosci analizy wynikow,

odpowiedzi na kazde pytanie zostaly przedstawione w dziewieciu tabelach, a kazda z nich
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prezentuje wyniki z innej perspektywy. Tabele z odpowiedziami na poszczegolne pytania beda

pojawiatly si¢ w nastepujacej kolejnosci (nie liczgc tabel prezentujacych dane demograficzne):

—

tabela Xa: Iaczone odpowiedzi wérdd studentéw (odpowiedzi kobiet i mezczyzn)
tabela Xb: wymiary kategorii — szersza perspektywa na wyniki (grupa studentéw)
tabela Xc: odpowiedzi kobiet (grupa studentow)

tabela Xd: odpowiedzi mezczyzn (grupa studentéw)

tabela Xe: tabela porownawcza kategorii kobiet 1 m¢zczyzn (grupa studentow)
tabela Xf: faczone odpowiedzi wsrdd rodzicow (odpowiedzi kobiet i m¢zczyzn)
tabela Xg: wymiary kategorii — szersza perspektywa na wyniki (grupa rodzicéw)

tabela Xh: odpowiedzi kobiet (grupa rodzicow)

A A S N A

tabela Xi: odpowiedzi m¢zczyzn (grupa rodzicow)

—
)

. tabela Xj: tabela porownawcza kategorii kobiet i me¢zczyzn (grupa rodzicow)

—
[a—

. tabela XKk: tabela porownawcza kategorii studentow i rodzicoOw

[
N

. tabela XI: tabela pordwnawcza wymiaréw studentoéw i rodzicow

Kazda tabela posiada cztery kolumny:

e kategoria — nazwa zbioru, do ktérego wlaczono wszystkie odpowiedzi synonimiczne,
bliskoznaczne lub po prostu pasujace do zaproponowanej kategorii (nazwy kategorii beda
zapisywane kursywa, aby utatwi¢ przyswajanie i analizowanie danych w tekscie)

e liczba porzadkowa — liczba odpowiedzi mieszczacych si¢ w danej kategorii

e procent odpowiedzi — procentowy utamek wszystkich odpowiedzi zaokraglony do
pierwszej liczby po przecinku

e odpowiedzi — oryginalne odpowiedzi respondentdow wraz z czestotliwoscig ich

pojawiania sig.

W tekstowej analizie wyniki obu ankiet beda omawiane i zestawiane. W celu zachowania

jasnos$ci przekazu, grupa I bedzie zamiennie okre$lana jako ,,studenci”, a grupa II — ,,rodzice”.

* X — liczba porzgdkowa do kazdej kolejne;j tabeli: tabela 1, tabela 2, tabela 3 etc.
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Wprawdzie nie kazdy respondent jest rodzicem, jednak chcac zachowac przejrzysto$¢ analizy,

grupa ta bedzie naprzemiennie nazywana grupa II lub grupg rodzicéw.

8.8. Metryczka

W badaniu wzigto udziat tacznie 519 oséb: 379 (73%) studentéw 1 140 oséb w wieku $rednim
(27%). Wsrod studentow przebadano 256 kobiet, ktore stanowilty 67,5% swojej grupy badawczej
oraz 122 me¢zczyzn, stanowigcych 32,2% swojej grupy badawcze;.

W grupie II ankiete wypehito 88 kobiet, co stanowi 62,9% tej grupy, oraz 52 me¢zczyzn
(37,1%). Laczna liczba kobiet bioragcych udzial w badaniu to 344, co stanowi 66,3% wszystkich
respondentéw. Laczna liczba megzczyzn wynosita 174, czyli 33,5% badanych.

W pytaniu o pte¢ pozostawiono rowniez mozliwo$¢ zaznaczenia odpowiedzi ,,inna”, aby
nie zmusza¢ respondentdw to okreslania swojej pici wedlug binarnego podziatu. Takg odpowiedz
zaznaczyla jedna osoba w grupie 1.

Wszystkie dane dotyczace podziatu ze wzgledu na pte¢ zestawiono ponizej w tabeli 1.

PODZIAL RESPONDENTOW ZE WZGLEDU NA PLEC (gr. I'i gr. IT)
grupa I (studenci) grupa II (rodzice) ogolem
N % resp. w N % resp. w N % resp.
tej grupie tej grupie ogotem
kobiety 256 67,5% 88 62,9% 344 66,3%
mezezyzni 122 32,2% 52 37,1% 174 33,5%
inna 1 0,3% 0 0% 1 0,2 %
suma resp. w grupie I: 378 suma resp. w grupie I1: suma resp. ogotem:
140 518

Tabela 1. Podziat respondentow ze wzgledu na pteé (grupa I i grupa II). Zrédto: opracowanie whasne.

Jak wspominano juz kilkukrotnie, przebadano dwie grupy wiekowe: studentow
pierwszych lat studiéw oraz osoby powyzej 40. roku zycia. W I grupie najwigcej 0osob, bo 207 z

378 (54,8%), zadeklarowalo wiek mieszczacy si¢ w przedziale 18-21 lat, natomiast 158 os6b

58



(41,8%) bylo w wieku 22-25. Najmniej liczng grupe stanowili studenci nieco starsi, bo
mieszczacy si¢ w przedziale wiekowym 26-30 lat — takich os6b odnotowano 13 (3,4%) 1 w
znacznej wigkszosci byli to studenci studiéw niestacjonarnych.

W grupie II najwiecej respondentow miescito si¢ w przedziale wiekowym 50-59 lat —
tacznie 78 o0sob, co stanowi 55,7% badanych w tej grupie. Przedziat wiekowy 4049 lat
zadeklarowato 41 0sob (29,3%), z czego znakomita wickszo$¢ stanowily kobiety. Dwadziescia
osob z grupy II zadeklarowato, ze jest w wieku 60-69 lat (14,3%), 1 wigkszos$¢ tych osob
stanowili mezczyzni. Tylko 1 osoba miata wigcej niz 70 lat i byt to mezczyzna.

Wszystkie dane przedstawiono w dwoéch tabelach: tabeli 2a (wiek respondentéw z grupy

I) i w tabeli 2b (wiek respondentéw z grupy II).

PODZIAL RESPONDENTOW ZE WZGLEDU NA WIEK (gr. I studenci)

kobiety mezZezyzni ogolem
przedzial
N % resp. w tej grupie | N | % resp. w tej grupie N % resp. ogélem
18-21 143 55,9% 64 52,5% 207 54,8%
22-25 106 41,4% 52 42,6% 158 41,8%
26-30 7 2,7% 6 4,9% 13 3,4%

suma respondentéw w I grupie: 378

Tabela 2a. Podziat respondentéw ze wzgledu na wiek (grupa I). Zrédto: opracowanie whasne.

PODZIAL RESPONDENTOW ZE WZGLEDU NA WIEK (gr. II rodzice)
kobiety mezezyzni ogodlem
przedzial
N % resp. w tej grupie N | % resp. w tej grupie | N % resp. ogélem
4049 34 38,6% 7 13,5% 41 29,3%
50-59 47 53,4% 31 59,6% 78 55,7%
60-69 7 8% 13 25% 20 14,3%
pow. 70 0 0% 1 1,9% 1 0,7%
suma respondentéow w II grupie: 140

Tabela 2b. Podziat respondentow ze wzgledu na wiek (grupa II). Zrodto: opracowanie wiasne.
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Najwigcej badanych mieszka w

duzym miescie,

liczacym ponad 250 tysiecy

mieszkancow: 226 osob z grupy I (59,8%) oraz 67 osob z grupy II (47,9%) — tacznie 293 osoby,

co stanowi 56,6% wszystkich badanych. I kolejno, analizujac tabele 3 od samej gory: mieszkanie

na wsi zadeklarowato tacznie 59 0sob (11,4%), z czego 47 z nich to studenci, a pozostatych 12

0s6b to respondenci z grupy II (rodzice). Miasta do 50 tysigcy mieszkancoOw zamieszkuje tacznie

77 respondentow (14,9%), miasta do 100 tysiecy mieszkancow 46 badanych (8,8%), a miasto do

250 tysiecy mieszkancow jedynie 43 osoby (8,3%). Szczegotowe dane wraz z podzialem na

grupe I oraz grupe II zestawiono w tabeli 3.

PODZIAL RESPONDENTOW ZE WZGLEDU NA MIEJSCE ZAMIESZKANIA (gr. I i gr. IT)

grupa I (studenci) grupa II (rodzice) ogélem
N % resp. w tej N % resp. w tej N % resp.
grupie grupie ogoélem
wies$ 47 12,4% 12 8,6% 59 11,4%
miasto do 54 14,3% 23 16,4% 77 14,9%
50 tys.
miasto do 32 8,5% 14 10% 46 8,8%
100 tys.
miasto do 19 5%% 24 17,1% 43 8,3%
250 tys.
miasto pow. 226 59,8% 67 47,9% 293 56,6%
250 tys.

suma resp.: 378

suma resp.: 140

suma resp. ogétem: 518

Tabela 3. Podzial respondentéw ze wzgledu na miejsce zamieszkania (grupa I i grupa II). Zrédlo: opracowanie

wlasne.
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9. WYNIKI BADANIA

Ta czg$¢ rozdziatu zostala podzielona na dwa duze podrozdziaty: Marzenia w badaniu oraz
Przysztos¢ w badaniu. Kazdy z podrozdziatdéw przedstawia odpowiedzi na cztery pytania.
Konstrukcje pytan w przypadku pojecia marzenia 1 przysztos¢ sa dokladnie takie same, czego
celem jest zebranie wynikow dajacych si¢ poroéwnaé. Ponadto kazde pytanie zostanie

zaprezentowane w 12 tabelach, a kazda z nich przedstawia wyniki z réznych perspektyw.

9.1. Marzenia w badaniu

9.1.1. Pytanie 1.
9.1.1.1. Wyniki z grupy I (studenci)

Pierwsze pytanie, jakie zadano respondentom obu grup, brzmiato: ,,Czym wedhug Pani/Pana sa
marzenia? Prosz¢ poda¢ 3 skojarzenia”. W grupie I zebrano tacznie 1133 odpowiedzi, ktore
podzielono na kilkanascie kategorii (tabela 4a). Najliczniejsza z nich jest kategoria cele/dgzenia,
liczaca 285 wskazan, stanowiacych 25,2% odpowiedzi. Na podstawie wysokiej czgstotliwosci tej
kategorii oraz odpowiedzi w niej zawartych (,,cele”, ,,dazenia”, ,,aspiracje”) mozna zatozy¢, ze
studenci sprowadzajg marzenia do osiggalnego celu, mozliwego do zrealizowania w blizszej lub
dalszej przysztosci. Potwierdzeniem tego twierdzenia jest rowniez trzecia co do czgstotliwosci
wskazywania kategoria: plany/przysztos¢ (98 odp., 8,6%). Mlodziez w duzym stopniu traktuje
marzenia jako co$, co jest elementem ich $ciezki zyciowej i do czego chca/beda dazy¢, co
zreszta zostalo jeszcze dodatkowo podkreslone w kategorii motywacja/motor napedowy (67 odp.,
5,9%), w ktorej znalazly sie¢ odpowiedzi sugerujace, ze marzenia s czyms$, co motywuje do
dziatania, czyli osiggania celu tudziez realizowania planu.

Druga co do czgstotliwosci kategorig jest radosc¢/szczescie (112 odp., 9,9%). Kategoria ta
jednoznacznie kojarzy si¢ z czym$ pozytywnym i1 wszystkie odpowiedzi w niej zawarte majg
wlasnie taki wydzwigk.

Kolejng kategorig, ktorej warto si¢ przyjrzeé, jest wyobraznia/fantazja, ktéra zostata

wskazana 86 razy (7,6%). W przypadku tej kategorii niektorzy studenci podjeli probg znalezienia
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synonimu i/lub wyrazu bliskoznacznego. Warto zaznaczy¢, ze podobienstwa migdzy marzeniem
a fantazjq opisywat migdzy innymi Oles$ (2000: 83). Podobny mechanizm mozna zaobserwowac
przy kategorii pragnienia/zachcianki (81 wskazan, 7,1%) — powtoérnie zostala podjeta proba
zdefiniowania wyrazu marzenia za pomocg innego wyrazu.

Ciekawa jest rowniez, szczegolnie z perspektywy jezykowej, kategoria spefnienie, liczaca
46 odpowiedzi (4,1%). Dos¢ wysoka czestos¢ wskazywania odpowiedzi w tej kategorii moze
wynika¢ z kolokacji wyrazu marzenie/marzenia z wyrazami spetniac 1 spefnic. W Narodowym
Korpusie Jezyka Polskiego wyraz spefni¢ znalazt si¢ na 10. miejscu pod wzgledem
czestotliwosci padania, a spefniaé na miejscu 16. Co ciekawe, nieco inaczej sytuacja wyglada w
przypadku nowszego, mlodszego o kilka lat korpusu Monco; na pierwszym miegjscu
najczestszych kolokacji znalazt si¢ wyraz spetni¢, na drugim spefnienie, a na trzecim spetniac.
Mozna w tym miejscu zalozy¢, ze nieco nowszy i bardziej rozbudowany korpus Monco pokazuje
pewna tendencje odnos$nie marzen i ich spetniania — moéwimy $mielej o marzeniach, a te, ktére
kilka dekad czy lat temu byly nieosiggalne, obecnie sg na wyciagniecie reki.

Respondenci z grupy I postuzyli si¢ réwniez kwestig ,,spelniania” w innym konteks$cie —
mozliwosci zrealizowania lub niezrealizowania danego marzenia. I cho¢ znaczna wigkszos$¢
odpowiedzi ma wydzwiek raczej pozytywny, odpowiedzi zaliczone do kategorii nieosiggalne/nie
spetnig sig¢ (44 odp., 3,9%) pojawity sie czgsciej niz te wliczone do kategorii osiggalne/spetniq
sie (24 odp., 2,1%)).

Warto rowniez wspomnie¢, ze 40 razy (3,5% odp.) badani wskazywali skojarzenia
zwigzane ze snami 1 marami sennymi. Problematyczno$¢ wyrazu marzenia 1 jego taczliwosci ze
snami zostata opisana w rozdziale 2.1.

W odpowiedziach badanych z grupy I mozna znalez¢ tez odniesienia do codziennosci: z
jednej strony mamy takie kategorie jak odskoczmnia/sposob na nude (38 wskazan, 3,4%), a z
drugiej praca (8 wskazan, 0,7%).

Kategoria inne liczy do$¢ duzo wskazan (60, 5,3%) w tym pytaniu, co moze $wiadczy¢ o
wysokim poziomie zindywidualizowania grupy badawczej. W zbiorze tym znalazty si¢ migdzy
innymi takie odpowiedzi jak: ,,nie wiem 1 nie chce wiedzie¢”, ,tabliczka czekolady za 100

tysiecy”, ,,walka”, ,,dyskursem”, ,,styl zycia”, ,,mapg skarbow”, ,,skojarzeniem”, ,,materializm”.
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1. CZYM WEDLUG PANI/PANA SA MARZENIA?

Odpowiedzi laczone: kobiety i mezczyzni, grupa I (studenci)

KATEGORIA | N | % O. ODPOWIEDZI

cele/dgzenia 285 | 25,2% |cele (164), cel (41), dazenia (41), aspiracje (25), cele, ktore
chcemy osiagnac (5), cele, ktore chcemy zrealizowac (3), cele
zyciowe (3), ambicje (2), cele dlugofalowe

szczescie/ 112 | 9,9% |szczescie (56), rados¢ (21), cos przyjemnego (15), przyjemnosé

rado$¢ (8), cos, co daje szczescie (5), cos, co daje radosc¢ (3), definicja
szczgscia, czyste szczescie, wielka radosc, cos, dzieki czemu
bedziemy czu¢ rado$¢ przez dlugi czas

plany/ 98 | 8,6% |plany (51), przysztos¢ (23), plan (14), wyobrazenia przysztosci

przysztosc (5), plany na przysztos¢, wielkie plany, plan do zrealizowania,
nasz plan, wizje przysztosci

wyobraznia/ 86 7,6% | fantazja (20), wyobraznia (18), wyobrazenia (17), wizje (14),

fantazja fantazje (12), fantazjowanie (2), czysta fantazja, jakas fantazja,
wizja

pragnienia/ 81 | 7,1% |pragnienia (41), zachcianki (14), pragnienie (9), potrzeby (5), to,

zachcianki czego pragniemy (2), wewngetrzne pragnienia (2), cos, czego
chcemy, lista zyczen, che¢ zdobycia czegos, che¢ posiadania,
wymagania, gltgbokie pragnienia, pragnienia duszy, pragnienia
serca

motywacja/ 67 | 5,9% |motywacja (35), motor napgdowy (12), co$, co mnie motywuje

motor (10), co$, co mnie napedza (3), motywacje, motywator do

napgdowy dziatania, motor napgdowy do dzialania, napgdzajg do dziatania,
checi do dzialania, bodziec do dzialania, energia do dziatania

spetnienie 46 | 4,1% |speknienie (40), poczucie spetnienia (4), spetnienie zyciowe,
spetnienie zawodowe

nieosiggalne/ 44 | 3,9% [nieosiagalne (8), niemozliwe (6), niewykonalne (5), co$

nie spehnig si¢ nieosiagalnego (4), co$ nierealnego (4), poza zasiegiem (3), cos,
co si¢ nie spehni (3), co$, co si¢ nie wydarzy (2), nierealne (2),
niedoscignione (2), trudne do wykonania (2), cigzkie do
osiaggnigcia, czyms$ nieosiggalnym w realnym $wiecie, nie spetnig
si¢

sny 40 | 3,5% |sny (23), sen (13), marzenia senne typu latanie, mara senna, ja to

generalnie bardzo lubi¢ jak po angielsku marzenia i sny znaczg to
samo, bo dla mnie to takie sny na jawie
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odskocznia/ 38 | 3,4% |odskocznia od rzeczywistosci (15); odskocznia (11), ucieczka od
sposob na nude codziennosci (3), sposob na nudg (2), sposob na przezycie
nudnego zycia, $wiat utudy do ktérego uciekamy przed
kapitalistyczng rzeczywisto$cia, ucieczka od codziennosci,
ucieczka od codziennych spraw, odrealnienie, odskocznia od
codziennosci, odpoczynek od rzeczywistosci

mys$l/pomyst 28 | 2,5% [mysli (12), pomysty (9), mysl (5), idea, pomyst

sens zycia 25 | 2,2% |sens zycia (13), sensem zycia (10), czyms$ dla czego warto zy¢,
nadaja zyciu sens

osiggalne/ 24 | 2,1% |osiagalne (7), co$, co si¢ wydarzy (6), cos, co sie speni (4), cos,
spetnig sig co da si¢ osiggnac (2), realne do osiggnigcia (2), co$ co si¢ moze
zdarzy¢, moze si¢ wydarzy, sa realne

nadzieja 19 | 1,7% |nadzieja (13), nadzieja (5), nadzieja na lepsze

pasja 18 1,6% |pasja (13), pasja (4), hobby

droga/ 14 1,2% |droga (6), kierunek (2), wyznaczaja kierunek (2), drogowskaz (2),
kierunek wyznaczaja droge, wyznaczaja kierunek dziatan
wolnos¢ 9 0,8% | wolnos¢ (7), poczucie wolnosci, sfera wolnosci
praca 8 0,7% |praca (8)

podroze 8 0,7% | podroéze (6), podrdz, podrézowanie

rozwoj 7 0,6% |rozwdj (6), rozwojem

oczekiwania 6 0,5% | oczekiwania (3), oczekiwaniem (2), oczekiwaniami
dziecinstwo/ 5 0,4% | dziecinstwo (3), beztroska (2)

beztroska

utopia 5 0,4% | utopia (5)

inne 60 | 5,3% |inne (60)

suma odpowiedzi: 1133

Tabela 4a. Odpowiedzi kobiet i mezczyzn na pytanie 1, grupa I (studenci). Zrodto: opracowanie wiasne.

W dalszej kolejnosci zebrane kategorie poddano kolejnej, szerszej analizie. Tabela 4b
ukazuje wylaniajace si¢ z zebranego materialu badawczego wymiary komunikacyjne. Wymiary
te nie tylko organizuja odpowiedzi, ale takze przedstawiajg dane z szerszej perspektywy.

Najbardziej licznym wymiarem, stanowigcym az 43% (487 odp.) zebranych odpowiedzi,

jest wymiar dzialanie. Zrzesza on odpowiedzi (kategorie), w ktorych istotnym czynnikiem sg
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réznego rodzaju dziatania, ruchy, czynno$ci majace na celu umozliwienie badz przyblizenie
realizacji marzenia. Mozna potraktowa¢ ten wymiar jako konkretnie sprecyzowany plan
dzialania, co potwierdza tezg, ze grupa I podchodzi do pojecia marzen bardzo wykonawczo.

Drugi wymiar, stanowigcy nieco ponad " odpowiedzi, taczy w sobie kategorie, ktore
definiujg marzenia jako swego rodzaju przestrzen myslowo-wizjonerska i1 stan odrealnienia.
Patrzac na wymiar projekcja/wizja, konstruuje si¢ nam obraz marzen bliski definicji Levinsona —
marzenia sa swoista wizja samego siebie w przysztosci (Levinson i in. 1978, 1996).

Emocje i sentymenty (126 odp., 11,1%) to wymiar przedstawiajacy marzenia jako zrodto
szczescia, wolnosci 1 (dziecigcej) beztroski. Te trzy kategorie tworzg pewien nieco idealistyczny
czy nawet wyidealizowany obraz.

Nastegpnie zebrano w wymiar odpowiedzi dotykajace w jakis sposob egzystencji, refleksji
nad wlasnym ,,ja”. Wymiar egzystencjalne (108 odp., 9,5%) zrdwnuje marzenina z poczuciem
(zyciowego) spelnienia 1 sensem zycia, nadajgc im tym samym ontologiczne znaczenie.

Ostatni wymiar okre$la marzenia przez pryzmat mozliwosci badz niemozliwosci ich
spetnienia. I cho¢ kategorie wigczone do tego wymiaru sa opozycja wzgledem siebie (bowiem
jedna kategoria zaktada, ze marzenia sa nierealne, a druga, ze s3 mozliwe do realizacji), to nie
ma to znaczenia w przypadku wymiarowania kategorii. Wymiar realnos¢ (68 odp., 6%) pokazuje
odpowiedzi, w ktorych zmienng jest po prostu zrealizowanie marzenia.

Zbidr inne z racji swojego zroznicowanego charakteru nie podlegat wymiarom.

1. CZYM WEDLUG PANI/PANA SA MARZENIA?

Wymiary: grupa I (studenci)

WYMIAR N | %O. WLACZONE KATEGORIE

dziatanie 487 | 43% |cele/dazenia (285), plany/przysztos¢ (98), motywacja/
motor napedowy (67), droga/kierunek (14), praca (8),
podroze (8), rozwdj (7)

projekcja/wizja 284 | 25,1% |wyobraznia/fantazja (86), pragnienia/zachcianki (81), sny
(40), odskocznia/ sposdb na nudg (38), mysl/pomyst (28),
oczekiwania (6), utopia (5)

emocje i sentymenty | 126 | 11,1% |szczescie/rados¢ (112), wolnos¢ (9), dziecinstwo/beztroska

)
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egzystencjalne 108 | 9,5% |spekienie (46), sens zycia (25), nadzieja (19), pasja (18)

realnos¢ 68 6% | nieosiggalne/nie spetnig si¢ (44), osiggalne/spetnia si¢ (24)

inne 60 | 5,3% |inne (60)

suma: 1133

Tabela 4b. Wymiary kategorii z pytania 1, grupa I (studenci). Zrodto: opracowanie wtasne.

W nastepnej kolejnosci zostang zaprezentowane dwie tabele ze szczegoétowymi
odpowiedziami kobiet (tabela 4¢) i mezczyzn (tabela 4d) z grupy studentow.

Zaréwno kobiety, jak 1 m¢zczyzni z najwigksza czestotliwoscia wskazywali odpowiedzi,
ktore zakwalifikowano do dwoch kategorii — najliczniejsza to cele/dgzenia (stanowigca 26,6%
odp. kobiet 1 21,9% odp. mezczyzn), a druga to szczescie/radosé (10,1% odp. kobiet, 9,4% odp.
mezZezyzn).

Generalnie w tym pytaniu odpowiedzi kobiet i m¢zczyzn w grupie I sg dosy¢ podobne, a
subtelne r6znice mozna zaobserwowac gtoéwnie w warstwie jezykowej. Kobiety uzywaja czgsciej
synonimow 1 stow/wyrazen bliskoznacznych, co mozna zaobserwowac na przyktadzie kategorii
plany/przysztos¢, pragnienia/zachcianki/potrzeby czy nieosiggalne/nie spetniq sie.

Na podstawie zebranych wynikdw mozna rowniez stwierdzi¢, ze kobiety maja nieco
bardziej pesymistyczne nastawienie, bowiem kategoria wskazujaca na trudno$¢ w realizacji
marzen wsrdd kobiet pojawia si¢ nieco czesciej, a ilos¢ réznych wyrazen wiaczonych do tej
kategorii jest rowniez wigksza niz w przypadku mezczyzn.

W tabelach mozna rowniez znalez¢ roznice w samych kategoriach — sg odpowiedzi, ktore
pojawiaty si¢ tylko u kobiet lub tylko u me¢zczyzn. W pytaniu pierwszym tylko mezczyzni
wskazali, ze marzenia kojarza im si¢ z oczekiwaniami (1,7% odp. w tej grupie, 0,5% odp.
ogb6lem) oraz z rozwojem (1,9% odp. w tej grupie, 0,6% odp. ogodtem). Natomiast odpowiedzi,
ktére pojawily si¢ tylko u kobiet, to podroze, co jest dosy¢ zaskakujace, poniewaz w pytaniu
czwartym kategoria ta byla najczesciej lub jedna z najczgsciej wskazywanych odpowiedzi i to
we wszystkich grupach wiekowych oraz piciowych (bardziej szczegotowa analiza dotyczaca
podrozowania znajduje si¢ przy pytaniu czwartym). Kobiety rowniez skojarzylty marzenia z

czyms$ sentymentalnym (kategoria dziecinstwo/beztroska).
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Szczegotowe odpowiedzi kobiet i mezczyzn zostaly zalaczone ponizej w dwoch

osobnych tabelach (tabela 4c i tabela 4d).

1. CZYM WEDLUG PANI/PANA SA MARZENIA?

Odpowiedzi: kobiety/grupa I (studenci)

KATEGORIA N % O. ODPOWIEDZI

cele/dazenia 206 | 26,6% |cele (115), cel (33), dazenia (32), aspiracje (14) cele, ktore
chcemy osiagnac (5), cele, ktore chcemy zrealizowac (3); cele
zyciowe (3); cele dtugofalowe

szczescie/rados¢ | 78 | 10,1% [szczescie (44), cos przyjemnego (13), radosc (10), cos, co daje
szczescie (5), cos, co daje rados¢ (3), definicja szczeScia, czyste
szczescie, wielka radosé

plany/przyszios¢ | 66 | 8,5% |plany (25), przysztosé (20), plan (11), wyobrazenia przysztosci
(5), plany na przysztos¢, wielkie plany, plan do zrealizowania,
nasz plan, wizje przysziosci

pragnienia/ 63 8,2% | pragnienia (27), zachcianki (12), pragnienie (7), potrzeby (5), to,

zachcianki/ czego pragniemy (2), wewnetrzne pragnienia (2), cos, czego

potrzeby chcemy, lista zyczen, che¢ zdobycia czegos, chec posiadania,
wymagania, glebokie pragnienia, pragnienia duszy, pragnienia
serca

wyobraznia/ 52 6,7% | wyobrazenia (15), fantazje (9), fantazja (9), wizje (9),

fantazja wyobraznia (7), czysta fantazja, jakas fantazja, fantazjowanie

motywacja/moto | 42 5,4% |motywacja (21), co$, co mnie motywuje (8), motor napgdowy

r napedowy (7), cos, co mnie napedza (3), energia do dziatania, checi do
dziatania, bodziec do dziatania

spetnienie 32 4,1% | spetnienie (28), poczucie spetnienia (2), spelnienie zyciowe,
spetnienie zawodowe

nieosiagalne/nie 31 4% |nieosiagalne (8), niemozliwe (6), niewykonalne (5), poza

spetnig si¢ zasiggiem (3), niedoscignione (2), nierealne (2), trudne do
wykonania (2), cigzkie do osiagnigcia, czyms$ nieosiggalnym w
realnym $wiecie, nie spelnig si¢

sny 27 | 3,5% [sny (14), sen (11), marzenia senne typu latanie, mara senna

odskocznia 22 2,8% | odskocznia (11), odskocznia od rzeczywistosci (4), ucieczka od
codziennosci (3), ucieczka od codziennych spraw, odrealnienie,
odskocznia od codziennos$ci, odpoczynek od rzeczywistosci

mys$l/pomyst 19 | 2,5% |mysli (7), pomysty (6), mysl (5), idea

sens zycia 15 1,9% |sens zycia (9), sensem zycia (5), czymS$, dla czego warto zy¢
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pasja 12 1,6% |pasja (9), pasja (2), hobby
nadzieja 11 1,4% | nadzieja (8), nadzieja (2), nadziejg na lepsze
osiggalne/ 11 1,4% | osiagalne (7), cos, co da si¢ osiggnac (2), realne do osiggniecia,
spetnig sig co$ co si¢ moze zdarzy¢
droga/kierunek 9 1,2% |[droga (4), kierunek (2), wyznaczajg droge, drogowskaz,
wyznaczajg kierunek dziatan
praca 8 1% |praca (8)
wolnos¢ 8 1% | wolno$¢ (6), poczucie wolnosci, sfera wolnosci
podroze 8 1% | podroze (6), podroz, podrozowanie
dziecinstwo/ 5 0,6% | dziecinstwo (3), beztroska (2)
beztroska
inne 48 6,2%
suma odpowiedzi: 773

Tabela 4c. Odpowiedzi kobiet na pytanie 1, grupa I (studenci). Zrodto: opracowanie whasne.

1. CZYM WEDLUG PANI/PANA SA MARZENIA?
Odpowiedzi: mezczyzni/grupa I (studenci)
KATEGORIA N % ODPOWIEDZI
cele/dazenia 79 | 21,9% | cele (49), aspiracje (11), aspiracja (9), cel (8), ambicje (2)
szczgscie/radose 34 9,4% |szczescie (12), rados¢ (11), przyjemnosc (8), co$ przyjemnego
(2), cos, dzigki czemu bedziemy czué rados¢ przez dhugi czas
wyobraznia/ 34 9,4% |wyobraznia (11), fantazja (11), fantazje (3), wizje (5)
fantazja wyobrazenia (2), fantazjowanie, wizja
plany/przyszto$¢ 32 8,9% | plany (26), plan (3), przysztos¢ (3)
motywacja/ 25 6,9% | motywacja (14), motor napedowy (5), cos, co mnie motywuje
motor napgdowy (2), motywacje, motywator do dziatania, motor napgdowy do
dzialania, napedzajg do dziatania
pragnienia/ 18 5% |pragnienia (14), pragnienie (2), zachcianki (2)
zachcianki
odskocznia/ 16 | 4,4% |odskocznia od rzeczywistosci (8), odskocznia od rzeczywistosci
sposob na nude (3), sposéb na nudg (2), sposéb na przezycie nudnego zycia,
swiat uludy do ktorego uciekamy przed kapitalistyczna
rzeczywistoscia, ucieczka od codziennos$ci
spetnienie 14 3,9% |spetnienie (12), poczucie spetnienia (2)
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nieosiagalne/nie 13 3,6% | cos$ nieosiggalnego (4), co$ nierealnego (4), cos, co si¢ nie
spetnig si¢ spetni (3), cos, co si¢ nie wydarzy (2)
osiagalne/ 13 3,6% | cos, co sig¢ wydarzy (6), cos, co si¢ spelni (4), moze sig¢
spetnig si¢ wydarzy, realne do osiagnigcia, sg realne
sny 13 3,6% |sny (9), sen (2), ja to generalnie bardzo lubie jak po angielsku
marzenia i sny znacza to samo, bo dla mnie to takie sny na
jawie
sens zycia 10 | 2,8% |sensem zycia (5), sens zycia (4), nadajg zyciu sens
myS$l/pomyst 9 2,5% |mysli (5), pomysty (3), pomyst
nadzieja 8 2,2% |nadzieja (5), nadzieja (3)
rozwoj 7 1,9% |rozwoj (6), rozwojem
pasja 6 1,7% |pasja (4), pasje (2)
oczekiwania 6 1,7% | oczekiwania (3), oczekiwaniem (2), oczekiwaniami
droga/kierunek 5 1,4% | wyznaczaja kierunek (2), droga (2), drogowskaz
utopia 4 1,1% |utopia (4)
inne 14 3,9%
suma odpowiedzi: 360

Tabela 4d. Odpowiedzi mezczyzn na pytanie 1, grupa I (studenci). Zrédto: opracowanie wiasne.

Nastepna tabela (tabela 4e) przedstawia poréwnanie czgstotliwosci wskazywania danych
kategorii w grupie 1. Tabela pokazuje, ze przy pytaniu pierwszym, dotyczacym skojarzen z
pojeciem marzenia, kobiety 1 m¢zczyzni wskazywali z porownywalng czestotliwosciag podobne
lub takie same kategorie. R6znice w czgstotliwosci wskazywania niektorych kategorii sg na tyle
znikome, ze nie wpltywaja na catosciowe wyniki. Mozna zatem wysnu¢ wniosek, ze og6lny
konstrukt marzen jest stabilny wsrdéd mtodszej grupy respondentéw. Jesli natomiast chcemy by¢
bardzo skrupulatni, mozemy wskaza¢ kategorie, w ktérych wystepuja najwicksze dysproporcje
na poziomie wskaznika procentowego: cele/dgzenia (kobiety: 26,6%, mezczyzni: 21,9%),
pragnienia/zachcianki (kobiety: 8,2%, mezczyzni: 5%), wyobraznia/fantazja (mezczyzni: 9,4%,
kobiety: 6,7%), motywacja/motor napedowy (mezczyzni: 6,9%, kobiety: 5,4%).

Warto natomiast zwroci¢ uwage na kategorie, ktore zostaly wskazane tylko przez

mezezyzn badz tylko przez kobiety. Respondentki jako jedyne zaznaczyty, ze marzenia kojarza
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im si¢ z pracq (8 odp., 1%), podrozami (8 odp., 1%), dziecinstwem/beztroskq (5 odp., 0,6%).

Megzczyzni natomiast zwrocili uwage na takie odpowiedzi jak: rozwdj (7 odp., 1,9%),

oczekiwania (6 odp., 1,7%), utopia (4 odp., 1,1%).

W odpowiedziach kobiet kategoria inne jest dosy¢ rozbudowana (48 wskazan, 6,2%) i

zawiera miedzy

innymi

takie okreslenia jak:

,,Szukaniem”,

,,walka”,

»dyskursem”,

,zaspokojeniem swojej proznosci’, ,,niebezpieczenstwo”. Mezczyzni za$ wskazali 14 takich

sformutowan (3,9%) i1 s3 nimi np.: ,,nie wiem i nie chce¢ wiedzie¢”, ,tabliczka czekolady za 100

tysiecy”, ,,styl zycia”, ,mapa skarbow”, ,materializm”, ,,osobowoscig”, ,,tym, co sprawia, ze

jesteSmy ludzmi”. Wigkszy wskaznik procentowy u kobiet przy tej kategorii $wiadczy o

wyzszym stopniu zindywidualizowania tej grupy.

1. CZYM WEDLUG PANI/PANA SA MARZENIA?
Pytanie 1, poréwnanie odpowiedzi kobiet i me¢zczyzn, grupa I (studenci)
ogolem kobiety mezezyzni
kategoria N % kategoria N % kategoria N | %
cele/dazenia 285 | 25,2 |cele/dazenia 206 | 26,6 |cele/dazenia 79 | 21,9
szczescie/radosé 112 | 9,9 |szczescie/radosé 78 | 10,1 |szczeScie/radosé 34| 94
plany/przysztosé 98 | 8,6 |plany/przysztosc 66 | 8,5 |wyobraznia/fantazja | 34 | 9,4
wyobraznia/ 86 | 7,6 |pragnienia/ 63 | 8,2 |plany/przysztosc 32 | 89
fantazja zachcianki/
pragnienia/ 81 | 7,1 |wyobraznia/ 52 | 6,7 |motywacja/motor 251 6,9
zachcianki fantazja napgdowy
motywacja/motor | 67 | 5,9 |motywacja/motor | 42 | 5,4 |pragnienia/ 18( 5
napgdowy napgdowy zachcianki
spetnienie 46 | 4,1 |spehienie 32 | 4,1 |odskocznia/sposob 16 | 4,4
na nudg
nieosiagalne/nie 44 | 3,9 |nieosiggalne/nie 31 4 |spehienie 14 | 39
spetnig si¢ spetnig sig
sny 40 | 3,5 |sny 27 | 3,5 |nieosiggalne/nie 13 ] 3,6
spetnia si¢

odskocznia/ 38 | 3,4 |odskocznia 22 | 2,8 |osiggalne/spetnig sie¢ | 13 | 3,6
sposob na nude
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mysl/pomyst 28 | 2,5 |mys$l/pomyst 19 | 2,5 |sny 13 | 3,6

sens zycia 25 | 2,2 |sens zycia 15 | 1,9 |sens zycia 10 | 2,8

osiggalne/spetnia | 24 | 2,1 |pasja 12 | 1,6 |mysl/pomyst 9 1 25

sie

nadzieja 19 1,7 |nadzieja 11 1,4 |nadzieja 8 | 2,2

pasja 18 | 1,6 |osiagalne/ 11 | 1,4 |rozwoj 7119
spetnig sig

droga/kierunek 14 | 1,2 |droga/kierunek 9 1,2 |pasja 6 | 1,7

wolnosé 9 0,8 |praca 8 1 |oczekiwania 6 1,7

praca 8 0,7 |wolnos¢ 8 1 | droga/kierunek 5 1,4

podrdze 8 0,7 |podroze 8 1 |utopia 4 11,1

rozwoj 7 0,6 |dziecinstwo/ 5 0,6 |[inne 14 | 3,9
beztroska

oczekiwania 6 0,5 |inne 48 | 6,2 suma: 360

dziecinstwo/ 5 0,4 suma: 773

beztroska

utopia 5 0,4

inne 60 | 5.3

suma: 1133

Tabela 4e. Pordwnanie odpowiedzi kobiet i mezczyzn na pytanie 1, grupa I (studenci). Zrodto: opracowanie whasne.

9.1.1.2. Wyniki z grupy II (rodzice)

W tym podrozdziale oméwione zostang odpowiedzi na pierwsze pytanie, zebrane wsrod II grupy
respondentéw — rodzicow. Kolejno§¢ omawiania tabel bedzie taka sama jak w przypadku
omowienia wynikoéw z grupy .

Tabela 4f pokazuje, ze pierwsze trzy kategorie, czyli radosc/szczescie (66 wskazan,
15,5%), pragnienia (31 wskazan, 7,3%) oraz cele/dgzenia (30 wskazan, 7%) pojawialy si¢
réwniez na wysokim miejscu w tabeli 4a, przedstawiajacej odpowiedzi studentow. Jednak w

zestawieniu wynikow z grupy II mozna doszukaé si¢ znaczacych réznic — jedng z czgsciej
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wskazywanych kategorii bylo dziecinstwo (29 odp., 6,8%), ktore w grupie I pojawito si¢ jedynie
5 razy 1 to tylko w odpowiedziach kobiet. Starsza grupa respondentéw zwrécita zauwazalnie
wicksza uwage na wspomnienia z dziecinstwa. I cho¢ od czaséw dziecigcej beztroski mingto
wiele lat (na pewno wigcej niz w przypadku respondentéw z grupy 1), to i tak to skojarzenie
zostalo silnie zamanifestowane przez grup¢ rodzicow. Ciekawy jest rowniez fakt, ze w tej grupie
badawczej podjeto probe zwizualizowania marzen juz w pierwszym pytaniu. Kategoria symbole,
liczaca 21 wskazan (4,9%), faczy odpowiedzi, ktore wskazujg na ksztatty znane w duzej mierze z
bajek dla dzieci. W zbiorze tym przewazaja (biale) obloki/chmurki, a takze owieczki. Oba
elementy kojarza si¢ z poetyka snéw, a ponadto obfoki i marzenia maja swoje odzwierciedlenie
w jezyku — mowa tu o powszechnie znanych zwigzkach frazeologicznych: ,,buja¢ w obtokach”,
,mie¢ glowe w chmurach” / ”chodzi¢ z glowa w chmurach”. Wszystkie te wyrazenia oznaczaja:
fantazjowa¢, marzy¢, snu¢ nierealne plany, zatem mozna stwierdzi¢, ze skojarzenia wskazane
przez respondentow z grupy Il sg jak najbardziej uzasadnione.

W grupie II pojawity si¢ rowniez odpowiedzi, ktore definiujg marzenia z jednej strony
jako pewna iluzjg, co$ nierealnego (iluzja/fikcja, 20 odp., 4,7%), a z drugiej jako forme
odskoczni, odpoczynku od rzeczywistosci (odskocznia, 19 odp., 4,5%).

Podobnie jak badani z grupy I, starsi respondenci rowniez w skojarzeniach przywotali
podroze/wakacje (18 odp., 4,2%), jednak w grupie rodzicow — co zaskakujace — kategoria ta
liczy wigcej wskazan.

Badani okreslali takZze marzenia przez pryzmat spelniania, co pozwolilo na
wyszczegolnienie trzech kategorii. Dwie z nich dotycza mozliwo$ci urzeczywistnienia marzen
(tu w znaczeniu konkretnych marzen, nie konstruktu) — grupa rodzicéw niemal po réwno
zaklada, ze marzenia to takie mysli, plany, cele, ktore nie speinig si¢ lub nie sg mozliwe do
osiggniecia, na co wskazuje kategoria nieosiggalne/nie spetnig si¢ (13 odp., 3,1%). Z drugiej
strony za$ respondenci wskazywali, ze marzenia moga si¢ spelié (osiggalne/spetniqg sie, 12
odp., 2,8%). ,,Spetialno$¢” marzen mozna rowniez dostrzec w innej kategorii, ktora juz nie do
konca okresla, czy marzenia mogg zosta¢ urzeczywistnione, a bardziej dotyka kwestii
egzystencjalno-psychologicznych, bowiem moéwi o poczuciu (samo)speinienia (kategoria

spetnienie, 12 odp., 2,8%).
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Respondenci z grupy II reprezentujg starsze pokolenie, potocznie nazywane ,,pokoleniem
X”. Sa to osoby dojrzalsze, posiadajace wigksze doswiadczenie zyciowe i przede wszystkim
nowe, wlasne rodziny, co zreszta zostalo wskazane w odpowiedziach na pierwsze pytanie. W
tabeli 4f wyszczegdlniono kategori¢ rodzina/bliscy (12 odp., 2,8%), ktéora w tym pytaniu
pojawita si¢ tylko w tej grupie. Mozna roéwniez uznac, ze ,,typowa”’, a nawet stereotypowa dla tej
grupy kategorig jest kategoria zdrowie (7 odp., 1,6%) — tutaj znowu mozna doszukiwac si¢ cech
truistycznie przypisywanych starszym osobom.

Co ciekawe, badani z tej grupy wskazali kilka odpowiedzi o negatywnym wydzwicku;
skojarzyli marzenia z rozczarowaniem, bolem, strachem czy stresem (negatywne skojarzenia, 7
wskazan, 1,6% odp.).

Standardowo pojedyncze odpowiedzi, niekwalifikujace si¢ do zadnej z zaproponowanych
kategorii zebrano w zbior inne 1 w przypadku pierwszego pytania w tej grupie liczy on 35

przyktadow, stanowiacych 8,2% wszystkich odpowiedzi.

1. CZYM WEDLUG PANI/PANA SA MARZENIA?

Odpowiedzi: laczona/grupa II (rodzice)

KATEGORIA | N | % O. ODPOWIEDZI

rados¢/szczgscie | 66 | 15,5% |[radosc (28), szczgscie (21), przyjemnosc (10), zabawa (7)

pragnienia 31 | 7,3% |pragnienia (19), pragnienie (8), spis pragnien, pragnieniem czegos,
silnym pragnieniem posiadania jakiej$ wartosci, pragnieniem

cele/dazenia 30 7% |cele (17), dazenie do czegos (3), celem zyciowym (2), cel (2),
dazeniem do celu (2), dazenie (2), cel, dazeniem

dziecinstwo 29 | 6,8% [dziecinstwo (16), wspomnienie z dziecinstwa (6), beztroska
(2),wspomnienia (2), beztroskie dziecinstwo, potrzeba
niespelniona w dziecinstwie i najczesciej zapomniana,
wyobrazeniami typowymi u dzieci, u dorostych mniej

fantazja/ 25 | 5,9% [fantazja (14), wyobraznia (4), wizja lepszego zycia (2),

wyobraznia wyobrazenie lepszego zycia (2), fantazje, szalenstwo fantazji,
wyobrazenia

symbole 21 | 4,9% |chmurki (7), owieczki (4), obtoki (4), taka (2), biaty obtok, biata

chmurka, zielona tgka, tecza

iluzja/fikcja 20 | 4,7% |iluzja (7), fikcja (5), ztudzenie (5), mrzonki, mrzonka, nierealno$é
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przysztos$é/plany | 20 | 4,7% |przyszios¢ (6), plany (6), przysztoscia (3), planowanie przysziosci
(2), tworzeniem przysztosci, oczekiwaniem na przysztos¢,
planowanie

odskocznia 19 | 4,5% |odskocznia (10), ucieczka od rzeczywistosci (3), chwila
zapomnienia (2), oderwanie od rzeczywistosci, odskocznia od
rzeczywistosci, bujanie w oblokach, myslenie o niebieskich
migdatach

podrdze/ 18 | 4,2% |podroze (4), wakacje (4), urlop (2), lato (2), morze (2), szum fal

wakacje (2), plaza, stonce

nieosiggalne/nie | 13 | 3,1% |nieosiggalne (5), co$ nicosiagalnego (3), niedoscignione, cos, co

spehig si¢ jest trudne w realizacji, trudne w osiggnieciu, plany, ktére trudno
zrealizowacd, co$, co sie nie wydarzy

osiggalne/spetnig | 12 | 2,8% |co$ osiagalnego (2), cos, co si¢ wydarzy (2), mogag si¢ spetnic,

sie spetniajg si¢, wigkszo§¢ moze si¢ spetnic, sg po to, aby je spetniaé,
osiggalne, by¢ moze si¢ wydarza, moga si¢ spetnié, realne do
osiggnigcia

spetnienie 12 | 2,8% [speienie (9), uczucie spetnienia (2), poczucie spetnienia

rodzina/bliscy 12 | 2,8% [rodzina (7), moje dzieci (2), maz i dzieci, moje wnuki, przyjaciele

motywacja 11 | 2,6% |motywacja (8), motywuja do dziatania, paliwo napgdowe,
motywujg ludzi

sens zycia 8 1,9% |sens zycia (6), stan podtrzymujacy przy zyciu, czyms, dla czego
warto zy¢

negatywne 7 1,6% |rozczarowanie (2), bol, stres, strach, przerazenie, przeszkadzaja w

skojarzenia zyciu

wolnosé 7 1,6% |wolnos¢ (7)

zdrowie 7 1,6% |zdrowie (7)

pieniadze 7 1,6% |pieniadze (2), duza ilo$¢ pieniedzy (2), trzeba mie¢ pienigdze na
ich realizacje, kasa, pieniadze spelniajag marzenia

pasja 6 1,4% |pasja (5), hobby

nadzieja/wiara 5 1,2% |nadzieja (3), wiara (2)

droga/kierunek 5 1,2% |droga (2), nowa droga, kierunek, drogi jak wstegi kojarzace
przyszto$¢ z terazniejszoscia

inne 35 | 8,2%

suma odpowiedzi: 426

Tabela 4f. Odpowiedzi kobiet i mezczyzn na pytanie 1, grupa II (rodzice). Zrodto: opracowanie whasne.
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W nastepnym kroku odpowiedzi respondentdow z grupy II poddano ponownej
kategoryzacji. Tabela 4g przedstawia wymiary kategorii, tj. szersze aspekty. Najliczniejszy
wymiar wskazuje, ze rodzice rozumiejg marzenia w gtdwnej mierze przez pryzmat emocji czy
sentymentdw — taczna liczba takich odpowiedzi to 133 przyktady stanowiace 31,2% wynikow.
Odpowiedzi te zebrano w wymiar emocje, sentymenty, wartosci 1 wkaczono do niego mig¢dzy
innymi takie kategoria jak: radosc/szczescie, dziecinstwo/wspomnienia, rodzina/bliscy. Nieco
mniej licznym, ale jednocze$nie stanowigcym istotng czg$¢ wynikow, jest wymiar
projekcja/wizja (116 odp., 27,2%), ktory ztaczyl kategorie zwigzane z wyobrazeniami na temat
marzen 1 projekcja przysztosci, np. pragnienia, fantazja/wyobraznia czy symbole.

Prawie 23% odpowiedzi respondentéw z grupy Il zwigzanych bylo z dziataniem (97
wskazan). Wymiar ten taczy odpowiedzi wskazujace na czynno$ci, starania czy tez zabiegi
majace na celu nie tylko przyblizenie marzen poprzez wykonanie jakiego$ ruchu, ale takze
robienie roznych rzeczy, takich jak realizowanie swoich pasji czy tez podrozowanie.

Kolejne wymiary sg juz znacznie mniej liczne — egzystencjalne stanowi niecale 6%
odpowiedzi, a realnos¢ 4,7%. W wymiarze egzystencjalne znajduja si¢ kategorie dotyczace z
jednej strony filozoficznego pytania o sens zycia, a z drugiej poczucia spetnienia poprzez cos
niematerialnego. Natomiast w wymiarze realnos¢ znalazly si¢ dwie kategorie stojace w
semantycznej opozycji do siebie, jednak zebrano je w jeden zbidr, poniewaz okreslaja marzenia
przez pryzmat mozliwosci ich spetnienia.

Dane z wymiarami prezentuje tabela 4g, zataczona ponize;j.

1. CZYM WEDLUG PANI/PANA SA MARZENIA?

Wymiary: grupa II (rodzice)

WYMIAR N | %O. WLACZONE KATEGORIE

emocje, sentymenty, | 133 | 31,2% |rado$¢/szczescie (66), dziecinstwo/wspomnienia (29),
wartos$ci rodzina/bliscy (12), wolnos¢ (7), negatywne skojarzenia (7),
zdrowie (7), nadzieja/wiara (5)

projekcja/wizja 116 | 27,2% |pragnienia (31), fantazja/wyobraznia (25), symbole (21),
iluzja/fikcja (20), odskocznia (19)

dziatanie 97 | 22,8% |cele/dazenia (30), przysztos¢/plany (20), podroze/wakacje
(18), motywacja (11), pieniadze (7), pasja (6),
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droga/kierunek (5)

egzystencjalne 20 | 59% |spetnienie (12), sens zycia (8)
realno$é 25 | 4,7% |nieosiagalne/nie speknig si¢ (13), osiggalne/spetnia sie (12)
inne 35 | 82%

suma: 426

Tabela 4g. Wymiary kategorii z pytanie 1, grupa II (rodzice). Zrodto: opracowanie whasne.

Ponizej zataczono dwie tabele przedstawiajagce odpowiedzi na pytanie pierwsze, zebrane
w grupie II, jednak tabele te pokazuja osobno odpowiedzi kobiet (tabela 4h), a osobno mezczyzn
(tabela 41). Generalny wniosek, jaki si¢ nasuwa w pierwszej kolejnosci, jest zauwazalny juz na
poziomie samej objetosci odpowiedzi — kobiety z grupy Il wskazywaly bardziej rozbudowane
odpowiedzi, natomiast mezczyzni odpowiadali dos$¢ skrotowo i hastlowo. Roznica jest
zauwazalna nie tylko w ilo$ci posegregowanych kategorii, ale takze na poziomie poszczego6lnych
odpowiedzi w obrebie danej kategorii.

Jesli chodzi za$§ o szczegotowe wyniki, to zardwno kobiety, jak i me¢zczyZni najczescie]
wskazywali, ze z marzeniami Kojarzy im si¢ radosc¢/szczescie, jednak dalej mozna zauwazy¢
pewne roznice. Wsrod kategorii z najwigksza liczbg wskazan u mezczyzn znajduja si¢ takie,
ktore definiuja marzenia jako pewng iluzje, ztudzenie czy wspomnienie, na co mogg wskazywac
ponizsze kategorie: dziecinstwo/wspomnienia (18 odp., 11,5%), iluzja/fikcja (14 odp., 8,9%),
symbole (11 odp., 7%), fantazja/wyobraznia (8 odp., 5,1%). U kobiet natomiast sytuacja nie jest
az tak klarowna, co z kolei moze dowodzi¢, ze konstrukt marzen w tej grupie nie jest tak
jednolity jak wsréd mezczyzn. Kobiety z grupy Il dosy¢ czesto wskazywaly odpowiedzi
zakwalifikowane do kategorii pragnienia, liczacej 24 wskazania (8,9%). Wyrazy ,,pragnienia”
czy tez ,,pragnienie” mozemy uzna¢ za bliskoznaczne wobec wyrazu ,,marzenia”, zatem mozna
stwierdzi¢, ze kobiety w jakims$ sensie w znacznym stopniu definiowaly pojecie marzen.

Kolejne dwie kategorie w odpowiedziach kobiet sg juz stricte zwigzane z dzialaniem:
kategoria cele/dgzenia (19 wskazan, 7,1%) traktuje dzialania na ogdélnym poziomie,
sprowadzajac marzenia do celu, do ktorego mozna/nalezy dazy¢. Natomiast kolejna kategoria —
podroze/wakacje (18 wskazan, 6,7%) — pokazuje juz konkretne dzialania zorientowane na

zwiedzanie 1 poznawanie $wiata w ujeciu urlopowym.
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W odpowiedziach kobiet i m¢zczyzn z grupy II mozna znalez¢ takie, ktdre pojawily si¢

tylko wsrod przedstawicieli/przedstawicielek jednej z pici. Kategorie rodzina/bliscy, negatywne

skojarzenia, nieosiggalne/nie spetniq sie, pienigdze czy wolnos¢ pojawity sie tylko w

odpowiedziach kobiet, natomiast m¢zczyzni jako jedyni wskazali kategori¢ zdrowie.

Omowione wyzej wyniki przedstawiono w tabelach zamieszczonych ponizej — najpierw

tabela z wynikami kobiet, a nastepnie z odpowiedziami m¢zczyzn.

1. CZYM WEDLUG PANI/PANA SA MARZENIA?
Odpowiedzi: kobiety/grupa II (rodzice)
KATEGORIA N | % O. ODPOWIEDZI

rado$¢/szczgscie 34 | 12,6% |[rados¢ (15), szczescie (14), przyjemnosc (5)

pragnienia 24 | 8,9% |pragnienia (13), pragnienie (8), spis pragnien, pragnieniem
czegos, silnym pragnieniem posiadania jakiej$ wartosci

cele/dazenia 19 | 7,1% |cele (10) dazenie do czegos (3), celem zyciowym (2), cel (2),
dazeniem, dazenie

podroze/wakacje 18 | 6,7% |podroze (4), wakacje (4), urlop (2), lato (2), morze (2), szum fal
(2), plaza, stofice

fantazja/ 17 | 6,3% |fantazja (9), wyobraznia (2), wizja lepszego zycia (2),

wyobraznia wyobrazenie lepszego zycia (2), fantazje, szalenstwo fantazji

odskocznia 14 | 5,2% |odskocznia (7), ucieczka od rzeczywistosci (2), chwila
zapomnienia (2), oderwanie od rzeczywisto$ci, bujanie w
obtokach, myslenie o niebieskich migdatach

nieosiggalne/nie 13 | 4,8% |nieosiagalne (5), co$ nieosiggalnego (3), niedoscignione, co$, co

spetnig si¢ jest trudne w realizacji, trudne w osiggni¢ciu, plany, ktore trudno
zrealizowac, co$, co si¢ nie wydarzy

rodzina/bliscy 12 | 4,5% |rodzina (7), moje dzieci (2), maz i dzieci, moje wnuki, przyjaciele

plany/przysztos¢ 12 | 4,5% |plany (6), przysztoscig (3), planowanie, przysztos¢, tworzeniem
przysztosci

dziecinstwo/wspo | 11 | 4,1% |dziecinstwo (6), beztroska (2), wspomnienia z dziecinstwa,

mnienia potrzeba niespetniona w dziecinstwie i najczgsciej zapomniana,
wyobrazeniami typowymi u dzieci, u dorostych mniej

symbole 10 | 3,7% |chmurki (3), obtoki (2), owieczki, biaty obtok, taka, zielona tgka,
tecza
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sens zycia 8 3% [sens zycia (6), stan podtrzymujacy przy zyciu, czyms, dla czego
warto zy¢

negatywne 7 2,6% |rozczarowanie (2), bol, stres, strach, przerazenie, przeszkadzaja w

skojarzenia zyciu

wolnosé 7 2,6% |wolnos¢ (7)

pieniadze 7 2,6% |pieniadze (2), duza ilo$¢ pienigdzy (2), trzeba mie¢ pieniadze na
ich realizacje, kasa, pienigdze speiniaja marzenia

iluzja/fikcja 6 | 2,2% |zhludzenie (2), iluzja (2), fikcja, mrzonka

motywacja 6 | 2,2% |motywacja (4), motywuja do dziatania, paliwo napgdowe

osiagalne/spetnia 5 1,9% |sa po to, aby je spemiac, osiggalne, by¢ moze si¢ wydarza, moga

si¢ si¢ spetié, realne do osiggnigcia

nadzieja/wiara 5 1,9% |nadzieja (3), wiara (2)

droga/kierunek 5 1,9% |droga (2), nowa droga, kierunek, drogi jak wstegi kojarzace
przyszto$¢ z terazniejszoscia

spelienie 4 1,5% | spetienie (3), poczucie spetnienia

inne 25 1 9,3%

suma odpowiedzi: 269

Tabela 4h. Odpowiedzi kobiet na pytanie 1, grupa II (rodzice). Zrédto: opracowanie whasne.

1. CZYM WEDLUG PANI/PANA SA MARZENIA?

Odpowiedzi: mezczyzni/grupa II (rodzice)

KATEGORIA N | % O. ODPOWIEDZI

rados$¢/szczgsdcie 32 | 20,4% |rado$¢ (13), szczescie (7), zabawa (7)
przyjemnosc (5)

dziecinstwo/ 18 | 11,5% | dziecinstwo (10), wspomnienie z dziecinstwa (5), wspomnienia
wspomnienia (2), beztroskie dziecinstwo
iluzja/fikcja 14 | 8,9% |iluzja (5), fikcja (4), ztudzenie (3), mrzonki, nierealnosc¢
cele/dazenia 11 7% | cele (7), dazeniem do celu (2), cel, dazenie
symbole 11 7% | chmurki (4), owieczki (3), obloki (2), biata chmurka, taka
fantazja/wyobraznia | 8 | 5,1% |fantazja (5), wyobraznia (2), wyobrazenia
spetnienie 8 | 5,1% |spekienie (6), uczucie spetnienia (2)
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przysztosé 8 | 5,1% |przysztos¢ (5), planowanie przyszlosci (2), oczekiwaniem na
przysztosé

osiagalne/spelnia si¢ | 7 | 4,5% |co$ osiggalnego (2), cos, co si¢ wydarzy (2), moga si¢ spehic,
spetniaja si¢, wickszo$¢ moze si¢ spetnic

pragnienia 7 | 4,5% |pragnienia (6), pragnieniami

zdrowie 7 | 4,5% |zdrowie (7)

pasja 6 | 3,8% |pasja(5), hobby

motywacja 5 | 3,2% |motywacja (4), motywuja ludzi

odskocznia 5 | 3,2% |odskocznia (3), odskocznia od rzeczywisto$ci, ucieczka od
rzeczywistosci

inne 10 | 6,4%

suma odpowiedzi: 157

Tabela 4i. Odpowiedzi mezczyzn na pytanie 1, grupa II (rodzice). Zrédto: opracowanie whasne.

W dalszej kolejnosci zestawiono czestotliwo$¢ wskazywania poszczegdlnych kategorii w
grupie kobiet i m¢zczyzn (tabela 4j). Tak jak wskazano wcze$niej, najliczniejsza kategorig w obu
grupach jest radosé/szczescie, cho¢ mezczyzni wskazywali na nig znacznie czgsciej (20,4% vs.
12,6% u kobiet). Z zalaczonego ponizej zestawienia mozna odczytaé, ze mezczyzni czgsciej
operowali kategoriami zwigzanymi z wyobraznig czy tez fikcjg, kobiety zas podeszly do tematu
bardziej wykonawczo. Szczegolnie duza réznice wida¢ na przyktadzie kategorii iluzja/fikcja,
ktéra w wynikach meskiej czesSci grupy stanowi niecale 9% odpowiedzi, natomiast wsrod
odpowiedzi kobiet jedynie 2,2%.

W odpowiedziach me¢zczyzn na drugim miejscu w tabeli znajduje si¢ kategoria
dziecinstwo/wspomnienia (18 wskazan, stanowiacych 11,5% wszystkich odp. mezczyzn),
kobiety natomiast prawie trzykrotnie rzadziej wskazywaly na odpowiedzi wlaczone do tej
kategorii (u kobiet kategoria dziecinstwo stanowi 4,1% wynikow). Mezczyzni czesciej (7%)
wskazywali rowniez na ro6znego rodzaju symbole obrazujace w jakikolwiek sposob marzenia (u
kobiet ta kategoria liczy 3,7% odp.).

U kobiet natomiast z wigksza czgstotliwoscia pojawiata si¢ kategoria pragnienia (24
odp., 8,9%), ktoéra u m¢zczyzn pojawia si¢ prawie dwukrotnie rzadziej, stanowiac 4,5% wynikow

zebranych w tej grupie.
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W badaniu pojawity si¢ tez kategorie, na ktore wskazaty tylko respondentki lub tylko
respondenci. Badane wytypowaly takie odpowiedzi jak: sens Zycia (8 odp., 3%), negatywne
skojarzenia (7 odp., 2,6%), wolnos¢ (7 odp., 2,6%), nadzieja/wiara (5 odp., 1,9%),
droga/kierunek (5 odp., 1,9%). Z kolei w megskiej cze$¢ grupy II odnaleziono nastepujace
kategorie: zdrowie (7 odp., 4,5%), pasja (6 odp., 3,8%).

Zardwno w przypadku wynikéw zebranych wséroéd kobiet, jak i wsrdod mezczyzn,
kategoria inne posiada do$¢ wysoki wskaznik procentowy. U respondentek kategoria inne liczy
25 przyktadow (9,3%) 1 sg to miedzy innymi: ,,$miatos¢”, ,.kazdy ma inne”, ,,zaspokajaniem
swojej proznosci”, ,,wiadomosci od przysztej siebie”, ,rzeczywisto$cig bez granic”, ,brakiem
czego$”. Mezczyzni wskazali 10 okreslen wilaczonych do tej kategorii, co stanowi 6,4% —
,adrenalina”, ,,zachod stonca”, ,prawdziwym obrazem tego, kim jestesmy”, ,,przestrzen” ,

,rozpedzony statek kosmiczny”, ,,cigzko powiedzie¢”.

1. CZYM WEDLUG PANI/PANA SA MARZENIA?
Pytanie 1, poro6wnanie odpowiedzi kobiet i mezczyzn, grupa II (rodzice)
ogolem kobiety mezZczyzni
kategoria N % kategoria N | % kategoria N| %
rado$¢/szczgscie 66 | 15,5 |rado$é/szczescie 34 | 12,6 |radosc/szczescie 321204
pragnienia 31 | 7,3 |pragnienia 24 | 8,9 |dziecinstwo/ 18 | 11,5
wspomnienia
cele/dazenia 30 7 |cele/dazenia 19 | 7,1 |iluzja/fikcja 14 | 8,9
dziecinstwo/ 29 | 6,8 |podroze/wakacje 18 | 6,7 |cele/dazenia 11 7
wspomnienia
fantazja/ 25 5,9 |fantazja/ 17 | 6,3 [symbole 11 7
wyobraznia wyobraznia
symbole 21 | 4,9 |odskocznia 14 | 5,2 |fantazja/wyobraznia | 8 | 5,1
iluzja/fikcja 20 | 4,7 |nieosiagalne/nie 13 | 4,8 [spetnienie 8 | 5.1
spetnig sig

przyszto§¢/plany | 20 | 4,7 |rodzina/bliscy 12 | 4,5 |przysztos¢ 8 | 5,1
odskocznia 19 | 4,5 |plany/przysztosé 12 | 4,5 |osiagalne/spelnigsi¢ | 7 | 4,5
podroze/ 18 | 4,2 |dziecinstwo 11 | 4,1 |pragnienia 71 45
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wakacje
nieosiggalne/nie 13 3,1 [symbole 10 | 3,7 |zdrowie 7| 4,5
spetnig si¢
osiggalne/spelnig | 12 | 2,8 |sens zycia 8 3 |pasja 6 | 3.8
si¢
spetnienie 12 | 2,8 |negatywne 7 | 2,6 |motywacja 5

skojarzenia 32
rodzina/bliscy 12 | 2,8 [wolnos¢ 7 | 2,6 |odskocznia 51 3,2
motywacja 11 2,6 |pienigdze 7 2,6 |inne 10| 6.4
sens zycia 8 1,9 |iluzja/fikcja 6 |22 suma: 157
negatywne 7 1,6 |motywacja 6 | 2,2
skojarzenia
wolnosé 7 1,6 |osiggalne/spenia 5119

si¢
zdrowie 7 1,6 |nadzieja/wiara 5 1,9
pieniadze 7 1,6 |droga/kierunek 5119
pasja 6 1,4 |speienie 4 11,5
nadzieja/wiara 5 1,2 |inne 25193
droga/kierunek 5 1,2 suma: 269
inne 35 | 82

suma: 426

Tabela 4j. Porownanie odpowiedzi kobiet i me¢zczyzn na pytanie 1, grupa II (rodzice). Zrodto: opracowanie wiasne.

9.1.1.3. Porownanie wynikow dwoch grup wiekowych

W tej czesci podrozdziatu zostang porownane wyniki zebrane w dwoch grupach badawczych:
grupie studenckiej oraz grupie rodzicow. Tabela 4k zestawia kategorie odpowiedzi zebranych w
obu grupach w celu ich poréwnania.

Generalnie w pytaniu pierwszym konstruowany obraz marzen w obu grupach wiekowych
jest dosy¢ rozny, mimo ze najczesciej wskazywane kategorie sg takie same lub bliskoznaczne. W

obydwu grupach szczegdlnie wysoko znajduja si¢ dwie kategorie. Pierwsza z nich jest
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szczescie/radosé (ta sama kategoria w grupie Il nazywa sie radosc/szczescie, co wynika z faktu,
ze respondenci w tej grupie czesciej wskazywali odpowiedz ,,rados¢”), bedaca najczescie]
wskazywang kategorig w grupie rodzicow. Druga czesto wskazywang w obu grupach kategoria
jest kategoria cele/dgzenia (285 wskazan, 25,2% odp.). W odpowiedziach studentow znajduje si¢
na pierwszym miejscu w tabeli, a w grupie rodzicoOw na trzecim.

Analizujac pierwsze trzy kategorie pod wzgledem czgstotliwosci wskazywania, mozna
zauwazy¢, ze respondenci z grupy I podawali odpowiedzi, mogace sugerowac, ze majq bardziej
,wykonawcze” podejscie do pojecia marzen. Studenci zréwnali marzenia z celami 1 planami na
przyszto$¢, zatem mozna przyja¢, ze podchodza do zagadnienia dosy¢ realistycznie i z
zatozeniem, ze poszczegdlne marzenia moga 1 beda mogli spetic. I cho¢ w grupie Il kategoria
cele/dgzenia rowniez jest dos¢ wysoko w tabeli, bo liczy 30 wskazan, stanowigcych 7%
zebranych wynikow, to w odpowiedziach tej grupy mozna zauwazy¢ inne, nieco bardziej
abstrakcyjno-sentymentalne podejscie.

Roéznice w konstruowaniu obrazu marzen mozna dostrzec rowniez w samych kategoriach
o rozbieznych czgstotliwosciach wskazan, a takze w pojawianiu si¢ niektorych kategorii tylko
wsrdéd odpowiedzi jednej grupy.

Wyrazna réznice mozna zaobserwowacé na przyktadzie kategorii
dziecinstwo/wspomnienia, liczacej w odpowiedziach grupy Il 29 wskazan (6,8%) oraz kategorii
dziecinstwo/beztroska, ktoéra pojawita si¢ w odpowiedziach grupy I z wynikiem jedynie 5
wskazan (0,4%). Sama nomenklatura kategorii wskazuje, ze mimo wspdlnego mianownika w
postaci ,dziecinstwa”, kazda z grup nieco inaczej podeszta do marzen przez pryzmat
dziecinstwa. W grupie II do tej kategorii wlaczono odpowiedzi zwigzane ze wspomnieniami i
retrospektywami dawnych lat, natomiast wéréd wynikéw grupy I dziecinstwo nie ma wymiaru
sentymentalnego, a bardziej beztroski, zabawowy. Drugg istotng kwestig jest oczywiscie duza
rozbiezno$¢ w czestotliwosci wskazywania tychze kategorii. Znacznie czgstsze jej wystgpowanie
w grupie II jest zrozumiale i moze by¢ wytlumaczone wiekiem respondentdéw, a takze
zjawiskiem reminiscencji, zwanym takze efektem wyburzenia (Celej, Kozak 2021: 1).

Pamig¢ autobiograficzna byla i1 jest badana przez wielu naukowcow, szczegodlnie w

dziedzinie psychologii. Tomasz Kruszewski w swoim artykule powotuje si¢ na zatozenie Douwe
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Draaismy, moéwigce o tym, ze ,nawet najstarsze wspomnienia wraz z uplywajacym czasem
wedrujg w tkance mozgowej cztowieka, ale wcigz od nowa towarzysza im kolejne kopie, a wiec
wspomnienia wczesniejszych wspomnien” (Kruszewski 2014: 155). Autor wysnuwa wniosek na
podstawie tezy Draaismy, ze wspomnienia sg selektywne, poniewaz zmieniajg si¢ w trakcie ich
uzywania (ibidem: 156). Kruszewski przytacza réwniez drugie zatozenie Draaismy: efekt
reminiscencji — wspomnienie badz wspomnienia, ktore przez lata byly ,,u$pione” w ludzkim
umysle, w okresie dojrzalo$ci zaczynaja by¢ bardziej wyraziste i czesciej przywotywane. Akapit
ten mozna podsumowa¢ w nieco mniej naukowy sposOb — za pomocg starego, polskiego
przystowia, ktére dotyka podejmowanej w tej pracy problematyki: ,,Za mtodu zyjesz marzeniem,
na staro$¢ wspomnieniem”.

Zauwazalng rozbiezno$¢ mozna rowniez zauwazy¢ na przykladzie bliskoznacznych
kategorii motywacja/motor napedowy oraz motywacja. Wyniki pokazuja, ze respondenci z grupy
I czgsciej wskazywali na t¢ odpowiedz (5,9% odp. wsrod studentéw vs. 2,6% odp. wsrod
rodzicé6w), co ponownie dowodzi, ze studenci sg nastawieni na realizacj¢ marzen.

W odpowiedziach respondentéw znalazty si¢ rowniez i takie, ktére wystepuja tylko w
jednej z grup respondentow. Grupa Il jako jedyna wskazata takie kategorie jak: symbole (21
odp., 4,9%), rodzina/bliscy (12 odp., 2,8%), negatywne skojarzenia (7 odp., 1,6%), pienigdze (7
odp., 1,6%), zdrowie (7 odp., 1,6%). Natomiast w wynikach grupy I (studentéw) znalazly si¢
takie kategorie jak: sny (40 odp., 3,5%), mysl/pomyst (28 odp., 2,5%), praca (8 odp., 0,7%),
rozwdj (7 odp., 0,6%), oczekiwania (6 odp., 0,5%), utopia (5 odp., 0,4%). Warto zwrdcic¢
szczegolng uwage na przyktad na kategorie zdrowie, ktéra pojawia si¢ tylko w wynikach grupy
II. W tym przypadku mozna zauwazy¢ rdznice w wieku respondentéw — ci starsi wskazali na
kategorie, ktora powszechnie (a nawet stereotypowo) jest przypisywana osobom dojrzatym. Do
podobnych wnioskOw mozna réwniez dojs¢, patrzac na kategori¢ rodzina/bliscy — rodzice, bedac
juz na innym etapie zycia, zwrocili uwage na mniej materialne kwestie niz studenci, ktorzy
wskazali prace 1 rozwoj. Natomiast wsréd odpowiedzi, na ktore wskazali wyltgcznie respondenci
z grupy I (studenci), warto zwrdci¢ uwage na kategori¢ sny. Tak jak wspomniano we wstepie,
angielski wyraz dreams oznacza zardwno marzenia, jak i mary senne/sny, zatem to skojarzenie

moze si¢ wigza¢ z anglojezycznym odpowiednikiem. Kategoria ta prawdopodobnie nie pojawita
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si¢ wsrdod odpowiedzi grupy II, poniewaz jezyk angielski nie jest tak popularny wsrod jej
cztonkow, jak w przypadku mtodszych respondentow.

W obu grupach zebrano heterogeniczne odpowiedzi, ktérych nie dato si¢ wlaczy¢ do
zadnej z zaproponowanych kategorii 1 zebrano je w kategori¢ inne. W odpowiedziach studentow
stanowi ona 5,3% wynikéw, natomiast w odpowiedziach rodzicow 8,2% wynikow.
Pojedynczych odpowiedzi, niepasujacych do wyodrgbnionych zbioréw, pojawiato sie
stosunkowo niewiele, zatem mozna wnioskowac, ze obraz marzen jest nieco bardziej stabilny 1

jednolity w przypadku mtodszych respondentow.

1. CZYM WEDLUG PANI/PANA SA MARZENIA?
Pytanie 1, porownanie odpowiedzi grupy I i grupy I1
studenci rodzice

kategoria N. % O. kategoria N. % O.
cele/dazenia 285 | 25,2% |radosc/szczescie 66 15,5%
szczescie/radosée 112 9,9% | pragnienia 31 7,3%
plany/przysztos¢ 98 8,6% |cele/dazenia 30 7%
wyobraznia/fantazja 86 7,6% | dziecinstwo/wspomnienia 29 6,8%
pragnienia/zachcianki 81 7,1% | fantazja/wyobraznia 25 5,9%
motywacja/motor napedowy 67 5,9% | symbole 21 4,9%
spetnienie 46 4,1% |iluzja/fikcja 20 4,7%
nieosiagalne/nie spelnig si¢ 44 3,9% | odskocznia 19 4,5%
sny 40 3,5% |podroze/wakacje 18 4,2%
odskocznia/sposéb na nudg 38 3,4% |nieosiggalne/nie spetnig sie 13 3,1%
mys$l/pomyst 28 2,5% | przysztosc 13 3,1%
sens zycia 25 2,2% |osiggalne/spelnia si¢ 12 2,8%
osiagalne/spetnia si¢ 24 2,1% | spetnienie 12 2,8%
nadzieja 19 1,7% |rodzina/bliscy 12 2,8%
pasja 18 1,6% |motywacja 11 2,6%
droga/kierunek 14 1,2% |sens zycia 8 1,9%
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wolnosé 9 0,8% |negatywne skojarzenia 7 1,6%
praca 8 0,7% |wolnos¢ 7 1,6%
podroze 8 0,7% | plany 7 1,6%
rozwoj 7 0,6% | zdrowie 7 1,6%
oczekiwania 6 0,5% | pieniadze 7 1,6%
dziecinstwo/beztroska 5 0,4% |pasja 6 1,4%
utopia 5 0,4% | nadzieja/wiara 5 1,2%
inne 60 5,3% | droga/kierunek 5 1,2%

suma: 1133 inne 35 8,2%

suma: 426

Tabela 4k. Poréwnanie odpowiedzi grupy I (studenci) i grupy II (rodzice) na pytanie 1. Zrédto: opracowanie whasne.

W nastepnej kolejnosci poréwnane zostang wymiary kategorii obu grup. Celem tego
zestawienia jest pokazanie, w obrebie jakich wymiaréw komunikacyjnych oscylowaty
odpowiedzi respondentow.

To, co zwraca szczegdlng uwage w tabeli 41, to duza réznica w dwdéch wymiarach:
dziatanie oraz emocje i sentymenty / emocje, sentymenty, wartosci. Tak jak opisano w jednym z
poprzednich akapitéw, respondenci z grupy 1 postrzegaja marzenia jako pewne cele i plany, sg
nastawieni na ich realizacj¢ i podchodza do zagadnienia wykonawczo. Wymiar dzialanie stanowi
43% odpowiedzi studentéw, podczas gdy rodzice wskazywali na odpowiedzi tego typu prawie
dwukrotnie rzadziej (wymiar ten stanowi 22,8% odp. respondentdw z grupy II).

Duza rozbiezno$¢ mozna réwniez zauwazy¢ na przyktadzie wymiaru taczacego kategorie
zwigzane z emocjami (w przypadku grupy II wymiar ten ma nieco rozszerzong nazwe, jednak
traktuje je tutaj jako tozsame). Kategorie odpowiedzi z grupy Il wlaczone do tego wymiaru
stanowig 31,2% wszystkich wynikow, natomiast badani z grupy I wskazywali tego typu
odpowiedzi niemal trzykrotnie rzadziej (wymiar emocje i sentymenty stanowi 11,1% wynikow
zebranych w tej grupie).

Ciekawy jest takze fakt, ze wymiar projekcja/wizja, zrzeszajacy kategorie, ktore w jakis

sposob staraly si¢ zobrazowaé marzenia i osadzity je w ludzkim umysle jako swego rodzaju
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imaginacj¢, stanowig dosy¢ zblizony procent wynikow. Grupa I wskazata tego typu odpowiedzi
284 razy, co stanowi nieco ponad Y4 wszystkich wynikow (25,1%, mowiac doktadniej), a grupa
IT wskazata 116 odpowiedzi tego typu, stanowiacych 27,2% zebranych wynikéw. Wobec tego
mozna stwierdzi¢, ze obydwie grupy podjely probg pewnej wizualizacji i réwnoczesnie
znalezienia synonimicznych okreslen, jakimi mozna wyjasni¢ badz po prostu opisa¢ marzenia.
Reasumujac, ogdlny obraz marzen w badanych grupach wiekowych jest rézny.
Skojarzenia, ktére wskazywali respondenci, cz¢sto byty adekwatne do powszechnie utrwalanych
twierdzen czy stereotypoOw na temat danej grupy (bardzo dobrze byto to widoczne w przypadku
kategorii zdrowie oraz rozwdj). Wigkszo$¢ odpowiedzi studentow skupiata si¢ na realizacji

marzen, podczas gdy rodzice wykazywali si¢ wickszg wrazliwoscig 1 sentymentalnos$cig.

1. CZYM WEDLUG PANI/PANA SA MARZENIA?
Wymiary kategorii: poréwnanie odpowiedzi grupy Ii Il
grupa I (studenci) grupa II (rodzice)

WYMIAR N %O0. WYMIAR N %O0.
dziatanie 487 43% | emocje, sentymenty, wartosci 133 | 31,2%
projekcja/wizja 284 | 25,1% |projekcja/wizja 116 | 27,2%
emocje i sentymenty 126 | 11,1% |dziatanie 97 22,8%
egzystencjalne 108 | 9,5% |egzystencjalne 20 5,9%
realnos¢ 68 6% |realnos¢ 25 4,7%
inne 60 5,3% |inne 35 8,2%

suma: 1133 suma: 426

Tabela 41. Poréwnanie wymiaréw kategorii z pytanie 1 grupy I (studenci) i grupy II (rodzice). Zrédto: opracowanie
wlasne.

9.1.2. Pytanie 2.
9.1.2.1. Wyniki z grupy I (studenci)

W kolejnym pytaniu poproszono respondentdéw o wskazanie, jaki wedtug nich kolor maja
marzenia. Pytanie zostato skonstruowane w taki sposob, aby niejako wyegzekwowaé od

respondentéw odpowiedzi, pobudzajac ich wyobraznig.
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Tabela 5a przedstawia wyniki zebrane ws$rod kobiet i mezczyzn z grupy l. Zebrane
odpowiedzi, ktorych suma wynosi 1136, podzielono na 22 kategorie, a te, ktérych nie mozna
byto wilaczy¢ do zadnej z zaproponowanych kategorii, zebrano w kategori¢ inne.

Kolorem najcze¢sciej wskazywanym przez respondentow z grupy I byl kolor réZowy —
odpowiedz ta pojawita si¢ w wynikach 184 razy, co stanowi 16,2% zebranych odpowiedzi w tej
grupie. Nieco rzadziej, bo 161 razy, pojawit si¢ kolor niebieski (14,2%). Nastgpna, trzecia co do
liczby wskazan kategoria, zrzesza r6zne barwy, jednak zebrano je w jeden zbior, poniewaz taczy
je doktadne okres$lenie, o jaki kolor czy nawet jeszcze bardziej szczegdlowo — odcien chodzi.
Kategoria sprecyzowane odcienie liczy az 142 wskazania (12,5%), a odcienie, ktore pojawiaty
si¢ najczesciej w jej obrebie, to: ,bickitny” (95), ,liliowy” (9), ,,pudrowy 1r6z” (7),
,,brzoskwiniowy” (6). Nastepnie w tabeli plasuja si¢ dosy¢ standardowe kolory, takie jak zofty
(95 odp., 8,4%), bialty (92 odp., 8,1%), zielony (81 odp., 7,1%). W kategorie
wielokolorowy/teczowy (5,2%) zebrano 59 otrzymanych odpowiedzi.

Kategorig zastugujaca na szczegélng uwage sa porownania (39 wskazan, 3,4%),
poniewaz respondenci, a w wigkszosci respondentki, co zostanie dokltadniej omoéwione na
kolejnych stronach, wykazali si¢ niemala wyobraznig, wychodzac poza powszechnie znane
kolory. Mechanizm wyjscia poza schemat mozna rowniez zaobserwowaé na przyktadzie innych
kategorii, ktore nie wskazuja na poszczegolne kolory, a bardziej na ich klimat, wydzwigk lub
jakas$ ceche ogolng. Tu mozna wskazac takie kategorie jak: jasmy/swietlisty (31 odp., 2,7%),
pastelowy/pastele (23 odp., 2%), cieply/stoneczny (17 odp., 1,5%), intensywny/jaskrawy (16
odp., 1,4%), btyszczgcy (9 odp., 0,8%), radosny/wesoty (7 odp., 0,6%), rézne/w zaleznosci od...
(5 odp., 0,4%) — odpowiedzi te zebrano w jeden wymiar, co zostanie przedstawione w kolejnej
tabeli (5b). Tego typu zabiegi sg szczegdlnie ciekawe, poniewaz konstruuje si¢ tu komunikacyjny
obraz marzen, a takze mozemy zaobserwowac, jak w warstwie jezykowej mozna przedstawiac
kolory.

Odpowiedzi heterogeniczne zebrano w zbior inne, ponadto osobno przeanalizowano
odpowiedzi kobiet i mezczyzn, aby ewentualnie przenies¢ dang odpowiedz do wyodrebnionej juz
kategorii (tak si¢ stalo w przypadku odpowiedzi ,,btyszczacy”, ktéra w tabeli z odpowiedziami

mezczyzn znalazta si¢ w kategorii inne, a w tabeli ogdlnej wlaczono jg do kategorii blyszczgcey).
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Kategoria inne w tym pytaniu liczy wyjatkowo mato wskazan (23), stanowigcych 2% wszystkich
wynikéw, wobec tego mozna zatozy¢, ze w znakomitej wickszosci respondenci posiadajg jakis
obraz marzen przez pryzmat kolorow. W zbiorze inne znalazly si¢ miedzy innymi takie

odpowiedzi jak: ,,bezbarwne”, , kosmiczne”, ,,naturalne”, ,,mi¢kki”, , kojacy”, ,,szary”.

2. JAKI KOLOR WEDLUG PANI/PANA MAJA MARZENIA?

Odpowiedzi: Igczone/grupa I (studenci)

KATEGORIA N % ODPOWIEDZI
r6ZowWy 184 | 16,2% |r6zowy (178), 6z (6)
niebieski 161 | 14,2% [niebieski (161)

sprecyzowane 142 | 12,5% |btekitny (95), liliowy (9), pudrowy 16z (7), brzoskwiniowy (6),
odcienie miodowy (2), limonkowy (2), turkusowy (2), magenta (2),
pistacjowy (2), baby pink, musztardowy, $mietankowy,
karmelowy, fuksja, biekitny wpadajacy w fioletowy, trawiasta
zielen, mleczny, piaskowy bez, kremowy, purpura, flamingowy,
seledynowy, trawiasty, cyjan

76ty 95 | 8,4% |zotty (95)

biaty 92 | 8,1% |bialy (85), biel (7)

zielony 81 7,1% | zielony (79), zielen (2)

wielokolorowy/ 59 | 5,2% |wielokolorowy (27), tgczowy (25), kolorowe (5), wielobarwne,
teczowy kolorowe — sa zbiorem wszystkich naszych emocji

fioletowy 43 | 3,8% |fioletowy (39), fiolet (4)

poréwnania 39 | 3,4% |kolor zachodzacego stonca (8), kolor wschodzacego stonca (4),

niebo o zachodzie stonca (4), kolor nieba (3), kolor ogniska (2),
kolor btekitnego niebo (2), kolor plazy (2), kolor morza (2),
kolor zorzy polarnej, kolory tgczy po letnim deszczu, rézowy
jak cukierki, kolor dzungli amazonskiej, kolor mojej sukienki z
dziecinstwa, kolor naszych oczu, kolor lasu, piasku na plazy,
kolor kisielu truskawkowego, kolory polnych kwiatow
zebranych na wakacjach u babci, kolory marokanskich uliczek,
kolor bezchmurnego nieba

czerwony 35 | 3,1% |czerwony (35)

jasny/$wietlisty 31 2,7% |jasny (23), $wietlisty (7), jasne

ztoty 25 | 2,2% |zloty (24), ztocisty
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pastelowy/ 23 2% | pastelowy (15), pastelowy roz (3), pastelowy fioletowy (2),

pastele pastelowy niebieski, im marzenie mniej realne do osiggnigcia,
tym jasniejsze (moze pastelowe), przede wszystkim delikatne i
pastelowe

pomaranczowy 23 2% | pomaranczowy (23)

ciepty/stoneczny | 17 1,5% |ciepty (10), stoneczny (5), ciepte barwy, cieple kolory

intensywny/ 16 1,4% |intensywny (5), jaskrawy (5), wyrazisty (2), neonowy (2),
jaskrawy neonowe, Zywe — na pewno nie stonowane

czarny 15 1,3% |czarny (15)

btyszczacy 9 0,8% | blyszczacy (5), brokatowy (3), mienigcy si¢

radosny/wesoty 7 0,6% |[radosny (3), wesoty (2), kolory z pozytywna energia, szczgsliwe
kolory

wszystkie kolory 6 0,5% | wszystkie (2) wszystkie kolory (2), wszystkie, ktore jestes w
stanie sobie wyobrazi¢, majg wszystkie kolory

srebrny 5 0,4% |srebrny (5)

rézne/w 5 0,4% | dla kazdego majg inny kolor (2), rézne kolory — w zalezno$ci od
zaleznosci od... tego do czego si¢ odnosza, zalezy od osoby, zalezy od marzenia
inne 23 2%

suma odpowiedzi: 1136

Tabela 5a. Odpowiedzi kobiet i m¢zczyzn na pytanie 2, grupa I (studenci). Zrodto: opracowanie whasne.

W dalszym kroku, standardowo, odpowiedzi poddano kolejnej analizie, ktoéra pokazuje,
w obrgbie jakich wymiarow funkcjonuja wyrdéznione kategorie. Kategorie z pytania drugiego
zebrano w pie¢ niezaleznych wymiarow oraz wyszczegoélniono osobno kategorie inne, ktora ze
wzgledu na swoj niejednolity charakter nie mogta zosta¢ wlaczona do zadnego z wymiardw.
Wymiary te zebrano i przedstawiono ponizej w tabeli 5b.

Z zalaczonej tabeli jasno wynika, Zze znaczna cz¢$¢ odpowiedzi wskazuje na kolory
podstawowe i nie chodzi tutaj o kolory podstawowe z kota barw (ktérymi sg czerwony, niebieski
1 z6hty), tylko o ,,podstawowe” w znaczeniu komunikacyjnym. Wymiar ten nazwano kolory
powszechne, bo taczy on w sobie wlasnie te kolory, ktore sg generalnie znane i rozpoznawalne,
funkcjonuja w otaczajagcym nas $wiecie. Zbidr kolory powszechne liczy 729 odpowiedzi,

stanowigcych az 64,2% wszystkich wynikow. Wynik, cho¢ imponujacy, nie powinien byc¢
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zaskoczeniem, poniewaz pytanie brzmiato ,Jaki kolor maja marzenia?”’, zatem w pierwszej
kolejnosci przychodzily do glowy respondentom najzwyklejsze kolory. Niektorzy natomiast
siegneli glebiej i podjeli probe bardzo doktadnego opisania koloru, ktorym wedtug nich cechuja
si¢ marzenia. Te bardzo konkretne odpowiedzi, a wlasciwie kategorie, zebrano w wymiar
doktadne okreslenia, liczacy 111 wskazan — wynik ten stanowi ponad "4 wynikow (26,5%,
moéwige doktadnie). W wymiarze tym znalazty si¢ kategorie sprecyzowane odcienie oraz
porownania, czyli kategorie, ktore nie operuja prostymi odpowiedziami, a bardzo specyficznymi,
szczegotowymi opisami, dtuzszymi i1 krotszymi. Warto ponownie zaznaczy¢, ze sporg czes¢
odpowiedzi ,,wygenerowaty” kobiety, co zostanie omowione w dalszej czgsci pracy.

Nastepnym, rowniez ciekawym wymiarem, jest ten, ktory okresla kolory marzen w
niebanalny sposob: cechy, liczacy 94 przyktady, co stanowi 8,3% wszystkich odpowiedzi.
Niektorzy ankietowani wskazali nie tyle konkretne kolory (czy to podstawowe/powszechne, czy
bardzo doktadnie okreslone), ale jakies ogdlne wyrdzniki. Wskazane cechy dotyczyty jasnosci,
temperatury barwowej, typu kolorow czy nawet cechy komunikacyjnej (kategoria
radosny/wesoty).

Trzy kategorie wskazywaty na swego rodzaju niepewnos¢ respondentéw. Czes¢ badanych
odpowiedziata, ze marzenia sa roznokolorowe badz teczowe, inni, ze posiadajg wszystkie kolory,
a jeszcze inni, ze marzenia s3 w kolorze, ktory jest zalezny od kogo$ lub od czegos. Wszystkie te
odpowiedzi taczy wspdlny mianownik w postaci rozmnorodnosci i tak tez nazwano kolejny
wymiar (70 odp., 6,2%). Ostatnim, najmniej licznym wymiarem jest ten, ktory ,,zbiera” kolory
metaliczne, polyskujace — wymiar kolory z potyskiem liczy 39 przyktadow, stanowigcych 3,4%
wynikow.

Ogo6lnym wnioskiem, jaki si¢ nasuwa po przeanalizowaniu danych z tabel 5a oraz 5b jest
to, ze kolory te maja optymistyczny, radosny wydzwiek. Respondenci wskazali na kolory,
ktérych semantyka jest pozytywna, a one same kojarza si¢ z cieptem, latem, naturg. Wyjatkiem

jest jedynie kategoria czarny — na ten kolor wskazano 15 razy.

2. JAKI KOLOR WEDLUG PANI/PANA MAJA MARZENIA?

Wymiary: grupa I (studenci)
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WYMIAR N % O. WLACZONE KATEGORIE

kolory powszechne 729 | 64,2% |rozowy (184), niebieski (161), zotty (95), bialy (92), zielony
(81), fioletowy (43), czerwony (35), pomaranczowy (23),

czarny (15)
doktadne okreslenia 181 | 15,9% |sprecyzowane odcienie (142), poréwnania (39)
cechy 94 | 8,3% |jasny/swietlisty (31), pastelowy/pastele (23), ciepty/stoneczny

(17), intensywny/jaskrawy (16), radosny/wesoly (7),

réznorodnos¢ 70 6,2% | wielokolorowy/teczowy (59), wszystkie kolory (6), rézne/w
zaleznosci od... (5)

kolory z potyskiem 39 | 3,4% |ztoty (25), blyszczacy (9), srebrny (5)

inne 23 2% |inne (23)

suma: 1136

Tabela 5b. Wymiary kategorii z pytania 2, grupa I (studenci). Zrodto: opracowanie wtasne.

Ponizej zataczono dwie tabele z odpowiedziami kobiet (tabela 5c) oraz mezczyzn (tabela
5d) z grupy L. Juz na pierwszy rzut oka wida¢, ze odpowiedzi kobiet sg bardziej rozbudowane; u
kobiet pojawila si¢ wigksza liczba kategorii, a takze odpowiedzi w ramach samych kategorii sa
bardziej obszerne i roznorodne. I tu mozna si¢ zastanowiC, czy globalnie funkcjonujacy
stereotyp, mowiacy o tym, ze kobiety lepiej znaja, rozumieja, rozrézniajg i okreslaja kolory, nie
ma swojego odbicia w wynikach badania. Warto spojrze¢ juz na pierwsza kategori¢ roZowy: u
kobiet pojawia si¢ takze synonimiczny wyraz ,,r0z” (podobng sytuacj¢ mozna zaobserwowac¢ w
innych kategoriach: biaty — biel, fioletowy — fiolet, zloty — ztocisty; u me¢zczyzn jedynie w
kategorii zielony pojawia si¢ alternatywna odpowiedzZ ,zielen). Jednak najwigksze roznice
mozna dostrzec na przyktadzie kategorii sprecyzowane odcienie oraz porownania. W przypadku
kategorii sprecyzowane odcienie mamy do czynienia z cieckawym zjawiskiem: z jednej strony w
przypadku obydwu grup ptciowych mamy podobny procent odpowiedzi — u kobiet ta kategoria
stanowi 12,3% wynikéw, a u me¢zczyzn 12,8%, jednak u mezczyzn znaczng wigkszo$e tej
kategorii tworzy odpowiedzZ ,,bigkitny”. Kolor biekitny zostal wprawdzie zakwalifikowany do
kategorii sprecyzowane odcienie, mimo ze nie jest tak unikatowy jak inne pojawiajgce si¢ w tym
samym zbiorze, np. ,liliowy”, ,,purpura”, ,,pudrowy r6z” czy ,,flamingowy” (przyktady innych

odpowiedzi mezczyzn). 1 teoretycznie odpowiedz ,blekitny” moglaby zosta¢ wiaczona do
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kategorii niebieski, bo jest to bardzo popularny odcien tego koloru, jednak zdecydowano si¢ na
jednolite podejscie do wszystkich odpowiedzi 1 podzial na kolory podstawowe oraz takie, ktore
w jaki$ sposob si¢ wyrdzniaja. Zatem, wracajac juz do kategorii sprecyzowane odcienie, r6znice
w odpowiedziach kobiet i m¢zczyzn mozemy zaobserwowa¢ réwniez na innych przyktadach
pojawiajacych si¢ w tym zbiorze. M¢zczyzni, oprocz koloru bigkitnego, wskazali 7 innych,
nietypowych koloréw, natomiast kobiety podaty dodatkowo 19 niestandardowych przyktadéw,
migdzy innymi: ,,miodowy”, ,limonkowy”, ,musztardowy”, ,magenta”, ,$mietankowy” czy
,mleczny”.

Jeszcze wigksza réznice, a zarazem potwierdzenie wspomnianego wyzej stereotypu,
mozna zaobserwowac przy kategorii porownania. U kobiet kategoria ta liczy 34 odpowiedzi
(4,4%), a u mezezyzn zaledwie 5 (1,4% — co oznacza, ze ponad trzy razy rzadziej pojawialy si¢
odpowiedzi w tej kategorii). Przyktady, jakie w tej kategorii wskazaty kobiety, byty bardziej
rozbudowane, a zarazem mniej szablonowe. Kobiety z grupy I czg¢sto poréwnywaty kolor
marzen do stonca, zarowno podczas wschodu, jak i zachodu. I co ciekawe, niektore kobiety
jeszcze doktadniej sprecyzowaty, jaki kolor maja marzenia, podajac nie tyle kolor samego
zachodzacego stonca, ile nieba w czasie zachodu stonca (pojawity si¢ 4 takie odpowiedzi). W
odpowiedziach w ramach tej kategorii wskazano takze inne bardzo szczegdtowo opisane kolory,
np. ,.kolory teczy po letnim deszczu”, ,.kolor mojej sukienki z dziecinstwa”, ,.kolory polnych
kwiatéw zebranych na wakacjach u babci”. Odpowiedzi te sg nie tylko bogate jezykowo, ale
rekonstruujg przezycia i emocje, ktérych respondentki do§wiadczyty.

Ciekawym przyktadem bardzo doktadnego opisu koloréw przez kobiety jest rowniez
odpowiedz zawarta w kategorii pastelowy/pastele: ,,im marzenie mniej realne do osiggnigcia,
tym jasniejsze (moze pastelowe)”. Tu respondentka dokonata takze zarysu sytuacji i podjeta
probe wartosciowania lub moze precyzyjniej — stopniowania marzenia, a nast¢pnie dobrania typu
koloru do stopnia realno$ci osiggni¢cia marzenia. Dla poréwnania, w odpowiedziach me¢zczyzn
w tej kategorii pojawily si¢ tylko 2 odpowiedzi: ,,pastelowy” i ,,pastelowy r6z”.

Kategorie inne w obu grupach ptciowych roznig si¢ liczbg procentows; u kobiet kategoria
ta stanowi 2,5% wynikow, natomiast u me¢zczyzn 1,4%, co potwierdza teze, ze kobiety podeszty

do zagadnienia szerzej. Mniejsza liczba heterogenicznych odpowiedzi u mezczyzn oznacza, ze
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postugiwali si¢ oni powszechnie znanymi kolorami, odpowiadali wedtug schematu. Do kategorii
inne w odpowiedziach kobiet wlaczono takie sformutowania jak: ,kosmiczne”,
,wielowymiarowy”, ,,0 roznych teksturach”, ,,migkki”, ,,kojace”, natomiast m¢zczyzni wskazali
na nastepujace okreslenia: ,,zwigzany z miejscem lub sytuacja”, ,,brokatowy”, ,,czarno biate dla

0sOb z achromatopsja”, ,,jakis wymys$lny”, ,,nie wiem”.

2. JAKI KOLOR WEDLUG PANI/PANA MAJA MARZENIA?

Odpowiedzi: kobiety/grupa I (studenci)

KATEGORIA N % ODPOWIEDZI
ro6Zowy 117 | 15,2% |roézowy (111), r6z (6)
niebieski 104 | 13,5% |niebieski (104)
sprecyzowane 95 | 12,3% |blekitny (57), liliowy (6), brzoskwiniowy (6), pudrowy 16z (6),
odcienie miodowy (2), limonkowy (2), turkusowy (2), magenta (2),

pistacjowy (2), baby pink, musztardowy, $§mietankowy,
karmelowy, fuksja, blekitny wpadajacy w fioletowy, trawiasta
zielen, mleczny, piaskowy bez, kremowy

70tty 64 | 8,3% |zotty (64)

bialy 59 | 7,7% |bialy (52), biel (7)

zielony 56 | 7,3% |zielony (56)

wielokolorowy/ 36 | 4,7% |wielokolorowy (16), teczowy (16), kolorowe (2), wielobarwne,
teczowy kolorowe — sg zbiorem wszystkich naszych emocji

poréwnania 34 | 4,4% |kolor zachodzacego stonca (7), kolor wschodzacego stonca (4),

niebo o zachodzie stonca (4), kolor nieba (3), kolor ogniska (2),
kolor btekitnego niebo (2), kolor morza, kolor zorzy polarne;j,
kolory teczy po letnim deszczu, r6zowy jak cukierki, kolor
dzungli amazonskiej, kolor mojej sukienki z dziecinstwa, kolor
naszych oczu, kolor lasu, piasku na plazy, kolor kisielu
truskawkowego, kolory polnych kwiatow zebranych na
wakacjach u babci, kolory marokanskich uliczek

fioletowy 32 | 4,2% |fioletowy (28), fiolet (4)
czerwony 26 | 3,4% |czerwony (26)
jasny/$wietlisty 17 | 2,2% |jasny (11), swietlisty (5), jasne
zloty 17 | 2,2% |ztoty (16), ztocisty
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cieply/stoneczny 17 | 2,2% |ciepty (10), stoneczny (5), cieple barwy, ciepte kolory

pastelowy/pastele 15 | 1,9% |pastelowy (8), pastelowy roz (2), pastelowy fioletowy (2),
pastelowy niebieski, im marzenie mniej realne do osiagnigcia,
tym jasniejsze (moze pastelowe), przede wszystkim delikatne i
pastelowe

pomaranczowy 14 | 1,8% |pomaranczowy (14)

intensywny/ 11 1,4% |intensywny (3), jaskrawy (3), wyrazisty (2), neonowy,

jaskrawy neonowe, Zywe — na pewno nie stonowane

czarny 11 1,4% |[czarny (11)

btyszczacy 8 1% | btyszczacy (4), brokatowy (3), mienigcy si¢

radosny/wesotly 7 0,9% |radosny (3), wesoly (2), kolory z pozytywna energia,
szczesliwe kolory

wszystkie kolory 6 0,8% |wszystkie (2,) wszystkie kolory (2), wszystkie, ktore jestes w
stanie sobie wyobrazi¢, maja wszystkie kolory

srebrny 5 0,6% |srebrny (5)

inne 19 | 2,5%

suma odpowiedzi: 770

Tabela 5c. Odpowiedzi kobiet na pytanie 2, grupa I (studenci). Zrodto: opracowanie whasne.
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2. JAKI KOLOR WEDLUG PANI/PANA MAJA MARZENIA?

Odpowiedzi: mezczyzni/grupa I (studenci)

KATEGORIA N % ODPOWIEDZI

r6zowy 67 | 18,3% |rézowy (67)

niebieski 57 | 15,6% [niebieski (57)

sprecyzowane 47 | 12,8% |biekitny (38), lilowy (3), purpura, pudrowy réz, flamingowy,

odcienie seledynowy, trawiasty, cyjan

biaty 33 9% |biaty (33)

z0tty 31 | 8,5% |zotty (31)

zielony 25 | 6,8% |zielony (23), zielen (2)

wielokolorowy/ 23 | 6,3% |wielokolorowy (11), teczowy (9), kolorowe (3)

teczowy

jasny/$wietlisty 14 | 3,8% [jasny (12), $wietlisty (2)

fioletowy 11 3% |fioletowy (11)

czerwony 9 2,5% | czerwony (9)

pomaranczowy 9 2,5% |pomaranczowy (9)

pastelowy/pastele 8 | 2,2% [pastelowy (7), pastelowy 16z

zloty 8 2,2% | ztoty (8)

rozne/w zaleznosci | 5 1,4% | dla kazdego maja inny kolor (2), r6zne kolory — w zaleznosci

od... od tego do czego si¢ odnosza, zalezy od osoby, zalezy od
marzenia

intensywny/ 5 1,4% |intensywny (2), jaskrawy (2), neonowy

jaskrawy

poréwnania 5 1,4% | kolor plazy (2), kolor zachodzacego stonca, kolor
bezchmurnego nieba, kolor morza

czarny 4 1,1% |czarny (4)

inne 5 1,4%

suma odpowiedzi: 366

Tabela 5d. Odpowiedzi mezczyzn na pytanie 2, grupa I (studenci). Zrodto: opracowanie wlasne.
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Kolejna tabela pokazuje porownanie, z jaka czestotliwoscia pojawiaty sie poszczegdlne
kategorie w odpowiedziach kobiet 1 me¢zczyzn z grupy I. W przeciwienstwie do wynikow
zebranych w pytaniu pierwszym, tutaj mozna zaobserwowaé znaczace roznice (ktore zostaty juz
omoéwione przez pryzmat samych kategorii 1 ich zawarto$ci).

Tabela 5e pokazuje, ze pierwsze siedem kategorii jest doktadnie takich samych. Mozna
zatem stwierdzi¢, ze wszyscy uczestnicy badania najczesciej wskazywali kolory powszechnie
znane, poniewaz wigkszo$¢ z tych siedmiu kategorii stanowig wlasnie takie barwy, ktore nas
otaczaja. Pierwszg widoczng roznice wida¢ w kategorii porownania, ktora stanowi 4,4%
wynikow kobiet 1 zaledwie 1,4% odpowiedzi mezczyzn i jest druga najrzadziej wskazywang
kategorig przez meska czes¢ grupy I (rzadziej mezczyzni wskazywali tylko kolor czarny).

Kategoria, ktorg wskazali jedynie mezczyzni, jest rozne/w zaleznosci od..., stanowigca
1,4% odpowiedzi me¢zczyzn i 0,4% wszystkich odpowiedzi. Kobiety natomiast, jako jedyne,
podaly w odpowiedziach takie sformutowania, ktére zebrano w kategorie: ciepty/stoneczny (17
odp., 2,2%), blyszczgcy (u mezczyzn pojawita sie tylko jedna taka odpowiedz, wlaczona do
zbioru inne), radosny/wesoty (7 odp., 0,9%), wszystkie kolory (6 odp., 0,8%) 1 srebrny (5 odp.,
0,6%).

Odpowiedzi, ktorych nie dalo si¢ zaliczy¢ do zZadnej z zaproponowanych kategorii,
zebrano w kategorie inne. W odpowiedziach kobiet odnotowano 19 przyktadow (2,5%), miedzy
innymi: ,,bezbarwne”, ,kosmiczne”, ,naturalne”, ,mickki”, ,kojacy”. Natomiast m¢zczyzni
takich odpowiedzi wskazali 5 (1,4%) i sg nimi: ,,szary”, ,,nieznany”, ,,ekscytujacy”, ,,zwigzany z

miejscem lub sytuacja”, ,,czarno biate dla 0s6b z achromatopsjg”.

2. JAKI KOLOR WEDLUG PANI/PANA MAJA MARZENIA?
Pytanie 2, porownanie odpowiedzi kobiet i mezczyzn, grupa I (studenci)
ogolem kobiety mezZezyzni
kategoria N % kategoria N % kategoria N | %

rOZOwWYy 184 | 16,2 |r6zowy 117 | 15,2 | r6zowy 67 | 18,3
niebieski 161 | 14,2 |niebieski 104 | 13,5 |niebieski 57 | 15,6
sprecyzowane 142 | 12,5 |sprecyzowane 95 | 12,3 | sprecyzowane 47 | 12,8
odcienie odcienie odcienie
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76ty 95 | 8,4 |zotty 64 | 8,3 |bialy 33 9

biaty 92 | 8,1 |bialy 59 | 7,7 |zohy 31| 8,5

zielony 81 | 7,1 |zielony 56 | 7,3 |zielony 25| 6,8

wielokolorowy/ 59 | 5,2 |wielokolorowy/ 36 | 4,7 |wielokolorowy/ 23 | 6,3

teczowy teczowy teczowy

fioletowy 43 | 3,8 |porownania 34 | 4,4 |jasny/$wietlisty 14 | 3,8

poréwnania 39 | 3,4 |fioletowy 32 | 4,2 |fioletowy 11 3

czerwony 35 | 3,1 |czerwony 26 | 3,4 |czerwony 9 125

jasny/$wietlisty 31 | 2,7 |jasny/$§wietlisty 17 | 2,2 |pomaranczowy 9 | 25

zloty 25 | 2,2 |zloty 17 | 2,2 |pastelowy/pastele 8 | 2,2

pastelowy/ 23 2 | ciepty/stoneczny 17 | 2,2 |zloty 8 | 2,2

pastele

pomaranczowy 23 2 |pastelowy/pastele | 15 | 1,9 [rézne/w zaleznosci | 5 | 1,4
od...

cieply/stoneczny 17 | 1,5 |pomaranczowy 14 | 1,8 |intensywny/ 51 1,4
jaskrawy

intensywny/ 16 | 1,4 |intensywny/ 11 1,4 |poréwnania 51 1,4

jaskrawy jaskrawy

czarny 15 | 1,3 |czarny 11 1,4 |czarny 4 | 1,1

btyszczacy 9 0,8 |btyszczacy 8 1 |inne 51 1,4

radosny/wesoty 7 0,6 |radosny/wesoty 7 0,9 suma: 366

wszystkie kolory 6 0,5 |wszystkie kolory 6 0,8

srebrny 5 0,4 |srebrny 5 0,6

rozne/w 5 0,4 |inne 19 | 2,5

zaleznosci od...

inne 23 2 suma: 770

suma: 1136

Tabela 5e. Pordwnanie odpowiedzi kobiet i mezczyzn na pytanie 2, grupa I (studenci). Zrédto: opracowanie wlasne.
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9.1.2.2. Wyniki z grupy II (rodzice)

Tabela 5f przedstawia odpowiedzi na pytanie drugie, zebrane w starszej grupie respondentow.
Odpowiedzi podzielono na 17 kategorii, z czego 16 tworzy zbiory, ktore taczy jaki§ wzorzec, a
sformutowania, ktére zadnego wzorca nie przejawialy, zostaly zebrane w kategori¢ inne,
znajdujaca si¢ w ostatnim wierszu tabeli.

W odpowiedziach respondentow z grupy II, ponownie w poréwnaniu do wynikow z
grupy I, wséréd najczesciej wskazywanych odpowiedzi pojawit si¢ kolor rézowy, ale w tym
przypadku na réwni z drugg kategoria: sprecyzowane odcienie. Kazda kategoria liczy po 70
wskazan, stanowigcych 16,7% wynikéw z grupy rodzicow. W kategorii sprecyzowane odcienie
najczesciej pojawialy si¢ takie odpowiedzi jak: ,,biekitny”, ,turkusowy”, ,liliowy”, ,lazurowy”.
Nastepnie w wynikach pojawit si¢ kolor niebieski (51 wskazan, 12,2%), ktoéry w odpowiedziach
poprzedniej grupy réwniez znajdowat si¢ bardzo wysoko w tabeli. Kolejna kategoria zastuguje
na szczegdlng uwage, bowiem bedzie ona istotna w kontekscie analizy tego pytania. Mowa tu o
kategorii porownania, liczacej 41 przykladéw (9,8%), w ktorych znalazly si¢ mi¢dzy innymi
takie odpowiedzi jak: ,kolor zachodzacego stonca”, ,,biekitnego nieba”, ,.kolor wschodzacego
stonca”, ,,r6zowych policzkow dzieci”. Ta ostatnia odpowiedZ zostata wskazana przez kobiety z
grupy II 1 na jej przyktadzie bardzo dobrze wida¢ roznice pokoleniowa — zadna odpowiedz tego
typu nie pojawita si¢ w wynikach grupy I. Bardziej szczegoétowo kategoria ta zostanie omowiona
w dalszej cze$ci podrozdziatu.

Dalej w tabeli pojawiaja si¢ standardowe kolory, takie jak zielony (40 odp., 9,5%), zotty
(33 odp., 7,9%) i biaty (27 odp., 6,4%). Ponadto 21 razy wskazano, ze marzenia moga byc¢
wielobarwne/kolorowe lub teczowe — odpowiedzi te, podobnie jak w przypadku grupy I,
zespolono w kategori¢ wielobarwny/teczowy, ktéra stanowi 5% wynikow w grupie rodzicoOw.

Tak samo jak w grupie I, w grupie II réwniez pojawity si¢ przyktady kolorow, ktérych nie
opisano nazwa danej barwy, a jakas$ cechg ogdlng, ktora mogtaby dotyczy¢ réznych kolorow czy
odcieni. Przykladami takich kategorii sa: pastele/pastelowe (11 odp., 2,6%), jasny/swietlisty (9
odp., 2,1%), cieply/stoneczny (5 odp., 1,2%).
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Kategoria inne posiada jedynie 11 okreslen (2,6% wynikéw), z czego 6 wskazaty kobiety,

a 5 me¢zczyzni (réznice w odpowiedziach kobiet 1 mezczyzn z tej grupy zostang doktadnie

omoOwione w dalszej czgsci tekstu).

2. JAKI KOLOR WEDLUG PANI/PANA MAJA MARZENIA?

Odpowiedzi: laczona/grupa II (rodzice)

KATEGORIA

% O.

ODPOWIEDZI

rOZowy

70

16,7%

rozowy (66), roz (4)

sprecyzowane
odcienie

70

16,7%

btekitny (33), turkusowy (4), liliowy (3), lazurowy (3), trawiasta
zielen (2), pudrowy 16z (2), chabrowy, limonkowy, bezowy,
btekit morski, gleboki biekit, opalizujacy rdz, antracytowy,
migtowy, karmazynowy, wrzosowy, écru, pistacjowy, €0zynowy,
pertowy, akwamaryna, kanarkowy, tososiowy, poziomkowy,
truskawkowy, jasna zielen, ciepty blekitny, miodowy, kremowy

niebieski

51

12,2%

niebieski (51)

poréwnania

41

9.8%

kolor zachodzacego stonca (3), rézowych policzkow dzieci (2),
bigkitnego nieba (2), kolor wschodzacego stonca (2), niebieski
jak niebo (2), nieba wokdt wschodzacego stonca, kolor
wschodzacego stonica nad morzem, lazurem nieba, stogéw siana
ustawionych na polu, kolor dtugo dojrzewajacej sliwki w sadzie
mojej babci, dojrzewajacej §liwki, kolor stonca odbitego w
wodzie, bigkitny poprzeplatany bielg — jak niebo, kolory sadu
podczas wiosny, kolor domu moich dziadkow (zielony), kolory
mojego ogrodka wiosenng porg, kolor $wiecacych gwiazd,
posypki do deseréw, brazowo-zielony — jak ziemia wiosna,
bogata i zaczynajaca zy¢, ogniska palonego noca, ogniska,
wzordow przemieszanych tkanin, stodkiej pomaranczy, kolor
morza, kolor pigkna budzacej si¢ przyrody po zimie, kolor
tataraku, ztocisty jak §wiatlo, btekit oceanu, kolor morza na
potudniu Wtoch, wiosennej trawy, skorki od chleba, teczy po
letniej burzy, kolor piasku na plazy, kolor lasu, zielony jak trawa

zielony

40

9,5%

zielony (40)

z0lty

33

7,9%

7oty (32), zottawy

bialy

27

6,4%

biaty (24), biel (3)

wielobarwny/
teczowy

21

5%

wielobarwny (9), teczowy (8), kolorowe (3), kolorowy

czerwony

14

3,3%

czerwony (14)
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pastele/pastelowe | 11 | 2,6% |pastelowe (4), pastelowy (4), pastelowy roz, pastelowy niebieski,
pastelowy

jasny/$wietlisty 9 2,1% |jasny (8), $wietlisty

bezbarwne 7 1,7% | bezbarwne (3), nie maja koloru (2), brak koloru, przezroczyste

cieply/stoneczny 5 1,2% | ciepty (3), stoneczny (2)

pomaranczowy 3 0,7% |pomaranczowy (3)
zloty 3 0,7% | ztoty (3)
fioletowy 3 0,7% | fioletowy (3)

inne 11 2,6%

suma odpowiedzi: 419

Tabela 5f. Odpowiedzi kobiet i mezczyzn na pytanie 2, grupa II (rodzice). Zrodto: opracowanie wiasne.

Zebrane wyniki przeanalizowano pod katem wspolnych mianownikéw, czyli
nadrzednych kategorii, ktore tacza w jaki§ sposob dotychczasowa typologi¢. Nadrzedne
kategorie, czyli wymiary odpowiedzi, zaprezentowano ponizej, w tabeli 5g.

Respondenci z grupy I w zdecydowanej wickszosci wskazywali na powszechne,
funkcjonujace wokot kolory. Wymiar kolory powszechne stanowi az 57,5% wszystkich
odpowiedzi, liczac 241 wskazan. Ponad " wynikow stanowi wymiar, ktory taczy w sobie
odpowiedzi nieszablonowe, wychodzace poza standardowy schemat kolorystyczny.
Respondenci, a w wigkszosci respondentki, podobnie jak w przypadku I grupy, wysilily si¢ i
wskazaly nietuzinkowe przyklady kolorow marzen. W wymiarze dokladne okreslenia, liczacym
111 przykladéw stanowiacych 26,5% wszystkich odpowiedzi, znalazly si¢ dwie kategorie:
sprecyzowane odcienie oraz porownanid.

Kolejnym przyktadem ciekawego okreslenia kolorow jest wymiar cechy, laczacy
kategorie opisujagce ogoOlny klimat koloru, a nie samg tonacj¢, co zreszta mozna bylo
zaobserwowa¢ rowniez w wynikach poprzedniej grupy. W przypadku grupy II w wymiarze tym
znajduje sie¢ jednak mniej kategorii, bo tylko trzy, podczas gdy w odpowiedziach studentow tych
kategorii bylo pig¢. Rodzice wskazali na nastepujace cechy kolorow: pastele/pastelowe,

Jjasny/swietlisty oraz cieply/stoneczny — kategorie te, tak jak wspomniano, zebrano w wymiar
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nadrzedny o nazwie cechy i stanowi on 6% wszystkich wynikéw. Nieco mniej, bo 5%, stanowi
wymiar roznorodnosc, jednak w przypadku tej grupy wlaczono do niego tylko jedng kategorig —
wielobarwny/teczowy, a w przypadku grupy I w wymiarze tym znalazly si¢ jeszcze dwie
kategorie: wszystkie kolory 1 rozne/w zaleznosci od....

Kolejnymi wymiarami, ktore tworzy tylko jedna kategoria, jest bezbarwnos¢ (7 odp.,
1,7%) i kolory z potyskiem (3 odp., 0,7%). Warto w tym miejscu zaznaczy¢, ze taka sytuacja nie
miata miejsca w przypadku I grupy — wszystkie wymiary posiadaty co najmniej dwie kategorie
podrzedne.

Standardowo kategoria inne ze wzgledu na swoj niejednolity charakter nie podlegata

nadrzednej typologizacji.

2. JAKI KOLOR WEDLUG PANI/PANA MAJA MARZENIA?

Wymiary: grupa II (rodzice)

WYMIAR N % O. WLACZONE KATEGORIE

kolory powszechne 241 | 57,5% |rézowy (70), niebieski (51), zielony (40), zotty (33), biaty
(27), czerwony (14), pomaranczowy (3), fioletowy (3)

doktadne okreslenia 111 | 26,5% |sprecyzowane odcienie (70), porownania (41)

cechy 25 6% | pastele/pastelowe (11), jasny/Swietlisty (9),
cieply/stoneczny (5),

réznorodnos¢ 21 5% | wielobarwny/teczowy (21)

bezbarwnos¢ 7 1,7% | bezbarwne (7)

kolory z polyskiem 3 0,7% |ztoty (3)

inne 11 2,6%

suma: 419

Tabela 5g. Wymiary kategorii z pytania 2, grupa II (rodzice). Zrodto: opracowanie wlasne.

Nastepnie przeanalizowane zostang odpowiedzi kobiet i me¢zczyzn z grupy II. I tak jak w
przypadku studentow, w odpowiedziach rodzicow mozna znalez¢ wewnetrzne roznice. Gdy
spojrzymy na tabele 5h i 51, od razu daje si¢ zauwazy¢ roznica w tre§ciowej objetosci tabel.

Tabela z odpowiedziami kobiet (5h) jest znacznie bardziej rozbudowana; posiada nie tylko
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wigcej kategorii, ale takze sama zawarto$¢ tychze kategorii jest bogatsza w przyklady i
okreslenia.

Na szczeg6lng uwage zastuguje fakt, ze kobiety z grupy Il na pytanie o kolor marzen jako
jedyne nie wskazywaty najczesciej koloru rézowego (respondenci z grupy I oraz mezczyzni z
grupy II najczesciej wskazywali wtasnie odpowiedz rozowy). Odpowiedz ta u kobiet znajduje si¢
na drugim miejscu w tabeli, stanowigc 16% wynikéw. Respondentki z grupy rodzicow
najczesciej, bo az 55 razy, wskazaly sprecyzowane odcienie, tzn. udzielity odpowiedzi, ktore
bardzo dokladnie opisywaty dany kolor. Kategoria ta stanowi 21% wynikow zebranych wsrod
kobiet 1 wlaczono do niej kolory takie jak: ,blekitny”, ,liliowy”, ,lazurowy”, ,turkusowy”,
Ltrawiasta zielen” czy ,,pudrowy r6z” (wymienione przyktady pojawity si¢ w odpowiedziach co
najmniej 2 razy). Jednak warto rowniez zwroci¢ uwage na przyktady innych, jeszcze bardziej
nieszablonowych odpowiedzi, ktére wskazaly kobiety z tej grupy: ,opalizujacy roz”,
Lantracytowy”, ,karmazynowy”, ,wrzosowy”’, ,akwamaryna”, ,kanarkowy” czy chyba
najbardziej zaskakujacy ,eozynowy”. Mezczyzni natomiast, oprocz do$¢ rutynowego
,blekitnego”, wskazali tylko 3 przyktady: ,turkusowy”, ,kremowy” i ,bezowy”. Kategoria
sprecyzowane odcienie liczy u me¢zczyzn 15 wskazan (z czego 12 to ,,blekitny”), co stanowi
9,6% wynikéw w odpowiedziach mezczyzn.

Kolejng kategorig zaslugujaca na dokladniejsze omowienie z calg pewnoscig sa
porownania. Kategoria ta wyrdzniata si¢ w odpowiedziach studentoéw, jednak réznica miedzy
kobietami a me¢zczyznami jest znacznie wigksza w grupie rodzicow. Kobiety wskazaly 38 razy
odpowiedzi, ktore zebrano w kategori¢ porownania (14,5% wynikow), natomiast m¢zczyzni z tej
grupy takich odpowiedzi podali jedynie 3 (1,9%), z czego dwukrotnie pojawita si¢ odpowiedz
»hiebieski jak niebo”, a drugim przykladem jest odpowiedz ,zielony jak trawa”. Jak widac,
odpowiedzi te nie byly ani zlozone, ani wymyS$lne, podczas gdy kobiety ponownie pokazaty
wyobrazni¢ kolorystyczng. Do najczesciej wskazywanych kolorow zakwalifikowanych do tej
kategorii nalezg: ,,kolor zachodzacego stonca”, ,,blekitnego nieba”, ,,kolor wschodzacego stonca”
i ,,r6zowych policzkow dzieci”. Tej ostatniej odpowiedzi warto si¢ przyjrze¢ doktadniej, bowiem
oprocz stereotypu zwigzanego z postrzeganiem koloréw przez kobiety, mozemy zaobserwowac

tutaj rowniez dojrzalsze podejscie oraz rodzicielstwo, ktére stereotypowo réwniez przypisuje si¢
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kobietom (Bracisiewicz 2018)°. ,,Matczyne” podejscie bedzie rowniez zauwazalne w dalszych
wynikach, ktore zostang zaprezentowane pozniej, przy okazji kolejnych pytan.

W kategorii porownania znajduja si¢ rowniez inne interesujace odpowiedzi, ktore
ponownie pokazuja, ze kobiety maja odmienne podej$cie do koloréw. We wczesdniejszej czesci
podrozdziatu wspomniano, ze kobiety z grupy studenckiej wspiely si¢ na wyzyny kreatywnosci,
opisujac kolory. Tutaj sytuacja si¢ powtarza, a nawet mozna stwierdzi¢, ze niektére odpowiedzi
sa szczegOlnie wymyS$lne. Przyktadem odpowiedzi, a zarazem koloru, ktéry zostal bardzo
specyficznie opisany, moga by¢ nastepujace dwa sformulowania: ,kolor dtugo dojrzewajacej
sliwki w sadzie mojej babci” oraz ,.kolor domu moich dziadkow (zielony)”. Odpowiedzi te taczy
tez fakt, ze wigzg si¢ one z pewnym wspomnieniem i majg duzy tadunek emocjonalny (co
zreszta potwierdzito si¢ w pytaniu pierwszym, poniewaz respondenci z grupy II, zar6wno
kobiety, jak 1 megzczyzni, na ogolnym poziomie skojarzyli marzenia z dziecinstwem i
wspomnieniami z dawnych lat). Inne odpowiedzi z tego zbioru, juz nieposiadajgce
emocjonalnego pierwiastka, ale nadal bardzo konkretnie opisujace kolor marzen, to: ,kolor
stonca odbitego w wodzie”, ,,kolory mojego ogrodka wiosenng porg”, ,,bragzowo-zielony — jak
ziemia wiosng, bogata 1 zaczynajgca zy¢”, ,,kolor pieckna budzacej si¢ przyrody po zimie”. Na
podstawie wymienionych tutaj przyktadow mozna stwierdzi¢, ze niektére odpowiedzi maja
poetycki wrecz charakter, potwierdzajac rownoczesnie stereotyp dotyczacy postrzegania kolorow
przez kobiety.

Do kategorii inne w odpowiedziach kobiet wtaczono: ,,czarny”, ,szary”, ,.kazdy kolor”,
,brazowy”, ,blizej nieokreslony” 1 ,,monochromatyczny”, natomiast sposréd odpowiedzi
mezezyzn do tej kategorii zakwalifikowano okreslenia: ,,przychodza do nas takie wyobrazenia
koloréw, jakie kojarza si¢ nam z czyms$ pozytywnym”, ,.$§wiezosci”, ,,podczas marzen powstaja
impulsy z podswiadomosci, ktore ksztaltuja nasze wyobrazenia kolorow”, ,,czarno-biate”,

»granatowy”.

¢ Badanie komunikacyjnego konstruktu kobiecosci i mesko$ci przeprowadzitam w 2017 roku. Ankieta zawierata 7
pytan, osobno skierowanych do kobiet i m¢zczyzn. Formularze byly niemal takie same, roznilo si¢ tylko jedno
pytanie, ktore bylo nieco inaczej skonstruowane do kobiet, a inaczej do megzczyzn. Celem badania bylo
zrekonstruowanie obrazu kobiecosci i meskosci, a takze zbadanie, jaki jest konstrukt typowej i prawdziwej kobiety
oraz typowego i prawdziwego m¢zczyzny. W odpowiedzi na pytanie ,,Jaka jest typowa kobieta?”’, zarowno kobiety,
jak 1 mezczyzni (chociaz u me¢zczyzn ta odpowiedz byta duzo wyzej) wskazali, ze typowa kobieta to matka/zona.
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2. JAKI KOLOR WEDLUG PANI/PANA MAJA MARZENIA?

Odpowiedzi: kobiety/grupa II (rodzice)

KATEGORIA N | % O. ODPOWIEDZI

sprecyzowane 55 | 21% |biekitny (21), liliowy (3), lazurowy (3), turkusowy (3), trawiasta

odcienie zielen (2), pudrowy r6z (2), chabrowy, limonkowy, btekit
morski, gteboki blekit, opalizujacy 16z, antracytowy, migtowy,
karmazynowy, wrzosowy, écru, pistacjowy, eozynowy, perlowy,
akwamaryna, kanarkowy, lososiowy, poziomkowy,
truskawkowy, jasna zielen, ciepty btekitny, miodowy

r6Zowy 42 | 16% [rozowy (38), 16z (4)

poréwnania 38 | 14,5% | kolor zachodzacego stonca (3), rozowych policzkow dzieci (2),
btekitnego nieba (2), kolor wschodzacego stonca (2), nieba
wokot wschodzacego stonca, kolor wschodzacego stonica nad
morzem, lazurem nieba, stogdw siana ustawionych na polu,
kolor dtugo dojrzewajacej sliwki w sadzie mojej babci,
dojrzewajacej §liwki, kolor stonca odbitego w wodzie, bigkitny
poprzeplatany biela — jak niebo, kolory sadu podczas wiosny,
kolor domu moich dziadkow (zielony), kolory mojego ogrodka
wiosenng pora, kolor §wiecacych gwiazd, posypki do deserow,
bragzowo-zielony — jak ziemia wiosng, bogata i zaczynajaca zyc¢,
ogniska palonego noca, ogniska, wzorow przemieszanych tkanin,
stodkiej pomaranczy, kolor morza, kolor pigkna budzacej si¢
przyrody po zimie, kolor tataraku, ztocisty jak §wiatto, blekit
oceanu, kolor morza na potudniu Wtoch, wiosennej trawy, skorki
od chleba, teczy po letniej burzy, kolor piasku na plazy, kolor
lasu

niebieski 25 | 9,5% |niebieski (25)

zielony 20 | 7,6% |zielony (20)

Z6lty 20 | 7,6% |zotty (19), zoltawy

biaty 14 | 5,3% |biaty (11), biel (3)

wielobarwny/ 12 | 4,6% |teczowy (6), wielobarwny (4), kolorowe, kolorowy

teczowy

czerwony 10 | 3,8% |czerwony (10)

pastele/pastelowe | 5 1,9% |pastelowe (2), pastelowy 16z, pastelowy niebieski, pastelowy

cieply/stoneczny 5 1,9% | ciepty (3), stoneczny (2)

jasny 4 1,5% |jasny (4)
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pomaranczowy 3 1,1% |pomaranczowy (3)

zloty 3 1,1% |zioty (3)

inne 6 | 2,3% |inne (6)

suma odpowiedzi: 262

Tabela 5h. Odpowiedzi kobiet na pytanie 2, grupa II (rodzice). Zrodlo: opracowanie whasne.

2. JAKI KOLOR WEDLUG PANI/PANA MAJA MARZENIA?
Odpowiedzi: mezczyZni/grupa II (rodzice)
KATEGORIA N % O. ODPOWIEDZI
rOZOwWYy 28 | 17,8% |rozowy (28)
niebieski 26 | 16,6% |niebieski (26)
sprecyzowane 15 9,6% |blekitny (12), turkusowy, kremowy, bezowy
odcienie
zielony 20 | 12,7% |zielony (20)
biaty 13 8,3% [biaty (13)
70ty 13 8,3% |zotty (13)
wielobarwny/ 9 5,7%9 | wielobarwny (5), teczowe (2), kolorowe (2)
teczowy
bezbarwne 7 4,5% | bezbarwne (3), nie maja koloru (2), brak koloru, przezroczyste
pastelowy 6 3,8% |pastelowy (4), pastelowe (2)
jasny/$wietlisty 5 3,2% |jasny (4), Swietlisty
czerwony 4 2,5% |czerwony (4)
fioletowy 3 1,9% | fioletowy (3)
poréwnania 3 1,9% |niebieski jak niebo (2), zielony jak trawa
inne 5 3,2% | tu fioletowy przerzuci¢ do kobiet
suma odpowiedzi: 157

Tabela 5i. Odpowiedzi mezczyzn na pytanie 2, grupa II (rodzice). Zrédto: opracowanie whasne.
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Kolejna tabela pokazuje odpowiedzi respondentdow z grupy II oraz relacyjnosc¢
odpowiedzi kobiet i m¢zczyzn. I tak jak wspomniano wyzej, mezczyzni z grupy rodzicow
potwierdzili schemat odpowiedzi, jakim jest kolor roZowy, a kobiety z tej samej grupy jako
jedyne ten schemat ztamaty, wskazujac najczes$ciej na konkretnie sprecyzowane odcienie.
Odpowiedz rozowy (42 odp., 16%) znalazta si¢ u kobiet na drugim miejscu, natomiast drugie
miejsce w odpowiedziach mezczyzn zajmuje kolor niebieski (26 odp., 16,6%). By¢ moze taki
dualistyczny podziat niemal w kazdej grupie na odpowiedzi réZowy 1 niebieski wynika w dosy¢
gleboko zakorzenionej w kulturze semantyki, méwiacej o tym, ze kolor r6zowy przypisywany
jest dziewczynkom/kobietom, a niebieski chfopcom/mezczyznom. Podziat ten jest wszechobecny
— znajduje si¢ nie tylko na zabawkach, ale réwniez na opakowaniach produktow spozywczych
czy ubraniach przeznaczonych dla poszczegoélnych plci, stad tez podswiadomie respondenci
mogli wskazywac te dwa kolory zazwyczaj obok siebie, z podobng czgstotliwoscia.

Wiekszos$¢ kategorii plasuje si¢ na podobnych miejscach w tabeli 1 stanowi podobny
procent wynikéw. Najwigkszg réznice mozna dostrzec na przyktadzie kategorii porownania,
liczacej u kobiet 14,5% wynikéw, a u mezczyzn zaledwie 1,9%, co ponownie potwierdza
stereotyp, ze kobiety zwracaja wigksza uwage na kolory 1 potrafig doktadniej je okreslac.

Kategorie, ktore wskazaty tylko kobiety, to: cieply/stoneczny (5 odp., 1,9%),
pomaranczowy (3 odp., 1,1%) 1 zfoty (3 odp., 1,1%), me¢zczyZzni natomiast jako jedyni wskazali
odpowiedz bezbarwne (7 odp., 4,5%) 1 fioletowy (3 odp., 1,9%).

Kategoria inne u kobiet stanowi wigkszy procent odpowiedzi niz u m¢zczyzn — stosunek
procentowy wyglada nastepujaco: w wynikach kobiet wskaznik procentowy dla inne wynosi 2,3,
natomiast w odpowiedziach mezczyzn 3,2. W ramach tej kategorii w odpowiedziach
respondentek znalazly si¢ takie okreslenia jak: ,brazowy”, ,czarny”, ,jeszcze nieznany”,
»ekscytujacy”. Natomiast mezczyzni wytypowali miedzy innymi takie sformutowania:
,»przychodza do nas takie wyobrazenia koloréw, jakie kojarza si¢ nam z czym$ pozytywnym”,
»Swiezosci”, ,,podczas marzen powstajag impulsy z podswiadomosci, ktére ksztattuja nasze

wyobrazenia kolorow”, ,,czarno-biale”.
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2. JAKI KOLOR WEDLUG PANI/PANA MAJA MARZENIA?
Pytanie 2, poréwnanie odpowiedzi kobiet i mezczyzn, grupa II (rodzice)
ogolem kobiety mezezyzni

kategoria N. | % kategoria N. % kategoria N. %

r6Zowy 70 | 16,7 |sprecyzowane 55 21  |rozowy 28 | 17,8
odcienie
sprecyzowane 70 | 16,7 |rézowy 42 16 |niebieski 26 | 16,6
odcienie
niebieski 51 | 12,2 | poréwnania 38 | 14,5 |sprecyzowane 15 9,6
odcienie
poréwnania 41 | 9,8 |niebieski 25 9,5 |zielony 20 | 12,7
zielony 40 | 9,5 |zielony 20 7,6 |biaty 13 8,3
76ty 33 | 7,9 |zotty 20 | 7,6 |zotty 13 | 83
biaty 27 6,4 biaty 14 5,3 |wielobarwny/ 9 5,7
teczowy
wielobarwny/ 21 5 | wielobarwny/ 12 4,6 |[bezbarwne 7 4,5
teczowy teczowy
czerwony 14 | 3,3 |czerwony 10 3,8 |pastelowy 6 3,8
pastele/ 11 | 2,6 |pastele/pastelowe 5 1,9 [jasny/$§wietlisty 5 3,2
pastelowe
jasny/$wietlisty 9 | 2,1 |ciepty/stoneczny 5 1,9 |[czerwony 4 2,5
bezbarwne 7 1,7 |jasny 4 1,5 |fioletowy 3 1,9
ciepty/ 5 1,2 | pomaranczowy 3 1,1 |poréwnania 3 1,9
stoneczny
pomaranczowy 3 0,7 |ztoty 3 1,1 |inne 5 3,2
ztoty 3 0,7 |inne 6 2.3 suma 157
fioletowy 3 0,7 suma 262
inne 11 | 2,6
suma 419

Tabela 5j. Porownanie odpowiedzi kobiet i mezczyzn na pytanie 2, grupa Il (rodzice). Zrédto: opracowanie wlasne.
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9.1.2.3. Porownanie wynikow dwoch grup wiekowych

Tabela 5k zestawia kategorie, ktore wyksztatcily si¢ z odpowiedzi dwoch grup respondentdow na
pytanie drugie, dotyczace koloru marzen. Jak wida¢, obie grupy najczesciej wskazywaty kolor
rozowy jako ten, ktory najlepiej pasuje do marzen, jednak w grupie rodzicéw na rowni z tg
odpowiedzig plasuje si¢ kategoria sprecyzowane odcienie, w ktérej znaczng liczb¢ wskazan
,wygenerowaty” kobiety. Kategoria ta znajduje si¢ wysoko réwniez w odpowiedziach studentow
— zajmuje trzecie miejsce w tabeli. Kolejng odpowiedzia, ktora czgsto wskazywana byta w obu
grupach, jest niebieski 1 wtasciwie mozna powiedzie¢, ze w obu grupach zajmuje drugie miejsce
w tabeli.

Pierwsza dosy¢ wyrazng roznic¢ wida¢ na przyktadzie kategorii porownania, stanowiacej
9,8% wynikow w grupie rodzicow 1 3,8% wynikow w grupie studentéw. Tak jak wspomniano
wczesniej w analizie, zardbwno w grupie I, jak i w II to kobiety glownie wskazywaty odpowiedzi,
ktore finalnie wiaczono do tej kategorii. Generalnie kobiety wykazaly sie¢ wigksza
pomystowoscig, a ich odpowiedzi na to pytanie byly nierzadko zaskakujace, co mozna
zaobserwowac gldwnie w kategorii porownania, ale takze w kategorii sprecyzowane odcienie.

Zasadniczo wigkszos¢ tych samych kategorii pojawia si¢ w odpowiedziach obu grup z
dosy¢ podobnym wspotczynnikiem procentowym, zatem mozna stwierdzié, ze ogolny konstrukt
marzen, a konkretniej ich koloru, jest dosy¢ podobny, a réznice sa mozliwe do dostrzezenia na
poziomie zawartosci kategorii (tutaj ponownie przywotuje przyktad koloru ,,policzkow dzieci”,
ktéry pojawit sie wylacznie w odpowiedziach grupy II i t¢ odpowiedz wskazaty tylko kobiety).
Sa natomiast takie odpowiedzi, ktore pojawily si¢ tylko w jednej grupie. Studenci jako jedyni
wskazali takie kategorie jak: intensywny/jaskrawy (1,4%), czarny (1,3%), blyszczgcy (0,8%),
radosny/wesoty (0,6%), wszystkie kolory (0,5%), srebrny (0,4%), rozne/w zaleznosci od...
(0,4%). Natomiast w odpowiedziach rodzicow pojawita si¢ tylko jedna kategoria, ktorej nie
wskazali studenci — bezbarwne (1,7%).

Kategorie inne w tym pytaniu stanowig maty procent odpowiedzi — 2% w grupie I oraz

2,6% w grupie II, mozna zatem stwierdzi¢, ze kazda grupa badawcza odpowiadata dosy¢
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schematycznie. Schematycznie w znaczeniu badawczym, tzn. odpowiedzi byly tak
skonstruowane, ze mozliwe bylo sporzadzenie ich typologii, rezultatem czego sa stabilne
kategorie. Jesli chodzi za§ o schematyczno$¢ w znaczeniu tresciowym, to gltéwnie kobiety
wykazaly si¢ niekonwencjonalnymi pomystami na kolory, jakimi mozna okresli¢ marzenia.

I mimo ze studenci wskazali wigcej odpowiedzi, ergo wytworzyli wigcej kategorii, to
mozna $mialo stwierdzi¢, ze wyniki sg dosy¢ podobne. Nawet fakt, ze wsrdd respondentow
pojawila si¢ jedna odpowiedZ o raczej negatywnym zabarwieniu (kategoria czarny), nie wptywa
na odmienny obraz marzen w obu grupach. Odpowiedzi tej tez nie mozna traktowac
jednoznacznie negatywnie, poniewaz mimo semantyki koloru czarnego, w odpowiedziach nie
pojawity si¢ inne przyktady wspierajace negatywny odbidr marzen (inaczej sytuacja bgdzie

wyglada¢ w kolejnych pytaniach, co zostanie oméwione w dalszej czesci pracy).

2. JAKI KOLOR MAJA MARZENIA?
Pytanie 2, poréwnanie odpowiedzi grupy I i grupy I1
studenci rodzice

kategoria N. % kategoria N. %
rOZOwWYy 184 16,2 |r6zowy 70 16,7
niebieski 161 14,2 |sprecyzowane odcienie 70 16,7
sprecyzowane odcienie 142 12,5 |niebieski 51 12,2
70ty 95 8,4 |poréwnania 41 9.8
biaty 92 8,1 |zielony 40 9,5
zielony 81 7,1 Z0lty 33 7,9
wielokolorowy/tgczowy 59 5,2 |bialy 27 6,4
poréwnania 39 3,8 |wielobarwny/teczowy 21 5
fioletowy 43 3,4 |czerwony 14 3,3
czerwony 35 3,1 |pastele/pastelowe 11 2,6
jasny/$wietlisty 31 2,7 |jasny/$wietlisty 9 2,1
zloty 25 2.2 bezbarwne 7 1,7
pastelowy/pastele 23 2 cieply/stoneczny 5 1,2
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pomaranczowy 23 2 pomaranczowy 3 0,7
cieply/stoneczny 17 1,5 |zioty 3 0,7
intensywny/jaskrawy 16 1,4 | fioletowy 3 0,7
czarny 15 1,3 inne 11 2,6
btyszczacy 9 0,8 suma 419
radosny/wesoty 7 0,6
wszystkie kolory 6 0,5
srebrny 5 0,4
rozne/w zaleznosci od... 5 0,4
inne 23 2

suma 1136

Tabela 5k. Poréwnanie odpowiedzi grupy I (studenci) i grupy II (rodzice) na pytanie 2. Zrédto: opracowanie wlasne.

Ciekawa sytuacja zostata zaprezentowana w tabeli 51 — mimo mniejszej liczby kategorii,
odpowiedzi rodzicow posiadajg o jeden wymiar wigcej niz odpowiedzi studentow. Oprocz tego
jednego wymiaru (a zarazem kategorii) ktory rozni wyniki obu grup (wymiar bezbarwnosc¢ — 7
odp., 1,7%), wymiary zajmuja takie same miejsca w tabeli, co potwierdza wczesniejszy wniosek,
ze obraz marzen przez pryzmat koloru jest podobny w obu grupach wiekowych, a réznice sg na
tyle subtelne, Ze nie wptywaja na zmiang tego konstruktu w zadnej z grup.

Mozna jedynie spojrze¢ na procentowe roznice w wymiarach. Najwieksza dysproporcje
wida¢ na przyktadzie wymiaru dokladne okreslenia, ktora w odpowiedziach rodzicow stanowi
ponad 4 wynikéw, a dokladniej moéwiac 26,5%. Ponownie podkreslam, ze wigkszos¢
odpowiedzi, ktore najpierw zebrano w kategorie, a p6zniej w ten wymiar, wskazaly kobiety z tej
grupy. Wymiar doktadne okreslenia, cho¢ zajmuje drugie miejsce pod wzgledem czgstotliwosci,

wsrod studentéw posiada o ponad 10% mniej wskazan — 15,9%.
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2. JAKI KOLOR WEDLUG PANI/PANA MAJA MARZENIA?
Wymiary kategorii: porownanie odpowiedzi grupy Ii Il
grupa I (studenci) grupa II (rodzice)

WYMIAR N %0. WYMIAR N %0.
kolory powszechne 729 | 64,2% |kolory powszechne 241 | 57,5%
doktadne okreslenia 181 | 15,9% |doktadne okreslenia 111 | 26,5%

cechy 94 8,3% |cechy 25 6%

réznorodnos¢ 70 6,2% |roéznorodnosé 21 5%
kolory z potyskiem 39 3,4% |bezbarwnosé¢ 7 1,7%
inne 23 2% |kolory z potyskiem 3 0,7%
suma: 1136 inne 11 2,6%

suma: 419

Tabela 51. Poréwnanie wymiarow kategorii z pytania 2 grupy I (studenci) i grupy II (rodzice). Zrédto: opracowanie
wlasne.

9.1.3. Pytanie 3.
9.1.3.1. Wyniki z grupy I (studenci)

Pytanie trzecie, jakie zadano respondentom obu grup, rowniez miato funkcje ,,projektujaca”, tzn.
miato na celu pobudzi¢ wyobrazni¢ ankietowanych, zeby méc w jaki$ sposob urealni¢ obraz
marzen. Pytanie to dotyczyto zapachu marzen.

Odpowiedzi w tej grupie byty bardzo rozbudowane, na co wskazuje juz sama dtugos¢
tabeli 6a. Lacznie w grupie I zebrano 1149 przyktadéw, ktére nastgpnie poddano kategoryzaciji.
Najczescie] wskazywang kategorig jest kwiaty/kwiatowy, taczaca w sobie przyktady roéznych
kwiatéw, zarowno gatunkow (np. ,,rézany/réze”, ,konwalie”, ,fiotki”, ,lawenda”), jak i typow
kwiatow (,,bukietu kwiatow”, , kwiatdow w ogrodzie”, ,,Swiezych kwiatow”, ,,cietych kwiatow”).

Kategoria ta liczy 248 odpowiedzi stanowigcych 21,6% wynikow zebranych w tej grupie.
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Kolejna kategoria smaki posiada 110 (9,6%) przyktadow, czyli ponad dwukrotnie mniej.
Jest jednak interesujaca z tego wzgledu, ze wlaczono do niej przyktady zapachow, ktore kojarza
si¢ z innym zmyslem. Nie ma tutaj konkretnych przykladéw, tak jak w kategorii
kwiaty/kwiatowy; respondenci wskazali typ zapachu-smaku, ktory kojarzy im si¢ z marzeniami.
Najczestszg odpowiedzig w tej kategorii jest odpowiedz ,,stodki”, co zasadniczo jest spojne z
powyzsza kategorig, poniewaz na ogdt kwiaty majg stodkawa won.

Na kolejnym miejscu w tabeli znajduje si¢ kategoria tgczaca si¢ roOwniez ze zmystem
smaku, jednak tutaj respondenci wskazali juz konkretne przyklady — glownie deserow, ktore
wydzielaja specyficzne 1 rozpoznawalne zapachy. Kategoria stodycze/wypieki liczy 86
przyktadow (7,5%), z czego najcz¢éciej wskazywane to: ,,guma balonowa”, ,,wata cukrowa”,
,czekolady”, ,ciasto drozdzowe”, ,.brownie”. Kolejnym zbiorem, ktory réwniez nawigzuje do
jedzenia, jest owoce/owocowy (57 przyktadow, 5%). Najczgsciej wskazywanym przyktadem byt
tu po prostu ,,owocowy”’, a owocem, ktory pojawiat si¢ najczgsciej, byta truskawka. Wymienione
wyzej zapachy posiadaja ceche wspolng — wszystkie sg stodkie. Respondenci podali tez takie
przyktady zapachow, ktore wprawdzie rowniez kojarza si¢ z jedzeniem, ale niekoniecznie s3
stodkie. Takie odpowiedzi zebrano w kategori¢ jedzenie i przyprawy (32 wskazania, 2,8%), w
ktérej najczgsciej wystepujacym przyktadem jest ,.cynamon”. Badani wskazali réwniez
przyktady zapachéw przywotujacych pozytywne emocje i sentymenty: ,,domowego obiadu”,
,babcinej kuchni”, ,,babcinego obiadu”, ,,pierogdw babci”.

Ciekawa kategorig zastugujaca na omowienie jest rowniez swiezosc/czystos¢. Kategoria
ta taczy w sobie rozne odpowiedzi, ktorych wspolnym mianownikiem sg, jak sama nazwa
wskazuje, $wiezos¢ oraz czystos¢. W zbiorze tym znajduja si¢ przyktady, ktore moéwia o
$wiezosci/czystosci ogolnie, a takze takie, ktore wskazuja konkretne, $wieze zapachy, np.
»Swiezej poscieli” czy ,,Srodkow czystosci”.

W odpowiedziach grupy I pojawily si¢ rowniez zapachy majace zrodto w naturze:
morze/morski (62 odp., 5,4%), powietrze (51 odp., 4,4%), trawa (48 odp., 4,2%), pory roku (45
odp., 3,9%), deszcz (34 odp., 3%), las/drewno (31 odp., 2,7%). O ile wigkszo$¢ z tych kategorii
juz w samej nomenklaturze zdradza, jakie odpowiedzi sa w nich zawarte, o tyle kategori¢ pory

roku nalezatoby pokroétce wyjasni¢. Zbior pory roku taczy w sobie odpowiedzi, ktore wskazuja
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na jakie§ zapachy typowe dla danego okresu w roku. Wszystkie przyktady dotycza por
cieplejszych, czyli wiosny i lata. W odpowiedziach znajdziemy takie sformutowania jak:
,wiosenny”, ,wiosny”, ,lata”, ,wakacji” oraz bardziej szczegdétowe przykiady: ,letniego
poranka”, ,wiosennego deszczu” czy tez ,wyjatkowo cieptego maja” (tu mozemy si¢
doszukiwa¢ analogii do piosenki Maanamu Wyjgtkowo zimny may).

Wracajac do zapachdéw zwigzanych z naturg, warto pokrotce omowic kategorie deszcz,
bowiem deszcz, traktowany bardziej jako konstrukt komunikacyjny, a nie zjawisko pogodowe,
jest ciekawa materig badawczg. ,,Letni deszcz” (na ktory powotywali si¢ respondenci) bedzie
miat inne konotacje (a nawet $miem twierdzi¢, ze wizerunek) niz jesienna ulewa. Deszcz w
znaczeniu meteorologicznym nie zawsze jest lubiany, staramy si¢ raczej przed nim chronid,
natomiast w badaniu respondenci zamanifestowali jego unikatowos$¢. Sam zapach po deszczu,
ktory jest dosy¢ wyrazisty i, jak si¢ okazuje, przywodzi na myS$l marzenia, zawdzigczamy
bakteriom wytwarzajacym substancje¢ z grupy alkoholi cyklicznych, geosming. Deszcz czesto
pojawia si¢ w popkulturze i petni rézne funkcje. W filmach (Pamietnik) spotykamy deszcz jako
element romantyczny; w serialach (The Rain, Dark) deszcz pojawia si¢ np. jako element
mrocznego nastroju; w muzyce (Prince — piosenka Purple Rain; Ozzy Osbourne — album Black
rain) deszcz bywa elementem utworu muzycznego.

W odpowiedziach ankietowanych z grupy I mozemy réwniez znalez¢ kategorig, ktora
bardzo mocno zwigzana jest ze $wiatem zapachow: perfumy/perfumiarstwo (26 odp., 2,3%).
Badani odpowiadali najcze¢$ciej, ze marzenia pachng ,,ulubionymi perfumami”. Wskazywali
rowniez nuty zapachowe stosowane w kompozycjach perfum (,,pizmo”), typy zapachow/perfum
(,,szyprowe perfumy”, , drzewne perfumy”), a takze konkretne marki i modele perfum (Armani
Si, Mugler Aura, Prada Candy, Versace Eros).

Ciekawe odpowiedzi, jakie pojawily si¢ w wynikach ankiet, nie dotycza okreslonego
zapachu — sg jedynie pewna metaforg. Mowa tu o nastgpujacych kategoriach: wladza/pienigdze,
wolnosci, spetnienia.

Kategoria inne wsrdéd odpowiedzi na to pytanie stanowi 3,1% wynikow i wiaczono do
niej 36 odpowiedzi. Pozostale kategorie posiadaja roézna liczbe wskazan — 4 1 3, ale t¢ sama

warto$¢ procentowa. Wynika to z zaokraglania liczb do jednego miejsca po przecinku (kategorie
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z liczbg wskazan 4 stanowig 0,4% wynikow, a kategorie z liczbg wskazan 3 stanowig 0,3%
wynikow).

Analizujac odpowiedzi na to pytanie udzielone przez respondentdéw, zauwazy¢ mozna, ze
ponownie ksztaltuje si¢ pozytywny wydzwiek badanego pojecia. Niemal wszystkie podane
przyktady kojarza si¢ z czyms$ przyjemnym, mitym dla nosa. Jedyng kategorig, ktéra moze by¢
odczytana jako negatywna, jest chemikalia/spaliny (6 wskazan, 0,5%), do ktorej wtaczono takie

odpowiedzi jak: ,,benzyna”, ,,spalin”, ,,substancji toksycznych”, ,,chemiczny”.

3. JAKI ZAPACH WEDLUG PANI/PANA MAJA MARZENIA?

Odpowiedzi: 1aczone/grupa I (studenci)

KATEGORIA | N. % ODPOWIEDZI

kwiaty/kwiatowy | 248 | 21,6% |kwiatowy (79), rézany (27), kwiatow (24), waniliowy (12),
lawendowy (11), fiotkowy (11), roze (10), lawenda (8), bzu (6),
jasminowy (5), tulipany (5), konwalie (5), kwiaty (5), polnych
kwiatow (5), piwonie (5), konwaliowy (3), fiotki (3), gardenia
(2), petunie (2), bukietu kwiatdéw (2), kwiatéw w ogrodzie (2),
zapach kwitngcej wisni (2), liliowy, stoneczniki, §wiezych
kwiatow, won kwiatowa, kwiatow na tace, tuberoza, orchidea,
kwiat bawelny, wrzos, lotos, cigtych kwiatow, kwiecisty, frezje,
sSwieze kwiaty

smaki 110 | 9,6% |stodki (103), kwasny (3), stony (2), gorzki (2)
stodycze/ 86 | 7,5% |guma balonowa (12), wata cukrowa (11), czekolady (9), ciasto
wypieki drozdzowe (9), brownie (4), jak stodycze (3), ciastka (3),

ciasteczka (2), cukierkowy (2), piernik (2), karmel (2), ciasto
truskawkowe (2), beza (2), pieczonego ciasta (2), piernika (2),
waty cukrowej (2), bitej $mietany (2), orzeszki w miodzie, bita
$mietana, miod, lody mi¢gtowe, budyn waniliowy, ciasta
robionego przez babcig, babeczki, stodkie pieczywo,
czekoladowy, milkshake truskawkowy, ciasto, kruchych ciastek,
piernikowy, §wiezego chleba, stodkiego wypieku

morze/morski 62 | 5,4% |morza (21), morskiej bryzy (21), morski (15), morska bryza (3),
oceanu, wody morskiej

swiezo$¢/ 61 | 5,3% |swiezy (32), Swiezosci (9), orzezwiajacy (5), czystej poscieli (4),

czystosé Swiezego prania (4), czystego prania (2), czystej bawelny,

bawetniany, rzeski, srodkow czystosci, czystosci

114



0WOCe/OWOoCOWY

57

5%

owocowy (17), owocow (8), truskawkowy (8), cytrusowy (5),
malin (3), ananasowy (3), wisniowy (2), cytrynowy (2), owocoOw
prosto z krzaka, mango, pomaranczy, kokosa, $wiezych owocow,
owoce, kwasnych jablek, pomaranczowy, tropikalnych owocow

powietrze

51

4,4%

Swiezego powietrza (23), §wieze powietrze (8), czystego
powietrza (5), czyste powietrze (5), wiatru (4), gérskiego
powietrza, zapach powietrza o 5:00 rano, zimnego powietrza,
cieptego powietrza, popotudniowego wiatru, rzeskiego
powietrza

delikatny/lekki

49

4,3%

delikatny (25), lekki (16), ulotny (6), fagodny, lekki jak chmurka

przyjemny

49

4,3%

przyjemny (47), przyjemny dla nosa, na pewno przyjemny

trawa

48

4,2%

$wiezo skoszonej trawy (17), skoszonej trawy (13), Swiezo
skoszona trawa (6), trawa (6), zapach trawy letniego poranka,
zapach rosy na trawie, jakiej$ zieleni — trawa, trawnika, zapach
Scietej trawy, jak trawa

pory roku

45

3,9%

wiosenny (10), wiosny (8), lata (5), wakacji (3), letni (3),
letniego wieczoru (3), dusznego lata (2), ciepty jak lato, letniego
poranka, zapach lata, jak tagka wiosna, zapach zimnego marmuru
w letni dzien, jak letni poranek, zapach nagrzanej ziemi stoncem
o zachodzie, wiosennego deszczu, wyjatkowo cieptego maja,
nagrzanych ulic miasta w sierpniowe potudnie, goracego lata

deszcz

34

3%

zapach po deszczu (15), deszczu (8), zapach po burzy (4), ziemi
po deszczu (2), mokrego asfaltu po deszczu, asfalt po deszczu,
powietrze po deszczu (ozonowy), poranek po deszczu, zapach
mokrych ulic po deszczu

jedzenie i
przyprawy

32

2,8%

cynamon (10), miety (2), korzenny (2), domowego obiadu (2),
babcinej kuchni (2), babcinego obiadu, pysznego jedzenia,
gotowanego jedzenia, dobrego jedzenia, pigknych potraw,
frytek, masto orzechowe, migdatow, oregano, cieply
cynamonek, gozdziki (przyprawa), pachng kardamonem,
pierogow babci, cieplej zupy

las/drewno

31

2,7%

lasu (16), lesny (4), drewna (4), drzew iglastych (2),
palonego drewna, mchu, choinki, runa lesnego, mokrego drewna

perfumy/
perfumiarstwo

26

2,3%

ulubionych perfum (10), pizma (3), szyprowych perfum,
drzewnych perfum, ambrowy, woda kolonska, perfum, drogich
perfum, stodkich perfum, perfumy Chanel, perfumy Dior,
Armani Si, Mugler Aura, Prada Candy, Versace Eros

napoje

21

1,8%

mleka (3), kawy (3), szampana (2), zimnego piwa (2), kawy o
poranku, poranna kawa i papierosy, §wiezo parzona kawa,
kompot ze swiezych jabtek, zielonej herbaty, herbaty matcha,
herbaty jasminowej, drink pomaranczowy, piwa w letni wieczor,
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porannej kawy, goracej czekolady

cztowiek/skora 20 | 1,7% |potu (6), wtasnej skory (2), dziecigcej gtowki, partnera,
ukochanego/ukochanej, matego dziecka, noworodka, krwi i
potu, niemowlecia, rozgrzanej stoncem skory, zapach ludzi w
naszych snach, ukochanej osoby, zapach innych ludzi, ludzkiej
skory

dom/rodzina 13 1,1% | zapach domu (6), zapach rodzinnego domu (4), rodzinnej
atmosfery, zapach naszych mieszkan, zapach domu dziadkow

intensywny 10 | 0,9% |intensywny (6), mocny, ciezki, duszacy, ostry

nowosci 10 | 0,9% |nowego samochodu (5), zapach nowosci (2), zapach nowych
mozliwosci (2), new car

ksigzki/druk 9 0,8% | nowej ksiazki (2), starych ksigzek (2), swiezego druku, papieru,
papieru nowej ksigzki, tuszu, druku

pamigé 9 0,8% |przywolujacy wspomnienia (3), zapachy z dziecinstwa (2),

/wspomnienia zapamictywalny, wpadajacy w pamie¢, taki, ktdry si¢ pamigta,

przypominajacy dobre chwile

wladza/pienigdze 7 0,6% | wtadzy (2), pienigdzy, kontroli, luksusu, hajsu, wysokiej pozycji

chemikalia/ 6 0,5% |benzyna (2), spalin (2), substancji toksycznych, chemiczny
spaliny

bezwonne 5 0,4% |bezwonne (2), nie maja zapachu (2), nie pachng

wolnosci 4 0,3% |wolnosci (4)

ekscytujacy 4 0,3% | ekscytujacy (4)

kojacy 3 0,3% |kojacy (2), uspokajajacy

spetnienia 3 0,3% | spetnienia (3)

inne 36 3,1%

suma odpowiedzi: 1149

Tabela 6a. Odpowiedzi kobiet i mezczyzn na pytanie 3, grupa I (studenci). Zrodto: opracowanie wiasne.

Tabela 6b przedstawia ,,zageszczone” kategorie z pytania trzeciego. W toku analizy
poszukiwano wspolnego mianownika, ktory polaczy poszczegdlne zbiory. Pogrupowanie
zapachow pozwolito okresli¢ siedem wymiaréw, w tym jeden zbierajacy kategori¢ inne oraz

kategorie, ktore nie pasowaty do zadnego z wyrdznionych wymiarow.
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Badani z grupy I najczgsciej wskazywali na rdznego typu zapachy, ktore pochodzity z
natury — takich odpowiedzi bylo 45,2%, a taczna liczba przykladow w tym wymiarze wynosi
519. Znalazty si¢ w nim migdzy innymi takie odpowiedzi jak: kwiaty/kwiatowy, morze/morski,
powietrze. Drugi co do czestotliwo$ci wymiar, stanowigcy ponad ¥4 wynikéw, to ten, ktory taczy
wszystkie kategorie zwigzane z jedzeniem i napojami (306 odp., 26,6%). W odpowiedziach tej
grupy znalazly si¢ rowniez ogdlne cechy zapachdow pasujacych do marzen. Wymiar cechy liczy
176 przyktadow, co stanowi 15,3% wszystkich odpowiedzi. Te cechy to: $wiezy, delikatny,
przyjemny, intensywny, ekscytujacy, kojacy.

Nastegpnie zebrano w kategori¢ nadrzedng zebrano odpowiedzi, ktére kojarza si¢ z
emocjami, sentymentami, bliskoscig i relacjami — wymiar sentymenty i uczucia stanowi 4,4%
wynikow (lacznie liczy 51 wskazania). Wilaczono do niego kategorie czlowiek/skora,
dom/rodzina, pamieé/wspomnienia, a takze ksigzki/druk, poniewaz powszechnie uznaje si¢, ze
zapach ksigzek, szczegolnie starych, jest nie tylko zapachem specyficznym, ale na ogét lubianym
1 zazwyczaj kojarzy si¢ z dobrymi odczuciami.

Luksus, liczacy 43 odpowiedzi (3,7% wynikow), to nastgpny wymiar pod wzgledem
czestosci wystepowania. Wigczono do niego odpowiedzi, ktére w jakis sposob podkreslajg status
czlowieka, zazwyczaj materialny.

Ostatnim wymiarem, ktory zostal poddany dalszej kategoryzacji, jest wymiar
abstrakcyjne (7 przyktadow, 0,6%). Zebrane tu zostaly dwie kategorie zapachow, ktore tak
naprawde nie posiadaja Zadnej woni — s3 to bardziej metafory sytuacji, w ktorych ma si¢
poczucie wolnosci i/lub spetnienia.

Ostatni zbidr nie moze by¢ nazwany wymiarem z uwagi na swoj niejednolity charakter.
Wilaczono do niego standardowo kategori¢ inne, a takze dwie pozostate kategorie, ktére nie
tworzyly z innymi zadnego wymiaru. Uznanie kazdej z nich za osobny wymiar mijatoby si¢ z
celem niniejszego zestawienia, jakim jest mozliwie maksymalne skondensowanie wynikow tak,
aby mie¢ na nie szerszy oglad. Tworzenie wigcej niz jednego pojedynczego wymiaru mogtoby te

koncepcje zaburzyc.
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3. JAKI ZAPACH WEDLUG PANI/PANA MAJA MARZENIA?

Wymiary: grupa I (studenci)

WYMIAR N | %O. WLACZONE KATEGORIE
natura 519 | 45,2% |kwiaty/kwiatowy (248), morze/morski (62), powietrze (51), trawa
(48), pory roku (45), deszcz (34), las/drewno (31)
jedzenie i 306 | 26,6% |smaki (110), stodycze/wypieki (86), owoce/owocowy (57), jedzenie
napoje i przyprawy (32), napoje (21)
cechy 176 | 15,3% |$swiezos¢/czystos¢ (61), delikatny/lekki (49), przyjemny (49),

intensywny (10), ekscytujacy (4), kojacy (3)

sentymenty i 51 | 4,4% |cztowiek/skora (20), dom/rodzina (13), pamig¢é/wspomnienia (9),
uczucia ksigzki/druk (9)

luksus 43 | 3,7% | perfumy/perfumiarstwo (26), nowosci (10), wtadza/pieniadze (7)

abstrakcyjne 7 0,6% | wolnosci (4), spetnienia (3)

inne + reszta 47 | 4,1% |inne (36), chemikalia/spaliny (6), bezwonny (5)
kategorii

suma: 1149

Tabela 6b. Wymiary kategorii z pytania 3, grupa I (studenci). Zrodto: opracowanie wtasne.

Kolejne dwie tabele pokazuja, jak na pytanie o zapach marzen odpowiadaja kobiety
(tabela 6¢), a jak mezczyzni (tabela 6d) z grupy 1.

Juz na przykladzie pierwszej kategorii wida¢, ze respondentki z grupy I wykazywaty
tendencj¢ do podawania wigkszej iloSci roznorodnych przyktadow — wskazaty 28 réznych
przyktadow (niektore oczywiscie powtarzaly si¢ wielokrotnie, a taczna suma odpowiedzi w tej
kategorii to 117), natomiast mezczyzni podali 19 typéw odpowiedzi zakwalifikowanych do
kategorii kwiaty/kwiatowy (jednak tacznie zebrano wigcej przyktadow, bo 135). Rowniez w
przypadku innych kategorii, jak smaki, pory roku, owoce/owocowy, trawa czy
perfumy/perfumiarstwo, zenska cze$¢ grupy badawczej podawata wigcej przykladow. Kobiety
ponownie pokazaty, Ze staraty si¢ wyj$¢ poza szablon.

Warto rowniez zwrdci¢ uwage na kategorie czlowiek/skora, a konkretniej na

poszczego6lne odpowiedzi w niej zawarte. Kobiety nie tylko podaty wiecej przyktadow (16 odp.,
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2,1%, a mezezyzni 4 odp., 1,1%), ale przyktady te byty tez bardziej réznorodne. W tej kategorii
znalazta si¢ m.in. ciekawa odpowiedz dotyczaca zapachu marzen — kobiety wskazaty, ze pachng
one jak: ,,dziecigca gtoéwka”, ,,niemowlg”, ,,noworodek”, ,,mate dziecko”. W tym miejscu mozna
stwierdzi¢, ze spoteczna rola matki, jaka stereotypowo przypisuje si¢ kobietom (Bracisiewicz
2018), w pewien sposob ujawnita si¢ w wynikach. Mezczyzni podawali mniej emocjonalne
przyktady (tylko pierwszy z wymienionych ma wydzwigk nieco sentymentalny): ,,ukochanej
osoby”, ,,zapach innych ludzi”, ,krwi i potu”, ,ludzkiej skéry”. Podobng sytuacje mozna
zaobserwowa¢ w ramach kategorii dom/rodzina, gdzie ponownie z odpowiedzi kobiet da si¢
odczyta¢ jaki§ fadunek emocjonalny, natomiast przyktady mezczyzn sa dos$¢ lakoniczne.
Mezczyzni podali tylko dwa niemal identyczne okreslenia (,,zapach domu” oraz z
dookresleniem: ,,zapach rodzinnego domu”), podczas gdy kobiety dodatkowo wskazaty na
,rodzinng atmosfere”, ,,zapach naszych mieszkan” oraz ,,zapach domu dziadkéw”.

W poprzednim akapicie wspomniano, ze w odpowiedziach kobiet daje si¢ zauwazy¢
cechy stereotypowo przypisywane matce, a w odpowiedziach meskiej czgsci respondentow
mozna doszuka¢ si¢ stereotypu plciowego zwigzanego z meska pasja/hobby. W tabeli 6d
znalazta si¢ odpowiedz poréwnujgca zapach marzen do zapachu nowego samochodu (5 wskazan,
1,3%); na taka odpowiedz wskazata tylko jedna kobieta. Pod tym wzgledem ciekawa moze by¢
rowniez kategoria napoje, w ktoérej respondenci wskazali zapachy alkoholi jako te, ktore wedlug
nich najlepiej opisuja marzenia. M¢zczyzni wskazali ,,zimne piwo” oraz ,,piwo w letni wieczor”,
a kobiety ,,szampana” — i ponownie mozna tutaj podja¢ probe analizowania odpowiedzi pod
katem stereotypow piciowych. Oprécz alkoholi w odpowiedziach mezczyzn pojawita si¢
réwniez ,,poranna kawa” (na samg ,.kawe” i ,,kawe o poranku” wskazaty takze kobiety) i ,,goraca
czekolada”, a u kobiet roznego rodzaju herbaty i kompot.

Whiosek, jaki nasuwa si¢ przy analizie pytania trzeciego dotyczy ogoélnego podejsécia do
zagadnienia przez kobiety i me¢zczyzn. Juz w poprzednim pytaniu o kolory dalo si¢
zaobserwowac tendencje kobiet do wskazywania bardziej rozbudowanych odpowiedzi; sytuacja
ta ponownie ma miejsce w przypadku pytania o zapachy. I tak jak w odpowiedziach na pytanie

drugie uruchomiony zostat stereotyp zwiazany z postrzeganiem koloréw przez kobiety, tak tutaj
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mozna doszukiwaé si¢ stereotypéw zwigzanych z rolg spoteczng (kobieta jako matka, czuta i

opiekuncza), a takze stereotypoOw zwigzanych z wyborami alkoholi.

3. JAKI ZAPACH WEDLUG PANI/PANA MAJA MARZENIA?

Odpowiedzi: kobiety/grupa I (studenci)

KATEGORIA | N. % ODPOWIEDZI

kwiaty/kwiatowy | 117 | 15,1% |kwiatowy (37), r6zany (16), kwiatow (9), waniliowy (9), lawenda
(8), jasminowy (5), konwaliowy (3), polnych kwiatdéw (3),
piwonie (3), gardenia (2), fiotkowy (2), bzu (2), petunie (2), r6ze
(2), liliowy, stoneczniki, $wiezych kwiatow, zapach kwitnacej
wisni, won kwiatowa, kwiatow na lace, kwiatow w ogrodzie,
tuberoza, orchidea, kwiat bawelny, wrzos, lotos, cietych kwiatow,

kwiecisty
smaki 80 | 10,3% |stodki (74), kwasny (3), stony (2), gorzki
stodycze/ 61 | 7,9% |wata cukrowa (11), guma balonowa (7), ciasto drozdzowe (5),
wypieki czekolady (4), brownie (4), jak stodycze (3), ciastka (3), ciasteczka

(2), cukierkowy (2), piernik (2), karmel (2), ciasto truskawkowe
(2), beza (2), pieczonego ciasta (2)

orzeszki w miodzie, bita §mietana, midd, lody migtowe, budyn
waniliowy, bitej §mietany, ciasta robionego przez babcig,
babeczki, stodkie pieczywo, czekoladowy

swiezo§¢/ 55 | 7,1% |s$wiezy (28), $wiezosci (7), orzezwiajacy (5), czystej poscieli (4),
czystos¢ $wiezego prania (4), czystego prania (2), czystej bawekny,
bawetniany, rzeski, srodkow czystosci, czystosci

morze/morski 49 | 6,3% |[morza (17), morskiej bryzy (14), morski (13), morska bryza (3),
oceanu, wody morskiej

pory roku 38 | 4,9% |wiosny (8), lata (5), wiosenny (7), wakacji (3), letniego wieczoru
(2), dusznego lata (2), cieply jak lato, letni, letniego poranka,
zapach lata, jak taka wiosng, zapach zimnego marmuru w letni
dzien, jak letni poranek, zapach nagrzanej ziemi stoncem o
zachodzie, wiosennego deszczu, wyjatkowo cieptego maja,
nagrzanych ulic miasta w sierpniowe potudnie

owoce/owocowy | 36 | 4,6% |owocowy (9), owocow (6), truskawkowy (4), malin (3), cytrusowy
(2), wisniowy (2), owocow prosto z krzaka, mango, pomaranczy,
kokosa, cytrynowy, ananasowy, tropikalnych owocow, swiezych
owocow, owoce, kwasnych jablek

powietrze 36 | 4,6% |S$wiezego powietrza (17), Swieze powietrze (6), czystego powietrza
(5), wiatru (3), gorskiego powietrza, zimnego powietrza, ciepltego
powietrza, popotudniowego wiatru, zapach powietrza o 5:00 rano
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delikatny/lekki 36 | 4,6% |delikatny (20), lekki (8), ulotny (6), tagodny, lekki jak chmurka

trawa 30 | 3,9% |swiezo skoszonej trawy (14), $wiezo skoszona trawa (6),
skoszonej trawy (5), zapach trawy letniego poranka, zapach rosy
na trawie, jakiej$ zieleni — trawa, trawnika, zapach $cigtej trawy

przyjemny 28 | 3,6% |przyjemny (26), przyjemny dla nosa, na pewno przyjemny

deszcz 26 | 3,3% |zapach po deszczu (12), deszczu (8), ziemi po deszczu (2),
mokrego asfaltu po deszczu, zapach po burzy, powietrze po
deszczu (ozonowy), poranek po deszczu

las/drewno 21 | 2,7% |lasu (9), lesny (3), drewna (3), drzew iglastych (2),
palonego drewna, mchu, choinki, runa lesnego

perfumy/ 21 | 2,7% |ulubionych perfum (8), pizma (3), szyprowych perfum, drzewnych

perfumiarstwo perfum, ambrowy, woda kolonska, stodkich perfum, perfumy
Chanel, perfumy Dior, Armani Si, Mugler Aura, Prada Candy

jedzenie i 21 | 2,7% |cynamon (6), migta (2), babcinego obiadu, babcinej kuchni,

przyprawy pysznego jedzenia, gotowanego jedzenia, dobrego jedzenia,
picknych potraw, frytek, masto orzechowe, migdatow, oregano,
ciepty cynamonek, gozdziki (przyprawa), pachng kardamonem

napoje 16 | 2,1% |mleka (3), kawy (3), szampana (2), kawy o poranku, poranna kawa
1 papierosy, §wiezo parzona kawa, kompot ze Swiezych jabtek,
zielonej herbaty, herbaty matcha, herbaty jasminowej, drink
pomaranczowy

cztowiek/skora 16 | 2,1% |potu (6), wlasnej skory (2), dziecigcej glowki, partnera,
niemowlecia, noworodka, ukochanego/ukochanej, matego dziecka,
rozgrzanej stoncem skory, zapach ludzi w naszych snach

dom/rodzina 10 | 1,3% [zapach domu (4), zapach rodzinnego domu (3), rodzinne;j
atmosfery, zapach naszych mieszkan, zapach domu dziadkéw

intensywny 10 | 1,3% |intensywny (6), mocny, cigzki, duszacy, ostry

ksigzki/druk 9 1,2% | nowej ksiazki (2), starych ksiazek (2), §wiezego druku, papieru,
papieru nowej ksigzki, tuszu, druku

pamigé/ 9 1,2% | przywotujacy wspomnienia (3), zapachy z dziecinstwa (2),

wspomnienia zapamigtywalny, wpadajgcy w pamigc, taki, ktory sie¢ pamieta,
przypominajacy dobre chwile

wiadza/pieniadze | 7 0,9% | wtadzy (2), pienigdzy, kontroli, luksusu, hajsu, wysokiej pozycji

bezwonne 5 0,6% |bezwonne (2), nie majg zapachu (2), nie pachna

nowosci 5 0,6% | zapach nowosci (2), zapach nowych mozliwosci (2), nowego
samochodu

wolnosci 4 0,5% | wolnosci (4)
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ekscytujacy

0,5%

ekscytujacy (4)

inne

27

3,5%

suma odpowiedzi: 777

Tabela 6¢c. Odpowiedzi kobiet na pytanie 3, grupa I (studenci). Zrédto: opracowanie whasne.

3. JAKI ZAPACH WEDLUG PANI/PANA MAJA MARZENIA?
Odpowiedzi: mezczyzni/grupa I (studenci)
KATEGORIA | N. % ODPOWIEDZI

kwiatowy 131 | 35,2% | kwiatowy (42), kwiatow (15), r6zany (11), lawendowy (11),

/kwiaty fiotkowy (9), r6ze (8), tulipany (5), konwalie (5), kwiaty (5), bzu
(4), fiotki (3), waniliowy (3), bukietu kwiatow (2), polnych
kwiatow (2), piwonie (2), frezje, $wieze kwiaty, kwiatow w
ogrodzie, kwitnacej wisni

smaki 30 | 8,1% |stodki (29), gorzki

stodycze/ 25 | 6,7% |guma balonowa (5), czekolady (5), ciasto czekoladowe (4), waty

wypieki cukrowej (2), piernika (2), bitej $mietany, milkshake
truskawkowy, ciasto, kruchych ciastek, piernikowy, §wiezego
chleba, stodkiego wypieku

owoce/ 21 | 5,6% [owocowy (8), truskawkowy (4), cytrusowy (3), owocow (2),

OWOCOWY ananasowy (2), cytrynowy, pomaranczowy

przyjemny 21 | 5,6% |przyjemny (21)

trawa 18 | 4,8% |skoszonej trawy (8), trawa (6), $wiezo skoszonej trawy (3), jak
trawa

powietrze 15 4% | $wiezego powietrza (6), czyste powietrze (5), Swieze powietrze
(2), rzeskiego powietrza, wiatru

morze/morski 13 | 3,5% |morskiej bryzy (7), morza (4), morski (2)

delikatny/lekki 13 | 3,5% |lekki (8), delikatny (5)

jedzenie i 11 3% |cynamon (4), korzenny (2), domowego obiadu (2), pierogow

przyprawy babci, babcinej kuchni, cieplej zupy

las/drewno 10 | 2,7% |lasu (7), drewna, mokrego drewna, lesny

deszcz 8 2,2% | zapach po deszczu (3), zapach po burzy (3), asfalt po deszczu,
zapach mokrych ulic po deszczu

pory roku 7 1,9% | wiosenny (3), letni (2), letniego wieczoru, goracego lata

Swiezos¢ 6 1,6% |swiezy (4), $wiezosci (2)
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chemikalia/ 6 1,6% |benzyna (2), spalin (2), substancji toksycznych, chemiczny
spaliny

napoje 5 1,3% | zimnego piwa (2), piwa w letni wieczor, porannej kawy, goracej
czekolady

perfumy 5 1,3% | ulubionych perfum (2), perfum, drogich perfum, Versace Eros

nowego 5 1,3% |nowego samochodu (4), new car

samochodu

cztowiek/skora 4 1,1% |ukochanej osoby, zapach innych ludzi, krwi i potu, ludzkiej skory

dom/rodzina 3 0,8% |zapach domu (2), zapach rodzinnego domu
kojacy 3 0,8% |kojacy (2), uspokajajacy

spetnienia 3 0,8% | spehienia (3)

inne 9 2,4%

suma odpowiedzi: 372

Tabela 6d. Odpowiedzi mezczyzn na pytanie 3, grupa I (studenci). Zrodto: opracowanie wiasne.

Zalaczona ponizej tabela 6e pokazuje, z jaka czestotliwoscig respondenci z grupy I
wskazywali poszczeg6élne kategorie. Pierwsze trzy kategorie sa dokladnie takie same w obu
grupach — zarowno kobiety, jak 1 me¢zczyzni najczgsciej wskazywali na zapachy:
kwiaty/kwiatowy, smaki 1 stodycze/wypieki. Warto jednak zaznaczy¢, ze procent odpowiedzi
znacznie si¢ rézni, poniewaz mezczyzni ponad dwukrotnie czeSciej wskazywali kategorig
kwiatylkwiatowy (35,2% vs. 15,1%). Mozna pokusi¢ si¢ o wniosek, ze mezczyzni ponownie
najczesciej typowali odpowiedz dos¢ szablonows.

Kolejne miejsca w tabeli nieznacznie rdznig si¢ czestotliwoscig padania. Pierwsza dosy¢
wyrazng rozbiezno$¢ mozna zaobserwowac na przyktadzie kategorii pory roku, ktora u kobiet
stanowi 4,9% odpowiedzi, a u m¢zezyzn 1,9%. Nieco mniejsze dysproporcje w wynikach mozna
zauwazy¢ jeszcze w innych kategoriach; kobiety czg¢sciej wskazywaty na cztowiek/skora (2,1%
vs. 1,1%) i dom/rodzina (1,3% vs. 0,8%).

W pytaniu 3 pojawity si¢ rowniez takie kategorie, ktore wystepuja tylko u kobiet i tylko u
me¢zczyzn. Respondentki jako jedyne wskazaty na nastepujace odpowiedzi: pamiec/wspomnienia

(1,2% wynikoéw kobiet, 0,8% ogodltem), wladza/pienigdze (0,9% wynikdéw kobiet, 0,7% ogdtem),
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bezwonne (0,6% wynikdw kobiet, 0,4% ogdtem), wolnosci (0,5% wynikow kobiet, 0,3%
ogoltem), ekscytujgcy (wynikdéw kobiet, 0,3% ogdtem). Mezczyzni natomiast podali w ankiecie
nastepujace odpowiedzi: chemikalia/spaliny (1,6% wynikéw mezczyzn, 0,5% ogodtem), nowego
samochodu (1,3% wynikdw mezczyzn — kategoria ta zostata polaczona z odpowiedziami kobiet,
ktore bardziej skupity si¢ na nowosci w ogole).

Do kategorii inne z odpowiedzi kobiet zaliczono migdzy innymi takie sformutowania jak:
,uzalezniajacy”, ,,zapach trampkéw converse”, ,,r6zowy”, ,teatru”, ,nieosiggalny”, ,,zapach, w
ktorym chciatoby si¢ zatopi€, bo jest taki piekny”, ,,marzenia majg taki zapach, jaki wyobraza
sobie dany marzyciel”, ,ziemi z betonem”, ,taki, ktorym chcielibySmy czué/oddychaé
codziennie”. Do kategorii inne z odpowiedzi m¢zczyzn trafity nastgpujace przyktady: ,,zwigzany
z miejscem lub sytuacja”, ,,jakiej$ tadnej Swieczki zapachowe;j”, ,,sielski”, ,,taki, ktory pamigtasz

cate zycie”.

3. JAKI ZAPACH WEDLUG PANI/PANA MAJA MARZENIA?

Pytanie 3, poro6wnanie odpowiedzi kobiet i mezczyzn, grupa I (studenci)

ogoblem kobiety mezezyzni

kategoria N. | % kategoria N. | % kategoria N. %
kwiaty/kwiatowy | 248 | 21,6 |kwiaty/kwiatowy | 117 | 15,1 |kwiaty/kwiatowy | 131 | 35,2
smaki 110 | 9,6 |smaki 80 | 10,3 |smaki 30 | 8,1
stodycze/wypieki | 86 | 7,5 |slodycze/wypieki | 61 | 7,9 [stodycze/wypieki | 25 | 6,7
morze/morski 62 | 5,4 |s$wiezos¢/czystos¢ | 55 | 7,1 |owoce/owocowy 21 5,6
swiezo§¢/ 61 | 5,3 |morze/morski 49 | 6,3 |przyjemny 21 | 5,6
czystos¢
owoce/owocowy | 57 5 |pory roku 38 | 4,9 |trawa 18 | 4,8
powietrze 51 | 4,4 |owoce/owocowy 36 | 4,6 |powietrze 15 4
delikatny/lekki 49 | 4,3 |powietrze 36 | 4,6 |morze/morski 13 3,5
przyjemny 49 | 4,3 |delikatny/lekki 36 | 4,6 |delikatny/lekki 13 | 3.5
trawa 48 | 4,2 |trawa 30 | 3,9 |jedzeniei 11 3

przyprawy

pory roku 45 | 3,9 |przyjemny 28 | 3,6 |las/drewno 10 | 2,7
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deszcz 34 3 |deszcz 26 | 3,3 |deszcz 8 2,2
jedzenie i 32 | 2,8 |las/drewno 21 | 2,7 |pory roku 7 1,9
przyprawy
las/drewno 31 | 2,7 |perfumy/ 21 | 2,7 |$wiezo$é 6 1,6
perfumiarstwo
perfumy/ 26 | 2,3 |jedzeniei 21 | 2,7 |chemikalia/ 6 1,6
perfumiarstwo przyprawy spaliny
napoje 21 | 1,8 |napoje 16 | 2,1 |napoje 5 1,3
cztowiek/skora 20 | 1,7 |czlowiek/skora 16 | 2,1 |perfumy 5 1,3
dom/rodzina 13 | 1,1 |dom/rodzina 10 | 1,3 |nowego 5 1,3
samochodu
intensywny 10 | 0,9 |intensywny 10 | 1,3 |cztowiek/skora 4 1,1
nowosci 10 | 0,9 |ksiazki/druk 9 1,2 |dom/rodzina 3 0,8
ksigzki/druk 9 | 0,8 |pamigc/ 9 1,2 |kojacy 3 0,8
wspomnienia
pamigc 9 | 0,8 |wladza/pieniadze 7 | 0,9 |speienia 3 0,8
/wspomnienia
wladza/pieniadze 7 0,6 |bezwonne 5 0,6 |inne 9 2,4
chemikalia/ 6 0,5 |nowosci 5 0,6 suma 372
spaliny
bezwonne 5 0,4 |wolnosci 4 0,5
wolnosci 4 | 0,3 |ekscytujacy 4 10,5
ekscytujacy 4 | 0,3 |inne 27 | 3,5
kojacy 3 0,3 suma 777
spetnienia 3 0,3
inne 36 | 3,1
suma 1149

Tabela 6e. Porownanie odpowiedzi kobiet i mezczyzn na pytanie 3, grupa I (studenci). Zrodto: opracowanie whasne.
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9.1.3.2. Wyniki z grupy II (rodzice)

Trzymajac si¢ ustalonej i wdrozonej kolejnosci, na poczatku zaprezentowane zostang ogdlne
wyniki (tabela 6f), zebrane wsrod kobiet i mezczyzn z 11 grupy. Warto przypomniec, ze pytanie 3
dotyczyto zapachu marzen.

Podobnie jak w przypadku wynikéw studentdéw, rowniez starsi respondenci najczescie]
wskazywali zapachy wiaczone do kategorii kwiaty/kwiatowy (145 wskazan, 34,2%). Rowniez w
przypadku tej grupy najczesciej wskazywanym kwiatem byta réza. Kategoria kwiaty/kwiatowy
stanowi absolutnie najwigkszy zbior, a kolejna co do czgstotliwosci padania kategoria pojawita
si¢ w wynikach tej grupie ponad trzykrotnie rzadziej (owoce/owocowy, 44 wskazania, 10,4%).

Trzecia kategoria zrzesza odpowiedzi, ktore dotyczyty stodyczy/wypiekow (38 wskazan,
9%) 1 tutaj nieco inaczej roztozyta si¢ czestotliwos¢ wskazywania poszczegoélnych odpowiedzi,
bowiem respondenci z grupy Il najwiecej razy podali przyktad ,,czekolady”, podczas gdy badani
z grupy | najczesciej wskazywali na ,,gume¢ balonowg”. W tej kategorii pojawia si¢ tez jedna
ciekawa odpowiedz, gdzie ponownie ujawnia si¢ pewna sentymentalno$¢ i opiekunczosé: ,,chleb
lub ciasto wlasnie wyjete z piekarnika, do ktorych zbiega si¢ cala rodzina i zajada, nawet jesli
nikt ich jeszcze nie zdazyl zawola¢”. Zarysowala si¢ tutaj projekcja domowej sytuacji, a
odpowiedz t¢ podata jedna z kobiet z grupy II.

W odpowiedziach respondentow z grupy Il znalazty si¢ przyktady zapachow czerpigcych
z natury, migdzy innymi: las/drewno (22 wskazania, 5,2%), morze/morski (21 wskazan, 5%),
pory roku (13 wskazan, 3,1%), powietrze (11 wskazan, 2,6%) czy tez deszcz (8 wskazan, 1,9%).

Rodzice wskazywali takze typy zapachow, czyli ogdlne cechy, jakimi moga
charakteryzowaé si¢ rozne wonie. Do takich odpowiedzi mozna zaliczy¢ kategorie: sfodki (16
odpowiedzi, 3,8% — ta kategoria zostanie omowiona dodatkowo przy typologii z wymiarami),
przyjemny (2,1% odp., 1,4%), swiezy (6 odp., 1,4%), delikatny/lekki (5 odp., 1,2%).

Patrzac na ogot zebranych kategorii, mozna wysnu¢ wniosek, ze wedtug respondentow z
grupy Il marzenia majg przyjemny zapach. Wlasciwie wszystkie kategorie majg pozytywny
wydzwiek. Jedyne watpliwos$ci moze budzi¢ kategoria samochod/motoryzacja, choé 1 tu jest to

kwestia sporna. W odpowiedziach w ramach tej kategorii znajduja si¢ takie przyktady jak: ,,olej
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silnikowy”, ,,new car”, ,,zapach opon”, wigc nie s3 jednoznacznie negatywne. Dla niektérych

zapach opon badz oleju silnikowego moze by¢ przyjemny, dla innych nie, zatem kategoria ta nie

wplywa na generalny odbiér wynikow.

Kategoria inne w tym pytaniu liczy jedynie 11 okreslen, co stanowi 2,6% wszystkich

odpowiedzi.

3. JAKI ZAPACH WEDLUG PANI/PANA MAJA MARZENIA?

Odpowiedzi: laczona/grupa II (rodzice)

KATEGORIA

% O.

ODPOWIEDZI

kwiaty/kwiatowy

145

34,2%

kwiatowy (37), kwiatow (16), roze (12), kwiaty (11), rézany
(8), zapach bzu (7), lawendowy (6), waniliowy (6), fiotki (6),
tulipany (6), konwalie (5), fiotkowy (5), jasmin (3), cicte
kwiaty (2), gardenia (2), frezje (2), kwitnacej wisni (2),

biatej rozy, bialtych kwiatow, orchidea, lilie, stokrotki, wanilia,
bzowy, jak dziki jasmin rosngcy w zapomnianym miejscu, ale
niemozliwy do zignorowania przez stodycz zapachu wlasnie,
jak kwitngce mirabelki na miedzy, ktére samym zapachem
potrafig zwabi¢ wszystkie zapylajace owady z pola

OWO0CE/OWOCOWY

44

10,4%

owocowy (12), truskawkowy (8), jabtkowy (4), malinowy (4),
gruszkowy (3), owoce (3), ananasowy (2), cytrusowy (2),
pomaranczy (2), polskich jabtek, owocow tropikalnych,
swiezej skorki z cytryny, jabtek

stodycze/
wypieki

38

9%

czekoladowy (8), wata cukrowa (5), drozdzowe ciasto (4),
czekolady (3), cukierkowy (2), domowego chleba (2),
cukierkow, karmel, orzechow w karmelu, landrynkowy,
szarlotki, §wiezo pieczonego chleba, drozdzowki z jagodami,
ciasta z owocami, stodyczy, pudrowych cukierkow,
$mietankowy, ciasta czekoladowego, cieptego ciasta, jak
swiezy domowo wypiekany chleb lub ciasto wlasnie wyjete z
piekarnika, do ktorych zbiega si¢ cata rodzina i zajada, nawet
jesli nikt ich jeszcze nie zdazyt zawotad

las/drewno

22

5,2%

lasu (8), las (5), lesny (4), drewna (2), lasu iglastego, zapach
lasu piniowego, le$ne runo

morze/morski

21

5%

morza (10), morskiej bryzy (6), morski (3), oceanu, Morza
Srédziemnego

stodki

16

3,8%

stodki (16)

pory roku

13

3,1%

wiosenny (4), wiosny (3), zapach lata (3), zapach ciepta stonca,
letniego poranka skapanego w stoncu i rosie, wiosennego
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poranka

cztowiek/skora 12 2,8% |niemowlecia, malenkie dziecko, pachng jak gtowka
niemowlaka, matych dzieci, zapach noworodka, skory
drugiego cztowieka, ukochanej osoby, skory, kobiety,
ukochanej osoby, moj, ludzkiej skory

wies$ 12 2,8% |zapach wsi (4), zapach siana (3), obory (2), wiejski (2), wie$

powietrze 11 2,6% | $Swiezego powietrza (4), gorskie powietrze (3), wiatru (2),
piasku niesionego przez wiatr, powietrza

jedzenie 1 10 2,4% | domowego obiadu (3), cynamonu (2), goracego jedzenia,

przyprawy migdalow, Smietany, pierogoéw babci, zurek

przyjemny 9 2,1% |przyjemny (9)

dom/rodzina 8 1,9% | domowy (3), zapach domu rodzinnego (3), zapach rodzinny,
taki, jaki mamy w domu

deszcz 8 1,9% |zapach po deszczu (4), powietrza po deszczu, zapach po burzy,
zapach asfaltu po letnim deszczu, deszczu

perfumy/ 7 1,7% |pizmo (2), pizma, perfum, ulubionych perfum, paczula,

perfumiarstwo ulubione perfumy

Swiagteczny 6 1,4% | $wiatecznej choinki (3), $wicta, Swiat Bozego Narodzenia,
barszczu wigilijnego

swiezy 6 1,4% |swiezy (5), od$wiezajacy

napoje 5 1,2% | kawy, porannej kawy, $wiezo mielonej kawy, mleka,
herbaciany

delikatny/lekki 5 1,2% | delikatny (3), lekki, ulotny

taka 5 1,2% | zapach taki (2), taki (2), taka

trawa 4 0,9% |skoszonej trawy (2), $wiezo skoszonej trawy, trawa

bezwonny 3 0,7% |bezwonny (2), nie majg zapachu

samochod/ 3 0,7% | olej silnikowy, new car, zapach opon

motoryzacja

inne 11 2,6%

suma odpowiedzi: 424

Tabela 6f. Odpowiedzi kobiet i mezczyzn na pytanie 3, grupa II (rodzice). Zrodto: opracowanie wiasne.
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W nastepnej kolejnosci poddano tabele 6f dalszej typologizacji — zebrane kategorie
potaczono w wymiary, ktére zaprezentowano ponizej w tabeli 6g.

Badani z grupy II najczgsciej podawali przyktady zapachow marzen, ktore pochodzity
prosto z przyrody. Wszystkie kategorie wskazujace na tego typu zapachy zostaty zebrane w
wymiar natura, ktory stanowi az 56,8% wszystkich wynikow (laczna liczba wskazan w tym
wymiarze wynosi 241). W wymiarze tym znalazly si¢ mi¢dzy innymi takie odpowiedzi jak:
kwiaty/kwiatowy, las/drewno, morze/morski, deszcz czy trawa.

Ponad dwukrotnie rzadziej w odpowiedziach pojawialy si¢ kategorie zwigzane z
jedzeniem i napojami. Kategorii wiaczonych do tego wymiaru byto pie¢ i ogdtem stanowia one
ponad " wynikow, a konkretnie méwiac — 26,7%. Do zbioru tego wlaczono migdzy innymi
kategorie owoce/owocowy (ktdra de facto rdbwniez znalazta si¢ w tym zbiorze w odpowiedziach
studentow), ktéra réwniez moglaby zosta¢ zakwalifikowana do wymiaru natura, jednak na
drodze analizy stwierdzono, ze nadrzedng ,,wartos$cig” owocoéw jest mozliwos¢ ich konsumpcji.
Ponadto w przypadku owocow mamy rowniez do czynienia z ingerencja cztowieka (sadzenie,
zbiory, przetworzy), ktéra ma zbyt duzy wplyw na finalng forme¢ owocu, zatem uznano, ze
bardziej adekwatnym wymiarem dla kategorii owoce/owocowy bedzie wymiar jedzenie i napoje.

Kolejnym co do liczebno$ci wymiarem jest ten nazwany sentymenty i uczucia. Liczy on
jedynie 26 wskazan, co stanowi 6,1% wszystkich wynikow. Wiaczono do niego trzy kategorie,
budzace w jaki$ sposob uczucia i wywolujace wspomnienia.

Wymiar z najmniejszg liczbg odpowiedzi to cechy (20 przyktadow, 4,7%). Zebrano tu
przyktady kategorii, ktore nie wskazywaty konkretnego zapachu, a jaka$ ogolng ceche, ktorg

moglyby si¢ wyrdzniac rozne rodzaje zapachow.

3. JAKI ZAPACH WEDLUG PANI/PANA MAJA MARZENIA?

Wymiary: grupa II (rodzice)

WYMIAR N | %O. WLACZONE KATEGORIE
natura 241 | 56,8% |kwiaty/kwiatowy (145), las/drewno (22), morze/morski (21),
pory roku (13), wies (12), powietrze (11), deszcz (8), taka (5),
trawa (4)

jedzenie i napoje | 113 | 26,7% |owoce/owocowy (44), stodycze/wypieki (38), stodki (16),
jedzenie i przyprawy (10), napoje (5)
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sentymenty i 26 | 6,1% |czlowiek/skora (12), dom/rodzina (8), Swiateczny (6)
uczucia

cechy 20 | 4,7% |przyjemny (9), $wiezy (6), delikatny/lekki (5)
inne + reszta 24 | 5,7% |inne (11), perfumy/perfumiarstwo (7), bezwonny (3),
kategorii motoryzacja (3)

suma: 424

Tabela 6g. Wymiary kategorii z pytania 3, grupa II (rodzice). Zrodto: opracowanie whasne.

Po ogdlnym przedstawieniu wynikoéw, pora na pokazanie, jak poszczegdlne odpowiedzi
rozktadaly si¢ u kobiet (tabela 6h), a jak u mezczyzn (tabela 61).

Podobnie jak w przypadku pytania o kolory, mezczyzni z grupy Il podawali znacznie
mniej przyktadow niz kobiety z tej samej grupy w ramach wyszczegdlnionych kategorii. Jest to
szczegollnie widoczne na przykladzie kategorii kwiaty/kwiatowy (28,1% wynikoéw kobiet, 44,1%
wynikow mezczyzn); kobiety podaty znacznie wigce] przyktadow kwiatdéw oraz typow
kwiatowych zapachéw. W ich odpowiedziach pojawily si¢ migdzy innymi takie kwiaty jak: roza,
lawenda, wanilia, bez, konwalia, fiotek, jasmin, gardenia, frezja, biata ro6za, orchidea, kwiat
wisni, podczas gdy me¢zczyzni wskazali jedynie roze, fiotki, tulipany, bzy, lilie, stokrotki i
wanili¢. Dodatkowo kobiety pokusily si¢ o liryczne wrecz opisy zapachéw kwiatowych: ,,jak
dziki jasmin rosngcy w zapomnianym miejscu, ale niemozliwy do zignorowania przez stodycz
zapachu witasnie” czy tez ,,jak kwitnace mirabelki na miedzy, ktére samym zapachem potrafig
zwabi¢ wszystkie zapylajace owady z pola”. U me¢zczyzn tego typu odpowiedzi nie pojawily si¢
wcale. Tendencj¢ do bardziej rozbudowanych odpowiedzi u kobiet wida¢ réwniez na
przyktadach kategorii owoce/owocowy oraz stodycze/wypieki. W tej drugiej kategorii ponownie
pojawita si¢ ciekawa odpowiedz w postaci dtuzszego opisu zapachu, w dodatku taczaca si¢ z
domowa, pozytywna sytuacja: ,,jak §wiezy domowo wypiekany chleb lub ciasto wtasnie wyjete z
piekarnika, do ktérych zbiega si¢ cala rodzina i zajada, nawet jesli nikt ich jeszcze nie zdazyt
zawolac”.

Warta uwagi jest rowniez kategoria czfowiek/skora — w odpowiedziach kobiet ponad
potowa odpowiedzi zakwalifikowanych do tej kategorii odnosita si¢ do noworodkéw/matych

dzieci (respondentki wskazywaly, ze marzenia pachng jak ,,gtéwka niemowlaka”, ,,malenkie
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dziecko”), natomiast wsrdd odpowiedzi me¢zczyzn nie odnaleziono zadnego nawigzania do
dzieci. Mezczyzni odpowiadali bardziej ogdlnie, wskazujac takie przyktady jak: ,kobiety”,
,2ukochanej osoby”, ,,m6;j” i ,,ludzkiej skory”.

Patrzac na tabele z wynikami ogélnymi oraz na tabele przedstawiajace wyniki w podziale
ze wzgledu na pte¢, mozna doj$¢ do wniosku, ze zard6wno kobiety, jak 1 mezczyzni z grupy 11
wskazywali odpowiedzi, ktorych wydzwiek byt pozytywny. Wedlug respondentoéw zapach

marzen jest, ogdlnie mowiac, przyjemny.

3. JAKI ZAPACH WEDLUG PANI/PANA MAJA MARZENIA?

Odpowiedzi: kobiety/grupa II (rodzice)

KATEGORIA N % O. ODPOWIEDZI

kwiaty/kwiatowy | 74 | 28,1% |kwiatowy (10), rozany (8), kwiaty (7), lawendowy (6),
waniliowy (6), zapach bzu (5), konwalie (5), fiotkowy (5), r6ze
(5), jasmin (3), ciete kwiaty (2), gardenia (2), frezje (2),
kwitnacej wisni (2), biatej rozy, bialtych kwiatow, fiotki,
orchidea, jak dziki jasmin rosngcy w zapomnianym miejscu,
ale niemozliwy do zignorowania przez stodycz zapachu
wlasdnie, jak kwitngce mirabelki na miedzy, ktore samym
zapachem potrafig zwabi¢ wszystkie zapylajace owady z pola

OWO0CE/OWOCOWY 32 12,2% | truskawkowy (6), owocowy (5), jablkowy (4), malinowy (4),
gruszkowy (3), owoce (3), ananasowy (2), polskich jablek,
pomaranczy, cytrusowy, owocow tropikalnych, swiezej skorki

z cytryny
stodycze/ 27 10,3% | wata cukrowa (5), czekoladowy (4), drozdzowe ciasto (3),
wypieki czekolady (2), cukierkowy (2), cukierkdéw, karmel, orzechow w

karmelu, landrynkowy, szarlotki, $wiezo pieczonego chleba,
domowego chleba, drozdzowki z jagodami, ciasta z owocami,
stodyczy, jak swiezy domowo wypiekany chleb lub ciasto
wlasnie wyjete z piekarnika, do ktorych zbiega sig¢ cata rodzina
i zajada, nawet jesli nikt ich jeszcze nie zdazyt zawotac

morze/morski 16 6,1% |morza (7), morskiej bryzy (5), morski (2), oceanu, Morza
Srédziemnego

las/drewno 14 5,3% |las (5), lasu (4), drewna (2), lesny (2), lasu iglastego

pory roku 10 3,8% | wiosenny (3), wiosny (2), lata (2), zapach ciepta stonca,
letniego poranka skapanego w stoncu i rosie, wiosennego
poranka
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powietrze 3,4% |swiezego powietrza (3), gorskie powietrze (2), wiatru (2),
piasku niesionego przez wiatr, powietrza

cztowiek/skora 3% |niemowlecia, malenkie dziecko, pachng jak gtéwka
niemowlaka, matych dzieci, zapach noworodka, skory
drugiego cztowieka, ukochanej osoby, skory

dom/rodzina 3% | domowy (3), zapach domu rodzinnego (3), zapach rodzinny,
taki, jaki mamy w domu

stodki 3% |[stodki (8)

wies$ 2,7% | zapach siana (3), zapach wsi (2), obory, wiejski

jedzenie/ 2,7% | cynamonu (2), domowego obiadu (2), goracego jedzenia,

przyprawy migdatow, Smietany

Swiateczny 2,3% |$wiatecznej choinki (3), $wicta, Swiat Bozego Narodzenia,
barszczu wigilijnego

Swiezy 2,3% | $wiezy (5), odswiezajacy

deszcz 1,9% |zapach po deszczu (2), powietrza po deszczu, zapach po burzy,
zapach asfaltu po letnim deszczu

napoje 1,9% |kawy, porannej kawy, §wiezo mielonej kawy, mleka,
herbaciany

delikatny/lekki 1,9% |delikatny (3), lekki, ulotny

trawa 1,5% |skoszonej trawy (2), §wiezo skoszonej trawy, trawa

perfumy/ 1,5% |pizmo, pizma, perfum, ulubionych perfum

perfumiarstwo

przyjemny 1,1% |przyjemny (3)

inne 1,9%

suma odpowiedzi: 263

Tabela 6h. Odpowiedzi kobiet na pytanie 3, grupa II (rodzice). Zrédto: opracowanie whasne.

JAKI ZAPACH WEDLUG PANI/PANA MAJA MARZENIA?

Odpowiedzi: mezczyzni/grupa II (rodzice)

KATEGORIA

% O.

ODPOWIEDZI

kwiaty/kwiatowy

71

44,1%

kwiatowy (27), kwiatéw (16), roze (7), fiotki (5), tulipany (5),
kwiaty (4), bzu (2), lilie, stokrotki, wanilia, tulipanow, bzowy
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0WO0Ce/OWOCOWY 12 | 7,5% |owocowy (7), truskawkowy (2), cytrusowy, pomaranczy,
jablek

stodycze/wypieki 11 | 6,8% |czekoladowy (4), pudrowych cukierkow, Smietankowy,
czekolady, domowego chleba, drozdzowe ciasto, ciasta
czekoladowego, cieplego ciasta

stodki 8 5,% | stodki (8)

las 8 5,% |lasu (4), lesny (2), zapach lasu piniowego, le$ne runo

przyjemny 6 3,7% |przyjemny (6)

morze/morski 5 3,1% |morza (3), morski, morskiej bryzy

wies$ 5 3,1% |zapach wsi (2), wies, wiejski, obory

taka 5 3,1% | zapach taki (2), 1aki (2), taka

cztowiek/skora 4 | 2,5% |kobiety, ukochanej osoby, m¢j, ludzkiej skory

deszcz 3 1,9% |zapach po deszczu (2), deszczu

samochod/ 3 1,9% | olej silnikowy, new car, zapach opon

motoryzacja

pory roku 3 1,9% | wiosny, wiosenny, lata

perfumy/ 3 1,9% | paczula, pizmo, ulubione perfumy

perfumiarstwo

jedzenie 3 1,9% | domowego obiadu, pierogéw babci, zurek

bezwonny 3 1,9% |bezwonny (2), nie maja zapachu

powietrze 2 1,2% | $wiezego powietrza, gorskie powietrze

inne 6 3,7%

suma odpowiedzi: 161

Tabela 6i. Odpowiedzi mezczyzn na pytanie 3, grupa II (rodzice). Zrédto: opracowanie wlasne.

Kolejna tabela (6j) pokazuje czestotliwos¢ wskazywania poszczegodlnych kategorii przez
kobiety w odniesieniu do czgstotliwos$ci wskazywania tych samych kategorii przez m¢zczyzn z
grupy II.

Wszyscy respondenci najczesciej wskazywali kategorie kwiaty/kwiatowy, jednak stanowi
ona duzo wigkszy procent odpowiedzi mezczyzn niz kobiet (44,1% do 28,1%). Mozna zatem

stwierdzi¢, ze mezczyzni z grupy Il w wigkszym stopniu siggali po dosy¢ podstawowe
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skojarzenie dotyczace zapachu. Nastgpne dwie kategorie: owoce/owocowy oraz stodycze/wypieki
rowniez znajduja si¢ na tych samych miejscach w tabeli w obu grupach.

Kategorie wskazane jedynie przez kobiety to: swigteczny (6 odp., 2,3%), swiezy (6 odp.,
2,3%), napoje (5 odp., 1,9%), delikatny/lekki (5 odp., 1,9%), trawa (4 odp., 1,5%). Z kolei
mezezyzni  jako jedyni skojarzyli zapach marzen z Ilgkg (5 odp., 3,1%) 1 z
samochodem/motoryzacjg (3 odp., 1,9%). Trzech respondentéw uznato réwniez, ze marzenia sa
bezwonne (kategoria bezwonny stanowi 1,9% odpowiedzi me¢zczyzn).

W przypadku tego pytania mezczyzni czg¢sciej podawali odpowiedzi, ktorych nie dato si¢
wlaczy¢ do zadnej z powstatych kategorii. Zebrano je w kategori¢ inne, ktéra u mezczyzn
stanowi 3,7% wynikoéw. W zbiorze tym znalazty si¢ takie zapachy jak: ,,wody”, ,,podczas marzen
powstaja impulsy z pod$wiadomosci, ktére ksztaltuja nasze wyobrazenia zapachow”,
,ulubiony”, ,,jak gwozdzie”, ,trudno opisac”, ,,zapomniany”. W odpowiedziach kobiet kategoria
inne liczy 5 przykladow, stanowigcych 1,9% wynikéw w tej grupie. Te odpowiedzi to:
,kolorowy”, ,siarkowy”, ,dymu z ogniska”, ,taki, po ktérym czué¢ dreszcz ekscytacji”,

,magnetyzujacy”.

3. JAKI ZAPACH WEDLUG PANI/PANA MAJA MARZENIA?

Pytanie 3, poro6wnanie odpowiedzi kobiet i mezczyzn, grupa II (rodzice)

ogolem kobiety mezezyZni

kategoria N % kategoria N | % kategoria N [ %

kwiaty/kwiatowy | 145 | 34,2 | kwiaty/kwiatowy 74 | 28,1 | kwiaty/kwiatowy 71 | 44,1

owoce/owocowy | 44 | 10,4 | owoce/owocowy 32 | 12,2 | owoce/owocowy 12 | 7,5

stodycze/wypieki | 38 9 |stodycze/wypieki 27 | 10,3 |stodycze/wypieki 11 | 6,8

las/drewno 22 | 5,2 |morze/morski 16 | 6,1 |stodki 8 5
morze/morski 21 5 |las/drewno 14 | 5,3 |las 8 5
stodki 16 | 3,8 |pory roku 10 | 3,8 |przyjemny 6 | 3,7
pory roku 13 | 3,1 [powietrze 9 | 3,4 | morze/morski 5 | 3,1
czlowiek/skora 12 | 2,8 [cztowiek/skora 8 3 |wies 5 3,1
wie$ 12 | 2,8 |dom/rodzina 8 3 |taka 5 3,1
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powietrze 11 2,6 |stodki 8 3 | czlowiek/skora 4 2.5
jedzenie i 10 | 2,4 |wies 7 2,7 |deszcz 3 1,9
przyprawy
przyjemny 9 2,1 |jedzenie i 7 | 2,7 |samochod/ 3 1,9
przyprawy motoryzacja
dom/rodzina 8 1,9 |$wiateczny 6 | 2,3 |pory roku 3 1,9
deszcz 8 1,9 |[$wiezy 6 | 2,3 |perfumy/ 3 1,9
perfumiarstwo
perfumy/ 7 1,7 |deszcz 5 1,9 |jedzenie 3 1,9
perfumiarstwo
Swiateczny 6 1,4 |napoje 5 1,9 |bezwonny 3 1,9
Swiezy 6 1,4 |delikatny/lekki 5 1,9 |powietrze 2 1,2
napoje 5 1,2 |trawa 4 1,5 |inne 6 3,7
delikatny/lekki 5 1,2 | perfumy/ 4 1,5 suma 161
perfumiarstwo
taka 5 1,2 |przyjemny 3 1,1
trawa 4 0,9 |inne 5 1.9
bezwonny 3 0,7 suma 372
samochod/ 3 0,7
motoryzacja
inne 11 2,6
suma 424

Tabela 6j. Porownanie odpowiedzi kobiet i mezczyzn na pytanie 3, grupa II (rodzice). Zrédto: opracowanie wlasne.

9.1.3.3. Porownanie wynikow dwoch grup wiekowych

Po osobnym, szczegélowym omoédwieniu wynikéw dwoch grup, przejdzmy do zestawienia
odpowiedzi dwoch grup wiekowych. Tabela 6k pokazuje, jaka zalezno$¢ wystepuje migdzy
kategoriami pytania trzeciego w grupie studentow i w grupie rodzicow.

Pierwszym ogo6lnym spostrzezeniem, o ktérym warto wspomnie¢, jest roznica w liczbie

kategorii. Respondenci z grupy I wskazali ich wigcej niz badani z grupy II. Na tej podstawie
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mozna zalozy¢, ze marzenia w kontekscie zapachu sa konstruowane bardziej jednolicie przez
grup¢ rodzicéw. Dowodem tego twierdzenia jest rowniez kategoria inne, ktora stanowi mniejszy
procent odpowiedzi rodzicow.

W obydwu grupach najczes$ciej wskazywano na zapachy kwiatowe badz konkretne
kwiaty — kategoria kwiaty/kwiatowy stanowi 21,6% odpowiedzi grupy I, natomiast w grupie 11
procent jest znaczaco wigkszy, bowiem wynosi 34,2%. Grupa rodzicow rdéwniez czgsto
wskazywala dos¢ standardowa odpowiedz. Na drugim miejscu co do czestotliwosci pojawiania
si¢ znajduje si¢ kategoria owoce/owocowy, stanowigca 10,4% wynikoéw grupy II (dla poréwnania
w grupie I kategoria ta stanowi ponad dwukrotnie mniejsza cze$¢ odpowiedzi — 5%). Studenci
natomiast dosy¢ czesto wskazywali na rozne smaki (110 odp., 9,6%), ktore wedtug nich najlepiej
opisujg zapach marzen. Kategorii tej nie ma wsréd odpowiedzi rodzicéw, pojawia si¢ natomiast
bliskoznaczna kategoria sfodki (16 odp., 3,8%). Odpowiedz ,,stodki” w wynikach grupy I zostala
wlaczona do kategorii smaki.

Pozostate kategorie nie r6znig si¢ zbytnio pod wzgledem czestotliwos$ci wystepowania.
Oczywiscie pojawiaja si¢ roznice, lecz nie s3 one na tyle znaczace, zeby stwierdzi¢, ze jakas
odpowiedz przewaza w danej grupie. Natomiast warto zwrdci¢ uwage na kategorie, ktoére
pojawity si¢ w wynikach tylko jednej grupy. Studenci jako jedyni wskazali na nast¢pujace
odpowiedzi: intensywny (10 odp., 0,9%), ksigzki/druk (9 odp., 0,8%), pamieé/wspomnienia (9
odp., 0,8%), wladza/pienigdze (7 odp., 0,6%), chemikalia/spaliny (6 odp., 0,5%), wolnosci (4
odp., 0,3%), ekscytujgcy (4 odp., 0,3%), kojgcy (3 odp., 0,2%), spetnienia (3 odp., 0,3%). Z kolei
w odpowiedziach rodzicow pojawily si¢ nastepujace kategorie: wies (12 odp., 2,8%), swigteczny
(6 odp., 1,4%), swiezy (6 odp., 1,4%), tgka (5 odp., 1,2%).

Patrzac na ogét wynikow, nasuwa si¢ wniosek, ze konstrukt pojecia marzenia jest w
obydwu grupach bardzo podobny. Wiele kategorii pojawialo si¢ zar6wno w wynikach grupy 1,
jak 1 grupy II, a réznice w czestotliwosci ich pojawiania si¢ byly na tyle mate, Zze nie wptywaja
na ogdlne postrzeganie marzen. Obydwie grupy badawcze podaty praktycznie same pozytywne
przyktady zapachow, jakimi pachna/moga pachnie¢ marzenia (wyjatkiem bedzie tylko kategoria
chemikalia/spaliny, pojawiajaca si¢ w odpowiedziach grupy I, jednak jej niska liczba wskazan

nie stanowi o negatywnosci catego zagadnienia).
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3. JAKI ZAPACH WEDLUG PANI/PANA MAJA MARZENIA?

Pytanie 3, porownanie odpowiedzi grupy I i grupy I1

studenci rodzice

kategoria N % kategoria N %
kwiaty/kwiatowy 248 | 21,6% |kwiaty/kwiatowy 145 34,2%
smaki 110 9,6% | owoce/owocowy 44 10,4%
stodycze/wypieki 86 7,5% | stodycze/wypieki 38 9%
morze/morski 62 5,4% |las/drewno 22 5,2%
swiezo$¢/czystosc 61 5,3% | morze/morski 21 5%
0WO0Ce/OWOCOWY 57 5% | stodki 16 3,8%
powietrze 51 4,4% | pory roku 13 3,1%
delikatny/lekki 49 4,3% |cztowiek/skora 12 2,8%
przyjemny 49 4,3% |wies 12 2,8%
trawa 48 4,2% |powietrze 11 2,6%
pory roku 45 3,9% |jedzenie i przyprawy 10 2,4%
deszcz 34 3% | przyjemny 9 2,1%
jedzenie i przyprawy 32 2,8% |dom/rodzina 1,9%
las/drewno 31 2,7% |deszcz 1,9%
perfumy/perfumiarstwo 26 2,3% | perfumy/perfumiarstwo 7 1,7%
napoje 21 1,8% | $wiateczny 6 1,4%
cztowiek/skora 20 1,7% |$wiezy 6 1,4%
dom/rodzina 13 1,1% | napoje 5 1,2%
intensywny 10 0,9% | delikatny/lekki 5 1,2%
nowego samochodu 10 0,9% |taka 5 1,2%
ksiazki/druk 9 0,8% |trawa 4 0,9%
pamig¢/wspomnienia 9 0,8% | bezwonny 3 0,7%
wladza/pienigdze 7 0,6% | samochod/motoryzacja 3 0,7%
chemikalia/spaliny 6 0,5% |inne 11 2,6%
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bezwonne 5 0,4% suma 424
wolnosci 4 0,3%
ekscytujacy 4 0,3%
kojacy 3 0,3%
spetnienia 3 0,3%
inne 36 3,1%
suma 1149

Tabela 6k. Poréwnanie odpowiedzi grupy I (studenci) i grupy II (rodzice) na pytanie 3. Zrédto: opracowanie wlasne.

Kolejne zestawienie pokazuje poroOwnanie wymiaréw kategorii wyszczegolnionych z
odpowiedzi na pytanie trzecie. Z tabeli 51 mozna odczytaé, ze w przypadku obu grup
respondentow najczesciej wskazywane odpowiedzi dotyczyly natury. Wymiar ten stanowi ponad
2 odpowiedzi rodzicow, doktadniej mowiac 56,8%, a w odpowiedziach studentow liczy ponad
10% mniej, czyli 45,2%. Co ciekawe, drugi co do kolejnosci wymiar, ktory w dwoch grupach
jest taki sam (jedzenie i napoje), posiada niemal identyczny odsetek odpowiedzi — w grupie I
wynosi on 26,6%, a w grupie 11 26,7%.

Pierwsza zauwazalng réznice wida¢ na trzeciej pozycji w tabeli. Badani z grupy II
czesciej wskazywali bardziej emocjonalne odpowiedzi, ktére zebrano w wymiar sentymenty i
uczucia (6,1% wynikéw w grupie 11, 4,4% wynikow w grupie I). Natomiast respondenci z grupy
studenckiej znacznie cz¢sciej wskazywali na ogolne cechy zapachow (wymiar ten stanowi 15,3%
wynikow grupy I i jedynie 4,7% wynikow z grupy II).

Odpowiedzi grupy II udato si¢ podzieli¢ na cztery duze wymiary, podczas gdy wyniki
zebrane w grupie I podzielono na szes¢ szerszych wymiarow. Z odpowiedzi studentow wytonit
si¢ dodatkowo wymiar luksus (3,7% wynikow) oraz abstrakcyjne (0,6% wynikéw). Mimo
réznicy w liczbie wymiardéw, jakie wyznaczono na podstawie wyszczeg6élnionych kategorii,
mozna stwierdzi¢, ze obraz marzen przez pryzmat zapachow jest podobny w obydwu grupach.
Wydzwiek odpowiedzi jest pozytywny, a powtarzajace si¢ kategorie §wiadczg o stabilnosci tego

konstruktu.
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3. JAKI ZAPACH WEDLUG PANI/PANA MAJA MARZENIA?
Wymiary kategorii: porownanie odpowiedzi grupy i Il
grupa I (studenci) grupa II (rodzice)
WYMIAR N %O0. WYMIAR N %O0.
natura 519 | 45,2% |natura 241 | 56,8%
jedzenie i napoje 306 | 26,6% |jedzenie i napoje 113 | 26,7%
cechy 176 | 15,3% |sentymenty i uczucia 26 6,1%
sentymenty i uczucia 51 4,4% |cechy 20 4,7%
luksus 43 3,7% |inne + reszta kategorii 24 5,7%
abstrakcyjne 7 0,6% suma: 424
inne + reszta kategorii 47 4,1%
suma 1149

Tabela 61. Poréwnanie wymiaréw kategorii z pytania 3 grupy I (studenci) i grupy II (rodzice). Zrédto: opracowanie

wlasne.

9.1.4. Pytanie 4.
9.1.4.1. Wyniki z grupy I (studenci)

Czwarte pytanie byto ostatnim, ktére dotyczyto pojecia marzenia. W tym pytaniu poproszono
respondentow o wskazanie ich 3 marzen. Ogdlne dane zebrane w grupie I przedstawione zostaty
ponizej, w tabeli 7a. Na pierwszy rzut oka wida¢ ztozono$¢ odpowiedzi na to pytanie. Przede
wszystkim wylonila si¢ w nim duza liczba kategorii, si¢gajaca 25, z czego 24 to kategorie
jednolite, a jedna pozostata to kategoria inne.

Mtodsza grupa najczgsciej odpowiadala, ze do ich marzen naleza podroze. Takich
odpowiedzi pojawito si¢ 148, co stanowi 12,7%. W kategorii tej najczesciej wskazywang
odpowiedzig byta odpowiedz o charakterze ogdlnym; ,,podréze” i ,,podrézowanie” (tacznie 90
razy). Sze$¢ razy wskazano ,,podroz dookota §wiata”, a najczesciej pojawiajace si¢ destynacje to
Meksyk, Stany Zjednoczone i Azja (jako kontynent, ale tez ze szczego6lng czestotliwoscia

pojawiala si¢ Japonia/Tokio). Niektorzy respondenci wskazywali rowniez typ podrézowania, jaki
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im si¢ marzy, np. ,,pojecha¢ na stopa”, ,podr6z kamperem po USA”, ,przejScie potudniowej
granicy Polski gérami”, ,,przeprawa na wilasnej todzi dookota §wiata”.

Nieco rzadziej, ale réwniez bardzo czgsto w wynikach studentoéw znajdowaty sig¢
odpowiedzi zwigzane z pracqg/karierg. Kategoria ta liczy 142 wskazania (12,2%); najwigcej razy
respondenci podawali do$¢ ogolne odpowiedzi, czyli ,,dobra praca/,,0 dobrej pracy”, ,kariera”,
,wlasna firma”. Wiele odpowiedzi w tej kategorii dotyczylo rowniez tego, aby praca wigzata si¢
z pasja badanych 1/lub sprawiata satysfakcje. Czg$¢ respondentow wskazata réwniez, ze marza o
pracy przynoszacej korzysci finansowe.

Pierwsze dwie kategorie w mniejszy lub wigkszy sposob zwigzane sa z dobrami
materialnymi. I o ile podroze maja dodatkowo warto§¢ w postaci doswiadczen, tak kategoria
praca/kariera jest juz stricte zwigzana z kwestiami ekonomiczno-gospodarczymi. Pierwsza
calkowicie niematerialng kategoria pojawiajaca si¢ w wynikach grupy I, jest szczescie.
Najczesciej wskazywano ,,szczgscie” ogolnie, ale niektorzy badani doprecyzowali odpowiedzi,
wskazujac, ze marza miedzy innymi o ,,szczesciu moich bliskich”.

Kolejna kategoria rowniez nie ma materialistycznego wydzwigku, odnosi si¢ bowiem do
relacji z druga osobg. Kategoria mifosc/relacje liczy 58 odpowiedzi, stanowigcych 7,4%
wynikow grupy I. W kategorii mitosé/relacje zdecydowana wigkszos¢ odpowiedzi dotyczy
zakochania, relacji partnerskich i/lub intymnych; mniejsza czgs¢ dotyczy przyjazni. W kategorii
tej znalazty si¢ réwniez odpowiedzi o wydzwigku spoleczno-politycznym, np.: ,legalny $lub z
partnerem w Polsce” czy ,,aby wzig¢ legalnie §lub z moim partnerem” (chodzi tutaj oczywiscie o
mozliwos$¢ zalegalizowania matzenstw jednoptciowych).

Nastepne dwie kategorie ponownie wigzg si¢ z dobrami materialnymi: pienigdze/finanse
(75 odp., 6,4%) oraz dom/mieszkanie (71 odp., 6,1%). W kategorii pienigdze/finanse znalazty si¢
odpowiedzi dotyczace z jednej strony bogacenia si¢ (migdzy innymi ,,mie¢ duzo pieniedzy”,
,by¢ bogatym”, ,,wygrana na loterii”, ,,hajs na potege”), a z drugiej stabilno$ci 1 niezaleznosci
finansowej (np. ,,stabilnos¢ finansowa”, ,,ustatkowanie finansowe”, ,,niezalezno$¢ finansowa”).
Natomiast kategoria dom/mieszkanie z jednej strony zawiera odpowiedzi bardzo materialne, np.
»dom”, , wlasne mieszkanie”, ,.kupi¢ mieszkanie”, ,,dom z ogrédkiem”, ,,duzy dom” , a z drugie;j

uwzglednia przyktady miejsc, w ktorych respondenci chcieliby zamieszka¢. Odpowiedzi te ktada
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nacisk raczej na przeprowadzke niz na dom/mieszkanie w znaczeniu fizyczno-materialnym:
,zamieszka¢ poza Polska”, ,,przeprowadzi¢ si¢ do Korei”, ,,mieszka¢ w Paryzu”, ,,wyjecha¢ na
stale do USA”, ,zamieszka¢ na Hawajach”. W tej kategorii znalazly si¢ réwniez przyktady
marzen odnoszacych si¢ do sposobu kupienia domu lub mieszkania: ,,mieszkanie kupione za
gotowke, a nie na kredyt” 1 ,,kupi¢ mieszkanie za gotowke”.

Nastegpna kategoria w pewnym sensie taczy si¢ z kategoria dom/mieszkanie. Powszechna,
a nawet do$¢ stereotypowa asocjacja domu z rodzing znajduje odbicie w wynikach grupy L.
Kategoria rodzina/dzieci, liczaca 67 wskazan, stanowi 5,8% odpowiedzi w tej grupie.
Odpowiedzi tutaj sa jednolite na poziomie semantycznym; wszystkie dotycza zatozenia,
powigkszenia tudziez posiadania rodziny lub, jak niektérzy respondenci wskazywali konkretniej
— dzieci. Warta uwagi jest rowniez kategoria zdrowie/dtugie zycie (54 odp., 4,6%), poniewaz
duza cze$¢ odpowiedzi wlaczonych do tej kategorii odnosi si¢ do rodziny lub bliskich
respondentow.

Z pewno$cig dla niniejszego badania istotna jest kategoria ekologia/katastrofa
klimatyczna (46 wskazan, 4%). Juz w tym momencie warto wspomnie¢, ze kategoria ta nie
pojawia si¢ w odpowiedziach rodzicoOw, co mozna uzna¢ za pierwszy znaczacy przejaw roznicy
mi¢dzypokoleniowej. Respondenci z grupy I podali szereg réznych przyktadow ,,marzen
ekologicznych”, ktére dotyczyly powietrza, topnienia lodowcow, zanieczyszczenia morz i
oceanéw oraz konsumpcjonizmu. Jednak najczedciej wystepujace odpowiedzi dotyczyty
czystego powietrza/braku smogu 1 uniknigcia badz zminimalizowania katastrofy klimatyczne;.
Obydwa przyktady odnosily si¢ do ogolnej, spotecznej sytuacji, ktora dotyka wszystkich, ale w
zbiorze ekologia/katastrofa klimatyczna znalazly si¢ rbwniez osobiste pragnienia i dzialania na
mniejszg skale, takie jak: ,,zy¢ zero waste”, ,,by¢ bardziej eko”, ,,uprawiac less waste”.

Kategorig poruszajaca kwestie spoteczne, podobnie jak ekologia/katastrofa klimatyczna,
jest dobro ogotu. Zebrano tutaj wszystkie odpowiedzi, ktére uwzgledniajg tematy nie tylko
popularne w publicznym dyskursie (szczegdlnie liberalnym), ale rowniez wazne. W ramach tej
kategorii respondenci najczesciej wskazywali marzenia takie jak: ,,wolnos$¢”, ,,rownosc”, ,,pokoj
na $wiecie” 1 ,,tolerancja”, ktéra zostata przez niektorych uczestnikdw badania okreslona bardziej

precyzyjnie, np. ,,zeby ludzie si¢ nawzajem szanowali bez wzgledu na kolor skory, czy
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orientacj¢”, ,,0 tym, aby ludzie si¢ szanowali, a odmienny kolor skory, orientacja, religia etc. nie
stanowity podstawy nienawisci do drugiego cztowieka”, ,,brak wojen”.

W odpowiedziach grupy I znalazly si¢ takze takie przyktady marzen, ktore sg trudne lub
niemozliwe do spelnienia, np.: ,nieSmiertelnos¢”, ,polecie¢ w kosmos”, ,mozliwos¢
teleportacji”, ,,0 lataniu”. Tego typu sformutowania zebrano w kategori¢ nierealne (26 odp.,
2,2%). Ponadto =znalazly si¢ tu rowniez sentymentalne odpowiedzi o podlozu
behawioralno-psychologicznym: ,,cofna¢ si¢ do dziecinstwa”, ,,mie¢ zawsze 11-12 lat”, , przezy¢
najlepsze chwile jeszcze raz”, ,,by¢ znowu dzieckiem”.

Co ciekawe, niezbyt czesto respondenci wskazywali marzenia zwigzane z ich
zainteresowaniami. Kategoria pasje/rozrywka stanowi jedynie 1,6% wynikow (19 odp.), a
mogloby si¢ wydawaé, ze takich odpowiedzi pojawi si¢ znacznie wiecej, szczegdlnie w dobie
renesansu wielu aktywnos$ci zardwno fizycznych, jak i artystycznych.

Wyjasnienia wymagaé¢ moze kategoria powrdt do normalnosci (5 odp., 0,4%). Dane
kognitywne byly zbierane miedzy innymi w 2020 roku, w czasie wybuchu epidemii
SARS-CoV-2 na skale globalna, stad tez odpowiedzi w niej zawarte nawigzywaly wtasnie do
sytuacji epidemiologicznej oraz wprowadzonych obostrzen sanitarnych.

Kategoria inne w tym pytaniu zawiera 31 heterogenicznych okreslen, ktorych nie dato si¢
wlaczy¢ do zadnej z powstatych wyzej kategorii. /nne stanowi 2,7% wynikow zebranych w

grupie II.
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4. O CZYM PANI/PAN MARZY?

Odpowiedzi: 1aczone/grupa I (studenci)

KATEGORIA

%

ODPOWIEDZI

podroze

148

12,7%

podroéze (79), podrézowanie (9), podréz dookota swiata (6),
podréz do Meksyku (4), podréze po §wiecie (4), duzo podrézowaé
(4), zwiedzi¢ swiat (4), podroz do USA (4), podroz do Azji (2), o
wielu podrézach (2), o podrézach (2), podroz na Islandig (2),
zwiedzi¢ Japonig¢ (2), przeprawie dookola §wiata na wilasnej todzi,
zwiedzenie Parku Narodowego Masai Mara w Afryce, zwiedzi¢
muzeum cyfrowe w Tokio, pojecha¢ do Tokio, wakacje na
rajskich wyspach, rajskie wyspy, podrdze z moim partnerem u
boku, o dalekich niekonczacych si¢ podrozach, zwiedzi¢ Azje,
pojecha¢ na stopa, wyjazd do Wtoch, wyjazd na egzotyczne
wakacje, podr6z po Europie, podroz kamperem po USA, podroz
vanem po Europie, o wielkich podrézach, zobaczy¢ Nowy Jork,
wyjazd na Bali, o zobaczeniu $wiata, bo oferuje nam on niepoj¢te
rzeczy 1 szkoda by bylo to przegapic, przej$cie potudniowej
granicy Polski gorami, o pojechaniu do Ameryki, zwiedzi¢ USA,
podrdz po Azji, stanaé noca przed fontanng hotelu Bellagio w Las
Vegas

praca/kariera

142

12,2%

dobra praca (16), kariera (11), wtasna firma (10), o dobrej pracy
(9), satysfakcjonujaca praca (7), sukces zawodowy (7), dobrze
ptatna praca (7), wlasne studio projektowe (6), wtasny biznes (5),
spetnienie zawodowe (4) , praca zwigzana ze studiami (3),
pasjonujaca praca (3), praca, ktora bedzie moja pasja (3), praca, w
ktorej bede sig¢ rozwijac (2), swoja firma (2), o pracy po studiach
(2), znalez¢ prace (2), o pracy po studiach (2), dobre stanowisko
(2), praca dajaca satysfakcje (2), o wysokiej pozycji w pracy (2), o
karierze dziennikarskiej w radiu lub telewizji, o znalezieniu
jakiej$ sensownej pracy, praca, w ktorej bedg si¢ spetniaé,
realizowac si¢ w zyciu zawodowym, wlasne studio ceramiczne,
wymarzona praca, doktadnie takiej pracy jaka chce, swoja
pracownia, mita pracka, o zrobieniu kariery, praca zwigzana z
pasja, o prowadzeniu sklepu z produktami handmade, o pracy,
ktora bedzie dla mnie przyjemnoscia, o swojej dzialalnosci, mie¢
fajng prace, o pracy, ktora bede lubié, o spetnieniu celow w
karierze, o osiggnieciu celow zawodowych, aby moja pasja stala
si¢ moja praca, wspigc si¢ na wysoki szczebel kariery, o pracy w
przysztosci ktora bedzie moja pasjg i dobrym dochodem,
sukcesywnej karierze, o satysfakcjonujacej pracy w zawodzie,
praca, ktora nie wyczerpuje psychicznie, praca z moda, awans,
fajna praca, cickawa praca, praca w zawodzie, praca jako project
manager, stanowisko kierownicze, praca, ktéora mnie jara,
przyjemna praca, sensowna praca, praca za granica
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szczescie

89

1,7%

szczgscie (48), szczesScie moich bliskich (8), szczgsliwe zycie (8),
by¢ szczgsliwa/szezgsliwym (6), szczescie bliskich (5), zeby by¢ z
siebie zadowolong (2), aby by¢ szczesliwym czlowiekiem (2),
szczescie rodziny (2), by¢ naprawdg szczgsliwa/by¢ naprawde
szczgsliwym (2), marze o tym, aby by¢ absolutnie szczgsliwa bez
wzgledu na to co si¢ wydarza wokodt, aby moje zycie byto po
prostu szczesliwe, by¢ szczesliwa do konca zycia, byciu
zadowolonym w zyciu, zeby moi rodzice byli szczgsliwi, szczere
szczescie

mitosé/relacje

85

7,3%

mito$¢ (31), znalez¢ mitos¢ (5), o mitosci (4), o mitosci na cate
zycie (3), legalny §lub z partnerem/partnerka w Polsce (3), szczera
mitos¢ (2), duzo przyjaciot (2), o prawdziwej mitosci (2), znalez¢
zong (2), znalez¢ swoja potdwke, poczucie mitosci, o mitosci
doskonatej, szczerej relacji z druga osoba, udany zwiazek, slub, o
poczuciu si¢ kochang pierwszy raz, o ksieciu z bajki, wzia¢ Slub,
nie zosta¢ sama, o przyjacielu — ukochanym, $wietne relacje z
przyjaciolmi w przysztosci, o bliskich osobach, ktore zawsze beda
mnie wspiera¢ (poza rodzing — przyjaciele, znajomi), o tym, zeby
mie¢ przyjaciol zawsze przy sobie, huczne wesele, zeby zawsze
byto dobrze migdzy mnag i partnerem, o zbudowaniu silnej
przyjacielskiej relacji, przyjaciele na cate zycie o tym zeby
znalez¢ prawdziwg mito$¢, marze o szczerej mitosci, by znalezé
szczgsliwa mitosé, o ciekawych eksperymentach seksualnych, aby
wzig¢ legalnie $lub z moim partnerem, znalez¢ bratnig dusze i z
nig jezdzi¢ po $wiecie, by zawsze mie¢ bliskie osoby u boku, o
kochaniu, mito spgdzonych chwilach z kolegami, partnerka na
cale zycie, zona, fajna zona, zakochac¢ sie

pienigdze/
finanse

75

6,4%

pieniadze (30), mie¢ duzo pienigedzy (8), bogactwo (7), stabilnos¢
finansowa (3), ustatkowanie finansowe (2), stabilizacja finansowa
(2), niezalezno$¢ finansowa (2), by¢ bogatym (2), dobrze zarabiac
(2), wygrana na loterii (2), hajs na potegg, dostatek, o wysokich
zarobkach, wygrana w Lotto,

wygrana w Eurojackpot, bezpieczenstwo finansowe,

abym nie musiata sobie niczego odmawia¢, aby nigdy nie
zabrakto mi pieni¢dzy, powodzenie finansowe, bogactwo
materialne, by¢ milionerem, aby moja firma byta warta miliony,
dobrobyt, zeby mnie byto na wszystko sta¢, zarabia¢ powyzej
sredniej krajowe;j
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dom/
mieszkanie

71

6,1%

dom (13), wlasne mieszkanie (8), kupi¢ mieszkanie (5), dom z
ogrodkiem (4), dom w gorach (4), wlasny dom (3), duzy dom (3),
kupi¢ dom (2), dom na odludziu (2), dom nad morzem w
Australii, mieszka¢ poza Polska, przeprowadzi¢ si¢ do Korei,
mieszka¢ w Paryzu, dom w Tajlandii, mieszka¢ w cieptym kraju,
wyjechac na stale do USA, zamieszkac i zy¢ w Portugalii,
mieszkanie w Berlinie, zamieszka¢ na Hawajach, mieszka¢ nad
oceanem, w cieplym klimacie, przeprowadzi¢ si¢ do kraju o
wysokim poziomie zycia, domek blisko lasu z daleka od ludzi,
mie¢ swoj dom, swoje lokum, mieszkanie kupione za gotowke a
nie na kredyt, lofcie na wlasno$¢, mieszkanie z cieckawym
wnetrzem, dom nad oceanem, domek na wsi otoczony picknym
ogrodem i sadem, o wlasnym mieszkaniu, urzadzonym tak jak
chcg, o mieszkaniu w roznych ciekawych miejscach na §wiecie, o
posiadaniu chatki w maltej wsi z duzym ogrodkiem, mieszkanie w
miejscu, gdzie sg pickne widoki/kontakt z naturg, marz¢ o domu
w lesie, niedaleko do miasta, w ktorym wszystko wygladaloby tak
jak ja i moj chtopak chcemy, nowoczesne mieszkanie, kupic¢
mieszkanie za gotowke

rodzina/dzieci

67

5,8%

o zatozeniu rodziny (13), szczesliwa rodzina (12), rodzina (10),
mie¢ dzieci (5), duza rodzina (4), wtasna rodzina (4), o dzieciach
(2), o rodzinie (2), o stvorzeniu kochajacej rodziny, adopcja
dziecka, dwdjka dzieci, mie¢ potomstwo, o szczesliwej rodzinie w
przysztosci, marz¢ o duzej, szczg§liwej rodzinie, o stworzeniu
super rodziny, marz¢ o dwojce dzieci, o tym by przeprowadzi¢ si¢
blizej rodziny i mie¢ tam kolejne dziecko, o tym jak bede spedzaé
czas z moja rodzina, zdrowej, szcze$liwej obecnej i przysziej
rodzinie, o szcz¢s$liwej rodzinie i 3 dzieci, przekazac swoje geny,
o posiadaniu w przysztosci rodziny, zeby stworzy¢ dziecku dom

zdrowie/
dlugie zycie

54

4,6%

zdrowie (23), zdrowie bliskich (12), zdrowie moje i bliskich (3),
brak problemow ze zdrowiem (2), zdrowie rodziny (2), dlugo zy¢
(2), udanej operacji, wyleczeniu przewlektych chorob, zdrowie
psychiczne, aby brat z niepelnosprawnoscig méogt w przysztosci
normalnie funkcjonowac, aby osoby mi najblizsze jak najszybciej
wyzdrowialy z cigzkich chordb, nie cierpie¢ na bpd, dozy¢ 90 lat
w pelnym zdrowiu, o dtugim zyciu w zdrowiu dla mnie i mi
najblizszych, nie zachorowac na raka, dtugo cieszy¢ si¢ zdrowiem
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ekologia/
katastrofa
klimatyczna

46

4%

czyste powietrze (5), brak katastrofy ekologicznej (3), zy¢ zero
waste (3), brak smogu (2), by¢ bardziej eko (2), o czystym
powietrzu (2), o zyciu bez plastiku (2), zycie bez smogu, o tym,
zeby nie zdarzyla si¢ katastrofa klimatyczna, zeby nie nastata
katastrofa ekologiczna, zeby lodowce nie topnialy w takim
tempie, o zrownowazonym $wiecie, zwigkszenie §wiadomosci
ekologicznej ludzi, zy¢ w zgodzie ze Srodowiskiem, zyciu w
zgodzie ze srodowiskiem, uprawiaé less waste, o czystych
morzach i oceanach, o tym, zeby uratowac zagrozone gatunki, aby
ludzie byli dobrzy dla siebie nawzajem, zwierzat i sSrodowiska
naturalnego, o zachowaniu planety, zwalczenie katastrofy
klimatycznej, zeby ludzie si¢ ogarngli ekologicznie, o czystym
powietrzu bez smogu, marzg o tym, zeby ludzie zaczgli sig
troszczy¢ o Ziemig, stanowczo zwolnili z konsumpcja, zaczeli
wspotpracowac, aby coraz wigcej ludzi otworzyto oczy na
ekologie, o zmianie §wiata na lepszy (szczeg6lnie srodowiska), o
ochronie §rodowiska, o uratowaniu planety, brak katastrofy
ekologicznej, zatrzymac lub chociaz spowolni¢ topnienie
lodowcow, zy¢ bardziej eko, zy¢ ekologicznie, brak katastrofy
klimatycznej, zatrzymac¢ globalne ocieplenie

dobro ogdtu

46

4%

wolnos¢ (13), rownos¢ (9), o wolnosci (5), o pokoju na $wiecie
(4), tolerancja (2), brak rasizmu, by¢ wolnym cztowiekiem, brak
wojen na $wiecie, aby na catym $wiecie panowat pokoj, braku
konfliktow na $wiecie, o mitosci ludzi w moim kraju, zeby ludzie
si¢ nawzajem szanowali bez wzgledu na kolor skory czy
orientacje, marze o catkowitej wolnosci i braku jakichkolwiek
ograniczen (w tym wielu ktore sama sobie daje), o koncu stanu
wojennego w réznych krajach, o tym, aby ludzie si¢ szanowali, a
odmienny kolor skory, orientacja, religia etc. nie stanowily
podstawy nienawisci do drugiego cztowieka, brak wojen, brak
dyskryminacji, o wszechobecnej réwnosci

stawa/
tworczos¢

44

3,8%

stawa (7), zosta¢ aktorka (2), by¢ stawnym (2), o stawie (2),
dosta¢ Oskara, kariera muzyczna, spetic si¢ aktorsko, przytuli¢
Magde Gessler, pozna¢ celebryte, o spotkaniu idola, by¢ stawna
0sobg, zosta¢ znanym fotografem, o wigkszym talencie
artystycznym, napisa¢ powies¢, wydac ksigzke, napisanie dobrej
ksiazki, wydanie ksigzki z moimi ilustracjami, o profesjonalnym
tancu, o byciu aktorka, o zrobieniu pomystowej sesji
fotograficznej,o robieniu wlasnej muzyki, o pozostawieniu po
sobie jakiego$ dorobku kulturowego, aby tworzy¢ wlasne piosenki
badz stworzy¢ film, o zostaniu tancerka, nagra¢ ptyte, sprobowac
swoich sit w malarstwie, wystapi¢ na wielkiej scenie,
koncertowanie, bycie na scenie, bycie rozpoznawalnym, by¢
stawnym projektantem, nakreci¢ adaptacje Mistrza i Malgorzaty,
zosta¢ muzykiem, zobaczy¢ spektakl na zywo na Broadwayu,
poznac jakas stawna osobe, o tym zeby zobaczy¢ Leo Messiego
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na zywo zanim skonczy kariere, pozna¢ kogo$ stawnego

spokoj/
bezstresowe
zycie

44

3,8%

spokoj (27), bezstresowe zycie (6), swiety spokoj (2), zycie bez
zmartwien (3), zycie bez problemow, brak streséw w zyciu, blogi
spokdj, zycie bez stresow, bezproblemowe zycie, o braku stresu

studia/
$amorozwoj

40

3,4%

skonczy¢ studia (8), samorealizacja (4), studia (3), nauczy¢ si¢
jezykow (2), rozwijac sie (2), dostac¢ si¢ na Erasmusa (2),
magisterka, sukces akademicki, skonczy¢ studia z dobrym
wynikiem, zda¢ egzamin zawodowy w maju, o byciu coraz lepsza,
studiowa¢ za granicg, o zdaniu egzaminu na prawo jazdy, biegle
moéwic po angielsku i hiszpansku, przebiec maraton,

umie¢ mowi¢ w 5 jezykach, o tym zeby by¢ lepsza wersja siebie,
o spetnieniu swoich celow (kurs przewodnicki, przebrnigcie
maratonu, certyfikat jezykowy etc.), o ksztatceniu sig i
doskonaleniu umiejetnosci, nauczenie si¢ sztuki walki mieczem,
zrobi¢ magistra, nauczy¢ si¢ gra¢ na jakims instrumencie, zdoby¢
jakis$ szczyt, pobiec w maratonie, ulozy¢ najwicksze puzz

zwierzeta

31

2,7%

miec¢ psa (4), pies (3), o psie (2), adoptowac kota (2), o adopcji
psa (2), pieski i kotki, o tym, zeby zestarzec si¢ otoczona psami i
kotami, o kotach, o fundacji pomagajacej bezdomnym kotom, o
posiadaniu psa/kota, o posiadaniu wiekszej ilosci zwierzat, o
drugim kocie, o posiadaniu grzecznego psa. o posiadaniu psa,
mie¢ duzo psow, zeby mie¢ pieska, pusci¢ mojego psa ze smyczy
bez strachu, ze pozjada male zwierzeta i to nie jest zart, mie¢
krowe, zebym kotki nie marzty na zewnatrz w zime, o piesku, o
drugim psie, mrowkojad, o grzecznym psie

nierealne

26

2,2%

niesmiertelnos¢ (4), polecie¢ w kosmos (3), mozliwo$¢
teleportacji (3), o lataniu (2), supermoce, o supermocach, o
niemozliwym do spetlnienia na Ziemi, umiej¢tnosci teleportaciji,
mozliwosci przeszczepienia zawarto$ci mozgu w robota albo
chociaz hodowania nowych narzaddw, o przeniesieniu si¢ do
magicznej krainy i wtadaniu magia, zeby moc przenies¢ si¢ w
czasie, alternatywne zycie z elementami fantastycznymi, marze¢ o
zobaczeniu czego$ co jeszcze nie istnieje, latac jak ptak, cofngd
si¢ do dziecinstwa, mie¢ zawsze 11-12 lat, przezy¢ najlepsze
chwile jeszcze raz, by¢ znowu dzieckiem

samochody/
pojazdy

24

2,1%

samochdd (2), samochod mustang, o dobrym samochodzie, o
wymarzonym luksusowym aucie, o garazu pelnym sportowych
aut, przejechac si¢ kombajnem, dobry samochod, by mie¢ wtasny
samochodd, drogi samochdd, zajmowac si¢ renowacja starego
porsche 964, o samochodzie, nowy samochod, kupi¢ samochod
typu camper, sprobowac jazdy na torze samochodowym, marze o
ptywaniu na duzym statku typu zaglowiec, Audi TT RS,
Mercedes AMG-GT, Mazda 6, BMW m3, Mustang z lat 80.,
Porsche 911, Jaguar XJS TWR, mie¢ Porsche
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spetnienie

20

1,7%

spetnienie (14), poczucie spetnienia (6)

pasje
/rozrywka

19

1,6%

znalez¢ pasje (2), pojechaé na festiwal muzyczny (2),

o znalezieniu pasji, mie¢ czas na swoje hobby, by moc realizowac
wszystkie pasje, na co ktore nie mam obecnie czasu, aby pojechac
na koncert ulubionego zespotu, o pojechaniu na koncert Taylor
Swift ale z ery Reputation..., pdj$¢ do teatru, festiwale/
koncerty!!!, czas na przyjemnosci, o spetnieniu pasji/hobby,
spelieniu si¢ w swoich pasjach, realizowac swoja pasje, skok ze
spadochronem, o corocznym skoku z wingsuit jumping w
Pirenejach, kupi¢ jakis fajniejszy zestaw Lego co duze pienigdze
kosztuje, mie¢ czas na hobby

ciekawe zycie

17

1,5%

cickawe zycie (4), ekscytujace zycie (2), przygody (2), aby robi¢
wiele nowych rzeczy i nie zy¢ jak szary cztowiek, o robieniu
ciekawych rzeczy w zyciu, o wielu doswiadczeniach, chciatlabym
sprobowac wszystkiego, o robieniu ekstremalnych rzeczy i
przezywaniu przygdd, ktore mnie napedzaja,

regularne ekscytujgce emocje, spotykaniu samych ciekawych
ludzi, o ciekawych doswiadczeniach, o ciekawym, pelnym
przygod zyciu

samoakceptacja/
roOwnowaga
psychiczna

16

1,4%

samoakceptacja (8), pokocha¢ siebie, rownowaga psychiczna, by
pokocha¢ wiasne ciato i wyzby¢ sie¢ kompleksow, by¢ zrozumiang
przez ludzi, zeby si¢ nie zagubi¢ w zyciu, o porzadku w gltowie, o
ukierunkowaniu, odnalezieniu swojej drogi, nabraniu pewno§$ci
siebie, zaakceptowac siebie

wyglad

0,8%

by stodycze nie tuczyly, marze o operacji zmniejszenia biustu, aby
nie wylysie¢ na staros$¢, pozbyc¢ si¢ tradziku, chciatabym
schudna¢, fadny usmiech po zdjeciu aparatu na zeby, poprawa
sylwetki, wyrzezbi¢ sylwetke, rozowe wtosy

stabilizacja

0,8%

stabilizacja (8), ustatkowanie

powrdt do
normalnosci

0,4%

o powrocie do normalnosci (2), powrét do normalnosci po
pandemii, aby znowu byto normalnie, aby wszystko wrécito do
normy

przysztosé/
terazniejszos¢

0,4%

przysztos$¢ (2), dobra przysztosé, terazniejszos¢, zy€ tu i teraz i
cieszyc¢ sie z tego, co mam

inne

31

2,7%

suma odpowiedzi: 1163

Tabela 7a. Odpowiedzi kobiet i mezczyzn na pytanie 4, grupa I (studenci). Zrodto: opracowanie wiasne.
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Standardowo tabele z ogdélnymi wynikami danej grupy badawczej poddano kolejnej,
bardziej ogodlnej kategoryzacji. Tabela 7b pokazuje wymiary, w ramach ktérych funkcjonuja
zebrane wczesniej kategorie.

Ponad " odpowiedzi to przyktady marzen materialnych, czyli takich, ktérych realizacja
wymaga mniejszego lub wigkszego wydatku lub sg zwigzane ze wzbogacaniem si¢. Wymiar
materialne/zwigzane z pieniedzmi liczy 312 wskazan, co dokltadnie przeklada si¢ na 26,8%
wynikoéw. Nieco mniej odpowiedzi liczy wymiar stojacy do niego w opozycji — niematerialne
wartosci (261 wskazan, 22,4%) taczy w sobie przyklady marzen, ktore posiadajg jakas wartosé
wykraczajacg poza kwestie finansowe.

Najczesciej wskazywana kategoria, czyli podrozZe, znalazta si¢ dopiero w trzecim co do
wielkosci wymiarze (przygody i doswiadczanie), ktory zrzeszyt marzenia zwigzane z
doswiadczeniami, emocjami, przezyciami. Oprocz podrozy znalazty si¢ tutaj takie kategorie jak
stawa/tworczos¢, nierealne czy ciekawe Zycie.

Odpowiedzi, ktére miaty tadunek emocjonalny, zebrano w wymiar emocje i wiezi (183
przyktady, 15,7%) 1 oprocz dos¢ standardowych przyktadow, takich jak zatozenie rodziny czy tez
znalezienie mito$ci, w wymiarze tym znalazla si¢ kategoria zwierzeta. Respondenci wskazywali,
ze marzg o posiadaniu i/lub adopcji zwierzat, gtownie pséw i nieco rzadziej kotéw (dwie osoby
wskazaty, ze marzg o krowie i mrowkojadzie).

Odpowiedzi zorientowane na ekologi¢, wolnos¢, réwnos¢, brak dyskryminacji potaczono
w wymiar kwestie spoleczne, stanowigcym 7,9% wszystkich odpowiedzi zebranych wsrdd
studentéw. Warto w tym miejscu zaznaczy¢, ze znaczng wickszo$¢ przykladow w tych
kategoriach wskazaty kobiety, co zostanie jeszcze doktadniej omdwione przy nastepnych
tabelach.

Najrzadziej wskazywano na odpowiedzi zwigzane z samoakceptacja — wymiar
akceptacja i ciatopozytywnos¢ taczy dwie kategorie, ktorych suma wskazan wynosi 25, co
stanowi 2,1% wynikow.

Wszystkie kategorie dato si¢ zebra¢ w szersze wymiary, zatem kategoria inne wystgpuje

tutaj ,,samodzielnie”, liczac 2,7% odpowiedzi.
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4. 0 CZYM PANI/PAN MARZY?

Wymiary: grupa I (studenci)

WYMIAR N | %O. WLACZONE KATEGORIE
materialne/zwigza | 312 | 26,8% |praca/kariera (142), pieniadze/finanse (75), dom/mieszkanie
ne z pienigdzmi (71), samochody/pojazdy (24)
niematerialne 261 | 22,4% |szczegscie (89), zdrowie/dhugie zycie (54), spokdj/bezstresowe
warto$ci zycie (44), studia/samorozwadj (40), spelnienie (20), stabilizacja

(9), powr6t do normalnosci (5)

przygody i 259 | 22,3% |podroze (148), stawa/twdrczos¢ (44), nierealne (26),
doswiadczanie pasje/rozrywka (19), ciekawe zycie (17),
przysztosé/terazniejszos¢ (5)

emocje i wiezi 183 | 15,7% |mitos¢/relacje (85), rodzina/dzieci (67), zwierzeta (31)

kwestie spoteczne | 92 | 7,9% |ekologia/katastrofa klimatyczna (46), dobro ogétu (46)

akceptacja i 25 | 2,1% |samoakceptacja/rOwnowaga psychiczna (16), wyglad (9)
cialopozytywnosé
inne 31 2,7%

suma: 1163

Tabela 7b. Wymiary kategorii z pytania 4, grupa I (studenci). Zrédto: opracowanie wtasne.

Tabela 7c przedstawia wyniki zebrane wsrod kobiet z grupy I, a tabela 7d odpowiedzi
mezezyzn z tej grupy respondentow. W przypadku pytania czwartego po raz pierwszy mozna
zauwazy¢, ze mezczyzni wskazywali bardzo duzo réznych odpowiedzi.

W wynikach mezczyzn najwigcej razy wskazywano na odpowiedzi wigczone do kategorii
praca/kariera (16,5% odpowiedzi me¢zczyzn). Mezczyzni najczesciej wskazywali, ze ich
marzeniem jest ,,dobra praca” badZz po prostu ,kariera”. Na podobne odpowiedzi w ramach tej
samej kategorii wskazywaty kobiety, jednak praca/kariera znalazta si¢ u kobiet na drugim
miejscu w tabeli, stanowigc 10,2% wynikow. Kobiety czes$ciej marzg o podrozach (kategoria
podroze stanowi 13,5% wynikow w tej grupie), a konkretniej o podrézy dookota $wiata,
zwiedzeniu Meksyku oraz o wyjazdach do Azji.

Kobiety i mezczyzni z grupy I z bardzo podobng czgstotliwoscia wskazywali odpowiedzi

dotyczace milosci 1 zwigzkow. Kategoria milosc/relacje stanowi 7,6% wynikdéw kobiet 1 niewiele
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mniej, bo 7,2% odpowiedzi m¢zczyzn. W obydwu grupach pojawily si¢ odpowiedzi o legalnym
slubie w Polsce z partnerem/partnerkg. Co ciekawe, mezczyzni gtownie skupili si¢ na relacjach
mitosnych badz intymnych (odpowiedz: ,,0 cickawych eksperymentach seksualnych”). W tej
kategorii tylko 2 odpowiedzi me¢zczyzn dotycza przyjazni (,,by zawsze mie¢ bliskie osoby u
boku”, ,,mito spgdzonych chwilach z kolegami”). Kobiety natomiast ani razu nie wskazaty na
marzenia zwigzane ze sfera seksualng, a odpowiedzi dotyczacych nie tylko mitosci, ale tez
przyjazni bylo zdecydowanie wigcej niz u mezczyzn (,,duzo przyjaciol”, ,.Swietne relacje z
przyjacidlmi w przysziosci”, ,,0 bliskich osobach, ktore zawsze bedg mnie wspiera¢ poza rodzing
— przyjaciele, znajomi”, ,,0 tym, zeby mie¢ przyjacidt zawsze przy sobie”, ,,przyjaciele na cale
zycie”). W ramach tej kategorii pojawito si¢ tez kilka stereotypowych przykladow, np. w
odpowiedziach kobiet mozna odnalez¢ marzenie: ,,0 ksieciu z bajki” czy ,,huczne wesele”. Jeden
mezczyzna z kolei wskazal odpowiedz ,,fajna Zona” i1 wprawdzie nie wytonit si¢ tutaj jasno
okreslony stereotyp, a bardziej pewien konstrukt kobiety jako zony.

Stereotypowo$¢ odpowiedzi u mezczyzn mozna zaobserwowac na przyktadzie kategorii
samochody/pojazdy, zawierajacej przyklad marzenia zwigzanego z motoryzacja, ktorg
powszechnie uznaje si¢ za domen¢ mezczyzn. Respondenci wskazywali, ze marza o
samochodzie (dobrym, drogim, nowym, wtasnym), niektérzy podali w odpowiedzi konkretne
modele aut, np. Audi TT RS, Mercedes AMG-GT, Mazda 6, BMW m3, Porsche 911, a jeszcze
inni wskazywali marzenia zwigzane z innymi pojazdami, takie jak: ,,przejechac si¢ kombajnem”
czy ,,0 ptywaniu na duzym statku typu zaglowiec”. W odpowiedziach kobiet rowniez pojawita
sie bliskoznaczna kategoria — samochody (6 odp., 0,8%), jednak zadna z respondentek nie podata
konkretnego modelu (tylko 1 kobieta podata marke Mustang), a jedynie typ samochodu — dobry,
luksusowy, sportowy.

Ciekawg kategoria do poréwnania z cala pewnoscia jest rodzina/dzieci. Juz sama
czestotliwos$¢ jej padania pokazuje istotng réznice — u kobiet kategoria ta stanowi wigkszy
odsetek wynikéw niz u me¢zczyzn (7,1% vs. 2,9%). Warto réwniez przyjrze¢ si¢ samej
zawarto$ci tej kategorii. Mezczyzni w znacznej wickszosci odnosili si¢ do rodziny w ogdle,
podczas gdy kobiety dodatkowo czesto zaznaczaly che¢ posiadania dziecii W wynikach

me¢zcezyzn mozna znalez¢ 2 nawigzania do dzieci: ,,przekaza¢ swoje geny”, gdzie w centrum

151



wypowiedzi jest postawiony raczej jest autor i1 jego geny niz dziecko, za$ druga odpowiedz jest
juz bardziej zorientowana na potomstwo i troske o nie, bowiem brzmi: ,,zeby stworzy¢ dziecku
dom”.

Kategoria rodzina/dzieci zostata potaczona w jeden wymiar migdzy innymi z kategorig
zwierzeta. Roznice w odpowiedziach kobiet i mezczyzn sg zauwazalne rowniez tu. Mezczyzni w
decydujacej wigkszosci wskazali na posiadanie/adopcje psa (1 respondent wskazatl odpowiedz
,mrowkojad”) , natomiast kobiety z podobng czesto$cia wskazywaly na koty i psy (1
respondentka dodatkowo zaznaczyla, ze marzy, aby ,,mie¢ krowe”). W przypadku tej kategorii
warto takze zwroci¢ uwage na warstwe jezykowa; kobiety jako jedyne uzywaly zdrobnien,
piszac ,.kotki” 1 ,,pieski”, podczas gdy mezczyzni pisali jedynie o ,,psach”.

Duze rozbiezno$ci, zaré6wno liczbowe, jak 1 tresciowe, mozna dostrzec w ramach
kategorii ekologia/katastrofa klimatyczna. Kobiety generalnie czg$ciej zwracaly uwage na te
problematyke, a ponadto wskazaly wigcej przyktadéw ,,eko-marzen”. Potowa odpowiedzi
mezczyzn dotyczyla czystego powietrza, pozostalych 5 odpowiedzi to pragnienia, aby ,,zy¢
ekologicznie”, ,zy¢ zero waste”, ,brak katastrofy klimatycznej”, ,zatrzyma¢ globalne
ocieplenie”, ,,0 zyciu bez plastiku”. W odpowiedziach kobiet rowniez znalazty si¢ ogolnikowe
odpowiedzi, ale niektore respondentki wskazaly bardzo specyficzne marzenia, bedace
rownoczesnie wazng kwestig ekologiczng. Wsrod takich sprecyzowanych odpowiedzi kobiet
znalazly si¢ migdzy innymi takie sformulowania jak: ,,zeby lodowce nie topniaty w takim
tempie,” czy ,,0 tym, zeby uratowac zagrozone gatunki”.

Szczegdbtowe odpowiedzi kobiet i mezczyzn z grupy I, zostaly zataczone w dwodch

tabelach ponize;.
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4. O CZYM PANI/PAN MARZY?

Odpowiedzi: kobiety/grupa I (studenci)

KATEGORIA

%

ODPOWIEDZI

podroze

106

13,5%

podroze (60), podréz dookota swiata (5), podréz do Meksyku
(4), podroze po swiecie (4), podrozowanie (3), zwiedzi¢ §wiat
(2), podréoz do USA (2), podréz do Azji (2), o wielu podrozach
(2), przeprawie dookota $wiata na wlasnej todzi, zwiedzenie
Parku Narodowego Masai Mara w Afryce, zwiedzi¢ muzeum
cyfrowe w Tokio, pojecha¢ do Tokio, wakacje na rajskich
wyspach, rajskie wyspy, podroze z moim partnerem u boku,

o dalekich niekonczacych si¢ podrézach, zwiedzi¢ Azje,
pojecha¢ na stopa, wyjazd do Wtoch, wyjazd na egzotyczne
wakacje, podroz po Europie, podroz kamperem po USA, podroz
vanem po Europie, o wielkich podrozach, zobaczy¢ Nowy Jork,
zwiedzi¢ Japonie, podroz na Islandi¢, wyjazd na Bali, o
zobaczeniu §wiata, bo oferuje nam on niepojete rzeczy i szkoda
by byto to przegapi¢, przejscie potudniowej granicy Polski
gorami

praca/kariera

80

10,2%

dobra praca (8), dobrej pracy (6), whasna firma (6), kariera (5),
satysfakcjonujaca praca (5), sukces zawodowy (4), wlasny
biznes (3), dobrze ptatna praca (3), wlasne studio projektowe
(3), o dobrej pracy (3), swoja firma (2), praca, ktora bedzie moja
pasja(2), spetnienie zawodowe (2), o pracy po studiach (2), o
karierze dziennikarskiej w radiu lub telewizji, pasjonujaca praca,
praca, w ktorej bedg si¢ spetiac, praca, w ktorej bede si¢
rozwijaé, realizowaé si¢ w zyciu zawodowym, praca dajaca
satysfakcje, wlasne studio ceramiczne, wymarzona praca,
doktadnie takiej pracy jaka chce, swoja pracownia, mita pracka,
o zrobieniu kariery, praca zwigzana z pasja, o prowadzeniu
sklepu z produktami handmade, o pracy, ktora bedzie dla mnie
przyjemnoscia, o swojej dziatalno$ci, mie¢ fajng prace, o pracy,
ktora bede lubié, spelnieniu celow w karierze, o osiggnieciu
celow zawodowych, aby moja pasja stata si¢ mojg praca, wspiac
si¢ na wysoki szczebel kariery, wysokiej pozycji w pracy, o
pracy w przysziosci ktora bedzie moja pasjg i dobrym
dochodem, sukcesywnej karierze, o satysfakcjonujacej pracy w
zawodzie, praca, ktora nie wyczerpuje psychicznie, praca z
moda, o znalezieniu jakiej$ sensownej pracy

szczgscie

60

7,6%

szczescie (29), szczesScie moich bliskich (8), szczescie bliskich
(5), szczesliwe zycie (5), zeby by¢ z siebie zadowolong (2), aby
by¢ szczgdliwym cztowiekiem (2), szcze$cie rodziny (2), by¢
szczgsliwa (2), marzg o tym, aby by¢ absolutnie szcze$liwa bez
wzgledu na to co si¢ wydarza wokoét, aby moje zycie byto po
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prostu szczesliwe, by¢ szczesliwa do konca zycia, by¢ naprawde
szczesliwa, byciu zadowolonym w zyciu

mitos$¢/relacje

58

7,4%

mito$¢ (27), znalez¢ mitos¢ (5), o mitosci na cale zycie (3),
szczera mito$¢ (2), duzo przyjaciot (2), znalez¢ swoja potowke,
poczucie mitosci, o mito$ci doskonatej, o §lubie z partnerka
(legalnym), szczerej relacji z druga osoba, udany zwiazek, $lub,
o poczuciu si¢ kochang pierwszy raz, o ksieciu z bajki, wziaé¢
$lub, nie zosta¢ sama, o przyjacielu — ukochanym, $wietne
relacje z przyjaciotmi w przysztosci, o bliskich osobach, ktére
zawsze beda mnie wspiera¢ (poza rodzing — przyjaciele,
znajomi), o tym, zeby mie¢ przyjaciot zawsze przy sobie, huczne
wesele, zeby zawsze byto dobrze miedzy mng i partnerem, o
zbudowaniu silnej przyjacielskiej relacji, przyjaciele na cate
zycie

rodzina/dzieci

56

7,1%

o zalozeniu rodziny (11), szczg$liwa rodzina (10), rodzina (8),
mie¢ dzieci (5), duza rodzina (4), wtasna rodzina (4), o dzieciach
(2), o stworzeniu kochajacej rodziny, adopcja dziecka,

dwojka dzieci, mie¢ potomstwo, o szczesliwej rodzinie w
przysztosci, marzg o duzej, szcze$liwej rodzinie, o stworzeniu
super rodziny, marzg o dwojce dzieci, o tym by przeprowadzié
si¢ blizej rodziny, mie¢ tam kolejne dziecko, o tym jak bedg
spedza¢ czas z moja rodzina, zdrowej, szczgsliwej obecnej i
przyszlej rodzinie, o szczesliwej rodzinie i 3 dzieci

dom/mieszkanie

53

6,7%

dom (7), wtasne mieszkanie (4), dom z ogrodkiem (3), wlasny
dom (3), duzy dom (3), kupi¢ mieszkanie (3), kupi¢ dom (2),
dom w gorach (2), dom nad morzem w Australii, mieszkac¢ poza
Polska, przeprowadzi¢ si¢ do Korei, mieszka¢ w Paryzu, dom w
Tajlandii, mieszka¢ w cieplym kraju, wyjecha¢ na state do USA,
zamieszkac 1 zy¢ w Portugalii, mieszkanie w Berlinie,
zamieszka¢ na Hawajach, mieszka¢ nad oceanem, w cieptym
klimacie, przeprowadzi¢ si¢ do kraju o wysokim poziomie zycia,
dom na odludziu, domek blisko lasu z daleka od ludzi,

mie¢ swoj dom, swoje lokum, mieszkanie kupione za gotowke, a
nie na kredyt, lofcie na wlasno$¢, mieszkanie z cickawym
wngtrzem, dom nad oceanem, domek na wsi otoczony picknym
ogrodem i sadem, o wlasnym mieszkaniu, urzadzonym tak jak
chce, o mieszkaniu w r6znych ciekawych miejscach na §wiecie,
o posiadaniu chatki w matej wsi z duzym ogrodkiem,
mieszkanie w miejscu, gdzie sg pigkne widoki/kontakt z natura,
marze o domu w lesie, niedaleko do miasta, w ktérym wszystko
wygladatoby tak jak ja i moj chtopak chcemy,
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zdrowie/
dlugie zycie

45

5,7%

zdrowie (17), zdrowie bliskich (11), zdrowie moje i bliskich (3),
brak problemow ze zdrowiem (2), zdrowie rodziny (2), udane;j
operacji, wyleczeniu przewlektych chorob, zdrowie psychiczne,
aby brat z niepelnosprawnoscig méogt w przysztosci normalnie
funkcjonowac¢, aby osoby mi najblizsze jak najszybciej
wyzdrowialy z cigzkich chordb, nie cierpie¢ na bpd, dozy¢ 90 lat
w pelnym zdrowiu, dtugo zy¢, o dlugim zyciu w zdrowiu dla
mnie i mi najblizszych, nie zachorowac na raka

ekologia/
katastrofa
klimatyczna

36

4,6%

brak katastrofy ekologicznej (3), brak smogu (2), czyste
powietrze (2), by¢ bardziej eko (2), zy¢ zero waste (2), zycie bez
smogu, o tym, zeby nie zdarzyla si¢ katastrofa klimatyczna,
zeby nie nastata katastrofa ekologiczna, zeby lodowce nie
topniaty w takim tempie, o zroOwnowazonym swiecie, zy¢
bardziej eko, zwigckszenie swiadomosci ekologicznej ludzi, zy¢
w zgodzie ze srodowiskiem, zyciu w zgodzie ze srodowiskiem,
uprawiac less waste, o czystych morzach i oceanach, o tym,
zeby uratowac zagrozone gatunki, aby ludzie byli dobrzy dla
siebie nawzajem, zwierzat i sSrodowiska naturalnego, o
zachowaniu planety, zwalczenie katastrofy klimatycznej, zeby
ludzie si¢ ogarneli ekologicznie, o Zyciu bez plastiku, o czystym
powietrzu bez smogu, marze o tym, zeby ludzie zaczeli si¢
troszczy¢ o Ziemig, stanowczo zwolnili z konsumpcja, zaczeli
wspotpracowac, aby coraz wiecej ludzi otworzyto oczy na
ekologie, o zmianie §wiata na lepszy (szczeg6lnie srodowiska), o
ochronie §rodowiska, o uratowaniu planety, brak katastrofy
ekologicznej, zatrzyma¢ lub chociaz spowolni¢ topnienie
lodowcow

pienigdze/
finanse

35

4,4%

pieniadze (13), bogactwo (3), ustatkowanie finansowe (2), mie¢
duzo pieni¢dzy (2), stabilizacja finansowa (2), niezaleznos$¢
finansowa (2), hajs na potgge, dostatek, o wysokich zarobkach,
wygrana w Lotto, wygrana na loterii, wygrana w Eurojackpot,
bezpieczenstwo finansowe, abym nie musiata sobie niczego
odmawia¢, aby nigdy nie zabraklo mi pieni¢dzy, powodzenie
finansowe, bogactwo materialne

dobro ogoétu

35

4,4%

wolnos¢ (9), rownos¢ (6), o wolnosci (5), tolerancja (2), o
pokoju na $wiecie (2), brak rasizmu, by¢ wolnym cztowiekiem,
brak wojen na $wiecie, aby na calym $wiecie panowal pokoj,
braku konfliktoéw na $wiecie, o mitosci ludzi w moim kraju,
zeby ludzie si¢ nawzajem szanowali bez wzgledu na kolor skory,
czy orientacje, marze o catkowitej wolnosci i braku
jakichkolwiek ograniczen (w tym wielu ktére sama sobie daje),
o wszechobecnej rownosci, o konicu stanu wojennego w réznych
krajach, o tym, aby ludzie si¢ szanowali, a odmienny kolor
skory, orientacja, religia etc. nie stanowily podstawy nienawisci
do drugiego czlowieka
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studia/
$amorozwoj

31

3,9%

skonczy¢ studia (5), samorealizacja (4), studia (3), nauczyc¢ si¢
jezykow (2), rozwijac si¢ (2), magisterka, sukces akademicki,
skonczy¢ studia z dobrym wynikiem, zda¢ egzamin zawodowy
W maju, o byciu coraz lepsza, dostac si¢ na Erasmusa, studiowac
za granicg, o zdaniu egzaminu na prawo jazdy, biegle mowic po
angielsku i hiszpansku, przebiec maraton, umie¢ mowi¢ w 5
jezykach, o tym zeby by¢ lepsza wersja siebie, o spetnieniu
swoich celéw (kurs przewodnicki, przebrnigcie maratonu,
certyfikat jezykowy etc.), o ksztatceniu si¢ i doskonaleniu
umiejetnosci, nauczenie si¢ sztuki walki mieczem

stawa/tworczos¢

29

3,7%

stawa (3), zosta¢ aktorka (2), dosta¢ oskara, kariera muzyczna,
spetni¢ si¢ aktorsko, przytuli¢ Magde Gessler, poznac celebryte,
o spotkaniu idola, by¢ stawng osoba, zosta¢ znanym fotografem,
o wickszym talencie artystycznym, napisa¢ powies¢, wydac
ksigzke, napisanie dobrej ksigzki, wydanie ksiazki z moimi
ilustracjami, o profesjonalnym tancu, o byciu aktorka, o
zrobieniu pomystowej sesji fotograficznej, o robieniu wlasnej
muzyki, o pozostawieniu po sobie jakiego$ dorobku
kulturowego, aby tworzy¢ wlasne piosenki badz stworzy¢ film,
o0 zostaniu tancerka, nagra¢ plyte, sprobowac swoich sit w
malarstwie, wystapi¢ na wielkiej scenie, koncertowanie, bycie
na scenie, bycie rozpoznawalnym

zwierzeta

25

3.2%

miec psa (3), pies (3), o psie (2), adoptowac kota (2), pieski i
kotki, o tym, zeby zestarze¢ si¢ otoczona psami i kotami, o
fundacji pomagajacej bezdomnym kotom, zebym kotki nie
marzty na zewnatrz w zime, o posiadaniu psa/kota, o posiadaniu
wigkszej ilosci zwierzat, o drugim kocie, mie¢ krowe, o kotach,
o posiadaniu grzecznego psa, o posiadaniu psa, o adopcji psa,
mie¢ duzo pséw, zeby mie¢ pieska, pusci¢ mojego psa ze
smyczy bez strachu, ze pozjada male zwierzeta i to nie jest zart,

spokoj/
bezstresowe
zycie

32

4,1%

spokoj (22), bezstresowe zycie (3), swiety spokoj (2), zycie bez
zmartwien (2), zycie bez problemow, brak stresow w zyciu,
btogi spokdj

spetienie

17

2,2%

spetienie (12), poczucie spetnienia (5)

ciekawe zycie

17

2,2%

ciekawe zycie (4), ekscytujace zycie (2), przygody (2), aby robi¢
wiele nowych rzeczy i nie zy¢ jak szary cztowiek, o robieniu
ciekawych rzeczy w zyciu, o wielu do§wiadczeniach,
chciatabym sprobowac wszystkiego, o robieniu ekstremalnych
rzeczy i przezywaniu przygod, ktore mnie napgdzajg, regularne
ekscytujace emocje, spotkaniu samych ciekawych ludzi, o
ciekawych doswiadczeniach, o ciekawym, petnym przygod
zyciu,
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pasje/rozrywka

13

1,6%

znalez¢ pasje (2), o znalezieniu pasji, mie¢ czas na swoje hobby,
by moc realizowac wszystkie pasje, na co ktére nie mam
obecnie czasu, pojecha¢ na festiwal muzyczny, aby pojechac na
koncert ulubionego zespotu, o pojechaniu na koncert Taylor
Swift ale z ery Reputation..., pdj$¢ do teatru, festiwale/
koncerty!!!, czas na przyjemnosci, o spetnieniu pasji/hobby,
spelieniu si¢ w swoich pasjach

nierealne

10

1,3%

nie$miertelnos¢ (2), o lataniu (2), supermoce, o supermocach, o
niemozliwym do spetienia na Ziemi, umiejetnosci teleportacji,
mozliwosci przeszczepienia zawarto$ci moézgu w robota albo
chociaz hodowania nowych narzadow, o przeniesieniu si¢ do
magicznej krainy 1 wtadaniu magia

wyglad

1,1%

by stodycze nie tuczyly, marze o operacji zmniejszenia biustu,
aby nie wylysie¢ na staro$¢, pozby¢ sie tradziku, chciatabym
schudna¢, tadny usmiech po zdjeciu aparatu na zgby, poprawa
sylwetki, wyrzezbi¢ sylwetke, rozowe wiosy

samoakceptacja/
rOwnowaga
psychiczna

1,1%

samoakceptacja (2), pokochac siebie, rownowaga psychiczna, by
pokocha¢ wiasne ciato i wyzby¢ si¢ kompleksow, by¢
zrozumiang przez ludzi, zeby si¢ nie zagubi¢ w zyciu, o
porzadku w glowie, o ukierunkowaniu, odnalezieniu swojej
drogi, nabraniu pewnosci siebie

stabilizacja

1,1%

stabilizacja (8), ustatkowanie

samochody

0,8%

samochadd (2), samochod mustang, o dobrym samochodzie, o
wymarzonym luksusowym aucie, o garazu pelnym sportowych
aut

inne

17

2,2%

suma odpowiedzi: 788

Tabela 7c. Odpowiedzi kobiet na pytanie 4, grupa I (studenci). Zrodto: opracowanie whasne.

157



4. O CZYM PANI/PAN MARZY?

Odpowiedzi: mezczyzni/grupa I (studenci)

KATEGORIA

% O.

ODPOWIEDZI

praca/kariera

62

16,5%

dobra praca (8), kariera (6), dobrze ptatna praca (4), wlasna
firma (4), spetnienie zawodowe (4), wlasne studio projektowe
(3), o dobrej pracy (3), sukces zawodowy (3), praca zwigzana
ze studiami (3), znalez¢ prace (2), o pracy po studiach (2),
satysfakcjonujaca praca (2), pasjonujgca praca (2), dobre
stanowisko (2), wlasny biznes (2), awans, praca, ktora bedzie
moja pasja, praca, w ktorej bede si¢ rozwijaé, fajna praca,
ciekawa praca, praca w zawodzie, praca jako project manager,
stanowisko kierownicze, praca, ktéra mnie jara, przyjemna
praca, sensowna praca, praca dajaca satysfakcje, o wysokiej
pozycji w pracy, praca za granicg

podroze

42

11,2%

podroéze (19), podrozowanie (6), duzo podrézowac (4),
zwiedzi¢ $wiat (2), podroz do USA (2), o podrézach (2), o
pojechaniu do Ameryki, zwiedzi¢ USA, podroz na Islandie,
podroz po Azji, zwiedzi¢ Japonie, stangé noca przed fontanng
hotelu Bellagio w Las Vegas, podr6z dookota §wiata

pienigdze/finanse

40

10,7%

pieniadze (17), mie¢ duzo pienigdzy (6), bogactwo (4),
stabilno$¢ finansowa (3), by¢ bogatym (2), dobrze zarabia¢
(2), by¢ milionerem, aby moja firma byta warta miliony,
dobrobyt, wygrana na loterii, zeby mnie byto na wszystko stac,
zarabia¢ powyzej $redniej krajowe;j

szczescie

29

7,7%

szczescie (19), by¢ szczgsliwym (4), szczgsliwe zycie (3), zeby
moi rodzice byli szczgsliwi, by¢ naprawde szczesliwym,
szczere szczescie

mitosc¢/relacje

27

7,2%

mitos¢ (4), o mitosci (4), o prawdziwej mitosci (2), znalez¢
zong (2), legalny slub z partnerem w Polsce (2),

o tym zeby znalez¢ prawdziwg mitos¢, marze o szczerej
mitosci, by znalez¢ szcze§liwa mitos¢, o ciekawych
eksperymentach seksualnych, aby wzig¢ legalnie $lub z moim
partnerem, znalez¢ bratnig dusze i z nig jezdzi¢ po $wiecie, by
zawsze mie¢ bliskie osoby u boku, o kochaniu, mito
spedzonych chwilach z kolegami, partnerka na cate zycie,
zona, fajna zona, zakochac¢ si¢
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samochody/
pojazdy

18

4,8%

przejechac si¢ kombajnem, dobry samochdd, by mie¢ wlasny
samochodd, drogi samochdd, zajmowac si¢ renowacja starego
porsche 964, o samochodzie, nowy samochadd, kupi¢
samochod typu camper, sprobowac jazdy na torze
samochodowym, marze o ptywaniu na duzym statku typu
zaglowiec, Audi TT RS, Mercedes AMG-GT, Mazda 6, BMW
m3, Mustang z lat 80, Porsche 911, Jaguar XJS TWR, mie¢
Porsche

dom/mieszkanie

18

4,8%

dom (6), wlasne mieszkanie (4), dom w gorach (2), kupic¢
mieszkanie (2), nowoczesne mieszkanie, dom na odludziu,
dom z ogrédkiem, kupi¢ mieszkanie za gotowke

nierealne

16

4,3%

mozliwos¢ teleportacji (3), niesmiertelnosé (2), polecie¢ w
kosmos (2), zeby moc si¢ przenies¢ w czasie, podroze w
czasie, alternatywne zycie z elementami fantastycznymi,
marzg¢ o zobaczeniu czegos co jeszcze nie istnieje, latac jak
ptak, cofna¢ si¢ do dziecinstwa, mie¢ zawsze 1112 lat,
przezy¢ najlepsze chwile jeszcze raz, by¢ znowu dzieckiem

stawa/tworczosé

15

4%

stawa (4), by¢ stawnym (2), o stawie (2), by¢ stawnym
projektantem, nakreci¢ adaptacje Mistrza i Matgorzaty,
zosta¢ muzykiem, zobaczy¢ spektakl na zywo na Broadwayu,
poznac jakas stawna osobg, o tym zeby zobaczy¢ Leo
Messiego na zywo zanim skonczy karierg, pozna¢ kogo$
stawnego

spokoj/
bezstresowe zycie

12

3.2%

spokdj (5), bezstresowe zycie (3), zycie bez zmartwien, zycie
bez stresow, bezproblemowe zycie, o braku stresu

rodzina/dzieci

11

2,9%

rodzina (2), szczesliwa rodzina (2), o rodzinie (2), o zalozeniu
rodziny (2), przekazac¢ swoje geny, o posiadaniu w przyszlosci
rodziny, zeby stworzy¢ dziecku dom

dobro ogotu

11

2,9%

wolnos¢ (4), réwnos¢ (3), o pokoju na swiecie (2), brak wojen,
brak dyskryminacji

ekologia/katastrofa
klimatyczna

10

2,7%

czyste powietrze (3), o czystym powietrzu (2), zy¢
ekologicznie, brak katastrofy klimatycznej, zy¢ zero waste,
zatrzymac¢ globalne ocieplenie, o zyciu bez plastiku

studia/samorozwaj

2,4%

skonczy¢ studia (3), zrobi¢ magistra, nauczy¢ si¢ gra¢ na
jakims$ instrumencie, zdoby¢ jakis szczyt, pobiec w maratonie,
dosta¢ si¢ na Erasmusa, utozy¢ najwigksze puzzle na §wiecie

zdrowie/
dhugie zycie

2,4%

zdrowie (6), zdrowie bliskich, dtugo zy¢, dlugo cieszy¢ si¢
zdrowiem

samoakceptacja

1,9%

samoakceptacja (6), zaakceptowac siebie

zwierzeta

1,6%

miec¢ psa, o adopcji psa, o piesku, o drugim psie, mréwkojad, o
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grzecznym psie

pasje/rozrywka 6 1,6% |realizowaé swoja pasj¢, skok ze spadochronem, o corocznym
skoku z wingsuit jumping w Pirenejach, mie¢ czas na hobby,
pojechacd na festiwal muzyczny, kupi¢ jakis$ fajniejszy zestaw
Lego, co duze pieniadze kosztuje

powrdt do 5 1,3% |o powrocie do normalnosci (2), powrdt do normalnos$ci po

normalnosci pandemii, aby znowu byto normalnie, aby wszystko wrocito
do normy

przysztosc/ 5 1,3% |przysztos¢ (2), dobra przyszto$¢, terazniejszos¢, zy¢ tu i teraz i

terazniejszos¢ cieszy¢ si¢ z tego, co mam

spelienie 3 0,8% | spekienie (2), poczucie spetnienia

inne 14 | 3,7%

suma odpowiedzi: 375

Tabela 7d. Odpowiedzi mezczyzn na pytanie 4, grupa I (studenci). Zrédto: opracowanie wiasne.

W tabeli 7e¢ pokazano zalezno$¢ miedzy czestotliwosciami wskazan poszczegolnych
kategorii w odpowiedziach kobiet i me¢zczyzn z grupy I.

Z ponizszego zestawienia wynika, ze pierwsze trzy kategorie wsrdd mezczyzn sg w
mniejszy 1 wigkszy sposOb zwigzane z pieniedzmi. MezczyZzni najczgsciej] marza o
pracy/karierze, podrozach i pienigdzach/finansach. Kategorie podroze wprawdzie wiaczono do
wymiaru zwigzanego z doswiadczeniami, jednak aby moc ich doznawaé, nalezy mieé
odpowiednie §rodki. W odpowiedziach kobiet sytuacja rysuje si¢ nieco inaczej, cho¢ bazuje na
podobnych kategoriach. Respondentki wskazaly, Ze najczgsciej marza im si¢ podroze,
praca/kariera 1 szczescie, zatem mozna stwierdzi¢, ze nieco bardziej zwracajg uwage na kwestie
zwigzane z do$wiadczaniem i warto$ciami niematerialnymi, jednak nie sg to duze réznice w
procentach. Jedynie w kategorii praca/kariera wida¢ jaka$ rozbiezno$¢ (do tej kategorii
wlaczono 16,5% odpowiedzi me¢zczyzn, w przypadku kobiet byto to 10,2%).

Odnosnie dysproporcji w czestotliwosci wskazywania poszczegdlnych kategorii, warto
przywola¢ inne, w ktorych zauwaza si¢ takie rozbieznosci. Przyktadowo respondentki czesciej
wskazywaly na takie kategorie jak: rodzina/dzieci (7,1% vs. 2,9%), dom/mieszkanie (6,7% vs.
4,8%), zdrowie/dlugie zycie (5,7% vs. 2,4%), ekologia/katastrofa klimatyczna (4,6% vs. 2,7%),
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dobro ogotu (4,4% vs. 2,9%). Z kolei mezczyzni wiecej razy wskazywali na pienigdze/finanse
(10,7% vs. 4,4%), samochody/pojazdy (4,8% vs. 0,8%), nierealne (4,3% vs. 1,3%).

W badaniu pojawity sie rowniez kategorie, na ktore wskazata tylko jedna grupa. U kobiet
pojawiaja si¢ takie odpowiedzi jak wyglgd (9 odp., 1,1%) i stabilizacja (9 odp., 1,1%). Natomiast
mezezyzni jako jedyni wskazali na nastepujace kategorie: powrdt do normalnosci (5 odp., 1,3%)
1 przysztosc/terazniejszosé (5 odp., 1,3%).

Standardowo pojedyncze odpowiedzi wiaczono do kategorii inne, ktora w wynikach
kobiet stanowi 2,2%, a w wynikach mezczyzn 3,7%. Respondentki wymienily migdzy innymi
takie okreslenia jak: ,,0 wiecznej wio$nie”, , komputer”, ,,0 marzeniach si¢ nie moéwi poniewaz
si¢ nie spetniajg”, ,,0 wychodzeniu na ulice o 5 rano”, ,,wigksza ilo$¢ kredek™, ,.karmie dla tych,
ktorzy mnie skrzywdzili”, ,,co chwil¢ marz¢ o czym$ innym”, ,,zeby wszystkie moje marzenia
si¢ spehity”, ,,0 podejmowaniu tylko dobrych decyzji”, ,,codziennie si¢ wysypiac¢”. Mezczyzni
za§ wskazali takie przyktady: ,kwiaty”, ,stworzenie nowego systemu politycznego i
ekonomicznego”, ,,0 rasowo czystej Europie”, ,,gramofon”, ,,nie przestawaniu”, ,,nie marze juz o

niczym”, ,marz¢ o tym, ze to co jest, nie jest wszystkim co istnieje”, ,,0 tym, zeby nie

przemingc¢”.
4. 0 CZYM PANI/PAN MARZY?
Pytanie 4, poréwnanie odpowiedzi kobiet i me¢zczyzn, grupa I (studenci)
ogolem kobiety mezZezyzni
kategoria N % kategoria N % kategoria N | %
podroze 148 | 12,7 |[podroze 106 | 13,5 |praca/kariera 62 | 16,5
praca/kariera 142 | 12,2 |praca/kariera 80 | 10,2 |podroze 42 | 11,2
szczescie 89 | 7,7 |szczescie 60 | 7,6 |pieniadze/finanse 40 | 10,7
mitosé/relacje 85 | 7,3 |milosé/relacje 58 | 7,4 |szczgscie 29 | 7,7
pieniadze/ 75 | 6,4 [rodzina/dzieci 56 | 7,1 |mitosé/relacje 271 7,2
finanse
dom/ 71 6,1 |dom/mieszkanie 53 6,7 |samochody/ 18 | 4,8
mieszkanie pojazdy
rodzina/dzieci 67 5,8 |zdrowie/ 45 5,7 | dom/mieszkanie 18 | 4,8
dlugie zycie
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zdrowie/ 54 | 4,6 |ekologia/ 36 | 4,6 |nierealne 16 | 4,3
dlugie zycie katastrofa
klimatyczna

ekologia/ 46 4 |pieniadze/finanse | 35 | 4,4 |slawa/tworczosé 15 4

katastrofa

klimatyczna

dobro ogotu 46 4 | dobro ogéhu 35 | 44 |spokdj/ 12 | 3,2
bezstresowe zycie

stawa/tworczosé 44 3,8 [studia/samorozw¢j | 31 3,9 |rodzina/dzieci 11 | 2,9

spokoj/ 44 | 3,8 |stawa/tworczosé 29 | 3,7 |dobro ogdtu 11| 29

bezstresowe zycie

studia/ 40 3,4 |zwierzeta 25 3,2 |ekologia/katastrofa | 10 | 2,7

$amorozwoj klimatyczna

zwierzeta 31 | 2,7 [spokoj/ 32 | 4,1 |studia/samorozwoj | 9 | 2,4

bezstresowe zycie

nierealne 26 | 2,2 |spelienie 17 | 2,2 |zdrowie/ 9 2,4
dhugie zycie

samochody/ 24 | 2,1 |ciekawe zycie 17 | 2,2 |samoakceptacja 7119

pojazdy

spelienie 20 | 1,7 |pasje/rozrywka 13 | 1,6 |zwierzeta 6 | 1,6

pasje/rozrywka 19 | 1,6 |nierealne 10 | 1,3 |pasje/rozrywka 6 1,6

ciekawe zycie 17 | 1,5 [wyglad 9 1,1 |powrdtdo 5 1,3
normalnosci

samoakceptacja/ 16 | 1,4 |samoakceptacja/ 9 1,1 | przysztosée/ 5113

rownowaga rOwnowaga terazniejszos¢

psychiczna psychiczna

wyglad 9 0,8 |stabilizacja 9 1,1 |spetnienie 3108

stabilizacja 9 0,8 |samochody 6 0,8 |inne 14 | 3,7

powrdt do 5 0,4 |inne 17 | 2,2 suma 375

normalnosci

przysztosc/ 5 0,4 suma 788

terazniejszos¢

inne 31 2,7

suma 1163

Tabela 7e. Poréwnanie odpowiedzi kobiet i mezczyzn na pytanie 4, grupa I (studenci). Zrédto: opracowanie whasne.
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9.1.4.2. Wyniki z grupy II (rodzice)

Tabela 7f przedstawia odpowiedzi z grupy II na pytanie czwarte, ktore dotyczylo marzen
respondentéw. Podobnie jak w przypadku grupy I, rowniez tutaj odpowiedzi byly ztozone.
Zebrane wyniki poddano typologizacji, efektem czego jest 26 kategorii — 25 jednolitych oraz
jedna, taczaca pojedyncze odpowiedzi kategoria inne.

Badani z grupy rodzicéw najczgsciej marza o podrozach (68 odp., 15,8%). Najwiecej
odpowiedzi w ramach tej kategorii znajdowalo si¢ na poziomie ogolnym (,,podroze”,
,podrozowanie”, ,,0 podrézach”, ,zwiedzi¢ $wiat”), respondenci z tej grupy podali znacznie
mniej konkretnych przyktadéw miejsc niz ci z grupy mlodszej. Najczgsciej pojawita sie
odpowiedz ,,wycieczka do Grecji”. Mozemy tu zauwazy¢ ciekawe zjawisko, bowiem studenci
ani razu nie uzyli stowa ,,wycieczka” — wigkszos$¢ ich przykladéw zawierata zwrot ,,podréz
do/po”, pojawily si¢ rowniez takie wyrazy jak ,,wyjazd” czy ,,przeprawa”. Pozostate przyktady
wymarzonych miejsc na wycieczke pojawily si¢ jednorazowo, a wsrod najdalszych wzgledem
Polski destynacji respondenci z grupy II wskazali: Kapadocj¢, Azj¢ oraz Los Angeles.

Kolejnym najczeéciej wskazywanym przez ankietowanych marzeniem bylo
zdrowie/dlugie zycie (60 wskazan, 13,9%). Na duza cze¢stotliwo$¢ wskazywania tej kategorii
moze mie¢ wplyw wiek respondentéw — prawdopodobnie czg$¢ z nich zmaga badz zmagata si¢ z
roznymi chorobami badz doswiadczyta $mierci bliskich osob, dlatego tez uznaje zdrowie za
warto$¢ usytuowang wysoko w hierarchii marzen. Warto rowniez zaznaczy¢, ze nieco ponad 3
odpowiedzi, a konkretnie — 21, odnosita si¢ do zdrowia bliskich respondentéw, w tym dzieci i
wnukow. Podobng tendencje mozna zaobserwowac na przykladzie kategorii szczescie (36 odp.,
8,4%), gdzie ponad 50% odpowiedzi dotyczyto szczescia rodziny respondentdw.

Kolejne dwie kategorie s3 $ciSle zwigzane z marzeniami materialnymi. Kategoria
dom/mieszkanie stanowi 7,7% wynikow (33 wskazania), ale co ciekawe, badani znacznie
czesciej wskazywali ogdlnie na ,,dom” niz szczegotowo: ,,duzy”, ,,wybudowa¢ dom”, ,mie¢
dom”, ,,dom z ogrodem”, ,,dom w gorach”. Jedynie 5 odpowiedzi odnosito si¢ do kwestii

zwigzanych z mieszkaniem. Warto w tym miejscu przypomnie¢, ze badani z grupy I wskazali
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wigcej marzen zwigzanych z mieszkaniem, a takze podali wiele miejsc, do ktérych chceieliby si¢
wyprowadzi¢. W odpowiedziach rodzicow nie pojawit si¢ zaden przyklad moéwigcy o
przeprowadzce do innego kraju, a jedynie odpowiedzi typu: ,,dom w goérach”, ,,dom nad
morzem”, ,,domek letniskowy”, ,,dom wypoczynkowy za granica” — z czego dwa ostatnie
przyktady jasno moéwig o domu, w ktérym bedzie si¢ przebywacé tymczasowo. Druga kategoria
materialna to pienigdze/finanse 1 liczy ona 29 odpowiedzi, co stanowi 6,7% wynikoéw.
Respondenci najczesciej wskazali ,,pieniadze”, ,,bogactwo” i ,,dostatek”, niektérzy nawigzali
rowniez do kredytow, jednak w nieco innym ujgciu niz badani z grupy I — tutaj pojawily si¢ takie
odpowiedzi jak: ,,0 sptacie kredytu” (dla poréwnania: studenci marzyli migdzy innymi o tym,
zeby nie musie¢ bra¢ niczego na kredyt), ,,zeby nie musie¢ nic kupowac na raty”.

Dwadziescia dwa razy podano w odpowiedziach takie sformutowania, ktore zebrano w
kategori¢ praca/kariera (5,1%), co udowadnia, ze obecnie ludzie marza o rozwoju nie tylko w
czasie najwigkszej aktywnosci zawodowej. Najwigcej badanych wskazato ,,wtasny biznes”,
,awans”, ,stabilng prace” oraz ,,sukces zawodowy”. Warty uwagi jest fakt, ze gdy jedni badani
marza o rozbudowywaniu $ciezki kariery, inni mys$la o przejSciu na emeryture. Kategoria
emerytura/staros¢ pojawita si¢ w wynikach 18 razy (4,2%), a najczgsciej wskazywane
odpowiedzi to: ,,godna staros¢”, ,,emerytura”, ,,nie nudzi¢ si¢ na emeryturze”, ,,mie¢ wysoka
emeryture”.

W poprzednim podrozdziale wspomniano, ze mtodsza grupa ankietowanych jako jedno z
marzen wskazata zatozenie rodziny/posiadanie dzieci. W przypadku tej grupy da si¢ zauwazy¢
naturalng ewolucje tego marzenia, bowiem starsi respondenci marzg juz mig¢dzy innymi o
wnukach (odpowiedz ta zostata wilaczona do kategorii rodzina, liczacej 14 odpowiedzi, co
stanowi 3,2% wynikow).

Starszy wiek tej grupy badawcze] mozna réwniez zauwazy¢ w kategorii stojacej w
opozycji do wczesniej juz wymienionej — do zdrowia/dtugiego zZycia. Kategoria choroby/smierc
pojawila si¢ w wynikach 13 razy (3%). Ankietowani zaznaczyli mi¢dzy innymi, ze marzg, ,,by
nie umrze¢ za szybko”, ,by nie umrze¢ nagle”, ,,zatatwi¢ wszystkie sprawy przed $miercig”,
,»zeby odej$¢ bezbolesnie”. Respondenci odniesli si¢ rowniez do swoich chordb: ,,wygraé z

chorobg”, ,,aby obudzi¢ si¢ bez bolu”, ,,zeby si¢ nie trzasc¢”.
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Interesujaca kategoria do analizy jest polityka, ktora wprawdzie nie pojawiala si¢

szczegollnie czesto (8 razy, co stanowi 1,9%), jednak da si¢ zauwazy¢ w wielu odpowiedziach

nieche¢ do aktualnie rzadzacej partii. Niektorzy badani wykazywali generalng chegé przegrane;

Prawa i Sprawiedliwosci w wyborach (,,zeby PiS nie wygral kolejnych wyborow”, ,,obali¢ PiS”,

»przegrana Dudy w wyborach prezydenckich”), inni za§ wskazywali wymarzony, bardziej

konkretny scenariusz wyboréw, wskazujacy ich kandydatow (,,wygrana PO”, ,,zeby Hotownia

wygral”).

Respondenci z grupy II, podobnie jak ci z grupy I, wskazali rGwniez marzenia, ktore sg

trudne lub niemozliwe do speinienia, jednak w tym przypadku takich przyktadow podano

znacznie mniej, bo 0,9%. W kategorii nierealne znalazly si¢ takie sformutowania jak: ,lot w

kosmos”, ,,0siaggna¢ najwyzszy stan wiedzy o wszystkim jaki mozliwy”, ,,wyjasni¢ zasade

dziatania wszechswiata”, ,,cofng¢ si¢ w czasie do lat mtodosci™.

Pozostale i omoéwione wyzej kategorie prezentuje ponizsza tabela 7f.

O CZYM PANI/PAN MARZY?

Odpowiedzi: laczona/grupa II (rodzice)

KATEGORIA

% O. ODPOWIEDZI

podroze

68

15,8% | podroze (27), podrézowanie (6), o podrozach (5), zwiedzi¢ Swiat
(4), dalekie podroze (4), zobaczy¢ $wiat (2), wakacje (2),
zobaczy¢ $wiat (2), wycieczka do Grecji (2), podrézowanie (2),
mozliwo$¢ podrozowania, wycieczki do cieptych krajow, wyjazd
(Tajlandia), lot balonem w Kapadocji, podr6z przed siebie, w
nieznane, zobaczy¢ Rzym, o podrézach w pigkne miejsca na
$wiecie, polecie¢ samolotem, podrdz do Azji, urlop, jecha¢ przed
siebie, o podrézy do Los Angeles

zdrowie/dlugie
zycie

60

13,9% | zdrowie (23), zdrowie rodziny (8), zdrowie bliskich (6), zdrowie
moich dzieci (4), by¢ zdrowym (3), dobre zdrowie (3), zdrowe
wnuki (3), o zdrowiu (2), dlugo zy¢ (2), o dlugich latach zycia,

o dlugowiecznosci, zeby zy¢ dtugo w zdrowiu, nieprzecietne
zdrowie, dozy¢ sedziwego wieku w pelnym zdrowiu, zdrowe ciato
i zdrowy duch

szczgscie

36

8,4% | szczgscie (15), szczescie rodziny (6), szczescie dzieci (4),
szczescie bliskich (3), szczesScie moich dzieci i wnukow (2), aby
moje dzieci byly szczesliwe, szczescie corki, radosé z zycia,
szczgsliwie przezyte zycie, by¢ szczgsliwym, szczesécie na zawsze
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dom/
mieszkanie

33

1,7%

dom (5), duzy dom (4), wybudowa¢ dom (4), mie¢ dom (2), dom
z ogrodem (2), dom w gorach (2), kupi¢ dom (2), wigksze
mieszkanie (2), sptaci¢ kredyt za mieszkanie, mieszkanie typu
apartament, remont mieszkania, domek letniskowy, duzy dom z
ogrodem, domek wypoczynkowy za granica, dom nad morzem,
dom na wsi, mie¢ dom z ogrodem, sprzeda¢ mieszkanie

pieniadze/
finanse

29

6,7%

pieniadze (6), bogactwo (5), dostatek (3), by¢ bogatym (2),
stabilnos$¢ finansowa (2), trafi¢ w lotka, wygra¢ duze pieniadze,
dobrostan rodziny, wolno$¢ finansowa, o duzej ilosci pienigdzy, o
sptacie kredytu, zeby nie musie¢ nic kupowac na raty, wygrana w
lotto, brak probleméw finansowych, pieniadzach, ktore pozwola
mi na realizacj¢ zatozonych inwestycji, zabezpieczone finanse

spokoj

28

6,5%

spokoj (24), btogi spokoj, spokojne zycie, spokodj bez pandemii,
wieczny spokdj

praca/kariera

22

5,1%

wlasny biznes (3), awans (3), stabilna praca (2), sukces zawodowy
(2), praca, o fajnej pracy, chce pracowac jako psycholog, o dobrej
pracy, o spokojnej pracy, pracy, ktora bedzie pasja, awans w
firmie, wyzsze stanowisko w pracy, powodzenie zawodowe,
spetienie zawodowe, pasjonujgca praca, zmieni prace

emerytura/
staros¢

18

4,2%

godna staro$¢ (4), emerytura (2), nie nudzi¢ si¢ na emeryturze (2),
mie¢ wysoka emeryture (2), szczegsliwej starosci u boku meza,
zeby mie¢ spokoj na staros¢, znalez¢ pasje na staro$¢, zestarzeé
si¢ z godnoscia, fajna emerytura, mie¢ co robi¢ na staros¢, dozy¢
emerytury, o spokojnej staro$ci w ciekawym miejscu

samochod/
pojazd

17

3,9%

nowy samochod (4), samochéd (2), wlasny samochdd, fajny
samochod, o wypasionym samochodzie, fajnym samochodzie, o
motocyklu, prowadzi¢ kombajn, sportowe auto, aby pilotowac
samolot, o jachcie, drogi samochdd, Porsche 911

rodzina

14

3.2%

rodzina (3), mie¢ wnuki (3), doczekac si¢ wnukow (2), dobrych
relacjach w rodzinie i nie tylko, o zalozeniu rodziny, 3pmoje
wnuki, o dziecku, bezludna wyspa i najblizsi, dobre relacje z
dzie¢mi

choroby/$mier¢

13

3%

by nie umrze¢ zbyt szybko (2), by nie umrze¢ nagle, zalatwic¢
wszystkie sprawy przed $miercia, zeby odej$¢ bezbolesnie,
wygraé z chorobag, trzezwosci umystu do konca zycia, o petni
swiadomosci po $mierci, aby obudzi¢ si¢ bez bolu, sprawnosé
fizyczna, zeby si¢ nie trza$¢, dobry wzrok do kofica zycia, umrzeé
bez bolu
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pasje/czas
wolny

12

2,8%

zeby mie¢ duzo czasu wolnego, realizowac si¢ tworczo, wejscie
na szesciotysigcznik zima, kupi¢ sobie rower, duzo czasu na
taniec, drobne przyjemnosci, mozliwo$¢ robienia tego na co ma
si¢ ochote zawsze 1 wszedzie, unikalne pozycje do mojej kolekeji,
czas na hobby, sprobowac jakiegos$ sportu, mie¢ wigcej czasu na
aktywnos¢, objechac rowerem Polske

mitos§¢/relacje

10

2,3%

mito$¢ (3), o milosci bez granic, mnéstwo mitosci, zbudowanie
waznej relacji w zwigzku, zadowoleni i usmiechnigci ludzie
wokot siebie, duzo znajomych, by¢ kochanym, udane matzenstwo
do konica

dobro ogotu

10

2,3%

wolnosc¢ (3), pokoj na swiecie (2), aby na §wiecie nie bylo wojen,
o $wiecie pelnym mitosci, o pokoju, o tolerancji, o0 wzajemnej
tolerancji

polityka

1,9%

zeby PiS nie wygrat kolejnych wyborow (2), obali¢ PiS, wygrana
PO (Platformy Obywatelskiej), wygrana PO, przegrana Dudy w
wyborach prezydenckich, zachowac¢ jakiekolwiek pozory
demokracji w tym kraju, zeby Hotownia wygrat

szacunek

1,4%

szacunek (5), zeby ludzie mnie szanowali

odpoczynek

1,4%

odpoczynek (5), relax

przysztosé

1,2%

o lekkiej i szczesliwej przyszto$ci moich dzieci, dobrej
przysztosci dzieci, o przysztosci i zachowaniu harmonii w zyciu
osobistym, mozliwo$¢ zapewnienia najwazniejszych rzeczy na
przysztos¢ moich dzieci, aby moje dzieci si¢ rozwijaty w
przysztosci

wyglad

0,9%

by¢ znowu szczupta, pigkny usmiech, wyglada¢ tadnie do konca
zycia, schudna¢

religia/wiara

0,9%

silna wiara w Boga, zbawieniu, o zZyciu posmiertnym, o
nawroéceniu si¢ ludzi

nierealne

0,9%

lot w kosmos, osiagnac najwyzszy stan wiedzy o wszystkim jaki
mozliwym, wyjasni¢ zasad¢ dziatania wszechswiata, cofna¢ si¢ w
czasie do lat mlodosci

stabilnos¢

0,9%

stabilnos¢ (3), stabilne zycie

niezaleznos¢

0,7%

niezalezno$¢ (2), by¢ niezalezna od nikogo

zwierzeta

0,7%

kocie persie, maly szczeniak, kupi¢ psa

inne

14

3.2%

suma odpowiedzi: 431

Tabela 7f. Odpowiedzi kobiet i mezczyzn na pytanie 4, grupa II (rodzice). Zrodto: opracowanie wiasne.
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Dalsza typologizacja podzielita zebrane kategorie na siedem homogenicznych wymiarow
(kategoria inne ze wzgledu na swoj niejednolity charakter nie mogta zosta¢ wtaczona do zadnego
Z nich).

Grupa II najczes$ciej wskazywala marzenia materialne/zwigzane z pieniedzmi (101
przyktadow, 23,4%), czyli takie, ktorych realizacja wymaga naktadéw finansowych badz jest
zwigzana z zarabianiem pieniedzy. Niewiele rzadziej, bo 95 razy, w wynikach tej grupy pojawity
si¢ odpowiedzi zwigzane z procesem starzenia sie i kwestiami zdrowotnymi. Wymiar ten stanowi
réwno 22% odpowiedzi. Wiaczono do niego trzy kategorie, ktére omowiono w poprzednich
akapitach (zdrowie/dlugie zycie, emerytura/starosc, choroby/smier¢) 1 kategori¢ wyglgd, ktora
pojawila si¢ jedynie w zenskiej czg$ci grupy badawcze;.

Badani marza rowniez o warto$ciach, ktorych nie mozna kupi¢ — najczesciej o szczesciu 1
o spokoju, ale w wynikach pojawily si¢ réwniez takie odpowiedzi jak szacunek, odpoczynek czy
religia/wiara. Odpowiedzi te potaczono w wymiar niematerialne wartosci, liczacy 87 wskazan,
co stanowi 20,2% wynikéw w tej grupie. Blisko 20% odpowiedzi wskazywalo na przygody i
doswiadczenie — suma wskazan w tym wymiarze wynosi 84. Kolejny wymiar w pewnym stopniu
taczy si¢ z wymiarem przygody i doswiadczanie, poniewaz rowniez odnosi si¢ do sfery
emocjonalnej i jest niezalezny od warto$ci materialnych. Wymiar emocje i wiezi stanowi 7,4%
wynikow i1 wiaczono do niego takie kategorie jak: rodzina, mitosé/relacje, przysztosé 1 zwierzeta.

Ankietowani z grupy II najrzadziej operowali kategoriami, ktoére w dalszym
postgpowaniu analitycznym zostaly wlaczone do wymiaru kwestie spoteczne (18 odp., 4,2%).

Wszystkie dane przedstawiono w tabeli 7g.

4. 0 CZYM PANI/PAN MARZY?

Wymiary: grupa II (rodzice)

WYMIAR N | %O. WLACZONE KATEGORIE

materialne/zwigzane z | 101 | 23,4% |dom/mieszkanie (33), pieniadze/finanse (29), praca/kariera
pienigdzmi (22), samochod/pojazd (17)

proces starzenia si¢ i 95 22% | zdrowie/dlugie zycie (60), emerytura/staros¢ (18),
kwestie zdrowotne choroby/$mier¢ (13), wyglad (4)
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niematerialne 87 |20,2% |szczescie (36), spokoj (28), szacunek (6), odpoczynek (6)
warto$ci religia/wiara (4), stabilnos$¢ (4), niezaleznos¢ (3)
przygody i 84 | 19,5% |podroze (68), pasje/czas wolny (12), nierealne (4)
doswiadczanie
emocje i wiezi 32 | 7,4% |rodzina (14), mitos¢/relacje (10), przysziosé (5), zwierzeta
3)
kwestie spoteczne 18 | 4,2% [dobro ogdtu (10), polityka (8)
inne 14 3,2%
suma: 431

Tabela 7g. Wymiary kategorii z pytania 4, grupa II (rodzice). Zrodto: opracowanie whasne

W dalszym etapie analizy zostang przedstawione osobno wyniki kobiet (tabela 7h) i
osobno wyniki m¢zczyzn (tabela 71) z grupy rodzicéw. Tabela kobiet jest dosy¢ rozbudowana,
cho¢ nie az tak jak w przypadku odpowiedzi kobiet z grupy I, natomiast tabela z wynikami
mezczyzn jest nieco dluzsza niz poprzednie, jednak po raz kolejny jest najmniej rozlegla i
ztozona.

Kobiety najczesciej wskazywaly podroze jako przyklad marzenia. Kategoria ta stanowi
17,5% ich wynikoéw. Mezczyzni wskazywali t¢ kategori¢ rowniez czgsto, cho¢ nie najczesciej. W
wynikach meskiej czesci grupy podroze stanowig 12,7%. Warto takze zaznaczy¢, ze mezczyzni
jedynie w dwoch przypadkach wskazali konkretne destynacje (,,podréz do Azji”, ,,0 podrozy do
Los Angeles”); w wynikach kobiet konkretne miejsca pojawialy si¢ nieco czgsciej, ale wiekszos¢
z nich to blizsze kierunki, takie jak Grecja czy Rzym.

Megzczyzni najczgsciej] marza o zdrowiu/diugim Zyciu (23 odp., 14,6%); u kobiet
kategoria ta byla na drugim miejscu, stanowiac 13,5% wynikow (37 odp.). W obydwu grupach
pojawity si¢ odpowiedzi dotyczace zdrowia bliskich, jednak kobiety wskazywaly na nie znacznie
czesciej; 19/37 odpowiedzi w tej kategorii dotyczyto zdrowia rodziny, u me¢zczyzn za$§ na 23
odpowiedzi tylko 3 odnosity si¢ do zdrowia bliskich. Podobng tendencj¢ wskazywania w
odpowiedziach bliskich mozna zaobserwowac¢ na przyktadzie nastepujacych kategorii: szczescie
(u kobiet 15/26 odpowiedzi w ramach tej kategorii odnosito si¢ do szczg$cia bliskich, u
me¢zezyzn 2/10 odpowiedzi), przyszios¢é (u kobiet 4/5 odpowiedzi nawigzywato do przysztosci

gldwnie dzieci, u mezczyzn kategoria ta si¢ nie pojawia), a dodatkowo 1 respondentka wskazata
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,dobrostan rodziny” i odpowiedZ ta zostala wlaczona do kategorii pienigdze/finanse. Mozna
zatem wnioskowac, ze kobiety czes$ciej marzg o dobrej sytuacji zyciowej czy finansowej dla
swoich bliskich niz mezczyzni. W ich odpowiedziach da si¢ zauwazy¢ troske’ o innych.

Istote relacji z bliskimi zauwaza si¢ tez w kategorii rodzina, ktora pojawila si¢ jedynie w
odpowiedziach kobiet 1 liczy 14 wskazan, stanowiacych 5,1% wynikéw. Odpowiedzi zawarte w
tej kategorii koncentruja si¢ na powigkszeniu rodziny — ankietowane 6 razy wyznaly, ze marza
im si¢ wnuki, a 2 razy wspomnialy o zalozeniu rodziny badz posiadaniu dziecka. W ramach tej
kategorii znalazty si¢ rowniez inne odpowiedzi zwigzane z rodzing, np. dotyczace dobrych
relacji z bliskimi.

Ciekawe rdéznice mozna odnotowaé rowniez w ramach kategorii praca/kariera.
Dysproporcje mozna zauwazy¢ przede wszystkim w czestotliwosci padania tej kategorii w
dwoch grupach: kobiety wskazaty na nig jedynie 7 razy (2,6%), a m¢zczyzni ponad dwukrotnie
wigcej, bo 15 razy (9,6%). Ponadto sama zawarto$¢ tej kategorii r6zni si¢ w obydwu grupach.
Kobiety czesciej wskazywaty cechy pracy — ,,fajna praca”, ,,spokojna praca”, ,,dobra praca”,
»praca, ktora bedzie pasja”. Jedna respondentka wyznata, Ze marzy, by zosta¢ psychologiem. U
mezcezyzn natomiast zauwaza si¢ wigksza tendencje dotyczaca rozwoju w pracy. Ankietowani
najczesciej wskazywali, ze marzy im si¢ ,,awans”, ,wlasny biznes”, ,,sukces zawodowy”, a
pojedynczo pojawity si¢ takie odpowiedzi jak: ,,wyzsze stanowisko w pracy”, ,,powodzenie
zawodowe”, ,,spetnienie zawodowe”.

Zarowno kobiety, jak 1 m¢zczyzni wskazywali w odpowiedziach rézne pojazdy, o ktérych
marzg — aby je posiada¢ lub moc jakis poprowadzi¢. Kobiety skupily si¢ wylacznie na
samochodach (kategoria samochod, liczaca 6 odpowiedzi, stanowigcych 2,6% wynikéw),
podajac jedynie ogdlne ich cechy, takie jak ,,nowy”, ,,wlasny”, ,.fajny”, ,,wypasiony”. Me¢zczyzni
natomiast oproécz samochodéw podali rowniez inne pojazdy, np. motocykl czy jacht (kategoria
samochdd/pojazd liczy 11 wskazan, co stanowi 7% wynikéw). Podobng sytuacje mozna bylo

dostrzec w wynikach grupy I — kobiety wskazywaty jedynie samochody, m¢zczyzni podeszli do

" Ponownie przywotuje tu badanie przeprowadzone przeze mnie w 2017 roku, dotyczace konstruktu kobiecosci i
meskosci, a takze obrazu typowej i prawdziwej kobiety oraz typowego i prawdziwego me¢zczyzny. Badanie
wykazato, ze kobiecos¢ kojarzona jest z troska i opiekunczoscia, a takze z macierzynstwem. Na te odpowiedzi
wskazywali zarowno me¢zczyzni, jak i kobiety (Bracisiewicz 2018: 280, 283, 292, 296).
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tematu motoryzacji nieco szerzej. Omowione powyze] kategorie znajduja sie w dwoch

zalaczonych ponizej tabelach.

O CZYM PANI/PAN MARZY?

Odpowiedzi: kobiety/grupa II (rodzice)

KATEGORIA N | %O. ODPOWIEDZI

podroze 48 | 17,5% |podréze (17), o podrozach (5), zwiedzic $wiat (4),
podrozowanie (3), zobaczy¢ swiat (2), zobaczy¢ swiat (2),
wycieczka do Grecji (2), podrézowanie (2), wakacje (2),
mozliwo$¢ podrézowania, wycieczki do cieptych krajow,
wyjazd (Tajlandia), lot balonem w Kapadocji, podréz przed
siebie, w nieznane, zobaczy¢ Rzym, o podrozach w pigkne
miejsca na swiecie, polecie¢ samolotem, dalekie podroze

zdrowie/dlugie 37 | 13,5% |zdrowie (12), zdrowie rodziny (7), zdrowie bliskich (5),
zycie zdrowie moich dzieci (4), zdrowe wnuki (2), o zdrowiu (2),
dobre zdrowie, o dtugich latach zycia, o dlugowiecznosci,
zeby zy¢ dlugo w zdrowiu, nieprzecigtne zdrowie

dom/mieszkanie 27 | 9,9% |dom (4), duzy dom (4), wybudowa¢ dom (3), mie¢ dom (2),
dom z ogrodem (2), dom w gorach (2), kupi¢ dom, wigksze
mieszkanie, sptaci¢ kredyt za mieszkanie, mieszkanie typu
apartament, remont mieszkania, domek letniskowy, duzy dom z
ogrodem, domek wypoczynkowy za granica, dom nad morzem,
dom na wsi

szczgscie 26 | 9,5% |szczegscie (9), szczescie rodziny (5), szczescie dzieci (4),
szczgscie bliskich (3), szczescie moich dzieci i wnukow, aby
moje dzieci byly szczgsliwe, szczescie corki, rados¢ z zycia,
szczesliwie przezyte zycie

spokdj 21 | 7,7% |spokdj (17), btogi spokoj, spokojne zycie, spokoj bez
pandemii, wieczny spokoj

rodzina 14 | 5,1% |rodzina (3), mie¢ wnuki (3), doczeka¢ si¢ wnukow (2), dobrych
relacjach w rodzinie i nie tylko, o zatozeniu rodziny, moje
wnuki, o dziecku, bezludna wyspa i najblizsi, dobre relacje z
dzie¢mi

pienigdze/finanse 11 4% |pieniadze (2), stabilno$¢ finansowa (2), trafi¢ w lotka, wygrac¢
duze pienigdze, dobrostan rodziny, wolno$¢ finansowa, o duzej
ilosci pieniedzy, bogactwo, dostatek

emerytura/starosé 10 | 3,6% |godna staro$c (3), emerytura (2), szczesliwej starosci u boku
me¢za, zeby mie¢ spokdj na staro$¢, nie nudzi¢ si¢ na
emeryturze, znalez¢ pasje na staro$c¢, zestarze¢ si¢ z godnoscia
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dobro ogdtu 2,6% |pokoj na §wiecie (2), aby na §wiecie nie byto wojen, o $wiecie
pelmym mitosci, o pokoju, o tolerancji, o wzajemne;j tolerancji

praca/kariera 2,6% |praca, o fajnej pracy, chcg pracowac jako psycholog, wiasny
biznes, o dobrej pracy, o spokojnej pracy, pracy, ktora bedzie
pasja

mitos¢/ 2,6% | mitos¢ (2), o mitosci bez granic, mnéstwo mitosci, zbudowanie

relacje waznej relacji w zwigzku, zadowoleni i uSmiechnigci ludzie
wokot siebie, duzo znajomych

pasje/czas wolny 2,6% |zeby mie¢ duzo czasu wolnego, realizowac si¢ tworczo,
wejscie na szesciotysiecznik zima, kupi¢ sobie rower, duzo
czasu na taniec, drobne przyjemno$ci, mozliwos$¢ robienia tego
na co ma si¢ ochot¢ zawsze 1 wszedzie

szacunek 2,6% |szacunek (5), zeby ludzie mnie szanowali

choroby/$§mier¢ 2,6% |by nie umrze¢ zbyt szybko, by nie umrze¢ nagle, zatatwic
wszystkie sprawy przed $miercia, zeby odej$¢ bezbolesnie,
wygra¢ z choroba, trzezwosci umystu do konca zycia

odpoczynek 2,6% | odpoczynek (5), relax

samochod 2,6% |nowy samochdd, wlasny samochod, fajny samochod,
samochod, o wypasionym samochodzie, fajnym samochodzie

przysztosé 1,8% | o lekkiej i szczesliwej przysztosci moich dzieci, dobrej
przysztosci dzieci, o przysztosci i zachowaniu harmonii w
zyciu osobistym, mozliwos$¢ zapewnienia najwazniejszych
rzeczy na przyszto§¢ moich dzieci, aby moje dzieci si¢
rozwijaty w przysztosci

wyglad 1,5% | by¢ znowu szczupla, pigkny usmiech, wygladac¢ tadnie do
konca zycia, schudng¢

religia/wiara 1,5% | silna wiara w Boga, zbawieniu, o zZyciu po§miertnym, o
nawrdceniu si¢ ludzi

niezalezno$¢ 1,1% | niezaleznos¢ (2), by¢ niezalezna od nikogo

zwierzgta 1,1% | kocie persie, maly szczeniak, kupi¢ psa

inne 3,3%

suma odpowiedzi: 274

Tabela 7h. Odpowiedzi kobiet na pytanie 4, grupa II (rodzice). Zrédto: opracowanie whasne.
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O CZYM PANI/PAN MARZY?

Odpowiedzi: mezczyzni/grupa Il (rodzice)

KATEGORIA

% O.

ODPOWIEDZI

zdrowie/dtugie
zycie

23

14,6%

zdrowie (11), by¢ zdrowym (3), dobre zdrowie (2), dlugo zy¢
(2), dozy¢ sedziwego wieku w pelnym zdrowiu, zdrowie
bliskich, zdrowie rodziny, zdrowe wnuki, zdrowe ciato i
zdrowy duch

podroze

20

12,7%

podroze (10), podrozowanie (3), dalekie podroze (2), podréz do
Azji, urlop, dalekie podroze, jechac przed siebie, o podrozy do
Los Angeles

pienigdze/finanse

18

11,5%

pieniadze (4), bogactwo (4), by¢ bogatym (2), dostatek (2), o
splacie kredytu, zeby nie musie¢ nic kupowac na raty, wygrana
w lotto, brak probleméw finansowych, pienigdzach, ktore
pozwola mi na realizacje zalozonych inwestycji, zabezpieczone
finanse

praca/kariera

15

9,6%

awans (3), wlasny biznes (2), stabilna praca (2), sukces
zawodowy (2), awans w firmie, wyzsze stanowisko w pracy,
powodzenie zawodowe, spetnienie zawodowe, pasjonujgca
praca, zmieni¢ pracg

samochod/pojazd

11

7%

nowy samochod (3), samochod, o motocyklu, prowadzi¢
kombajn, sportowe auto, aby pilotowa¢ samolot, o jachcie,
drogi samochéd, Porsche 911

szczescie

10

6,4%

szczescie (6), by¢ szczesliwym, szczgscie rodziny, szczgsliwe
dzieci i wnukow, szczescie na zawsze

polityka

5,1%

zeby PiS nie wygrat kolejnych wyborow (2), obali¢ PiS,
wygrana PO (Platformy Obywatelskiej), wygrana PO,
przegrana Dudy w wyborach prezydenckich, zachowa¢
jakiekolwiek pozory demokracji w tym kraju, zeby Hotownia
wygrat

emerytura/staros$¢

5,1%

mie¢ wysoka emeryture (2), godna staros¢, fajna emerytura,
mie¢ co robi¢ na staro$¢, nie nudzi¢ si¢ na emeryturze, dozy¢
emerytury, o spokojnej starosci w ciekawym miejscu

choroby/$§mier¢

4,5%

o petni swiadomosci po $mierci, zeby obudzi¢ si¢ bez bolu,
sprawnos$¢ fizyczna, zeby sie nie trzas¢, dobry wzrok do konca
zycia, by nie umrze¢ zbyt szybko, umrze¢ bez bolu

spokdj

4,5%

spokdj (7)

dom/mieszkanie

3,8%

dom, wybudowa¢ dom, kupi¢ dom, mie¢ dom z ogrodem,
wieksze mieszkanie, sprzeda¢ mieszkanie
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pasje/czas wolny 5 3,2% |unikalne pozycje do mojej kolekcji, czas na hobby, sprobowac
jakiego$ sportu, mie¢ wigcej czasu na aktywnosci, objechac
rowerem Polske

nierealne 4 2,5% | lot w kosmos, osiagnac najwyzszy stan wiedzy o wszystkim
jaki mozliwym, wyjasni¢ zasade dziatania wszechswiata,
cofna¢ si¢ w czasie do lat mtodosci

stabilno$¢ 4 2,5% | stabilnos¢ (3), stabilne zycie

milos¢/zwigzki 3 1,9% | milos¢, by¢ kochanym, udane matzenstwo do konca
wolnosé 3 1,9% | wolno$¢ (3)

inne 5 3,2%

suma odpowiedzi: 157

Tabela 7i. Odpowiedzi mezczyzn na pytanie 4, grupa II (rodzice). Zrédto: opracowanie wlasne.

Zebrane kategorie poddano jeszcze jednej analizie, efektem czego jest tabela
poréwnawcza 7j, pokazujaca czgstotliwos¢ padania poszczegolnych kategorii w tabeli ogdlnej, w
wynikach kobiet 1 w wynikach mezczyzn.

Tak jak wspomniano w poprzedniej czesci tekstu, pierwsze dwie kategorie w obydwu
grupach sg takie same, rdznig si¢ jednak kolejnoscig. Warto zatem spojrze¢ na wigksza liczbe
kategorii. Pierwszych sze$¢ kategorii w odpowiedziach kobiet w znacznej wigkszosci odnosi si¢
do sfery niematerialnej, a bardziej duchowej czy emocjonalnej. Jedyng materialng kategoriag w
pierwszej szostce jest dom/mieszkanie (27 odp., 9,9%), u me¢zczyzn natomiast takie kategorie
stanowig polowe 1 sa to: pienigdze/finanse (18 odp., 12,7%), praca/kariera (15 odp., 9,6%),
samochody/pojazdy (11 odp., 7%).

Dosy¢ duze roznice w czestotliwosci wskazywania poszczegdlnych kategorii mozna
zaobserwowa¢ na roznych przyktadach. Kobiety znacznie czgéciej wskazywaly na takie
kategorie jak: dom/mieszkanie (9,9% vs. 3,8%) czy spokdj (7,7% vs. 4,5%). U kobiet dosy¢
wysoko w tabeli pojawia si¢ rowniez kategoria mifos¢/relacje, mimo ze nie ma duzej liczby
wskazan (jedynie 7), z kolei u mezczyzn kategoria ta znajduje si¢ na drugim miejscu od konca w

tabeli z ich wynikami. Mgska cze$¢ grupy badawczej czes$ciej wskazywata na nastepujace
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kategorie: pienigdze/finanse (11,5% vs. 4%), praca/kariera (9,6% vs. 2,6%), samochody/pojazdy
(7% vs. 2,6%).

Podobnie jak w przypadku poprzednich pytan, tak i w tym, ktore dotyczylo marzen
badanych, w wynikach pojawity si¢ odpowiedzi wskazywane albo tylko przez kobiety, albo tylko
przez mezczyzn. Wsérod odpowiedzi respondentek mozna doszukaé si¢ takich kategorii jak:
rodzina (14 odp., 5,1% wynikow kobiet, 3,2% ogdéltem), szacunek (6 odp., 2,6% wynikéw kobiet,
1,4% ogotem), odpoczynek (6 odp., 2,6% wynikow kobiet, 1,4% ogdtem), przysztosé (5 odp.,
1,8% wynikéw kobiet, 1,2% ogdtem), wyglgd (4 odp., 1,5% wynikow kobiet, 0,9% ogotem),
religia/wiara (4 odp., 1,5% wynikoéw kobiet, 0,9% ogdtem), niezaleznos¢ (3 odp., 1,1% wynikéw
kobiet, 0,7% ogoétem), zwierzeta (3 odp., 1,1% wynikéw kobiet, 0,7% ogdtem). Niektére z
kategorii nie byly szczegoétowo omawiane, a warto si¢ im przyjrze¢. Przyktadowo kategoria
wyglgd, ktora réwniez w wynikach grupy I ujawnita si¢ jedynie w odpowiedziach kobiet,
potaczyla przyktady marzen dotyczacych fizycznosci respondentek: ,,by¢ znowu szczupta”,
,pickny usmiech”, ,wyglada¢ tadnie do konca zycia”, ,schudng¢”. Natomiast w ramach
kategorii religia/wiara znalazly si¢ takie odpowiedzi: ,silna wiara w Boga”, ,,zbawieniu”, ,,0
zyciu pos$miertnym”, ,,0 nawrdceniu si¢ ludzi” — s3 to dos$¢ silne deklaracje wiary, a z
odpowiedzi mozna odczytaé, ze respondentki wyznajg wiar¢ katolicka. Trzy respondentki marza
rowniez o zwierzeciu, ale co ciekawe, w odpowiedziach nie pojawia si¢ kwestia adopcji, tak jak
w przypadku badanych z grupy I — pojawiaja si¢ marzenia og6lne ,,0 kocie persie” czy ,,maty
szczeniak”, a 1 ankietowana wskazala na kupno psa. Tymczasem mezczyZzni jako jedyni
wskazywali na nastgpujace kategorie marzen: polityka (8 odp., 5,1% wynikdw mezczyzn, 1,9%
ogbtem), nierealne (4 odp., 2,5% wynikow me¢zczyzn, 0,9% ogdlem).

Standardowo odpowiedzi niepasujace do zadnej z powyzszych kategorii zebrano w inne.
W wynikach meskiej cze¢sci badanych kategoria ta zawiera jedynie 5 przyktaddéw, stanowigcych
3,2% wynikow. Kobiety natomiast takich okreslen podaly 9 i stanowig one 3,3% wynikow.
Zalicza si¢ do nich mi¢dzy innymi takie odpowiedzi: ,,brak marzen” , ,,normalnos$¢”, ,,taniec w
bigkitnej sukni na wielkiej sali”, ,,zrozumie¢ samg siebie”. W odpowiedziach mezczyzn w
kategorii inne znalazly si¢ nastepujace okreslenia: ,,dotykaé réznych miejsc”, ,,0 podziwianiu

przyrody”, ,,0 poznaniu kogo$ stawnego”, ,,0 wynalezieniu czegos$”, ,.kiedy$ miatem marzenia,
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juz nie mam”. Ogdtem kategoria inne stanowi 3,2% wszystkich odpowiedzi zebranych zar6wno
wsrod kobiet, jak 1 wéréd mezczyzn.

Po analizie odpowiedzi na pytanie czwarte wnioskowa¢ mozna, ze kobiety z grupy II
czesciej zaznaczaly w swoich przyktadach, ze marza o dobrej sytuacji dla swoich bliskich, ze
szczegolnym uwzglednieniem dzieci i wnukéw. Wiele marzen, na ktoére wskazaty kobiety,
odnosito si¢ do sfery emocjonalnej, mgzczyzni natomiast cze$ciej operowali takimi tematami jak

praca, pienigdze czy polityka.

4. O CZYM PANI/PAN MARZY?
Pytanie 4, porownanie odpowiedzi kobiet i mezczyzn, grupa II (rodzice)
ogolem kobiety mezezyzni

kategoria N | % kategoria N | % kategoria N %

podroze 68 | 15,8 |podroze 48 | 17,5 | zdrowie/dlugie 23 | 14,6
zycie

zdrowie/dlugie 60 | 13,9 |zdrowie/dlugie 37 | 13,5 | podroze 20 | 12,7
zycie zycie
szczescie 36 | 8,4 |dom/mieszkanie 27 | 9,9 |pieniadze/finanse 18 | 11,5
dom/mieszkanie 33 | 7,7 |szczescie 26 | 9,5 |praca/kariera 15 | 9,6
pienigdze/finanse | 29 | 6,7 |spokoj 21 | 7,7 |samochod/pojazd 11 7
spokdj 28 | 6,5 |rodzina 14 | 5,1 |szczescie 10 | 6,4
praca/kariera 22 | 5,1 |pienigdze/finanse 11 4 | polityka 8 5,1
emerytura/staros¢ | 18 | 4,2 |emerytura/staros¢ 10 | 3,6 |emerytura/staro$¢ 8 5,1
samochod/pojazd | 17 | 3,9 |[dobro ogdtu 7 | 2,6 |choroby/$Smierc 7 4,5
rodzina 14 | 3,2 |praca/kariera 7 | 2,6 |spokoj 7 4,5
choroby/$mier¢ 13 3 | milosé¢/relacje 7 | 2,6 |dom/mieszkanie 6 3,8
pasje/czas wolny 12 | 2,8 |pasje/czas wolny 7 | 2,6 |pasje/czas wolny 5 3,2
mitosc¢/relacje 10 | 2,3 |szacunek 6 | 2,6 |nierealne 4 2,5
dobro ogdtu 10 | 2,3 |choroby/$mier¢ 6 | 2,6 |stabilno$¢ 4 2,5
polityka 8 1,9 |odpoczynek 6 | 2,6 |mito§é/zwigzki 3 1,9
szacunek 6 1,4 |[samochdd 6 | 2,6 |wolnosé 3 1,9
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odpoczynek 6 | 1.4 |przysztos¢ 5 1,8 |inne 5 3,2
przysztosé 5 1,2 [wyglad 4 | L5 suma 157
wyglad 4 | 0,9 |religia/wiara 4 | L5
religia/wiara 4 0,9 |niezalezno$¢ 3 1,1
nierealne 4 0,9 |zwierzeta 3 1,1
stabilno$¢ 4 | 09 |inne 9 | 3,3
niezalezno$¢ 3 0,7 suma 274
zwierzeta 3107
inne 14| 3,2
suma 431

Tabela 7j. Poréwnanie odpowiedzi kobiet i me¢zczyzn na pytanie 4, grupa II (rodzice). Zrédto: opracowanie wiasne.

9.1.4.3. Porownanie wynikow dwoch grup wiekowych

W nastepnych akapitach zostang poréwnane marzenia studentdw oraz rodzicow. Standardowo,
analiza zostanie przeprowadzona na przyktadzie dwdch tabel: tabeli 7k, zestawiajacej kategorie
odpowiedzi zebrane w dwdch grupach badawczych, oraz tabeli 71, przedstawiajacej stypizowane
kategorie, ktore potaczyty si¢ w nadrzedne zbiory nazwane wymiarami.

Tabela 7k pokazuje, ze wyniki zebrane w dwdch grupach zostaty podzielone na doktadnie
te samg liczbe kategorii. Kategorig najczesciej wskazywang zardwno przez studentow, jak i1 przez
rodzicow byly podroze, ktére w grupie 11 pojawiaty sie nieco czesciej; 15,8% odpowiedzi w tej
grupie stanowi wlasnie ta kategoria (w grupie I jest to 12,7%).

Patrzac na drugg najczeséciej wskazywang odpowiedz, mozna doszukiwaé si¢ zrodta
takich odpowiedzi w wieku respondentéw. Badani z grupy I wskazali, ze marza o pracy/karierze
(12,2% wynikow), co jest adekwatne do ich aktualnej sytuacji zyciowej, w ktorej rozpoczynaja
lub rozwijaja Sciezke zawodowa (z czym prawdopodobnie wigzat si¢ wybor kierunku studiéw).
Tymczasem respondenci z grupy Il czgsto marza o zdrowiu/diugim zyciu (13,9%). Fakt, ze

kwestie zdrowotne sg dla nich wazne, zostal dodatkowo uzasadniony kategorig smierc/choroby,
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ktora nie pojawita si¢ w wynikach studentéw. U nich wprawdzie pojawiata si¢ kwestia zdrowia,
jednak nie tak czesto, jak w przypadku grupy rodzicow.

Co ciekawe, trzecia najczesciej wskazywana kategoria jest ponownie taka sama w obu
grupach badawczych. Zarowno respondenci z grupy I, jak 1 z grupy II stosunkowo czgsto
wskazywali szczescie jako przyktad marzenia. W ramach tej kategorii pojawialy si¢ odpowiedzi
o szczgsciu wlasnym, ale i o szczgsciu rodziny. Warto w tym miejscu zaznaczy¢, ze odpowiedzi
o szcze$ciu bliskich w przewazajacej wiekszosci generowaty kobiety z grupy 1 1 z grupy 11

Patrzac catosciowo na wyniki tego badania, zauwazy¢ mozna, ze bardzo duzo kategorii
si¢ powtarza, co miato miejsce rowniez w poprzednich pytaniach, w tym przypadku jednak
migdzy niektorymi z nich widoczne sg dosy¢ wyrazne roéznice w czgstotliwosci wskazywania
albo w zawarto$ci danej kategorii. Wezmy za przyktad kategori¢ zwierzeta (4% wynikow grupy
I, 0,7% wynikéw grupy II). Mtodsi respondenci wskazywali réznorodne odpowiedzi wiaczone
do tej kategorii, czesto skupiajac si¢ na adopcji pierwszego badz kolejnego juz zwierzecia lub na
wspotpracy z fundacja dzialajaca na rzecz zwierzat. W grupie II pojawity sie jedynie 3
odpowiedzi, do$¢ lakoniczne, w ktorych nie da si¢ odczué takiego fadunku emocjonalnego jak w
przypadku wynikow w grupie I. Innym przykladem moze by¢ kategoria dobro ogotu (4%
wynikow studentow, 2,3% wynikow rodzicow). Wspolnym mianownikiem w tej kategorii jest
odpowiedz ,,wolno$¢”, na ktoérg wskazali respondenci z obu grup badawczych. Pozostate
odpowiedzi grupy II koncentruja si¢ na pokoju na $wiecie/braku wojen, podczas gdy badani z
grupy I wymienili wigcej przykladow w ramach tej kategorii (,,rownos¢”, ,tolerancja”, ,brak
rasizmu”, ,brak dyskryminacji’). Na tej podstawie mozna wnioskowaé, ze miodsza czeg$¢
badanych, dojrzewajaca w $wiecie transformacji spotecznych i reformy §wiatopogladdéw, zwraca
wickszag uwage na kwestie spoteczne, ktore notabene sa przedmiotem debat w dyskursie
internetowym, ktorego respondenci sg czynnymi uzytkownikami. Oczywiscie troska o ludzkos¢,
ktora widoczna jest w wynikach badania, moze wynika¢ z faktu, ze mlodsi respondenci to osoby
studiujace, edukujace si¢ w roznych zakresach, rozwijajgce kompetencje spoteczno-projektowe
w ramach programu studiéw, stad ich wrazliwo$¢ na tematy spoteczne. Bardzo dobrym

$wiadectwem tego, ze miodsze pokolenie w wigkszym stopniu przejmuje si¢ sprawami dobra

178



og6lnego, jest kategoria ekologia/katastrofa klimatyczna, pojawiajaca si¢ jedynie w
odpowiedziach studentow (46 wskazan., 4% wynikow).

W odpowiedziach na pytanie 4 pojawily si¢ takze odpowiedzi wystepujace tylko w jednej
grupie. W odpowiedziach grupy I sa to nastepujace kategorie: ekologia/katastrofa ekologiczna,
stawa/tworczos¢, studia/samorozwoj, spetnienie, ciekawe zycie, samoakceptacja/rownowaga
psychiczna, powrot do normalnosci. Kategoria studia/samorozwdj zaskakuje najmniej, bowiem
edukacja jest jednym z wazniejszych elementéw aktualnego zycia respondentéw z grupy L.
Tymczasem w odpowiedziach grupy II mozna odnalez¢ takie kategorie jak: emerytura/starosé,
choroby/smier¢, polityka, szacunek, odpoczynek, religia/wiara, niezaleznos¢. W tym przypadku
jeszcze bardziej mozna si¢ doszukiwac¢ podtoza wiekowego — trudno, aby mtodsi respondenci
marzyli juz o emeryturze czy o spokojnej $mierci. Co wiecej, religia/wiara moze zostaé¢ rowniez
odczytana jako domena starszych, szczegdlnie w dobie kryzysu Kos$ciota katolickiego w Polsce.

Kategoria inne, zbierajagca roznorodne odpowiedzi, stanowi nieco wigkszg czgs¢
odpowiedzi w wynikach grupy Il niz w wynikach grupy I, jednak rdznica jest na tyle mata
(wynosi doktadnie 0,5%), Ze nie ma ona zbyt duzego znaczenia dla calo$ciowej analizy pytania.

Na podstawie kategorii zebranych w tabeli 7k mozna stwierdzi¢, ze marzenia
wskazywane przez grupy badanych sa czgsciowo podobne, czgéciowo rdzne. Na pewno w
wynikach mozna odnalez¢ odpowiedzi, ktore podyktowane sg wiekiem badz aktualng sytuacja
zyciowa respondentow (np. studenci marzacy o zrobieniu kariery badz rodzice marzacy o
zatatwieniu wszystkich spraw przed $miercig). Da si¢ rowniez odnalez¢ kategorie niezalezne od
»specyfikacji” pokolenia 1 s3 to na pewno podroze, szczescie, pienigdze/finanse czy
mitosc/relacje.

Jesli chodzi za$ o réznice pokoleniowe, to w tym pytaniu po raz pierwszy mozna je
zobaczy¢ doktadniej. Z jednej strony badanie wykazato, ze mtodsza grupa badanych marzy o
dos¢ stereotypowych sprawach, takich jak dom/mieszkanie czy rodzina/dzieci, cho¢ mogloby sie¢
wydawac, ze nowe pokolenie przetamie ten schemat. Z drugiej jednak strony w odpowiedziach
pojawiaja si¢ istotne kwestie spoteczne (ekologia, feminizm, tolerancja, cialopozytywnos$c),

popularyzowane przez réozne media i inicjatywy.
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4. O CZYM PANI/PAN MARZY?

Pytanie 4, poréwnanie odpowiedzi grupy I i grupy I1

studenci rodzice
kategoria N. % kategoria N. %

podroze 148 | 12,7% |podroze 68 15,8%
praca/kariera 142 | 12,2% |zdrowie/dlugie zycie 60 13,9%
szczescie 89 7,7% |szczescie 36 8,4%
mitosé/relacje 85 7,3% | dom/mieszkanie 33 7,7%
pienigdze/finanse 75 6,4% | pienigdze/finanse 29 6,7%
dom/mieszkanie 71 6,1% | spokoj 28 6,5%
rodzina/dzieci 67 5,8% |praca/kariera 22 5,1%
zdrowie/dhugie zycie 54 4,6% | emerytura/staros¢ 18 4,2%
ekologia/katastrofa klimatyczna | 46 4% | samochod/pojazd 17 3,9%
dobro ogdtu 46 4% |rodzina 14 3,2%
stawa/tworczos¢ 44 3,8% | choroby/$mier¢ 13 3%
spokoj/bezstresowe zycie 44 3,8% | pasje/czas wolny 12 2,8%
studia/samorozwaj 40 3,4% | mitoéé/relacje 10 2,3%
zwierzeta 31 2,7% | dobro ogdtu 10 2,3%
nierealne 26 2,2% | polityka 8 1,9%
samochody/pojazdy 24 2,1% |szacunek 6 1,4%
spetnienie 20 1,7% | odpoczynek 6 1,4%
pasje/rozrywka 19 1,6% | przysztos¢ 5 1,2%
ciekawe zycie 17 1,5% |wyglad 4 0,9%
samoakceptacja/rOwnowaga 16 1,4% |religia/wiara 4 0,9%
psychiczna

wyglad 9 0,8% |nierealne 4 0,9%
stabilizacja 9 0,8% | stabilnos¢ 4 0,9%
powrdt do normalnosci 5 0,4% |niezaleznos¢ 3 0,7%
przysztosé/terazniejszos¢ 5 0,4% |zwierzeta 3 0,7%
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inne 31 2,7% |inne 14 3,2%

suma 1163 suma 431

Tabela 7k. Poréwnanie odpowiedzi grupy I (studenci) i grupy II (rodzice) na pytanie 4. Zrodto: opracowanie wiasne.

Ostatnia tabela dotyczaca pytania czwartego zestawia wymiary kategorii
wyszczegolnionych na podstawie odpowiedzi respondentéw z grupy I 1 z grupy II. Tabela 71
pokazuje, ze odpowiedzi badanych podzielono na sze$¢ wymiar6w w dwodch grupach (sibdma
kategoria to inne, nie poddawana dalszej typologizacji). Pig¢ wymiarow powtarza si¢ w dwoch
grupach, ale z odpowiedzi badanych wylonity si¢ takze dwa wymiary, ktore pojawiajg si¢ tylko
w jednej z grup.

Warto zacza¢ od pierwszego wymiaru, ktory w obydwu przypadkach stanowi dos¢
podobny procent wynikow. Wymiar materialne/zwigzane z pieniedzmi (26,8% wynikoéw grupy I,
23,4% wynikow grupy II) potaczyt te marzenia, ktorych realizacja wigze si¢ z koniecznoscia
wydania pieniedzy badz z pienigdzmi per se.

Podobny procent odpowiedzi w obu grupach stanowi wymiar niematerialne wartosci — w
grupie I jest to 22,4%, a w grupie II 20,2%, jednak w tej grupie nie zajat on w tabeli miejsca
drugiego, a trzecie, poniewaz w odpowiedziach rodzicéw czgsciej wskazywano na proces
starzenia si¢ i kwestie zdrowotne (drugie miejsce w tabeli z wynikiem 95 wskazan 1 22%).
Wymiar ten nie wyksztaltcit si¢ z wynikow zebranych wsrdéd studentow, mimo ze w ich
odpowiedziach znalazta si¢ taka kategoria jak zdrowie. Jednak w przypadku grupy I wiaczono ja
do wymiaru niematerialne wartosci, poniewaz zadna inna kategoria nie miata podloza
zdrowotnego.

Trzecim wymiarem wyksztalconym na podstawie kategorii grupy I jest wymiar przygody
i doswiadczanie (259 wskazan, 22,3%), ktory z kolei zajal czwarte miejsce w tabeli w grupie 11
(84 wskazania, 19,5%). Co ciekawe, kolejna pozycja w hierarchii znowu pokrywa si¢ w obydwu
grupach, jednak wymiar emocje i wigzi stanowi dwukrotnie wicksza cze$§¢ wynikdw w grupie
studenckiej niz w grupie rodzicéw. Mtodsi respondenci na tego typu odpowiedzi wskazali 183
razy, co stanowi 15,7% wynikdw, natomiast starsza grupa badawcza podala jedynie 32 przyktady

takich marzen, co z kolei stanowi 7,4% ich odpowiedzi.
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Ostatnim wspdlnym dla obu grup wymiarem jest ten mowiacy o kwestiach spolecznych
(7,9% odpowiedzi grupy I i 4,2% odpowiedzi grupy II). Wiaczona do tego wymiaru kategoria
ekologia/katastrofa ekologiczna, pojawiajaca si¢ jedynie w wynikach grupy studentow, mimo ze
w tabeli 7a® pojawiata si¢ do$¢ wysoko, w tabeli z wymiarami znajduje si¢ juz w jej dolnej
czesci.

Z odpowiedzi zebranych wsrod respondentow z grupy I wyksztalcit si¢ rowniez wymiar
akceptacja i cialopozytywnos¢ (25 wskazan, 2,1%), zrzeszajacy kategorie zwigzane z
rownowaga psychiczng, wygladem czy kompleksami. Wprawdzie kategoria wyglgd roéwniez
pojawita si¢ w wynikach grupy II, jednak podobnie jak w przypadku kategorii zdrowie w
wynikach grupy I, te kategori¢ wlaczono do wymiaru proces starzenia si¢ i kwestie zdrowotne,
poniewaz z zadng inng kategorig nie stworzytaby wymiaru o innym podtozu.

Analizujac tabele 7k 1 71 mozna zauwazy¢ pewna prawidtowos$¢; tabela 7k, poréwnujaca
kategorie odpowiedzi zebrane w grupie I i1 II, wskazywala na do$¢ wyrazne roznice w
czestotliwos$ci wskazywania poszczegdlnych odpowiedzi, a takze na poziomie zawartosci tych
samych kategorii. Tymczasem przy szerszej typologizacji wynikow okazuje si¢, ze odpowiedzi
obu grup sg zasadniczo podobne. Wigkszo$¢ wymiarow jest w nich taka sama, a czgstotliwos¢

wskazywania ich jest dosy¢ podobna.

4. O CZYM PANI/PAN MARZY?
Wymiary kategorii: porownanie odpowiedzi grupy I'i II
grupa I (studenci) grupa II (rodzice)

WYMIAR N %0. WYMIAR N %0.
materialne/zwigzane z 312 | 26,8% |materialne/zwigzane z 101 | 23,4%
pieniedzmi pieniedzmi
niematerialne 261 | 22,4% |proces starzenia si¢ i kwestie 95 22%
wartosci zdrowotne
przygody i doswiadczanie 259 | 22,3% |niematerialne 87 | 20,2%

warto$ci
emocje 1 wiezi 183 | 15,7% |przygody i doswiadczanie 84 19,5%

¥ Tabela 7a przedstawia odpowiedzi grupy I na pytanie 4, dotyczace marzen badanych. Tabela znajduje si¢ na stronie
142.
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kwestie spoteczne 92 7,9% | emocje 1 wigzi 32 7,4%

akceptacja i ciatopozytywnos¢ 25 2,1% | kwestie spoleczne 18 4,2%
inne 31 2,7% |inne 14 3,2%
suma 1163 suma 431

Tabela 71. Poréwnanie wymiarow kategorii z pytania 4 grupy I (studenci) i grupy II (rodzice). Zrodto: opracowanie
wlasne.

9.2. Przyszlosé w badaniu

9.2.1. Pytanie 5.
9.2.1.1. Wyniki z grupy I (studenci)

Analogicznie do pytania pierwszego, ktore dotyczyto skojarzen ze stowem marzenia, w pytaniu
piatym poproszono wszystkich respondentdow o wskazanie 3 skojarzen ze stowem przysztos¢. W
grupie I zebrano tacznie 1142 okreslen, ktore zaprezentowano w tabeli 8a.

Najczes$ciej padata odpowiedz ,niewiadoma” (50 razy), a razem =z innymi
bliskoznacznymi  okresleniami, takimi jak ,nieznane”, ,niepewno$¢”, ,zagadka”,
,hiespodzianka”, odpowiedz ta tworzy kategori¢ niewiadoma/niepewnosc¢, stanowiaca 17%
wszystkich wynikow (194 wskazania).

Wielu respondentow osadzito przyszios¢ na osi czasu, rownoczesnie podejmujgc probe
zdefiniowania tego pojecia. W ramach kategorii czas/punkt na osi czasu (157 wskazan, 13,7%)
znalazly si¢ takie odpowiedzi jak: ,,co$, co si¢ wydarzy”, ,nieuniknione”, ,.co$ odleglego”,
,»Czas”, ,,jutrem”.

Zupehie inny typ odpowiedzi mozna zaobserwowaé w trzeciej co do kolejnosci
kategorii: rozwdj/technologia (96 wskazan, 8,4%). Tu zebrano odpowiedzi, ktére traktuja
przysztos¢ juz bardziej konkretnie, utozsamiajac ja z rozwojem i dziataniem.

Nastepne cztery kategorie, czyli plany/cele (62 odp., 5,4%), dorostosé/odpowiedzialnosé
(59 odp., 5,2%), nadzieja/oczekiwania (47 odp., 4,1%), strach/stres (46 odp., 4%) odnosza si¢

juz bardziej do sfery prywatnej oraz do odczu¢ respondentow wzgledem przysziosci. W
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odpowiedziach w poszczegdlnych kategoriach mozna doszukiwaé si¢ odniesien do wlasnej
sytuacji zyciowe;j.

Cze$¢ badanych skojarzylta przysziosé rowniez z ekologiq (43 odp., 3,8%), ktora pojawita
si¢ juz w odpowiedziach na poprzednie pytanie, jednak w nieco innym uj¢ciu. W pytaniu
czwartym niektorzy respondenci wskazali, ze marza o tym, aby — najogoélniej mowigc —
spowolnié¢/zatrzymaé katastrofe klimatyczng. Tu pojawiaja si¢ podobne odpowiedzi, ale ich
wydzwiek jest inny, bowiem da si¢ z nich odczyta¢ pewng faktyczno$¢, tzn. badani zaktadaja, ze
»globalne ocieplenie”, katastrofa klimatyczna” czy ,,topnienie lodowcow” po prostu beda miaty
miejsce w przysztosci (tu w znaczeniu czasu, nie w znaczeniu konstruktu).

Kolejna kategoria zrzesza wilasciwie sprzeczne odpowiedzi, poniewaz niektoérzy badani
odpowiadali, ze nie mamy wptywu na przyszto$¢, inni za$, ze mamy. Postanowiono jednak nie
rozbija¢ tych odpowiedzi na dwie kategorie, tylko polaczy¢ je w jedna, a wspdlnym
mianownikiem tych przeciwstawnych odpowiedzi uzna¢ po prostu wplyw. Kategoria wphw
(mamy/nie mamy) liczy 39 wskazan, stanowigcych 3,4% ogo6tu. Oprocz do$¢ konkretnych
odpowiedzi, takich jak ,,co$, na co mamy wplyw”, niektorzy ankietowani uzyli swego rodzaju
metafor, aby wyjasni¢ przyszlos¢: ,puzzle, z ktérych tworzymy” lub ,ludzikiem z plasteliny,
ktorego sami lepimy”.

W tym pytaniu pojawia si¢ kilka kategorii, ktore réwniez wyksztatcity si¢ z odpowiedzi
na pytanie czwarte, lecz ich czestotliwos¢ jest znacznie mniejsza. Przyktadowo kategoria
podrozZe, bedaca najczesciej wskazywanym przyktadem marzen, w tabeli 8a zajmuje ostatnie
miejsce (odpowiedz ta padta jedynie 4 razy, co stanowi 0,4% wynikow). Kategoria pienigdze
natomiast pojawita si¢ w odpowiedziach na to pytanie jedynie 5 razy, podczas gdy w
odpowiedziach na pytanie czwarte — az 75 razy. Oprocz tych ekstremalnych przyktadéw, mozna
wskaza¢ jeszcze wspomniane wczesniej kategorie ekologia czy rodzina/dom, ktére w
poprzednim pytaniu widnialy wprawdzie jako dwie osobne kategorie, ale obydwie miaty
stosunkowo duzag liczbe wskazan. W tym pytaniu natomiast taczna liczba odpowiedzi,
odnoszacych si¢ do posiadania rodziny badz domu, liczy jedynie 34, co sktada si¢ na 3%

wynikow.
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Warta omoéwienia jest réwniez kategoria staros¢ (30 odp., 2,6%), w ktorej oprocz
,starosci”, pojawity si¢ takie odpowiedzi jak: ,starzenie si¢”, ,,ograniczenia zwigzane z
wiekiem”, ,$mier¢”, ,przekwitanie”. Tego typu odpowiedzi do tej pory mozna bylo
zaobserwowac jedynie w starszej grupie respondentow, ktoérzy wskazywali, Zze marza o tym, aby
zachowac¢ dtugo sprawno$¢ fizyczng i1 psychiczng badz umrze¢ bezbolesnie. Studenci tego typu
odpowiedzi wskazali dopiero w konteksScie przyszfosci.

W odpowiedziach na to pytanie widoczna jest juz pewna niejednoznacznos¢. O ile w
wynikach dotyczacych marzen znakomita wigkszos$¢ kategorii byta pozytywna (jesli pojawiaty
si¢ negatywne odpowiedzi, to byly dos¢ dyskusyjne, zreszta pojawity si¢ zaledwie kilkukrotnie,
co nie wplyne¢to na negatywny odbidr wynikow), tak w tym przypadku odpowiedzi badanych nie
sa juz tak jednolite pod tym wzgledem. Niektorzy badani wyznali, ze przysztos¢ kojarzy im si¢
ze strachem/stresem czy presjqg. W ramach kategorii strach/stres (46 odp., 4%) znalazly si¢ takie
sformutowania jak: ,strach”, ,stres”, ,,obawa”, ,niepokd;”, ,lek”, ,czym$ przerazajacym”,
,,Zmartwieniem”.

Wszystkie kategorie wraz z odpowiedziami respondentdw zatagczono ponizej, w tabeli 8a.

5. CZYM WEDLUG PANI/PANA JEST PRZYSZLOSC?

Odpowiedzi: 1aczone/grupa I (studenci)

KATEGORIA N % ODPOWIEDZI
niewiadoma/ 194 | 17% |niewiadoma (50), nieznane (38), niepewnosc¢ (38), zagadka
niepewnos¢ (20), niespodzianka (13), tajemnica (13), nieprzewidywalna

(10), czyms nieprzewidywalnym (3), nieprzewidywalne (2),
wielka niewiadoma (2), nieznanym (2), niezbadane, ogromny
znak zapytania, co$, czego nie da si¢ przewidzie¢
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czas/punkt na osi
czasu

157

13,7%

cos, co sie wydarzy (20), nieuniknione (18), co$ odlegltego
(13), odlegte (9), czas (8), jutrem (8), odleglym czasem (7),
nastgpca terazniejszosci (6), czyms, co si¢ wydarzy (5), to, co
nas czeka (2), postgpem czasu (2), cos, czego nie da si¢
unikna¢ (2), terazniejszoscia (2), jutro (2), tym, co nadejdzie
(2), kazdym nastepnym dniem (2), linig czasu (2),
nastgpstwem dnia dzisiejszego (2), szybko minie,
konsekwencja terazniejszos$ci, to, co nastepuje po
terazniejszosci, wszystko to, co za chwile, koncem na osi
czasu, okresleniem czasu, terazniejszos¢, ktora jeszcze nie
nastata, czasem, gdy skonczg studia, przyszla przesztoscia,
chwilami z przysztosci, co$, co bedzie po mojej Smierci,
czyms, czego jeszcze nie ma, nie przesztos$¢ i nie
terazniejszos¢, czyms, co bardzo szybko zmienia si¢ w
terazniejszos¢, to nawet minuta od czasu terazniejszego,
koncem $wiata, to co bedzie nawet za kilka tysigcy lat, inna
linia czasowa, efektem czasowym, osig czasu ustang
przezyciami, odlegla chwilg w czasie, odlegla przestrzen,
czyms, co si¢ jeszcze nigdy nie wydarzylo, czyms, co wydarzy
si¢ potem, to, co obowigzkowo nadchodzi, to, co kiedy$
bedzie, czyms§, co zdarzy sie kiedys, czasem, ktory sie dopiero
wydarzy, to co jest przede mna, to, co jeszcze si¢ nie
wydarzyto, konieczno$cia na osi czasu, wszystko to, co
nastapi niedlugo, dniem dzisiejszym (tylko nie teraz), to, co
bedzie jutro, to, co na pewno si¢ wydarzy, tym, co nadejdzie
po terazniejszosci, kolejnym tygodniem, przyszto$¢ jest
czyms, co jest w kazdym momencie, caty czas jest przysztos§¢
—najblizsza chwilg jest juz przysztoscia, osig czasows, tym,
co moze si¢ wydarzy¢, to, co przed nami, 2022, 2023, 2024

rozwdj/technologia

96

8,4%

rozwdj (30), technologia (19), rozwdj technologiczny (5),
nauka (5), nowe technologie (3), postgpem (3), postep (2),
kosmos (2), roboty (2), latajace samochody (2), robotyka (2),
maksymalng cywilizacja, komputeronika, automatyzacja,
komputery, nowoczesno$¢, roboty, nowoczesne technologie,
czyms jeszcze nieodkrytym, Swiat digitalizacji, petna
automatyzacja, sztuczna inteligencja, technologie,
komputeryzacja, postep technologiczny, podréze w kosmos,
podbojem kosmosu, odkryciami w medycynie, nowymi
osiggnigciami, lekarstwem na nowotwor, wojna
technologiczna, nowe technologie,

plany/cele

62

5,4%

plany (23), planowanie (13), dazenie do celu (5), cele (5), plan
(3), realizacja celow (2), cele zyciowe (2), realizacja celow
zyciowych, postanowieniem, czas, w ktorym planuje si¢
pewne cele, drogg do moich celow, dazeniem do realizacji
celow, planowanie celow, osiggniecie pewnego celu, dazenie,
wyznaczonym celem
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dorostos¢/
odpowiedzialno$¢

59

5,2%

dorostos¢ (27), odpowiedzialnos¢ (19), obowiazki (11),
ustatkowanie (2)

nadzieja/
oczekiwania

47

4,1%

nadzieja (31), oczekiwania (14), nadzieje (2)

strach/stres

46

4%

strach (13), stres (8), obawa (6), niepokoj (3), strachem (3),
lek (2), czyms§ stresujacym, patrzac na aktualny stan $wiata, to
raczej niczym dobrym, niepokojem, panika, co$
przerazliwego, czyms$ przerazajagcym, zmartwieniem, czyms,
€0 napawa mnie ogromnym strachem, przerazenie,
przerazajace, stresem

ekologia/katastrofa
klimatyczna

43

3,8%

globalne ocieplenie (7), katastrofa klimatyczna (6), topnienie
lodowcow (4), zmiany klimatyczne (4), zaSmiecone oceany
(3), kryzys klimatyczny (2), topniejacymi lodowcami (2),
mikroplastik (2), wojna ekologiczna (2), ocieplenie
klimatyczne (2), degradacja srodowiska, tony plastiku, smog,
mikroplastik wszedzie, napawa mnie lekiem o stan planety i
przyszle pokolenia, nie bedzie szczgsliwa, jesli §wiat nie
zmieni si¢ na lepsze (np. w kontekscie zmian klimatycznych),
katastrofg naturalng, przyrostem ludzi na ziemi, wigkszos$cia
iloscig plastiku w morzach,

wplyw (mamy/nie
mamy)

39

3,4%

co$, na co mamy wpltyw (5), czyms, na co nie mamy wplywu
(2), nasze wybory (2), przypadkiem (2), nie mamy na nig
wptywu (2), puzzle, z ktorych tworzymy, konsekwencja
poprzedzajacych zdarzen, efektem naszych dziatan, efektem
naszych decyzji, czyms, na co mamy wptyw w terazniejszosci,
efektem terazniejszosci, co$, co sami ksztattujemy, cos, co
sami budujemy, co$, co mozna kontrolowa¢ w 100% tylko
krotkoterminowo, czyms, do czego si¢ przygotowujemy,
dokonujgc wybordw, czyms, na co mozemy mie¢ wptyw,
czym$ waznym, co ksztattujemy,

czyms, co zalezy tylko i wylacznie od moich wyborow i
decyzji, na przysztos¢ pracuje si¢ teraz, to przestrzen, ktora
zawiera skutki moich terazniejszych dziatan, cos$, nad czym
moge po czesci zapanowaé, czyms, na co mamy umiarkowany
wptyw, zalezna ode mnie, ludzikiem z plasteliny, ktérego sami
lepimy, to co$, co jest dla mnie najwazniejsze, gdy podejmuje
decyzje, czyms, na co nie zawsze mamy wplyw, to co
przyniesie los, troche przypadkiem, gra losowa, konsekwencja
naszych obecnych dziatan, to totalny przypadek, na ktory nie
mamy wpltywu

zmiany

34

3%

zmiany (17), zmianami (6), zmiana (5), czyms$ nowym (3),
nowos¢ (2), mozliwo$cia zmiany
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rodzina/dom

34

3%

rodzina (15), dom (6), wlasna rodzina (2),wtasny dom (2),
duzy dom, kupienie domu, zatozenie rodziny, posiadanie
dzieci, mie¢ dzieci, wlasne mieszkanie, willa w gorach, syn,
potomstwo

pozytywne emocje

33

2,9%

ekscytacja (7), szczgsciem (5), radosé (5), mitos¢ (3), uSmiech
(2), przyjemno$¢ (2), fantastycznymi chwilami,

szczgsciem, ktore mnie czeka, pozytywne nastawienie,
mito$cia, niepohamowanym szczg¢$ciem, czuj¢ dreszezyk
emocji, fascynacja, euforia, pozytywny vibe

presja

30

2,6%

presja (28), presja (2)

staro$¢

30

2,6%

staro$¢ (22), starzeniem si¢ (3), ograniczenia zwigzane z
wiekiem, przyszio$¢ to tez staros$¢ niestety, Smierc,
przekwitanie, bycie starym

mozliwos$ci/szanse

27

2,4%

mozliwosci (16), szansa (7), wiele mozliwo$ci, nowe
mozliwosci, szanse, szansa na co$ fajnego

iluzje/wizje

25

2,2%

nie istnieje (4), wyobrazenie (4), wizje (2), iluzja (2), nie ma
czego$ takiego, nieosiggalna, przysztos¢ nie istnieje, czyms
nieosiggalnym, nie ma jej, co$ nieosiggalnego, cos
nieuchwytnego, co$ nierealnego, jest dla mnie koncepcja,
wyobrazeniem, czym$ czego tak naprawde nie ma, to, co sobie
wyobrazamy w czasie, ktory nadejdzie, zwidy, obraz
przysztosci, wizja przysztosci

marzenia

24

2,1%

marzenia (8), speinianie marzen (6), marzeniami (3), czas na
spelnianie marzen (3), szansg do spelnienia marzen,
mozliwoscia spelnienia marzen, miejscem na realizowanie
siebie i swoich marzen, realizacja marzen

lepsze czasy

22

1,9%

lepsze czasy (4), lepsze jutro (3), lepsza terazniejszosc (2),
lepsza wersja siebie, czasem, gdy moze w koncu co$
osiggniemy, przyszlo$¢ to nasza szansa na zmian¢ czego$ na
lepsze, szansa na lepsze jutro, zawsze lepsza niz
rzeczywistos¢, czyms lepszym, co$, na co cigzko pracujemy,
aby bylo lepsze, lepsze dni, walka o zdobycie lepszego
miejsca w hierarchii, co$, na co cigzko pracujemy, aby bylo
lepsze, fajniejsze czasy, lepsze zycie, ciekawsza alternatywa
dla terazniejszos$ci

motywacje/
wyzwania

17

1,5%

motywacje (9), motywacja (3), wyzwania (3), motywacja (2)

praca

15

1,3%

praca (10), kariera (2), sukces zawodowy, perspektywy pracy,
rozwoj zawodowy

dobro ogdtu

12

1,1%

wolnos¢ (4), tolerancja (3), rownosc¢ (2), rownos¢ piciowa (2),
rownos$¢ spoteczenstwa
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zycie 10 | 0,9% |zycie (10)

droga 9 0,8% |droga (5), droga (2), zakretem, petla

polityka/wojna 9 0,8% | kryzys polityczny, nowy rzad, PiS, polityka, zagrozenie
wojna, zmiany polityczne, mozliwoscig wojny, oby nowa
partia rzadzaca, upadek panstwa jesli lewica wygra

nauka na btedach/ 6 0,5% | nauka na btedach (2), wyniesienie nauki z porazek, czysta
czysta karta karta, pusta kartka, szansa na wyciagniecie wnioskow
pieniadze 5 0,4% | pieniadze (3), wygra¢ kasg, duzo pieniedzy

samotnos¢ 4 0,4% | samotnos¢ (4)

podrdze 4 0,4% | podroéze (3), podrozowanie

inne 49 | 4,3%

suma odpowiedzi: 1142

Tabela 8a. Odpowiedzi kobiet i mezczyzn na pytanie 5, grupa I (studenci). Zrédto: opracowanie wlasne.

Tabela 8b, ktorg zatgczono ponizej, pokazuje szerszy kontekst odpowiedzi zebranych w
pytaniu pigtym. Kategorie z tego pytania poddano analizie, efektem ktorej jest pig¢ jednolitych
wymiarow. Badani z grupy I najczesciej podawali odpowiedzi, probujagce w jakis sposob
zdefiniowaé pojecie przysziosci. Tego typu wyjasnienia zebrano w wymiar proba definicji
(metafory, okreslenia, teorie), ktorego taczna suma odpowiedzi wynosi 434, co stanowi az 38%
wynikow.

W pytaniu pigtym po raz pierwszy w badaniu pojawita si¢ cata gama odpowiedzi o
negatywnym wydzwigku. Kategorie dorostos¢/odpowiedzialnosé, strach/stres,
ekologia/katastrofa klimatyczna, presja, staros¢, polityka/wojna, samotnos¢ zebrano w wymiar
negatywne/stresujgce (220 odp., 19,3%). Jak wida¢, negatywne skojarzenia dotycza zaréwno
sfery osobiste] (strach/stres czy tez samotnos¢), jak i1 publicznej, na co wskazujg kategorie
ekologia/katastrofa klimatyczna i polityka/wojna.

Wymiarem przeciwstawnym z cala pewnoscig jest ten laczacy odpowiedzi o pozytywnym
wydzwieku, z ktérych mozna odczyta¢ rados¢, zapat czy tez motywacje do dziatania. Wymiar

pozytywne/motywujqce z liczba 166 wskazan stanowi 14,5% wynikow i wiaczono do niego takie

189



kategorie jak: nadzieja/oczekiwania, pozytywne emocje, mozliwosci/szanse, marzenia,
motywacje/wyzwania, dobro ogotu, nauka na bledach/czysta karta.

Nieco mniej odpowiedzi, bo 13,3%, bylo pewnego rodzaju projekcja rzeczywistosci,
przedstawieniem wyobrazenia zmian, jakie czekaja Swiat. Odpowiedzi te zawarto w wymiarze
nowa rzeczywistosc, liczacym 152 odpowiedzi.

Najmniej liczny wymiar to dziatania (120 wskazan, 10,5%). Potaczyl on kategorie
sfokusowane na realizacj¢ pewnych zalozen i, jak sama nazwa wskazuje, na ogolne dzialanie,

czyli plany/cele, rodzina/dom, praca, pienigdze, podroze.

5. CZYM WEDLUG PANI/PANA JEST PRZYSZLOSC?

Wymiary: grupa I (studenci)

WYMIAR N % O. WLACZONE KATEGORIE

proba definicji 434 | 38% |niewiadoma/niepewnos¢ (194), czas/punkt na osi czasu (157),

(metafory, wplyw (mamy/nie mamy) (39), iluzje/wizje (25), zycie (10),

okreslenia, teorie) droga (9)

negatywne/ 221 | 19,4% | dorostos¢/odpowiedzialnosc (59), strach/stres (46),

stresujace ekologia/katastrofa klimatyczna (43), presja (30), staro$¢ (30),
polityka/wojna (9), samotno$¢ (4)

pozytywne/ 166 | 14,5% |nadzieja/oczekiwania (47), pozytywne emocje (33),

motywujace mozliwo$ci/szanse (27), marzenia (24), motywacje/
wyzwania (17), dobro og6tu (12), nauka na bledach/czysta
karta (6)

nowa rzeczywisto$¢ | 152 | 13,3% |rozwdj/technologia (96), zmiany (34), lepsze czasy (22)

dziatania 120 | 10,5% | plany/cele (62), rodzina/dom (34), praca (15), pieniadze (5),
podréze (4)

inne 49 | 4,3%

suma: 1142

Tabela 8b. Wymiary kategorii z pytania 5, grupa I (studenci). Zrodto: opracowanie wtasne.

Kolejne dwie tabele przedstawiaja osobno wyniki zebrane wsrod kobiet (tabela 8c) i1

mezczyzn (tabela 8d) z grupy 1. Patrzac na te tabele, od razu nasuwa si¢ jedno spostrzezenie —
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ponownie kobiety podaly bardziej ztozone i réznorodne odpowiedzi, efektem czego jest dluga,
rozbudowana tabela z ich odpowiedziami.

Pierwsze dwie kategorie sg takie same w odpowiedziach kobiet i me¢zczyzn. W
przypadku kategorii niewiadoma/niepewnos¢ (17,5% wynikow kobiet 1 16% wynikow
me¢zczyzn), najczescie] wskazywang odpowiedzig w obu przypadkach byta ,,niewiadoma”, ale co
ciekawe, w przypadku tej kategorii akurat me¢zczyzni wygenerowali wigcej przyktadow
odpowiedzi. Druga kategoria, czyli czas/punkt na osi czasu, stanowi 13,1% odpowiedzi kobiet i
15,2% odpowiedzi me¢zczyzn.

W odpowiedziach kobiet i mezczyzn ponownie pojawia si¢ kategoria ekologia, ktora
omowiono przy okazji tabeli 8a. W tym miejscu natomiast warto doda¢, ze w przypadku tego
pytania to m¢zczyzni wskazywali na nig czgsciej niz kobiety, natomiast respondentki ponownie
wskazaty odpowiedzi, ktore polaczono w inng, lecz w pewnym sensie podobna kategori¢ — dobro
ogotu (w ramach tej kategorii pojawily si¢ takie odpowiedzi jak: ,,wolno$¢”, ,.tolerancja”,
,FOWnos$¢”, ,rownos¢ plciowa”, ,rownos¢ spoteczenstwa”). Kwestie dobra spolecznego
poruszane przez mlodsza grupe ankietowanych sg wedlug mnie jednym z czynnikow, na
podstawie ktorych mozna stwierdzi¢, ze istnieje roznica pokoleniowa mig¢dzy tymi dwoma
grupami badawczymi.

Respondentki czesciej wskazywaly odpowiedzi wlaczone do kategorii rodzina/dom, co
moze potwierdzac stereotyp, ze kobiety czesciej/wigcej mysla o rodzinie. Kategoria ta polaczyta
dwie wartos$ci, jednak nalezy zwroci¢ uwage na czestotliwos¢ kazdej z nich w ramach kategorii;
na 28 odpowiedzi, jakie wskazaty kobiety, 20 z nich dotyczyto zatlozenia/posiadania rodziny,
pozostalych 8 odnositlo si¢ do domu lub mieszkania. W przypadku me¢zczyzn, kategoria
rodzina/dom liczy 6 wskazan, z czego tylko 2 dotycza rodziny, a wlasciwie tylko potomstwa.

Patrzac na dane zebrane w tabelach 8c i 8d, mozna wywnioskowaé, ze zasadniczo
mezezyzni rozumieja, kojarza przysziosé bardziej pesymistycznie, dowodem czego moze by¢
wiekszy procent negatywnych kategorii, takich jak: strach/stres, ekologia/katastrofa klimatyczna

czy staros¢, a takze wskazanie takich kategorii jak polityka/wojny 1 samotnosc.
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5. CZYM WEDLUG PANI/PANA JEST PRZYSZLOSC?

Odpowiedzi: kobiety/grupa I (studenci)

KATEGORIA N. % ODPOWIEDZI
niewiadoma/ 135 | 17,5% |niewiadoma (38), nieznane (32), niepewnos¢ (28), zagadka
niepewnos¢ (14), niespodzianka (10), nieprzewidywalna (8), tajemnica (3),

nieprzewidywalne (2)

czas/punkt na osi 101 | 13,1% | co$, co sie wydarzy (17), co$ odlegltego (11), czas (8),

czasu nieuniknione (8), odlegle (6), nastgpca terazniejszosci (5),
czyms, co si¢ wydarzy (5), to, co nas czeka (2), postepem czasu
(2), szybko minie, konsekwencja terazniejszosci, to, co
nastepuje po terazniejszosci, wszystko to, co za chwilg, koncem
na osi czasu, okresleniem czasu, terazniejszos¢, ktora jeszcze
nie nastala, kazdym nastgpnym dniem, czasem, gdy skoncze
studia, przyszlg przesztoscia, chwilami z przysztosci,

cos$, co bedzie po mojej $mierci, czyms$, czego jeszcze nie ma,
nie przeszto$¢ i nie terazniejszos¢, czyms, co bardzo szybko
zmienia si¢ w terazniejszos¢, to nawet minuta od czasu
terazniejszego, nastepstwem dnia dzisiejszego, koncem $wiata,
to co bedzie nawet za kilka tysigcy lat, inna linia czasowa,
efektem czasowym, osig czasu ustang przezyciami, linig czasu,
odleglym czasem, odlegla chwila w czasie, odlegta przestrzen,
czyms, co si¢ jeszcze nigdy nie wydarzylto, czyms, co wydarzy
si¢ potem, to, co obowigzkowo nadchodzi, to, co kiedys bedzie,
czyms, co zdarzy si¢ kiedys, czasem, ktory si¢ dopiero
wydarzy, to co jest przede mna, to, co jeszcze si¢ nie
wydarzyto, konieczno$cia na osi czasu, wszystko to, co nastapi
niedlugo, dniem dzisiejszym (tylko nie teraz)

plany/cele 48 | 6,2% [plany (15), planowanie (8), dazenie do celu (5), cele (4), plan
(3), realizacja celow (2), cele zyciowe (2), realizacja celow
zyciowych, postanowieniem, czas, w ktorym planuje si¢ pewne
cele, droga do moich celéw, dazeniem do realizacji celow,
planowanie celdéw, osiggniecie pewnego celu, dazenie,
wyznaczonym celem

rozwaoj/ 47 | 6,1% |[rozwoj (12), technologia (10), nauka (3), postgpem (3), kosmos
technologia (2), roboty (2), maksymalng cywilizacja, technologie,
komputronika, automatyzacja, komputery, robotyka, latajace
samochody, nowoczesnos$¢, roboty, nowoczesne technologie,
czyms§ jeszcze nieodkrytym, §wiat digitalizacji, nowe
technologie, pelna automatyzacja, sztuczna inteligencja

dorostos¢/ 34 | 4,4% |dorostos¢ (16), odpowiedzialnosé (16),
odpowiedzialno$¢ ustatkowanie (2)
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wplyw (mamy/nie 31 4% | co$, na co mamy wplyw (3), czyms, na co nie mamy wptywu
mamy) (2), nasze wybory (2), przypadkiem (2), puzzle, z ktérych
tworzymy, konsekwencja poprzedzajacych zdarzen, efektem
naszych dziatan, czyms, na co mamy wptyw w terazniejszosci,
efektem terazniejszosci, cos, co sami ksztattujemy, co$, co
mozna kontrolowaé¢ w 100% tylko krétkoterminowo, czyms, do
czego sie przygotowujemy, dokonujac wyborow, czyms, na co
mozemy mie¢ wpltyw, czyms$ waznym, co ksztaltujemy,
czyms, co zalezy tylko i wylacznie od moich wyborow i
decyzji, na przyszlos¢ pracuje si¢ teraz, to przestrzen, ktora
zawiera skutki moich terazniejszych dziatan, co$ nad czym
moge po czgsci zapanowac, czyms, na co mamy umiarkowany
wplyw, zalezna ode mnie, ludzikiem z plasteliny, ktorego sami
lepimy, to cos, co jest dla mnie najwazniejsze, gdy podejmuje
decyzje, czyms, na co nie zawsze mamy wplyw,

to co przyniesie los, troch¢ przypadkiem, gra losowa

strach/stres 29 | 3,8% |[strach (7), stres (4), niepokoj (3), strachem (2), Igk (2), czyms$
stresujacym, patrzac na aktualny stan $wiata, to raczej niczym
dobrym, niepokojem, panika, co$ przerazliwego, czyms$
przerazajacym, zmartwieniem, czyms, co napawa mnie
ogromnym strachem, przerazenie, obawa, przerazajace

rodzina/dom 28 | 3,6% [rodzina (15), dom (5), wlasna rodzina (2), wtasny dom, duzy
dom, kupienie domu, zatozenie rodziny, posiadanie dzieci,
mie¢ dzieci

ekologia/katastrofa | 28 | 3,6% | globalne ocieplenie (4), katastrofa klimatyczna (3), zmiany
klimatyczna klimatyczne (3), topnienie lodowcow (2), kryzys klimatyczny
(2), topniejacymi lodowcami (2), degradacja srodowiska,
za$miecone oceany, tony plastiku, mikroplastik wszedzie,
napawa mnie Igkiem o stan planety i przyszte pokolenia, nie
bedzie szczesliwa, jesli $wiat nie zmieni si¢ na lepsze (np. w
konteks$cie zmian klimatycznych), wojna ekologiczna,
katastrofg naturalna, przyrostem ludzi na ziemi, smog,
ocieplenie klimatyczne, wigkszos$cig iloscig plastiku w morzach

pozytywne emocje | 26 | 3,4% [ekscytacja (5), rados¢ (4), mitos¢ (3), szczesciem (3),
fantastycznymi chwilami, szczesciem, ktore mnie czeka,
usmiech, pozytywne nastawienie, mitoscig, niepohamowanym
szczgsciem, czuje dreszczyk emocji, fascynacja, euforia,
przyjemno$¢, pozytywny vibe

zmiany 24 | 3,1% [zmiany (12), zmiang (3), zmianami (3), czym$ nowym (3),
nowos¢ (2), mozliwo$cia zmiany

mozliwosci/szanse | 22 | 2,8% |mozliwosci (13), szansa (5), wiele mozliwo$ci, nowe
mozliwosci, szanse, szansa na co$ fajnego
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nadzieja/ 21 | 2,7% [nadzieja (12), oczekiwania (8), nadzieje
oczekiwania

staro$¢ 20 | 2,6% [staros¢ (14), starzeniem si¢ (2), ograniczenia zwigzane z
wiekiem, przyszto$¢ to tez staro$¢ niestety, Smierc,
przekwitanie

iluzje/wizje 20 | 2,6% |nie istnieje (3), wyobrazenie (3), wizje (2), nie ma czego$
takiego, nieosiagalna, przyszto$¢ nie istnieje, czyms
nieosiggalnym, nie ma jej, co$ nieosiggalnego, zwidy, co$
nieuchwytnego, cos$ nierealnego, jest dla mnie koncepcja,
wyobrazeniem, czym$ czego tak naprawd¢ nie ma, to, co sobie
wyobrazamy w czasie, ktory nadejdzie, obraz przysztosci

lepsze czasy 18 | 2,3% |lepsze czasy (3), lepsza terazniejszos¢ (2), lepsze jutro (2),
lepsza wersja siebie, czasem, gdy moze w koncu cos
osiggniemy, przyszios¢ to nasza szansa na zmiang¢ czegos na
lepsze, szansa na lepsze jutro, fajniejsze czasy, zawsze lepsza
niz rzeczywisto$¢, czyms lepszym, co$, na co ciezko
pracujemy, aby bylo lepsze, lepsze dni, walkg o zdobycie
lepszego miejsca w hierarchii, co$, na co cigzko pracujemy, aby
byto lepsze

marzenia 18 | 2,3% |speinianie marzen (6), marzenia (5), marzeniami (3), czas na

spelnianie marzen, szansa do spelnienia marzen, mozliwoscia
spelienia marzen, miejscem na realizowanie siebie i swoich

marzen

presja 18 | 2,3% |presja (16), presja (2)

motywacje/wyzwa | 17 | 2,2% |motywacje (9), motywacja (3), wyzwania (3), motywacja (2)
nia

dobro ogotu 12 | 1,6% |wolnosc¢ (4), tolerancja (3), rowno$¢ (2), rownos¢ plciowa (2),
réwnos$¢ spoleczenstwa

praca 10 | 1,3% |praca (7), kariera, sukces zawodowy, perspektywy pracy
zycie 10 | 1,3% |zycie (10)

droga 9 1,2% | droga (5), droga (2), zakrgtem, petla

nauka na btedach/ 6 0,8% | nauka na btedach (2), wyniesienie nauki z porazek, czysta
czysta karta karta, pusta kartka, szansg na wyciagniecie wnioskéw
podrdze 4 | 0,5% |podréze (3), podrozowanie

inne 37 | 4,8%

suma odpowiedzi: 773

Tabela 8c. Odpowiedzi kobiet na pytanie 5, grupa I (studenci). Zrodto: opracowanie whasne.
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5. CZYM WEDLUG PANI/PANA JEST PRZYSZL.OSC?

Odpowiedzi: mezczyzni/grupa I (studenci)

KATEGORIA N % ODPOWIEDZI

niewiadoma/ 59 | 16% |niewiadoma (12), tajemnica (10), niepewnos¢ (10), zagadka

niepewnos¢ (6), nieznane (6), czyms$ nieprzewidywalnym (3),
niespodzianka (3), nieprzewidywalna (2), wielka niewiadoma
(2), nieznanym (2), niezbadane, ogromny znak zapytania, cos,
czego nie da si¢ przewidziec¢

czas/punkt na osi 56 | 15,2% |nieuniknione (10), jutrem (8), odlegtym czasem (6), cos, co si¢

czasu wydarzy (3), odlegle (3), cos$, czego nie da si¢ unikng¢ (2),
terazniejszoscia (2), jutro (2), tym, co nadejdzie (2), co$
odleglego (2), nastepca terazniejszosci, nastgpstwem dnia
dzisiejszego, to, co bedzie jutro, to, co si¢ na pewno wydarzy,
tym, co nadejdzie po terazniejszosci, kolejnym tygodniem,
przysztosc¢ jest czyms, co jest w kazdym momencie, caty czas
jest przyszto$¢ — najblizsza chwilg jest juz przysztoscia, osig
czasowa, kazdym nastgpnym dniem, tym, co moze si¢
wydarzy¢, to, co przed nami, linig czasu, 2022, 2023, 2024

rozwoj/ 49 | 13,3% |rozwoj (18), technologia (9), rozwdj technologiczny (5), nowe

technologia technologie (3), postep (2), nauka (2), komputeryzacja, postep
technologiczny, podréze w kosmos, latajace samochody,
podbojem kosmosu, odkryciami w medycynie, nowymi
osiggnigciami, lekarstwem na nowotwor, robotyka, wojna
technologiczna

nadzieja/ 26 | 7% |nadzieja (19), oczekiwania (6), nadzieje

oczekiwania

dorostos¢/obowiagzki | 25 | 6,8% |dorostos¢ (11), obowiazki (11), odpowiedzialnos¢ (3)

strach/stres 17 | 4,6% |strach (6), obawa (5), stres (4), strachem, stresem

ekologia/katastrofa 15 | 4,1% |globalne ocieplenie (3), katastrofa klimatyczna (3), topnienie

klimatyczna lodowcow (2), zasmiecone oceany (2), mikroplastik (2), wojna
ekologiczna, ocieplenie klimatyczne, zmiany klimatyczne

plany/cele 14 | 3,8% |plany (8), planowanie (5), cele

presja 12 | 3,3% |presja (12)

staros¢ 10 | 2,7% |starosc¢ (8), starzeniem sig, bycie starym

zmiany 10 | 2,7% |zmiany (5), zmianami (3), zmiang (2)

195



polityka/wojna 8 | 2,2% |kryzys polityczny, nowy rzad, PiS, polityka, zagrozenie wojna,
zmiany polityczne, mozliwoscig wojny, oby nowg partia

rzadzaca
wplyw (mamy/nie 8 | 2,2% |co$, na co mamy wpltyw (2), nie mamy na nig wptywu (2),
mamy) konsekwencja naszych obecnych dziatan, efektem naszych

decyzji, co$, co sami budujemy, to totalny przypadek, na ktéry
nie mamy wplywu

pozytywne emocje 7 | 1,9% [szczegsciem (2), ekscytacja (2), radosé, uSmiech, przyjemnosc,

rodzina/dom 6 | 1,6% [wtasny dom, wtasne mieszkanie, dom, willa w gorach, syn,
potomstwo

marzenia 6 | 1,6% [marzenia (3), czas na spelnianie marzen (2), realizacja marzen

praca 5 | 1,4% |praca (3), kariera, rozwoj zawodowy

mozliwosci/szanse 5 | 1,4% |mozliwosci (3), szanse (2)

pieniadze 5 | 1,4% |pieniadze (3), wygra¢ kasg, duzo pienigdzy

iluzje/wizje 5 | 1,4% |iluzja (2), nie istnieje, wizja przysztosci, wyobrazenie

lepsze czasy 4 | 1,1% |lepsze czasy, lepsze zycie, lepsze jutro, ciekawsza alternatywa

dla terazniejszosci

samotnos¢ 4 | 1,1% |samotnosc¢ (4)

inne 13| 3,5%

suma odpowiedzi: 369

Tabela 8d. Odpowiedzi mezczyzn na pytanie 5, grupa I (studenci). Zrodto: opracowanie wlasne.

Ostatnia tabela z wynikami grupy I przedstawia poréwnanie czgstotliwosci wskazywania
poszczegbdlnych kategorii przez kobiety i m¢zczyzn (tabela 8e).

Odpowiedzi na to pytanie sa do$¢ podobne w obu grupach, wigc warto omowic te
elementy, ktore w jaki§ sposob je roznig. Najwigksza roznice w czgstotliwosci wskazywania
mozna zauwazy¢ na przyktadzie nastepujacych kategorii: rozwdj/technologia (13,3% odp.
mezezyzn, 6,1% odp. kobiet), nadzieja/oczekiwania (7% odp. mezczyzn, 2,7% odp. kobiet),
plany/cele (6,2% odp. kobiet 1 blisko dwa razy mniej, bo 3,8% odp. mezczyzn), rodzina/dom
(3,6% wynikow kobiet 1 1,6% wynikéw mezczyzn).

Innych, a réwnocze$nie bardziej znaczacych roznic nalezy szuka¢ na poziomie samych

kategorii. W pytaniu pigtym, tak jak i w poprzednich, pojawity si¢ takie odpowiedzi, na ktére
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wskazaty tylko kobiety albo tylko me¢zczyzni. Respondentki operowaty takimi kategoriami jak:
motywacje/wyzwania (17 odp., 2,2%), dobro ogdtu (12 odp., 1,6%), Zycie (10 odp., 1,3%), droga
(9 odp., 1,2%), nauka na biedach/czysta karta (6 odp., 0,8%), podroze (4 odp., 0,5%). Mgska
cz¢$¢ grupy badawczej z kolei wskazata na takie odpowiedzi: polityka/wojna (8 odp., 2,2%),
pienigdze (5 odp., 1,4%), samotnos¢ (4 odp., 0,4%).

Kategoria inne w przypadku odpowiedzi kobiet i mezczyzn stanowi zblizony procent
wynikow — 4,8% oraz 3,5%. Z odpowiedzi kobiet do tej kategorii wlaczono 37 okreslen, migdzy
innymi: ,,gra”, ,,zwierzeta”, ,,sensem”, ,,spokoj”, ,,géra”, ,,ja jestem przysztoscig”, ,kalkulacja
zyskow 1 strat”, ,,upadek panstwa jesli lewica wygra” (ta odpowiedZ w ogoélnej tabeli zostala
wlaczona do kategorii polityka/wojna). Mezczyzni za§ wskazali migdzy innymi takie
sformulowania: ,,drzewo”, ,,szybkos$¢”, ,to taki konstrukt ktéry ma nas motywowac do
wykonywania dzialan majacych dalekosiezne skutki”, ,,404 not found”, ,,brak latajacych desek”,

,»przyszie pokolenia”.

5. CZYM WEDLUG PANI/PANA JEST PRZYSZL.OSC?

Pytanie 5, poréwnanie odpowiedzi kobiet i mezczyzn, grupa I (studenci)

ogolem kobiety mezZezyZni
kategoria N % kategoria N % kategoria N| %

niewiadoma/ 194 | 17 |niewiadoma/ 135 | 17,5 |niewiadoma/ 59| 16

niepewnos¢é niepewnos¢ niepewnos¢

czas/punkt na osi 157 | 13,7 | czas/punkt na osi 101 | 13,1 | czas/punkt na osi 56 | 15,2

czasu czasu czasu

rozwoj/ 96 | 8,4 |plany/cele 48 | 6,2 |rozwoj/ 49 | 13,3

technologia technologia

plany/cele 62 | 54 |rozwoj/ 47 | 6,1 |nadzieja/ 26 7
technologia oczekiwania

dorostosé/ 59 | 5,2 |dorostosé/ 34 | 4,4 |dorosto$¢/ 25| 6,8

odpowiedzialnos¢ odpowiedzialnos¢ obowiazki

strach/stres 46 | 4,1 | wplyw(mamy/nie 31 4  |strach/stres 17 | 4,6
mamy)
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ekologia/katastrofa | 43 4 | strach/stres 29 | 3.8 |ekologia/katastrofa | 15 | 4,1

klimatyczna klimatyczna

wpltyw (mamy/nie | 39 | 3,8 |rodzina/dom 28 | 3,6 |plany/cele 14| 3,8

mamy)

zmiany 34 | 3,4 |ekologia 28 | 3,6 |presja 12 | 3,3

rodzina/dom 34 3 |pozytywne emocje | 26 | 3,4 |staro$¢ 10 | 2,7

pozytywne emocje | 33 3 |zmiany 24 | 3,1 |zmiany 10 | 2,7

presja 30 | 2,9 |mozliwos$ci/szanse | 22 | 2,8 |polityka/wojna 8 | 2,2

staro$¢ 30 | 2,6 |nadzieja/ 21 | 2,7 |wplyw (mamy/mie | 8 | 2,2
oczekiwania mamy)

mozliwosci/szanse | 27 | 2,6 |staro$¢ 20 | 2,6 |pozytywne emocje [ 7 | 1,9

nadzieja/ 26 | 2,4 |iluzje/wizje 20 | 2,6 |rodzina/dom 6 1,6

oczekiwania

iluzje/wizje 25 | 2,2 |lepsze czasy 18 | 2,3 |marzenia 6 | 1,6

marzenia 24 | 2,1 |marzenia 18 | 2,3 |praca 5 1,4

lepsze czasy 22 | 1,9 |presja 18 | 2,3 |mozliwosci/szanse | 5 | 14

nadzieja/ 21 | 1,5 | motywacje/ 17 | 2,2 |pieniadze 5 1,4

oczekiwania wyzwania

motywacje/ 17 | 1,3 |dobro ogétu 12 | 1,6 |iluzje/wizje 5114

wyzwania

praca 15 | 1,1 |praca 10 | 1,3 |lepsze czasy 41 1,1

dobro ogoétu 12 | 0,9 |zycie 10 | 1,3 |samotnosc 41 1,1

zycie 10 | 0,8 |droga 9 1,2 |inne 13 3,5

droga 9 | 0,7 |nauka na btedach/ 6 0,8 suma 369
czysta karta

polityka/wojna 8 | 0,5 |podroze 4 | 0,5

nauka na btedach/ 6 0,4 |inne 37 | 4,8

czysta karta

pieniadze 5104 suma 773

samotnos¢ 4 0,4

podroze 4 0,4
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inne 49 (4,3

suma 1142

Tabela 8e. Poréwnanie odpowiedzi kobiet i mezczyzn na pytanie 5, grupa I (studenci). Zrédto: opracowanie wlasne.

9.2.1.2. Wyniki z grupy II (rodzice)

W dalszej kolejnosci zostang omowione wyniki zebrane w II grupie badawczej, czyli wsrod
rodzicow. Tabela 8f pokazuje 430 odpowiedzi podzielonych na 26 kategorii (25 jednolitych
zbiordw oraz inne).

W pytaniu o to, czym jest przysziosé, najczesciej wskazywang odpowiedzia, podobnie
zreszta jak w grupie I, bylo slowo ,niewiadoma”. Razem z innymi bliskoznacznymi
okresleniami (mie¢dzy innymi ,,nieznane”, ,,niepewnos¢”, ,,zagadka”, ,wielka niewiadoma”),
wlaczono ja do kategorii niewiadoma/niepewnosc, ktorej taczna suma wskazan wynosi 94, co z
kolei stanowi 21,9% wszystkich wynikow.

O odpowiedziach zawartych w drugiej kategorii mozna powiedzie¢, ze sg swego rodzaju
definicjami przysztosci stworzonymi przez respondentdéw w ramach niniejszego badania.
Kategoria czas/punkt na osi czasu (57 wskazan, 13,3%) gromadzi wszystkie sformutowania,
ktére osadzajg przysztos¢ w kontekscie czasu; jedni badani wskazali, Ze jest to ,,co$ odlegtego”, a
inni, ze przysztosc jest juz ,,jutro”. Niezaleznie od tego, jak daleka jest przysztos¢, wszystkie tego
typu odpowiedzi zebrano w jeden zbidr.

Prébe wyjasnienia pojecia przysztosci obserwuje si¢ takze na przyktadzie kategorii wpfyw
(mamy/nie mamy), liczacej 22 odpowiedzi, stanowigcych 5,1%. Cz¢$¢ ankietowanych opisywata
tu przyszlos¢ jako efekt dziatan w terazniejszo$ci, zaznaczajagc tym samym, Ze mamy na nig
wptyw — takich odpowiedzi bylo 17. Dla porownania w grupie I 25/39 odpowiedzi méwilo o
tym, ze mozemy w jaki§ sposob na przysztos¢ wptynaé, czyli rowniez ponad potowa, jednak
procentowo to respondenci z grupy Il cz¢sciej opowiadali si¢ za taka teza.

Trzecia co do czgstotliwosci padania kategori¢ mozna widzie¢ przez pryzmat wieku
respondentow: starosc¢/Smier¢ i choroby liczy 37 odpowiedzi (8,6%), a najczescie] wskazywane

to ,,staro$¢”, ,.$mieré¢” i ,,choroby”. Wlaczono do tej kategorii rowniez odpowiedz ,,zdrowie”,
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ktéra wprawdzie sama w sobie ma inny, pozytywny wydzwigk, jednak réwniez odnosi si¢ do
sprawnosci fizyczno-psychiczne;.

Inng kategoria ,,zdradzajaca” w jaki$ sposob wiek badanych jest spokdj/odpoczynek (24
odp., 5,6%), ktéora mozna zinterpretowa¢ jako wytchnienie wlasciwie po calym zyciu i tym, co
si¢ w nim dzialo na roéznych plaszczyznach. Szczegoélnie widoczne jest to na przykladzie
odpowiedzi ,,w koncu odpoczynek™, w ktorej respondentka podkreslita ,,wreszcie” zashuzony
odpoczynek.

W odpowiedziach respondentdéw znalazt si¢ rOwniez badany w niniejszej pracy konstrukt,
czyli marzenia. Kategoria ta liczy 11 wskazan (2,6%) 1 zbiera takie okreslenia jak: ,,marzenia”,
»spelnianie marzen”, ,,czas na spetnienie marzen”. Kategoria ta z podobng czgstotliwoscig i z
bardzo podobnymi, a nawet identycznymi odpowiedziami pojawila si¢ rowniez w wynikach
grupy 1.

Warto pokrotce omowi¢ takze kategorie religia/wiara, mimo ze nie pojawiata si¢ ona
stosunkowo czgsto w wynikach (10 razy, co stanowi 2,3% odp.), jednak wida¢ tendencje
wzrostowa wzgledem poprzedniego pytania, w ktdrym poproszono badanych o wskazanie
swoich marzen. Trzy respondentki podaty w odpowiedziach 4 przyktady marzen zwigzanych z
wyznaniem. W pytaniu o to, czym jest przyszios¢, wigcej osob wskazato religijne skojarzenia, w
tym mezczyzni. Najczesciej padata odpowiedz ,,zbawienie” — wskazaty na nig 3 osoby. Pozostate
przyktady to miedzy innymi te zaczerpnigte z Biblii, czyli ,,wypelnienie woli Bozej”,
»zmartwychwstanie” czy ,,sad ostateczny”.

W poprzednich pytaniach wlasciwie wszystkie kategorie cechowaly si¢ pozytywnym
wydzwiekiem, natomiast w przypadku tego pytania po raz pierwszy w odpowiedziach pojawiaja
sie negatywne skojarzenia. Badani z grupy Il zaznaczyli, ze przyszfos¢ to dla nich migdzy innymi
staros¢/sSmierc i choroby, strach/obawa czy samotnosé/pustka. W odpowiedziach pojawita sig
réwniez po raz pierwszy kategoria ekologia/katastrofa klimatyczna — jako niezalezna kategoria w
odpowiedziach mezczyzn 1 jako pojedyncza odpowiedz w kategorii dobro ogotu w wynikach
kobiet. Ponadto w odpowiedziach mezczyzn jasno podkre§lono negatywno$¢ odpowiedzi

poprzez takie sformutowania jak: ,,przeludnienie Ziemi”, ,,$mier¢ planety”, ,,brudne oceany”.

200



5. CZYM WEDLUG PANI/PANA JEST PRZYSZLOSC?

Odpowiedzi: laczona/grupa II (rodzice)

KATEGORIA

N

% O.

ODPOWIEDZI

niewiadoma/
niepewnos¢

94

21,9%

niewiadoma (34), nieznane (18), niepewnos¢ (11),
nieznane (6), zagadka (5), wielka niewiadoma (5),
nieprzewidywalna (4), tajemnica (3), znak zapytania (3),
co$ nieznanego (2), cos, co nie jest pewne, co$
niezbadanego, nikt nie wie czym jest

czas/punkt na osi czasu

57

13,3%

czas (10), nieuniknione (9), co$ odlegtego (5), o, co si¢
wydarzy (5), co$ nieuniknionego (3), to, co mnie czeka
(3), dzisiaj (2), nastepcg terazniejszosci (2), jutro (2),
nieuniknionym czasem (2), to, co wydarzy si¢ za chwilg
(2), jest tylko dzisiaj, miarg czasu, nastgpuje po
terazniejszosci, kolejne dzisiaj, tym, co przed nami,
koniecznym czasem, o0sig czasu, czyms§, co si¢ wydarzy w
niedalekim czasie, czyms, co bedzie niedlugo,
niezliczonymi r6znej wielkosci i jasno$ci punktami w
wielowymiarowej przestrzeni, kolejne dni, zdarzy si¢
kazdemu

staros¢/Smier¢ 1
choroby

37

8,6%

staro$¢ (19), smier¢ (5), choroby (5), zdrowie (3),
starzenie si¢ (2), zmarszczki na twarzy, ktos bedzie musiat
si¢ mng opieckowac na staros¢, niedoteznos¢

cele/plany

29

6,7%

cele (13), plany (8), cel (3), planowanie (3), jest
zaplanowana, planowanie niekoniecznie duzo w przod

nadzieja

26

6%

nadzieja (24), nadzieja (2)

spokdj/odpoczynek

24

5,6%

spokdj (16), odpoczynek (4), relaks (2), w koncu
odpoczynek, czas wolny na rekreacje

wplyw (mamy/nie
mamy)

22

5,1%

zalezy od nas (3), co$, co sami ksztattujemy (2), cos, na
co mamy wplyw (2), sami jg ksztaltujemy (2),
konsekwencje naszych dziatan (2), nie mamy na nig
wptywu (2), nasze wybory, co$ przypadkowego, cigzko na
nig wpltyna¢, efekt naszych obecnych dziatan, im madrzej
ja zaplanujemy, tym lepiej, zalezna od naszych wyborow,
mozemy j3 kontrolowaé¢, mamy na nig wptyw, efektem
terazniejszych dziatan,

iluzje/wizje

12

2,8%

wyobrazeniem (3), nie istnieje (2), iluzja (2),
wyobrazenia, wizje tego, co ma si¢ przydarzy¢, snucie
wizji, wizjg, nie ma

marzenia

11

2,6%

marzenia (4), spelnianie marzen (2), czas na spetnianie
marzen (2), realizacja marzen, spetnione marzenia, szansa
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na spelnienie marzen

religia/wiara 10 | 2,3% |zbawienie (3), wypelnienie woli Bozej,
zmartwychwstanie, gleboka wiara w Boga, Boski plan,
jest planowana przez dusz¢ przed narodzeniem, sad
ostateczny, rozgrzeszenie

strach/obawa 9 2,1% |strach (2), lek (2), obawa o wnuki, boje si¢ o0 moje dzieci,
zmartwienia, obawa, stres

szczgscie/radose 9 2,1% |rados¢ (4), szczescie (4) szczgdcie innych,

lepsze czasy 8 1,9% |nadzieja na lepsze (2), lepsze jutro (2), musi by¢ dobrze,
ciekawsza terazniejszos¢, lepsze czasy, oczekiwanie
lepszego jutra

samotnos¢/pustka 8 1,9% | samotno$¢ (6), pustka, nicos¢

zmiany 7 1,6% | zmiany (5), zmiana (2)

mozliwosci 7 1,6% | mozliwosci (6), pomysty i mozliwosci

dobro ogdtu 6 1,4% | pokdj (2), wolnos¢ (2), ekologia, brak wojen

rodzina 5 1,2% | wnuki (2), wieksza rodzina, $lub corki, bycie babcig

wyzwania/trudnosci 5 1,2% | wyzwanie (2), trudno$¢, wymagajaca, proba sit

zycie 5 1,2% | zycie (5)

rozwoj/technologia 5 1,2% | rozwdj (2), technologia, rozwoj technologiczny, roboty

stabilizacja/ 4 0,9% | stabilizacja (2), bezpieczenstwo (2)

bezpieczenstwo

myslenie 4 0,9% | myslenie (3), mys$leniem

pieniadze 3 0,7% | pieniadze, dobrobyt, bogactwo

ekologia/katastrofa 3 przeludnienie Ziemi, Smier¢ planety, brudne oceany

klimatyczna 0,7%

inne 20 4,7%

suma odpowiedzi: 430

Tabela 8f. Odpowiedzi kobiet i me¢zczyzn na pytanie 5, grupa II (rodzice). Zrédto: opracowanie wiasne.

Nastepnym krokiem w analizie wynikdw byto pogrupowanie zebranych kategorii w taki

sposob, aby potaczyly sie¢ w szersze wymiary komunikacyjne. Tabela 8g pokazuje klasyfikacje

kategorii z pytania pigtego: odpowiedzi podzielono na pi¢¢ jednolitych wymiaréw, z czego
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najbardziej liczny to proba definicji (metafory, okreslenia, teorie). Liczy on 204 wskazania z
zebranych 430, a to stanowi az 47,4% wynikoéw. Proby zdefiniowania przysztosci odbywaty sie
na roznych plaszczyznach. Niektérzy badani wyjasniali przyszlos¢ za pomoca czasu, inni
bazowali na wptywie na nia, a jeszcze inni opierali si¢ na religii.

Ponad potowg¢ mniej odpowiedzi liczy wymiar pozytywne/motywujgce, ktory zbiera
kategorie mowiace o przysztosci w sposOb optymistyczny. W wymiarze tym znalazly sig:
nadzieja, spokodj/odpoczynek, marzenia, szczescie/rados¢, mozliwosci, dobro ogotu, rodzina,
stabilizacja/bezpieczenstwo. Ich taczna suma wskazan wynosi 92, co stanowi 21,5% wszystkich
wynikoéw zebranych w tej grupie.

W opozycji do tego wymiaru stoi kolejny — negatywne/stresujgce (62 odp., 14,4%), do
ktérego zaliczono pie¢ kategorii: starosé/smierc i choroby, strach/obawa, samotnosé/pustka,
wyzwania/trudnosci, ekologia.

Pozostate dwa wymiary stanowig ponizej 10% zebranych wynikéw. Dziatania to wymiar
stworzony na podstawie polaczenia dwoch kategorii: cele/plany oraz pienigdze. Jego taczna
suma odpowiedzi to 32 (7,4%). Z kolei najmniej liczny wymiar, czyli nowa rzeczywistosc,
posiada 20 odpowiedzi, co stanowi 4,7% wynikow. W wymiarze tym znalazty sie¢ wszystkie
kategorie, ktore mowia o przysztosci przez pryzmat zmian — czy to na ogdlnym poziomie, czy na

poziomie rozwoju technologicznego.

5. CZYM WEDLUG PANI/PANA JEST PRZYSZEOSC?

Wymiary: grupa II (rodzice)

WYMIAR N | %O. WLACZONE KATEGORIE
proba definicji 204 | 47,4% |niewiadoma/niepewnos¢ (94), czas/punkt na osi czasu (57),
(metafory, wplyw (mamy/nie mamy) (22), iluzje/wizje (12), religia/wiara
okreslenia, teorie) (10), zycie (5), myslenie (4)
pozytywne/ 92 | 21,4% |nadzieja (26), spokdj/odpoczynek (24), marzenia (11),
motywujace szczescie/radosé (9), mozliwosci (7), dobro ogotu (6), rodzina

(5), stabilizacja/bezpieczenstwo (4)

negatywne/ 62 | 14,4% |staros¢/Smierc i choroby (37), strach/obawa (9),
stresujace samotnos$¢/pustka (8), wyzwania/trudnosci (5),
ekologia/katastrofa klimatyczna (3)

dzialania 32 | 7,4% |cele/plany (29), pieniadze (3)
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nowa 20 | 4,7% |lepsze czasy (8), zmiany (7), rozwdj/technologia (5)
rzeczywistosé

inne 20 4,7%

suma: 430

Tabela 8g. Wymiary kategorii z pytania 5, grupa II (rodzice). Zrodto: opracowanie wiasne.

W kolejnym etapie analizy zostang przedlozone dwie tabele przedstawiajace odpowiedzi
na pytanie piate, jednak z rozdzieleniem odpowiedzi kobiet i m¢zczyzn. W przypadku tego
pytania ponownie uwidacznia si¢ tendencja kobiet do dhluzszych, bardziej zlozonych
wypowiedzi, cho¢ warto zaznaczy¢, ze sa one i tak krotsze niz w przypadku catej grupy I.

Z tabeli 81 wynika, ze m¢zczyzni z grupy Il jako jedyni najczesciej wskazywali kategorie
czas/punkt na osi czasu (31 odp., 19,5%). Kobiety, tak jak wszyscy respondenci z grupy II,
wskazaty najczesciej odpowiedzi wigczone do kategorii niewiadoma/niepewnosé (76 odp., 28%).
U mezezyzn niewiadoma/niepewnos¢ plasuje si¢ na drugim miejscu w tabeli z wynikiem 18
wskazan i 11,3%.

Kolejna co do czgstotliwosci kategoria, czyli staros¢/smierc i choroby, pojawia si¢ w
odpowiedziach kobiet niemal trzykrotnie rzadziej w odniesieniu do najczgséciej wskazywanej,
bowiem jedynie 27 razy, co stanowi 10% odpowiedzi. U megzczyzn w pordwnaniu do
odpowiedzi kobiet kategoria ta pojawia si¢ nieco rzadziej (10 razy, co stanowi 6,3%), ale warto
tez zwrdci¢ uwage na réznice na poziomie zawarto$ci kategorii. Mezczyzni zwrdcili uwage
jedynie na kwestie zwigzane z chorobami i $miercig, kobiety natomiast oprocz tych watkow,
odniosly si¢ jeszcze do wygladu zewnetrznego, a konkretniej do proces ustarzenia si¢ organizmu
— ,,starzenie si¢”, ,,zmarszczki na twarzy”.

W pytaniu 4, ktére dotyczyto marzen respondentow, wiele kobiet z grupy Il podawato
przyktady uwzgledniajace generalne szcze¢$cie i dobrostan bliskich, szczegdlnie dzieci i wnuczat.
W tym pytaniu réwniez uwidacznia si¢ rola kobiety-matki, co mozna zaobserwowaé na
przyktadzie kategorii strach/obawa (5 wskazan, 1,8%) — dwie respondentki zaznaczyty
konkretnie, ze przysztos¢ to dla nich ,,obawa o wnuki” 1 ,,boje si¢ 0 moje dzieci”’. Mezczyzni
wprawdzie czgéciej wskazywali odpowiedzi zaliczone do tej kategorii (4 odp., 2,5%), jednak

zadna z nich nie odnosita si¢ do rodziny. Generalnie sama kategoria rodzina pojawia si¢ tylko w
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odpowiedziach kobiet z grupy Il i w jej ramach znalazly si¢ takie sformulowania jak: ,,wnuki”,
,wigksza rodzina”, ,,$lub corki”, ,,bycie babcig” (taczna liczba odpowiedzi: 5, co stanowi 1,8%
wynikoéw wsrdd kobiet).

Jesli chodzi o troske na bardziej ogdlnym poziomie, to mozna ja zaobserwowaé przy
kategorii ekologia/katastrofa klimatyczna, ktéra wytworzyla si¢ jedynie na bazie odpowiedzi
mezezyzn z grupy rodzicow (3 odp., 1,9%). Badani podali 3 dos¢ dystopijne przyktady-wizje
przysztosci przez pryzmat Srodowiska. Jedna z respondentek wskazala odpowiedz ,,ekologia”,
lecz zostata ona wilaczona do kategorii dobro ogofu, poniewaz nie miata tak negatywnego
wydzwieku jak odpowiedzi meskiej czgsci grupy badawczej. Natomiast kategoria dobro ogotu,
w ktorej zawarto odpowiedzi odnoszace si¢ do probleméw spotecznych (oprocz ekologii), nie
pojawia si¢ w wynikach me¢zczyzn. Kobiety, poza wymieniong wyzej ,,ekologia”, podaty w
odpowiedziach rowniez takie okreslenia jak: ,,pokd;”, ,,wolno$¢”, ,brak wojen”. Ponownie
mozna tu zaobserwowal¢ nawigzywanie do ,starszych” kwestii spolecznych, oczywiscie
istotnych, jednak w dzisiejszym §wiecie, oproécz wojen, méwi si¢ rowniez o innych problemach
natury spotecznej. Warto wigc w tym miejscu przypomnieé¢, ze mtodsi ankietowani w badaniu
wskazywali na aktualne przedmioty dyskusji, takie jak ogolna dyskryminacja (piciowa,

wiekowa, rasowa), r0wnos¢ czy tolerancja.

5. CZYM WEDLUG PANI/PANA JEST PRZYSZL.OSC?

Odpowiedzi: kobiety/grupa II (rodzice)

KATEGORIA N % O. ODPOWIEDZI
niewiadoma/ 76 28% | niewiadoma (31), nieznane (11), niepewnosc¢ (8),
niepewnos¢ nieznane (6), zagadka (5), nieprzewidywalna (4),

tajemnica (3), wielka niewiadoma (3), co$ nieznanego
(2), znak zapytania (2), co$, co nie jest pewne

staro$¢/Smier¢ i 27 10% | staros¢ (13), Smier¢ (4), choroby (3), zdrowie (3),
choroby starzenie si¢ (2), zmarszczki na twarzy, kto§ bedzie
musiat si¢ mng opickowac na staros¢
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czas/punkt na osi czasu | 26 9,6% | nieuniknione (5), czas (4), co$ nieuniknionego (3) to, co
si¢ wydarzy (2), dzisiaj (2), to, co mnie czeka, jest tylko
dzisiaj, to, co wydarzy si¢ za chwilg, nastgpuje po
terazniejszosci, kolejne dzisiaj, koniecznym czasem,
czyms, co si¢ wydarzy w niedalekim czasie, czyms, co
bedzie niedtugo, niezliczonymi rdznej wielkosci i
jasnosci punktami w wielowymiarowej przestrzeni, tym,
co przed nami,

cele/plany 17 6,3% |cele (9), plany (5), cel (2), planowanie

wplyw (mamy/nie 14 5,2% | co$, co sami ksztattujemy (2), cos, na co mamy wptyw

mamy) (2), zalezy od nas (2), nie mamy na nig wptywu, co$
przypadkowego, cigzko na nig wplynaé, efekt naszych
obecnych dziatan, konsekwencje naszych dziatan, im
madrzej ja zaplanujemy, tym lepiej, zalezna od naszych
wyboroéw, mozemy ja kontrolowac

spokdj/odpoczynek 14 5,2% | spokdj (8), odpoczynek (3), relaks, w koficu
odpoczynek, czas wolny na rekreacje

nadzieja 12 4,4% |nadzieja (10), nadzieja (2)

marzenia 8 3% | marzenia (3), czas na spetnianie marzen (2), realizacja
marzen, spetnione marzenia, szansa na spetnienie
marzen

dobro ogdtu 6 2,2% | pokdj (2), wolnos¢ (2), ekologia, brak wojen

strach/obawa 5 1,8% | obawa o wnuki, strach, Iek, boje si¢ o moje dzieci,
zmartwienia

rodzina 5 1,8% | wnuki (2), wieksza rodzina, $lub corki, bycie babcia

iluzje/wizje 5 1,8% | nie istnieje, iluzja, wyobrazenia, wizje tego, co ma si¢
przydarzy¢, snucie wizji

religia/wiara 5 1,8% | zbawienie (2), wypehienie woli Bozej,
zmartwychwstanie, gleboka wiarg w Boga

lepsze czasy 5 1,8% |lepsze jutro (2), musi by¢ dobrze, cickawsza
terazniejszos¢, lepsze czasy

szczgscie/radose 5 1,8% | szczgscie (3), szczgsécie innych, rados¢

mozliwosci 5 1,8% | mozliwosci (4), pomysty i mozliwosci

zycie 5 1,8% | zycie (5)

rozwoj/technologia 5 1,8% | rozwdj (2), technologia, rozwoj technologiczny, roboty

stabilizacja/ 4 1,5% | stabilizacja (2), bezpieczenstwo (2)

bezpieczenstwo
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samotno$¢/pustka 4 1,5% | samotnos$¢ (2), pustka, nicos§¢
zmiany 3 1,1% | zmiany (3)
pienigdze 3 1,1% | pieniadze, dobrobyt, bogactwo
inne 12 4,4%
suma odpowiedzi: 271

Tabela 8h. Odpowiedzi kobiet na pytanie 5, grupa II (rodzice). Zrédto: opracowanie whasne.

5. CZYM WEDLUG PANI/PANA JEST PRZYSZLOSC?

Odpowiedzi: mezczyzni/grupa II (rodzice)

KATEGORIA N % O. ODPOWIEDZI

czas/punkt na osi 31 | 19,5% |czas (6), co$ odlegtego (5), nieuniknione (4), to, co si¢

czasu wydarzy (3), nastgpcg terazniejszosci (2), to, co mnie czeka
(2), nieuniknionym czasem (2), jutro (2), osig czasu, to, co
si¢ wydarzy za chwile, kolejne dni, miarg czasu, zdarzy si¢
kazdemu

niewiadoma/ 18 | 11,3% |nieznane (7), niewiadoma (3), niepewnosc¢ (3), wielka

niepewno$¢ niewiadoma (2), znak zapytania, co§ niezbadanego, nikt nie
wie, czym jest

nadzieja 14 | 8,8% [nadzieja (14)

cele/plany 12 | 7,5% |cele (4), plany (3), planowanie (2), cel, jest zaplanowana,
planowanie niekoniecznie duzo w przéd

staro§¢/smierc i 10 | 6,3% [staros¢ (6), choroby (2), Smier¢, niedotgznosé

choroby

spokdj/odpoczynek 10 | 6,3% |spokoj (8), odpoczynek, relaks

wplyw (mamy/nie 8 5% | sami jg ksztaltujemy (2), mamy na nig wptyw, zalezy od

mamy) nas, konsekwencje naszych dziatan, nasze wybory, efektem
terazniejszych dziatan, nie mamy na nig wplywu

iluzje/wizje 7 4,4% | wyobrazeniem (3), iluzja, wizja, nie istnieje, nie ma

wyzwania/trudnosci 5 3,1% | wyzwanie (2), trudno$¢, wymagajaca, proba sit

religia/wiara 5 3,1% |zbawienie, Boski plan, jest planowana przez dusze¢ przed
narodzeniem, sad ostateczny, rozgrzeszenie

rados$¢/szczgscie 4 2,5% |rados¢ (3), szczescie

myslenie 4 2,5% |myslenie (3), mysleniem
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zmiany 4 2,5% |zmiany (2), zmiana (2)
strach/obawa 4 2,5% |strach, obawa, Igk, stres
samotnos¢ 4 2,5% | samotnos$¢ (4)
lepsze czasy 3 1,9% [nadzieja na lepsze (2), oczekiwanie lepszego jutra
marzenia 3 1,9% | spelnianie marzen (2), marzenia
ekologia 3 1,9% | przeludnienie Ziemi, Smier¢ planety, brudne oceany
mozliwosci 2 1,3% | mozliwosci (2)
inne 8 5%
suma odpowiedzi: 159

Tabela 8i. Odpowiedzi mezczyzn na pytanie 5, grupa II (rodzice). Zrédto: opracowanie whasne.

Ponizej zalaczono pordwnanie poszczegdlnych kategorii oraz czestotliwo$¢ ich
wskazywania ogolnie, a takze osobno przez kobiety 1 mezczyzn.

Tabela 8j pokazuje, ze pierwsza pozycja roézni si¢ w odpowiedziach kobiet i me¢zczyzn.
Tak jak wspomniano w poprzedniej czesci tekstu, me¢zczyzni z grupy Il jako jedyni najczesciej
odnosili si¢ do pojgcia czasu. Pozostali badani najwigcej operowali kategorig
niewiadoma/niepewnosc.

Podobnie jak w przypadku pytania pierwszego, ktére miatlo takg samg konstrukcje, ale
dotyczyto pojecia marzenia, tutaj rowniez odpowiedzi badanych sa podobne. Wiele kategorii si¢
powtarza, a ich czestotliwo$¢ 1 zawarto$¢ generalnie sg zblizone. Zdarzyty si¢ oczywiscie rdznice
1 to na nich nalezy si¢ skupi¢ przy analizie tego typu tabeli.

Duza rozbiezno$¢ w czestotliwosci wskazywania mozna dostrzec na przyktadzie
kategorii niewiadoma/niepewnos¢, na ktora wskazuje ponad "4 odpowiedzi kobiet, a konkretnie
28%. Megzczyzni wskazywali na nig ponad dwukrotnie rzadziej (11,3%), za to cze¢$ciej
wskazywali na czas/punkt na osi czasu (19,5%), podczas gdy u respondentek kategoria ta
stanowi 9,6% wynikéw. Inng kategoria, na ktora czesciej wskazywaly kobiety, jest
starosc¢/smierc i choroby (10% vs. 6,3%), natomiast badani me¢zczyzni wigcej razy podawali w
wynikach odpowiedzi zaliczane do kategorii takich takie jak: nadzieja (8,8% vs. 4,4%) czy
iluzje/wizje (4,4% vs. 1,8%).
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W odpowiedziach pojawity si¢ rowniez odpowiedzi podane tylko przez kobiety albo
tylko przez me¢zczyzn. Pierwszym przykladem moze by¢ kategoria rados¢, pojawiajaca si¢
jedynie w wynikach mezczyzn (4 odp., 2,5%). Kobiety za§ podaty bliskoznaczng odpowiedz —
szczescie (5 odp., 1,8%), ale w tabeli z ogdlnymi wynikami potaczono te dwie kategorie w jedna,
ze wzgledu na ich semantyczng bliskos¢.

Inne kategorie, na ktore wskazaly jedynie kobiety, to: dobro ogotu (6 odp., 2,2%),
rodzina (5 odp., 1,8%), Zycie (5 odp., 1,8%), rozwdj/technologia (5 odp., 1,8%), pienigdze (3
odp., 1,1%). Natomiast w odpowiedziach me¢zczyzn mozna odnalez¢ takie kategorie jak myslenie
(4 odp., 2,5%) 1 ekologia (3 odp., 1,9%).

Tak jak w poprzednich pytaniach, tak i tu wystepuja odpowiedzi, ktére ze wzgledu na
swoj charakter nie zostalty wlaczone do zadnej z powstatych kategorii. Zebrano je w kategorig
inne, ktora u kobiet stanowi 4,4% wynikow (12 przyktadéw), a u mezczyzn nieco wigcej, bo 5%
(8 przyktadow). W odpowiedziach respondentek odnotowano takie okreslenia: ,,mentor, ktory
wysyta podpowiedzi do teraz, zeby tatwiej byto si¢ w przyszto§ci umosci¢”, ,,sprawdzianem
siebie”, ,,bajkowa dobra wrézka / matka chrzestna”, ,,madrzy ludzie”, ,,cudem jakkolwiek go nie
definiowac”, ,brak wuczuc¢”, ,cisza”. Natomiast badani mezczyzni wskazali nastepujace
przyktady: ,,mgla”, ,,chaos”, ,,wyjasnia to fizyka kwantowa, ale jej zrozumienie jest tak trudne,
ze mato kto nawet specjalisci w tej dziedzinie nie potrafig zrozumie¢ fenomenologii jej dziatania,
widocznie przeszkoda tu jest konstrukcja naszego umystu”, ,,meta”, ,,nie wiem, gdybym wiedziat
to bylbym najmadrzejszym cztowiekiem $wiata”, ,jest zbiezna z naszg intuicja a nie z naszym
intelektem, stad powstaje wyjasnienie, ze przysztos¢ czesto mato pokrywa si¢ z marzeniem, bo

jest ono tworem intelektu, pod wptywem impulséw z podswiadomosci”.

5. CZYM WEDLUG PANI/PANA JEST PRZYSZLOSC?

Pytanie 5, poréwnanie odpowiedzi kobiet i mezczyzn, grupa II (rodzice)

ogolem kobiety mezZezyzni
kategoria N | % kategoria N | % kategoria N | %
niewiadoma/ 94 | 21,9 |niewiadoma/ 76 | 28 |czas/punkt na osi 31| 19,5
niepewnos¢ niepewnos¢ czasu
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czas/punkt na osi 57 | 13,3 | staros¢/Smier¢ 1 27 | 10 |niewiadoma/ 18 | 11,3

czasu choroby niepewnos¢

staros¢/smierc 1 37 | 8,6 |czas/punktna osi 26 | 9,6 |nadzieja 14 | 8,8

choroby czasu

cele/plany 29 | 6,7 |cele/plany 17 | 6,3 |cele/plany 121 7,5

nadzieja 26 | 6 |wplyw (mamy/mie | 14 | 5,2 |staro$¢/$Smierc i 10 | 6,3
mamy) choroby

spokodj/odpoczynek | 24 | 5,6 [spokoj/ 14 | 5,2 |spokdj/ 10 | 6,3
odpoczynek odpoczynek

wplyw (mamy/nie 22 | 5,1 |nadzieja 12 | 4,4 | wplyw (mamy/nie 8 5

mamy) mamy)

iluzje/wizje 12 | 2,8 |marzenia 8 3 |iluzje/wizje 7 | 44

marzenia 11 | 2,6 |dobro ogotu 6 | 2,2 |wyzwania/ 51 3,1

trudno$ci

religia/wiara 10 | 2,3 |[strach/obawa 5 1,8 |religia/wiara 5 3,1

strach/obawa 9 [ 2,1 |rodzina 5 | 1,8 |rados¢ 4 | 2,5

szczescie/radosée 9 | 2,1 [iluzje/wizje 5 | 1,8 |mysSlenie 4 1 2,5

lepsze czasy 8 | 1,9 |religia/wiara 5 | 1,8 |zmiany 4 1 25

samotno$¢/pustka 8 | 1,9 |lepsze czasy 5 | 1,8 |strach/obawa 4 1 25

zmiany 7 | 1,6 |szczgscie 5 | 1,8 |samotnos¢ 4 | 2,5

mozliwosci 7 | 1,6 |[mozliwos$ci 5 | 1,8 |lepsze czasy 3 1,9

dobro ogotu 6 | 1,4 |zycie 5 | 1,8 |marzenia 3 1,9

rodzina 5 1,2 |rozwoj/ 5 | 1,8 |ekologia 3 1,9
technologia

wyzwania/trudnosci | 5 1,2 |stabilizacja/ 4 | 1,5 | mozliwosci 2 1,3
bezpieczenstwo

zycie 5 | 1,2 |samotno$é/pustka 4 | 1,5 |inne 8 5

rozwoj/technologia | 5 | 1,2 |zmiany 3] L1 suma 159

stabilizacja/ 4 | 0,9 |pieniadze 31 1,1

bezpieczenstwo

myslenie 4 | 0,9 |inne 12 | 44

pieniadze 3107 suma 271
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ekologia 3 10,7

inne 20 | 4,7

suma 430

Tabela 8j. Porownanie odpowiedzi kobiet i mezczyzn na pytanie 5, grupa II (rodzice). Zrédto: opracowanie wlasne.

9.2.1.3. Porownanie wynikow dwoch grup wiekowych

Zalaczona ponizej tabela 8k przedstawia poréwnanie czgstotliwosci  wskazywania
poszczegolnych kategorii przez respondentow z grupy I 1 II. Wszyscy badani najczegsciej
wskazywali kategori¢ niewiadoma/niepewnosé — w grupie studentow stanowi ona 17%, z kolei w
grupie rodzicéw nieco wigcej, bo 21,9%.

Druga kategoria znowu si¢ powtarza i stanowi niemal ten sam procent w obu
przypadkach — czas/punkt na osi czasu stanowi 13,7% wynikéw grupy 11 13,3% wynikéw grupy
II.

Nastepna kategoria dos¢ mocno dzieli respondentow; grupa Il skojarzyta przysztosé na
bardziej osobistym poziomie, odnoszac si¢ do wlasnego stanu fizycznego (kategoria
staros¢/smieré i choroby — 37 wskazan, 8,6%). Z kolei badani z grupy I spojrzeli na zagadnienie
szerzej, taczac przysztosé z generalnym rozwojem (kategoria rozwdj/technologia 96 odp., 8,4%).

Wiele kategorii w tym pytaniu, podobnie jak w poprzednich, powtarza si¢, jednak ich
pozycje w tabeli 8k sg inne. Najwieksza roznice w czgstotliwos$ci pojawiania si¢ obserwuje si¢
na przyktadzie kategorii staros¢/smierc i choroby — 13,3% wynikéw grupy 11 1 2,6% wynikéw
grupy I, cho¢ w tym przypadku kategoria ta ogranicza si¢ jedynie do pojecia starosc.
Respondenci z grupy Il czesciej wskazywali takze kategorie wphyw (mamy/nie mamy) (5,1% vs.
3,4%). Natomiast w odpowiedziach studentow z wigksza liczbg wskazan plasuja si¢ kategorie:
rozwoj/technologia (8,4% vs. 1,2%), strach/stres (4% vs. 2,1%), ekologia/katastrofa klimatyczna
(3,8% vs. 0,7%), zmiany (3% vs. 1,6%).

Standardowo w badaniu pojawity si¢ kategorie, na ktoére wskazata tylko grupa I lub tylko
grupa II. W wynikach studentow do takich kategorii naleza: dorostos¢/odpowiedzialnos¢ (59
odp., 5,2%), pozytywne emocje (33 odp., 2,9%), presja (30 odp., 2,6%), praca (15 odp., 1,3%),
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droga (9 odp., 0,8%), politvka/wojna (8 odp., 0,7%), nauka na bledach/czysta karta (6 odp.,

0,5%), podroze (4 odp., 0,4%). Z kolei kategorie, na ktore wskazali tylko rodzice, to:

spokoj/odpoczynek (24 odp., 5,6%) religia/wiara (10 odp., 2,3%), szczescie/rados¢ (9 odp.,

2,1%), stabilizacja/bezpieczenstwo (4 odp., 0,9%), myslenie (4 odp., 0,9%).

Wskaznik procentowy przy kategorii inne jest bardzo zblizony w obu grupach; w grupie |

jest on na poziomie 4,4, a w grupie I —4,7.

5. CZYM WEDLUG PANI/PANA JEST PRZYSZLOSC?

Pytanie 5, porownanie odpowiedzi grupy I i grupy I1

studenci rodzice
kategoria N % kategoria N %

niewiadoma/niepewnos¢ 194 | 17% |niewiadoma/niepewnos¢ 94 21,9%
czas/punkt na osi czasu 157 | 13,7% |czas/punkt na osi czasu 57 13,3%
rozwdj/technologia 96 | 8,4% |staro$¢/$mier€ i choroby 37 8,6%
plany/cele 62 | 5,4% |cele/plany 29 6,7%
dorostosé¢/odpowiedzialnos¢ 59 | 5,2% |nadzieja 26 6%

nadzieja/oczekiwania 47 | 4,1% |spokodj/odpoczynek 24 5,6%
strach/stres 46 4% | wplyw (mamy/nie mamy) 22 5,1%
ekologia/katastrofa klimatyczna | 43 3,8% |iluzje/wizje 12 2,8%
wplyw (mamy/nie mamy) 39 | 3,4% |marzenia 11 2,6%
zmiany 34 3% |religia/wiara 10 2,3%
rodzina/dom 34 3% | strach/obawa 9 2,1%
pozytywne emocje 33 | 2,9% |szczescie/radosée 9 2,1%
presja 30 | 2,6% |lepsze czasy 8 1,9%
staro$¢ 30 | 2,6% |samotnos$c¢/pustka 8 1,9%
mozliwosci/szanse 27 | 2,4% |zmiany 7 1,6%
iluzje/wizje 25 | 2,2% |mozliwosci 7 1,6%
marzenia 24 2,1% | dobro ogotu 6 1,4%
lepsze czasy 22 1,9% |rodzina 5 1,2%
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motywacje/wyzwania 17 1,5% | wyzwania/trudnosci 5 1,2%
praca 15 1,3% | zycie 5 1,2%
dobro ogotu 12 1,1% | rozwdj/technologia 5 1,2%
zycie 10 | 0,9% |stabilizacja/bezpieczenstwo 4 0,9%
droga 9 0,8% | myslenie 4 0,9%
polityka/wojna 8 0,7% | pieniadze 3 0,7%
nauka na btgdach/czysta karta 6 0,5% |ekologia 3 0,7%
pieniadze 5 0,4% |inne 20 4.7%
samotnos¢ 4 0,4% suma 430

podroze 4 0,4%

inne 50 | 4,4%

suma 1142

Tabela 8k. Poréwnanie odpowiedzi grupy I (studenci) i grupy II (rodzice) na pytanie 5. Zrédto: opracowanie whasne.

Kolejna tabela (81) zestawia ze sobg wymiary komunikacyjne powstate na bazie kategorii
odpowiedzi obu grup. Jak wynika z zalaczonej ponizej tabeli, wszyscy badani w najwickszym
stopniu podejmowali probe zdefiniowania przyszfosci za pomocg réznych narzedzi. U badanych
z grupy Il wymiar, o ktorym mowa, czyli proba definicji (metafory, okreslenia, teorie) stanowi
wigkszy procent odpowiedzi — w wymiarze tym znalazty si¢ 204 przyktady, ktérych suma
stanowi 47,4% wynikoéw. Respondenci z grupy I réwniez najcze$ciej wskazywali odpowiedzi,
ktére w dalszym procesie kategoryzacyjnym zostaty wlaczone do tego wymiaru, jednak w ich
przypadku wymiar ten stanowi prawie 10% mniej wynikdw w poréwnaniu do grupy II. Mlodsi
ankietowani wskazali 434 (38%) odpowiedzi bedace proba definicji pojecia przysztosé.

Zasadnicza ro6znicag w odpowiedziach na pytanie o przysztos¢ jest to, ze grupa I czesciej
wskazywata odpowiedzi, ktére miaty charakter negatywny. Wymiar negatywne/stresujgce
stanowi 19,3% wynikéw w tej grupie, podczas gdy u rodzicow wskaznik procentowy wynosi
14,4. Grupa II z kolei czg$ciej wskazywata opozycyjne, czyli pozytywne odpowiedzi — wymiar

pozytywne/motywujgce, zajmujacy drugie miejsce w tabeli, stanowi ponad s wynikow, czyli
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21,4%. Odpowiedzi pozytywne wskazywali rowniez mlodsi badani, jednak byto ich niemal o '3
mniej, bo 14,5%.

Nastgpne pozycje w tabeli 81 rowniez sa rozne — na czwartym miejscu w grupie [
wystepuje wymiar nowa rzeczywistos¢, stanowiacy 13,3% odpowiedzi (wymiar ten znajduje si¢
na pigtym miejscu w tabeli grupy Il z wynikiem 4,7%). Z kolei na podstawie odpowiedzi grupy
IT na czwartym miejscu uplasowat si¢ wymiar dziatania (7,4%), ktéry to byt wskazywanym
najrzadziej wymiarem przez grupe I (10,5%).

Reasumujac, w pytaniu pigtym pojawity si¢ 1 kategorie, 1 wymiary, ktoére pordznity
badanych. Generalne spostrzezenie, jakie si¢ nasuwa po przeanalizowaniu tabel 8k i 81, dotyczy
warto$ciowania. Respondenci z grupy I czesciej wskazywali kategorie negatywne, z ktorych
mozna odczyta¢ strach lub stres (jest to np. widoczne na przyktadzie kategorii
ekologia/katastrofa klimatyczna). Z kolei to, co gtoéwnie faczy odpowiedzi badanych, to ich

proby zdefiniowania pojecia przysztosc.

5. CZYM WEDLUG PANI/PANA JEST PRZYSZEOSC?
Wymiary kategorii: porownanie odpowiedzi grupy Ii Il
grupa I (studenci) grupa II (rodzice)
WYMIAR N %0. WYMIAR N %0.
proba definicji (metafory, 434 38% | proba definicji (metafory, 204 | 47,4%
okreslenia, teorie) okreslenia, teorie)
negatywne/stresujace 220 | 19,3% |pozytywne/motywujace 92 | 21,4%
pozytywne/motywujace 166 | 14,5% |negatywne/stresujace 62 14,4%
nowa rzeczywisto$¢ 152 | 13,3% |dziatania 32 7,4%
dziatania 120 | 10,5% |[nowa rzeczywistos¢ 20 4,7%
inne 50 4,4% |inne 20 4,7%
suma 1133 suma 425

Tabela 81. Poréwnanie wymiarow kategorii z pytania 5 grupy I (studenci) i grupy II (rodzice). Zrédto: opracowanie
wlasne.
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9.2.2. Pytanie 6.

9.2.2.1. Wyniki z grupy I (studenci)

Pytanie szoste, analogicznie do drugiego, dotyczyto kolorow przysziosci. W grupie I zebrano
1133 okreslenia, ktore na drodze typologizacji podzielono na 27 kategorii, z czego 26 to
jednolite zbiory, a ostatni to inne, taczacy wszystkie te odpowiedzi, ktérych nie dato si¢ wiaczy¢
do zadnego z powstatych. Dane przedstawia tabela 9a.

Ciekawy okazuje si¢ fakt, ze w przypadku proby odtworzenia koloru przysztosci
respondenci najczesciej wskazywali tzw. barwy achromatyczne. Grupa I najczesciej wskazywata
rozne przyktady i odcienie szarosci. Wskazan tych byto 164 (14,5%), a znakomita wickszos¢
badanych wskazata po prostu kolor ,,szary”. Nastepnie w wynikach pojawia si¢ odcien czarny;
wskazano na niego 119 razy, co stanowi 10,5% odpowiedzi. Trzecim kolorem ,,nie-kolorem” jest
bialy, pojawiajacy si¢ w odpowiedziach 118 razy (10,4%). Kolejne trzy kategorie to przyktady
podstawowych koloréw, ktorych semantyka jest pozytywna: niebieski (109 odp., 9,6%), zielony
(80 odp., 7,1%), zZotty (53 odp., 4,7%).

W  odpowiedziach na szoste pytanie pojawia si¢ rowniez kategoria, ktorg
wyszczegolniono rowniez w wynikach przy pytaniu drugim — sprecyzowane odcienie. Kategoria
ta taczy 48 przyktadow konkretnych odcieni, a najczesciej wskazywany z nich to ,,blekitny”. W
odpowiedziach powtarza si¢ rowniez ,,.bezowy”, ,.kremowy” czy ,,pudrowy”. Do tej kategorii
wlaczono takze kilkanascie pojedynczych odpowiedzi — jedne z ciekawszych to z cala
pewnoscig: ,.seledynowy”, ,magenta”, ,lazurowy”, ,szkarlatny” i1 ,szafirowy”. Dokladnie
okreslone kolory mozna réwniez znalez¢ w kategorii porownania (15 wskazan, stanowiacych
1,3%). I co ciekawe, w ramach tej kategorii znalazty si¢ zarowno pozytywne, jak i negatywne
okreslenia, a warto zaznaczyC, ze w przypadku opisywania kolorow marzen ankietowani
wskazywali jedynie przyklady nacechowane pozytywnie, rowniez przy kategorii porownania. W
pytaniu szostym pojawity si¢ takie analogie jak: ,kolor spalonego tosta”, ,kolory ptonacej
planety”, ,,popielaty, jak kolory wzrastajacych rocznych temperatur na Ziemi i wypalona gleba”.

Niektorzy badani, podobnie jak w pytaniu o kolor marzen, wskazywali nie tyle doktadny

kolor, a cechg, ktorg moglyby si¢ wyroznia¢ rozne odcienie. Do tego typu odpowiedzi w
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przypadku pytania o przyszios¢ mozna zaliczy¢ kategorie: ciemny (44 odp., 3,9%),
brudny/matowy (26 odp., 2,3%), niewyrazny/zamglony (21 odp., 1,9%), jasny (15 odp., 1,3%),
brzydki (9 odp., 0,8%), chtodny (8 odp., 0,7%), jaskrawy (6 odp., 0,5%). Wymienione kategorie
mozna by polaczy¢ w jeden wymiar, tak jak w przypadku pytania drugiego powstal wymiar
cechy. W przypadku pytania o przysztos¢ kategorie te rozdzielono jednak na rézne wymiary,
poniewaz ich semantyka 1 Ilaczliwo$§¢ z innymi odpowiedziami daty inne wymiary
komunikacyjne, co pozwoli lepiej opisywaé¢ wnioski (finalne wymiary zostang omdéwione w
dalszej czesci tekstu, przy okazji analizy tabeli 9b).

Pietnasdcie razy pojawity si¢ w badaniu odpowiedzi sugerujace, ze kolor przysztosci jest
zalezny od dziatan, upodoban badz pomystow poszczegolnej osoby. Kategoria ksztattowany
przez nas stanowi 1,3% wynikdéw i w jej obrebie znalazty si¢ miedzy innymi takie okreslenia jak:
,»zalezny od nas”, ,.taki, jaki jej nadamy”, ,.taki jak zrobi¢”, ,,biate pt6tno do malowania wiasne;j

drogi, to my nadajemy jej tempa i barw”.

6. JAKI KOLOR WEDLUG PANI/PANA MA PRZYSZEOSC?

Odpowiedzi: Igczona/grupa I (studenci)

KATEGORIA N | %O. ODPOWIEDZI
szaros$ci 164 | 14,5% |szary (133), stalowy (16), szarosci (9), grafitowy (4), szarawy
2
czarny 119 | 10,5% |czarny (116), czern (2), przyszto$¢ moze tez mie¢ czarng barwe

(np. dla wieznidow skazanych dozywotnio), jednak nie odnosze
tego do siebie

biaty 118 | 10,4% |biaty (116), biel (2)

niebieski 109 | 9,6% |niebieski (109)

zielony 80 | 7,1% |zielony (80)

z6hty 53 | 4,7% |[zotty (53)

granatowy 51 | 4,5% [granatowy (51)

sprecyzowane 48 | 4,2% |bfekitny (11), bezowy (5), kremowy (3), pudrowy (2),
odcienie butelkowa zielen (2), koralowy (2), miedziany (2), indygo (2),

krwisty (2), musztardowy, magenta, lazurowy, morski,
purpurowy, bordowy, rudobrazowy, Smietankowy, seledynowy,
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turkusowy, bury, jasnor6zowy, modry, szafirowy, szkartatny,
sraczkowaty, oliwkowy

ciemny 44 | 3,9% |ciemny (37), ponury (3), bardzo ciemny zielony, ciemny fiolet,
ciemny z6lty, ciemny czerwony

brazowy 35 | 3,1% |brazowy (35)

czerwony 33 | 2,9% |czerwony (33)

przezroczysty 30 | 2,6% |przezroczysty (18), bezbarwny (5), nie ma koloru (4),
transparentny (3),

fioletowy 27 | 2,4% |fioletowy (27)

brudny/matowy 26 | 2,3% |matowy (12), brudny (12), przybrudzony, poplamiony

rézowy 22 | 1,9% |rozowy (22)

niewyrazny/ 21 | 1,9% |mglisty (7), niewyrazny (6), rozmyty (3), zamazany (3),

zamglony zamglony, mglawy

wielokolorowy/tec | 17 | 1,5% |wielokolorowy (10), tgczowy (5), kalejdoskop kolordw,

ZOWY wszystkie kolory

ztoty 16 | 1,4% |ztoty (16)

jasny 15 | 1,3% |jasny (13), swietlisty, kolor $wiatla i jasne barwy — nalezy
mys$le¢ o niej pozytywnie (jako $wietlana przysztos¢)

pomaranczowy 15 | 1,3% |pomaranczowy (15)

pordwnania 15 | 1,3% |kolor ziemi, zielony jak trawa, kolor spalonego tosta, kolory
ptonacej planety, kolor mojego osiedla, kolor opalonej skory,
kolor nieba, biaty — jak kolor nowoczesnych budynkow na tle
biekitnego nieba, popielaty, jak kolory wzrastajacych rocznych
temperatur na Ziemi i wypalona gleba, jak ziemia, czarny jak
przy zamknigtych oczach, rozowy jak skora, szary jak moje
osiedle, kremowy jak skora, ciemny braz — jak wlosy mojej
zony

ksztaltowany 15 | 1,3% |zalezny od nas (2), taki, jaki jej nadamy (2), taki jak zrobig,

przez nas biate ptotno do malowania wtasnej drogi, to my nadajemy jej
tempa i barw, to, jakie decyzje podejmiemy teraz, taki kolor
bedzie miala nasza przysztosc, taki jak nasze zycie, taka jak
twoje zycie, taki jak sobie zaplanujesz, taka jak sami ustalimy,
taki jak jej nadamy, odzwierciedla nasze zycie

srebrny 12 | 1,1% |srebrny (12)

brzydki 9 | 0,8% |brzydki (6), jaki$ brzydki (3)

chlodny 8 | 0,7% |chlodny (4), zimny (4)
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jaskrawy 6 | 0,5% |jaskrawy (4), neonowy, wyrazisty

inne 25 | 2,2%

suma odpowiedzi: 1133

Tabela 9a. Odpowiedzi kobiet i mezczyzn na pytanie 6, grupa I (studenci). Zrodto: opracowanie wiasne.

Tabela 9b pokazuje wymiary komunikacyjne utworzone z powstatych kategorii. Zebrane
odpowiedzi podzielono na pie¢ jednolitych wymiardw, ktore semantycznie sg zblizone. Szdsta
grupa odpowiedzi zbiera te kategorie, ktore nie wpisaty si¢ do zadnego ,,wzoru”.

Az 41,9% odpowiedzi respondentdow z grupy I miato negatywny wydzwigk. Badani,
inaczej niz w przypadku pytania o kolor marzen, najcz¢sciej wskazywali takie odpowiedzi, ktore
powszechnie nie kojarza si¢ dobrze. Wymiar ciemne/negatywne/ostrzegawcze liczy 475 wskazan
1 wlaczono do niego z jednej strony kolory ciemne (szarosci, czarny, granatowy), a z drugiej
pewne cechy, ktore sprawiajg, ze dana barwna ma negatywne konotacje (ciemny, brudny/matowy
czy brzydki). Postanowiono réowniez do tej grupy wilaczy¢ kategori¢ czerwony, poniewaz
semantyka tego koloru jest bardzo bogata — z jednej strony czerwony symbolizuje krew, ogien,
stad konotacje z mitoscig czy radoscia, ale z drugiej strony reprezentuje $§mier¢ czy zagrozenie
(Kaptur 2015: 21).

Cze¢s¢ badanych wskazywata jednak odpowiedzi nacechowane pozytywnie; zebrano je w
wymiar powszechnie uwazane za radosne, ktérego suma wskazan wynosi 317, co stanowi ponad
7a wynikow, a konkretnie mowigc 28%. W wymiarze tym znalazly si¢ podstawowe kolory, takie
jak: niebieski, zielony czy Zolty, a takze inne przyktady koloréw symbolizujacych generalnie
szczg$cie — wielokolorowy/teczowy, jasny, jaskrawy.

Niektorzy badani traktujg kolor przysziosci bardzo indywidualnie, tzn. zaznaczaja, ze jest
on zalezny od kazdego z nas. W wynikach pojawily si¢ trzy kategorie, ktére zgrupowano w
wymiar neutralne/takie, ktore mozemy dostosowac (163 odp., 14,4%), taczacy sie poniekad z
jedng z kategorii z poprzedniego pytania; badani zaznaczyli bowiem, ze to ludzie ksztattuja
swoja przyszto§¢ 1 maja na nig wplyw (kategoria wphw [mamy/nie mamy]). W wymiarze
neutralne/takie, ktore mozemy dostosowac znalazta si¢ oczywiscie kategoria ksztattowany przez

nas, a takze dwie inne — bialy oraz przezroczysty. Postanowiono je zebra¢ wlasnie w ten zbior,
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poniewaz symbolizuja pewna czystos¢, ktora metaforycznie mozna poréwnaé¢ do plotna
(szczegoblnie kategorie biaty).

Nastgpne w kolejnosci sg kolory, ktére zostaly bardzo konkretnie opisane, czyli
sprecyzowane odcienie oraz porownania. Zebrano je w wymiar dokladne okreslenia, ktorego
faczna suma wskazan wynosi 63, co stanowi 5,6% wynikow. Warto w tym miejscu nadmienic, ze
ten sam wymiar wyksztalcil si¢ rowniez w pytaniu drugim, dotyczacym koloru marzen, i takze
taczyt te same kategorie, jednak stanowil ponad 2,5 raza wigkszy procent odpowiedzi — 15,9%.
Mozna zatem wysung¢ wniosek, ze w przypadku opisu kolorow marzen respondenci wykazali
sie¢ wicksza kreatywno$cig oraz personalnym podej$ciem, wskazujac miedzy innymi przyktady
zwigzane z ich doswiadczeniami i przezyciami.

Ostatni jednolity wymiar zespolit dwa kolory z polyskiem: ztoty i srebrny (28 odp., 2,5%).
Natomiast na koncu tabeli potaczono inne z reszta kategorii i w przypadku tego pytania nie
wlaczono nigdzie kategorii fioletowy 1 brgzowy. Kolor brazowy, cho¢ jest barwa ciepla,
powszechnie nie jest uznawany za radosny czy energiczny, z drugiej jednak strony nie kojarzy
si¢ jednoznacznie negatywnie. Podobna sytuacja jest z kolorem fioletowym, ktéry nie ma silnej,
jednoznacznej semantyki — jedni skojarza go z kolorem liturgicznym, inni z sincami, stad tez
kolor ten réwniez nie zostat wlaczony do zadnego z zaproponowanych wymiarow.

Omowione wyzej kategorie potagczone w wymiary zaprezentowano ponizej, w tabeli 9b.

6. JAKI KOLOR WEDLUG PANI/PANA MA PRZYSZLOSC?

Wymiary: grupa I (studenci)

WYMIAR N | %O. WLACZONE KATEGORIE
ciemne/ 475 | 41,9% |szarosci (164), czarny (119), granatowy (51), ciemny (44),
negatywne/ czerwony (33), brudny/matowy (26), niewyrazny/zamglony
ostrzegawcze (21), brzydki (9), chtodny (8)
powszechnie 317 | 28% [niebieski (109), zielony (80), zolty (53), rézowy (22),
uwazane za wielokolorowy/teczowy (17), jasny (15), pomaranczowy (15),
radosne jaskrawy (6)

neutralne/takie, 163 | 14,4% |biaty (118), przezroczysty (30), ksztalttowany przez nas (15)
ktoére mozemy
dostosowac

doktadne 63 | 5,6% |sprecyzowane odcienie (48), porownania (15)
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okreslenia

kolory z 28 | 2,5% | ztoty (16), srebrny (12)
polyskiem

inne + pozostalte 87 | 7,7% |brazowy (35), fioletowy (27), inne (25)
kategorie

suma: 1133

Tabela 9b. Wymiary kategorii z pytania 6, grupa I (studenci). Zrédto: opracowanie whasne.

Nastepne dwie tabele, jak przyjeto w niniejszej pracy, przedstawiaja odpowiedzi zebrane
wsrod kobiet (tabela 9¢) 1 wérdd mezczyzn (tabela 9d) z grupy 1.

Pierwszy wniosek, jaki si¢ nasuwa po samym zobaczeniu tabel, szczegodlnie 9c, jest taki,
ze w przypadku kolorow marzen respondenci, a szczegoélnie kobiety z grupy I, podawaty
znacznie dhluzsze, bardziej rozbudowane odpowiedzi. W przypadku pytania szostego,
dotyczacego koloru przysziosci, podane przez badanych sformutowania sg krotsze, a liczba
przyktadow w ramach danej kategorii jest znacznie mniejsza niz przy pytaniu drugim.

Badani z tej grupy respondentéw najczesciej wskazywali na szarosci (12,4% wynikow
kobiet, 18,9% wynikéw mezczyzn), wigc widac bardziej negatywne podejscie do zagadnienia niz
w przypadku marzen. ldac dalej, co 10 respondentka wskazywata kolor czarny, na ktory
mezczyzni wskazywali jeszcze czesciej — odpowiedz ta stanowi 11,5% wynikow (pojawila si¢ w
wynikach tej grupy 42 razy). Warto w tym miejscu zaznaczy¢, ze zasadniczo w przypadku tego
pytania to m¢zczyzni czesciej wskazujg negatywne kolory niz kobiety.

W analogicznym, drugim pytaniu respondenci, a w szczeg6lnosci kobiety, wskazali wiele
cieckawych przyktadow koloréw, ktore trafity do dwoch dos¢ specyficznych kategorii:
sprecyzowane odcienie oraz porownania. Roéwniez w przypadku pytania szdstego obie te
kategorie si¢ pojawiaja, cho¢ nie stanowig juz tak duzej czesci wynikow. W ramach kategorii
sprecyzowane odcienie znalazto si¢ 21 przykladow konkretnych, jasno okreslonych kolorow, a
najczesciej powtarzajace si¢ to ,,biekitny”, ,,bezowy” 1 ,.kremowy”. Z ciekawszych barw pojawia
si¢ ,,magenta”, ,$mietankowy”, ,,indygo” czy ,seledynowy”. Mgzczyzni z kolei wskazali 9
sprecyzowanych odcieni, z czego powtorzyt si¢ tylko ,biekitny”, pozostate pojawialy sie¢

pojedynczo i s3 to miedzy innymi ,,modry”, ,szafirowy”, ,szkarlatny”. Z kolei kategoria
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porownania wystepuje w tym pytaniu prawie czterokrotnie rzadziej w odpowiedziach kobiet niz
w przypadku pytania drugiego. Kobiety porownaly kolor przysztosci miedzy innymi do opalone;j
skory, nieba czy nowoczesnych budynkéw. Pojawily si¢ réwniez odniesienia do ekologii, jak.
,kolor ptongcej planety” czy ,,popielaty, jak kolory wzrastajacych rocznych temperatur na Ziemi
1 wypalona gleba”. Mezczyzni wskazali 6 porownan, a sg nimi np. ,,czarny jak przy zamkni¢tych
oczach”, ,,r6zowy jak skora”, ,,szary jak moje osiedle”.

W odpowiedziach kobiet w tym pytaniu pojawita si¢ nowa, ciekawa kategoria —
niewyrazny/zamglony, zawierajaca przyklady odnoszace si¢ nie tyle do konkretnych kolorow, co
raczej do cechy, jaka jest rozmycie. Kategoria ta liczy 21 wskazan, stanowigcych 2,7%
odpowiedzi kobiet, a w jej obrebie znalazty si¢ takie okreslenia jak: ,,mglisty”, ,,niewyrazny”,

,rozmyty”, ,.zamazany”, ,,zamglony”, ,,mglawy”.

6. JAKI KOLOR MA PRZYSZL.OSC?

Odpowiedzi: kobiety/grupa I (studenci)

KATEGORIA N % ODPOWIEDZI
szarosci 95 |4 2,4% | szary (80), stalowy (8), szarosci (5), szarawy (2)
biaty 90 11,7% biaty (88), biel (2)
niebieski 80 10,4% niebieski (80)
czarny 77 | 10% |czarny (74), czern (2), przysztos¢ moze tez mie¢ czarng barwe

(np. dla wieznidow skazanych dozywotnio) jednak nie odnosze
tego do siebie

zielony 65 | 8,5% |zielony (65)

z0tty 40 | 5,2% |zotty (40)

sprecyzowane 38 | 4,9% |blekitny (9), bezowy (4), kremowy (3), pudrowy (2), butelkowa
odcienie zielen (2), koralowy (2), miedziany (2), musztardowy, magenta,

lazurowy, morski, purpurowy, bordowy, rudobragzowy, krwisty,
$mietankowy, indygo, seledynowy, turkusowy, bury,

jasnorézowy
granatowy 30 | 3,9% |granatowy (30)
brazowy 23 3% |brazowy (23)
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ciemny 21 | 2,7% |ciemny (15), ponury (2), bardzo ciemny zielony, ciemny fiolet,
ciemny z6lty, ciemny czerwony

niewyrazny/ 21 | 2,7% |mglisty (7), niewyrazny (6), rozmyty (3), zamazany (3),

zamglony zamglony, mglawy

czerwony 20 | 2,6% |czerwony (20)

r6Zowy 20 | 2,6% |[rozowy (20)

fioletowy 20 | 2,6% |fioletowy (20)

przezroczysty 17 | 2,2% |przezroczysty (10), transparentny (3), bezbarwny (2), nie ma
koloru (2)

brudny/matowy 16 | 2,1% |matowy (10), brudny (6)

wielokolorowy/ 12 | 1,6% |wielokolorowy (7), teczowy (3), kalejdoskop kolordéw, wszystkie

teczowy kolory

srebrny 12 | 1,6% |srebrny (12)

jasny 11 | 1,4% |jasny (9), $wietlisty, kolor $§wiatta i jasne barwy — nalezy mysle¢
o0 niej pozytywnie (jako $wietlana przysztos¢)

pomaranczowy 11 | 1,4% |pomaranczowy (11)

poréwnania 9 1,2% | kolor ziemi, zielony jak trawa, kolor spalonego tosta, kolory
ptonacej planety, kolor mojego osiedla, kolor opalonej skory,
kolor nieba, bialy — jak kolor nowoczesnych budynkow na tle
btekitnego nieba, popielaty, jak kolory wzrastajacych rocznych
temperatur na Ziemi i wypalona gleba

zloty 9 1,2% | ztoty (9)

ksztaltowany 7 | 0,9% |taki, jaki jej nadamy (2), taki jak zrobie, biate pt6tno do

przez nas malowania wtasnej drogi, to my nadajemy jej tempa i barw, to,
jakie decyzje podejmiemy teraz, taki kolor b¢dzie miata nasza
przysztosé

jaskrawy 6 | 0,8% [jaskrawy (4), neonowy, wyrazisty

inne 18 | 2,3%

suma odpowiedzi: 768

Tabela 9¢c. Odpowiedzi kobiet na pytanie 6, grupa I (studenci). Zrédto: opracowanie whasne.
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7. JAKI KOLOR MA PRZYSZY.OSC

Odpowiedzi: mezczyzni/grupa I (studenci)

KATEGORIA N | % O. ODPOWIEDZI

szaro$ci 69 18,9% | szary (53), stalowy (8), grafitowy (4), szarosci (4)

czarny 42 11,5% | czarny 42)

niebieski 29 | 7,9% |niebieski (29)

bialy 28 | 7,7% |bialy (28)

ciemny 23 | 6,3% |ciemny (22), ponury

granatowy 21 | 5,8% |granatowy (21)

zielony 15 | 4,1% |zielony (15)

76ty 13 | 3,6% |zotty (13)

czerwony 13 | 3,6% |czerwony (13)

przezroczysty 13 | 3,6% |przezroczysty (8), bezbarwny (3), nie ma koloru (2)

bragzowy 12 | 3,3% | brazowy (12)

sprecyzowane 10 | 2,7% |blgkitny (2), bezowy, modry, szafirowy, szkarlatny,

odcienie sraczkowaty, oliwkowy, indygo, krwisty

brudny/matowy 10 | 2,7% |brudny (6), matowy (2), przybrudzony, poplamiony

brzydki 9 | 2,5% |brzydki (6), jakis$ brzydki (3)

ksztaltowany przez 8 | 2,2% |zalezny od nas (2), taki jak nasze zycie, taka jak twoje

nas zycie, taki jak sobie zaplanujesz, taka jak sami ustalimy, taki
jaki jej nadamy, odzwierciedla nasze zycie

chlodny 8 | 2,2% |chtodny (4), zimny (4)

fioletowy 7 | 1,9% |fioletowy (7)

zloty 7 | 1,9% |ztoty (7)

poréwnania 6 | 1,6% |czarny jak przy zamknigtych oczach, r6zowy jak skora,
szary jak moje osiedle, kremowy jak skora, ciemny braz —
jak wlosy mojej zony, jak ziemia

wielobarwny/ 5 1,4% |[wielobarwny (3), teczowy (2)

teczowy

jasny 4 1 1,1% |jasny (4)
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pomaranczowy 4 | 1,1% |pomaranczowy (4)

rézowy 2 10,5% [rézowy (2)

inne 7 1,9%

suma odpowiedzi: 365

Tabela 9d. Odpowiedzi mezczyzn na pytanie 6, grupa I (studenci). Zrodto: opracowanie wlasne.

Kolejna tabela przedstawia wszystkie kategorie zebrane w pytaniu sz6stym w podziale na
odpowiedzi kobiet, me¢zczyzn oraz potaczone. Tabela 9e pokazuje, Ze cztery najczesciej
wskazywane kategorie zamieniajg si¢ subtelnie kolejno$cia w poszczegolnych sekcjach tabeli.
Wszyscy badani najwigcej razy podali w ankiecie odpowiedzi, zakwalifikowane do kategorii
szarosci. Nastgpne trzy kolory, czyli czarny, bialy i niebieski plasuja si¢ na nieco rdéznych
pozycjach w tabeli, jednak procentowo sg dos¢ do siebie zblizone.

W tabeli znajduja si¢ rowniez kategorie rdznigce si¢ znaczaco pod wzgledem
czestotliwosci padania w wynikach. Przyktadowo mezczyzni czeéciej wskazywali na: ciemny
(6,3% vs. 2,7%), ksztattowany przez nas (2,2% vs. 0,9%), a kobiety na rozowy (2,6% vs. 0,5%),
czy sprecyzowane odcienie (4,9% vs. 2,7%).

Tak jak w przypadku poprzednich pytan, tak i tu z odpowiedzi respondentow utworzyly
si¢ takie kategorie, ktére wystepuja tylko u mezczyzn lub tylko u kobiet. U respondentek
zaobserwowa¢ mozna takie odpowiedzi jak: niewyrazny/zamglony i jaskrawy. Respondenci za$
wskazali na: chtodny 1 brzydki.

W obu grupach pojawity si¢ rowniez pojedyncze odpowiedzi, ktore zebrano w kategorie
inne —u mezczyzn stanowi ona 1,9% wynikéw, za$ u kobiet nieco wiecej, bo 2,3%. Zefiska czesé
grupy badawczej podata takie skojarzenia jak: ,,pastelowy”, ,,niejednoznaczny”, ,,czysty”, ,,kolor,
ktéry nie istnieje”, ,,staty”, ,,juz nie taki kolorowy jak marzenia”, ,,gradientowy”, ,,powazny”. W
odpowiedziach mezczyzn odnaleziono natomiast takie sformutowania jak: ,kolory dla osob
normalnych”, ,czarno biala dla os6b z achromatopsja”, ,bez kolorowe dla $lepych od

urodzenia”, ,,cigzki”.
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6. JAKI KOLOR WEDLUG PANI/PANA MA PRZYSZEOSC?

Pytanie 6, porownanie odpowiedzi kobiet i mezczyzn, grupa I (studenci)

ogolem kobiety mezezyzni

kategoria N % kategoria N | % kategoria N %
szaro$ci 164 | 14,5 |szaro$ci 95 | 12,4 | szaro$ci 69 |18,9
czarny 119 | 10,5 |biaty 90 |11,7 |czarny 42 1115
biaty 118 | 10,4 |niebieski 80 | 10,4 | niebieski 29 |79
niebieski 109 | 9,6 |czarny 77 | 10 |biaty 28 | 7,7
zielony 80 | 7,1 |zielony 65 | 8,5 |ciemny 23 | 6,3
70lty 53 | 4,7 |zohty 40 | 5,2 |granatowy 21 | 5,8
granatowy 51 | 4,5 |sprecyzowane 38 | 4,9 |zielony 15 | 4,1

odcienie
sprecyzowane 48 | 4,2 |granatowy 30 | 3,9 |zotty 13 | 3,6
odcienie
ciemny 44 | 3,9 |brazowy 23 3 | czerwony 13 | 3,6
brazowy 35 | 3,1 |ciemny 21 | 2,7 |przezroczysty 13 | 3,6
czerwony 33 | 2,9 |niewyrazny/ 21 | 2,7 |brazowy 12 33
zamglony
przezroczysty 30 | 2,6 |czerwony 20 | 2,6 |sprecyzowane 10 | 2,7
odcienie
fioletowy 27 | 24 |rbézowy 20 | 2,6 |brudny/matowy 10 | 2,7
brudny/matowy 26 | 2,3 |fioletowy 20 | 2,6 |brzydki 9 2,5
r6Zowy 22 1,9 |przezroczysty 17 | 2,2 |ksztaltowany przez | 8 2,2
nas

niewyrazny/ 21 1,9 [brudny/matowy 16 | 2,1 |chtodny 8 2,2
zamglony
wielokolorowy/te | 17 | 1,5 |wielokolorowy/tecz | 12 | 1,6 |fioletowy 7 1,9
CZOWY owy
zloty 16 | 1,4 |srebrny 12 | 1,6 |zloty 7 1,9
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jasny 15 | 1,3 |jasny 11 | 1,4 |poréwnania 6 1,6
pomaranczowy 15 1,3 |pomaranczowy 11 | 1,4 | wielobarwny/ 5 1,4
teczowy
poréwnania 15 | 1,3 |poréwnania 9 | 1,2 [jasny 4 1,1
ksztaltowany 15 | 1,3 |zioty 9 | 1,2 |pomaranczowy 4 1,1
przez nas
srebrny 12 | 1,1 |ksztattowany przez | 7 | 0,9 |rézowy 2 0,5
nas
brzydki 9 0,8 |jaskrawy 6 | 0,8 [inne 7 1,9
chtodny 8 0,7 |inne 18 | 23 suma 365
jaskrawy 6 0,5 suma 768
inne 25 | 2,2
suma 1133

Tabela 9e. Poréwnanie odpowiedzi kobiet i mezczyzn na pytanie 6, grupa I (studenci). Zrédto: opracowanie wlasne.

9.2.2.2. Wyniki z grupy II (rodzice)

Badani z grupy II réwniez stangli przed zadaniem wskazania kolorow przysziosci. Respondenci
podali 425 przyktadow, ktore podzielono na 25 kategorii — 24 jednolite oraz zbidr inne,
standardowo zbierajacy te odpowiedzi, ktore nie pasowaly do wyszczegolnionych kategorii. Na
samym wstepie warto zaznaczy¢, ze w analogicznym, czyli drugim pytaniu utworzono mniej
jednolitych kategorii — 17. Moze to oznacza¢, ze konstrukt marzen przez pryzmat zagadnienia
kolorystycznego jest bardziej spdjny w tej grupie, a przysztos¢ posiada juz wicksza liczbe
skojarzen, przez co jej obraz nie jest tak koherentny.

Badani z grupy II najczesciej wskazywali kolor zielony jako ten, ktory najlepiej oddaje
przysztos¢. Odpowiedz ta pojawita si¢ w wynikach ankiet 46 razy, co stanowi 10,6% calosci.
Nieco rzadziej, bo 45 razy, respondenci wskazywali biafy (10,6%). Trzecig co do czestotliwosci
kategorig jest niebieski, czyli kolor, ktory rowniez pojawiat si¢ dos¢ wysoko w pytaniu o kolor

marzen (tu wystapit 41 razy, co daje 9,6%).
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Kategoria, ktora pojawiata si¢ bardzo czesto w odpowiedziach na pytanie drugie
(stanowita 16,7% odpowiedzi, co pozwolito uplasowa¢ ja na pierwszym miejscu w tabeli ex
aequo z kategorig rozowy), tutaj pojawia si¢ dopiero na czwartym miejscu w tabeli z wynikiem
39 wskazan 1 9,6%. Mowa tu o kategorii sprecyzowane odcienie, zbierajacej doktadnie okreslone
przyktady koloréw. Podobnie jak w poprzedniej grupie, najczescie] wskazywanym odcieniem
byt ,,blgkitny”, co zapewne wynika z faktu, Ze mimo iz nie jest to kolor podstawowy, to jest dos¢
popularny. Stosunkowo czgsto, bo 11 razy, respondenci z tej grupy podawali kolor ,.bezowy”
jako ten, ktéry pasuje do przysztosci. Ponadto w zbiorze tym mozna dostrzec inne przyktady —
Hturkusowy”, , karmazynowy”, ,truskawkowy”, jednak nie ma ich tak duzo jak w odpowiedziach
na pytanie drugie.

Trzydziesci razy wskazano odpowiedzi wtaczone do kategorii jasny/swietlany (7,1%). W
kategorii tej pojawily si¢ rowniez przyklady odpowiedzi thumaczace, skad taki wybdr koloru:
,swietlisty przy pewnosci, ze bedzie dobrze”, ,,kolor $wiatetka w tunelu (czarno dookota, jasny
punkt w $rodku)”, ,,przeblyski jakby $wiatta, gdy »co$« dobrego ma nas zaskoczy¢”. Kategoria,
ktéra semantycznie taczy si¢ z jasny/Swietlany, jest ciepty/stoneczny (11 odp., 2,6%) — z obydwu
kategorii mozna odczyta¢ pozytywne nastawienie respondentéw wzgledem przysziosci.

Kolejng wartg opisania kategorig jest z cala pewnoscig ta, ktora zbiera réznego rodzaju
porownania kolorystyczne — takich odpowiedzi znalazto si¢ 13 (3,1%) i polaczono je w kategorie
porownania, ktora de facto rowniez wystepowata w odpowiedziach na pytanie drugie, jednak w
tamtym przypadku pojawiata si¢ ponad trzykrotnie czgsciej (9,8%). Najwigcej pordwnan
odnosito si¢ do nieba, ale pojawiaty si¢ rowniez inne analogie, majace zrédto w naturze, np.:
,hie wiem jaki kolor ma letni deszcz... ale to jest wiasnie ten kolor”, ,,rosy o poranku, bragzowy
jak polna, dobrze ubita, droga”, ,kolor lasu”. Znaczna wigkszo$¢ poroéwnan ma pozytywny
wydzwigk, jedynie odpowiedz ,,kolor brudnego $niegu” moze budzi¢ watpliwosci w tej kwestii.

Podobnie jak badani z grupy I, respondenci z grupy Il zaznaczyli, ze kolor przyszitosci
jest zalezny od kazdego czlowieka, najczesciej przy uzyciu metafor. Tego typu odpowiedzi
znalazly si¢ w ramach kategorii ksztattowany przez nas (11 odp., 2,6%), a przyktadowe to: ,,taki
jak sobie zaplanujemy, taka bedzie”, ,,kolory przyszlos$ci malujemy sami naszymi decyzjami”,

,,moj bedzie inny niz two;”.
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W wynikach tej grupy badawczej pojawila si¢ tez do$¢ ciekawa, abstrakcyjna odpowiedz,

tj. dobro. Wprawdzie kategoria ta nie posiada wielu wskazan, bowiem jedynie 6, co stanowi

1,4% wynikéw, jednak w jej obrebie znalazly si¢ interesujace odpowiedzi, ktorych wspolnym

mianownikiem jest wtasnie dobro, np. ,jak tryskajace dobro”, ,,dajacy poczucia dobra w

ludziach” czy ,,dobroduszny™.

Oprécz omowionych wyzej kategorii, w tabeli 9f znalazla si¢ cala gama innych koloréw,

takich jak szarosci (22 odp., 5,2%), Zotty (20 odp., 4,7%), czerwony (17 odp., 4%), czarny (16

odp., 3,8%) czy pomaranczowy (15 odp., 3,5%).

6. JAKI KOLOR MA PRZYSZLOSC?
Odpowiedzi: laczona/grupa II (rodzice)
KATEGORIA N % O. ODPOWIEDZI

zielony 46 | 10.8% |ziclony (44), zielen (2)

biaty 45 | 10.6% | bialy (43), biel (2)

niebieski 41 | 9,6% |niebieski (41)

sprecyzowane 39 | 9,2% |blekitny (19), bezowy (11), turkusowy (2), karmazynowy,

odcienie truskawkowy, jasna zielen, trawiasta zielen, brunatny,
migtowy, chabrowy

jasny/$wietlany 30 | 7,1% [jasny (20), $wietlany (6), kolor §wiatetka w tunelu (czarno
dookota, jasny punkt w §rodku), swietlisty, $wietlisty przy
pewnosci, ze bedzie dobrze, przebtyski jakby $wiatla, gdy
,»,c0$" dobrego ma nas zaskoczy¢

szarosSci 22 | 5,2% |szary (19), szarosci (2), szarawy

z0tty 20 4.7% 761ty (20)

czerwony 17 4% | czerwony (17)

czarny 16 | 3,8% |czarny (16)

pomaranczowy 15 | 3,5% |pomaranczowy (15)

przezroczysty 13 | 3,1% |przezroczysty (7), bezbarwny (3), nie ma koloru (3)

r6ZOWYy 13 | 3,1% |[r6zowy (13)
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poréwnania 13 | 3,1% |kolor nieba (2), blekit nieba — czysty i spokojny, nie wiem jaki
kolor ma letni deszcz...ale to jest wtasnie ten kolor, zielony jak
zaba, kolory mojego pokoju z dziecinstwa, kolor maszyn,

rosy o poranku, bragzowy jak polna, dobrze ubita, droga, kolor

brudnego $niegu, kolor lasu, jak noc, kolor drogiego garnituru

ciepty/stoneczny 11 | 2,6% |ciepty (8), stoneczny (3)

ksztattowany przez 11 | 2,6% |taki jak sobie zaplanujemy, taka bedzie (2), kazdy ma swoj
nas kolor, taki ktory teraz "maluje", zalezny od podejmowanych
decyzji, taki kolor, jaki wybierzemy, kazdy nadaje jej inny
kolor, kolory przyszto$ci malujemy sami naszymi decyzjami,
zalezny od nas, zgodny z naszym zyciem, mdj bedzie inny niz
twoj

kolorowy/teczowy 10 | 2,4% |kolorowy (5), tgczowy (3), wielobarwna (2)

zloty 9 2,1% | ztoty (9)

brazowy 9 2,1% |brazowy (9)

zamglony 6 1,4% |zamglony (3), mglisty, zamazany, rozmazany

dobro 6 1,4% |jak tryskajace dobro, dajacy poczucia dobra w ludziach,

dobrych ludzi, przywodzacy dobre wspomnienia, budzacy
zyczliwos¢, dobroduszny

ciemny 6 1,4% |ciemny (6)
radosny 5 1,2% |radosny (5)
fioletowy 5 1,2% |fioletowy (5)
granatowy 4 0,9% | granatowy (4)
inne 13 3,1%

suma odpowiedzi: 425

Tabela 9f. Odpowiedzi kobiet i me¢zczyzn na pytanie 6, grupa II (rodzice). Zrédto: opracowanie wiasne.

Tabela 9g pokazuje wymiary komunikacyjne wyroéznionych w pytaniu szostym kategorii.
Odpowiedzi badanych z grupy II podzielono na cztery jednolite wymiary, a kategorie, ktore z
zadnymi nie utworzyly szerszego, nadrzednego zbioru, polagczono razem z kategorig inne i
zamieszczono na dole tabeli.

Zdecydowang wigkszo$¢ przyktadow wskazanych przez respondentow z tej grupy

badawcze] mozna uznaé za pozytywne, dobrze si¢ kojarzace. Az 46,4% odpowiedzi stanowily
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kolory wesote, optymistyczne — odpowiedzi takich bylo 197, zebrano w wymiar powszechnie
uwazane za radosne. Najczescie] wskazywane kolory ,,radosne” to kolejno: zielony (46 odp.),
niebieski (41 odp.), jasny/swietlany (30 odp.).

Ponad 2,5 raza rzadziej ankietowani podawali odpowiedzi stojace w opozycji do
poprzedniego wymiaru. Wymiar ciemne/negatywne/ostrzegawcze liczy 71 wskazanh, co daje
16,7% zebranych wynikow. Najczesciej wskazywanym kolorem o raczej negatywnych
konotacjach byt szary (szarosci — 22 odp.), nastepnie badani wskazywali czerwony (17 razy),
ktory zostat tu wlaczony imo swojej niejednoznacznej negatywnosci, z tych samych powodow,
co w przypadku odpowiedzi badanych z grupy I.

Tylko dwie odpowiedzi mniej liczy nastgpny w kolejnosci wymiar — neutralne/takie,
ktore mozemy dostosowac (69 odp., 16,2%). Do tego wymiaru wtaczono te same kategorie, co w
przypadku odpowiedzi poprzedniej grupy respondentdw, czyli bialy (45 odp.), przezroczysty (13
odp.), ksztattowany przez nas (11 odp.).

Wymiar, ktory w przypadku pytania o kolor marzen stanowil ponad 4 wynikéw, a
doktadnie 26,5% (111 wskazan), w przypadku pytania o kolor przysztosci pojawia si¢ na koncu
tabeli z wynikiem 52 wskazan, tj. 12,2%. W wymiarze tym znalazly si¢ rdwniez te same
kategorie, co w pytaniu drugim, czyli sprecyzowane odcienie oraz porownania.

Trzy odpowiedzi nie wpasowaty si¢ do zadnego z tworzacych si¢ wymiarow: zloty,
brgzowy 1 fioletowy. Warto nadmienié, ze kategoria zfoty w przypadku wynikéw grupy I zostata
wlaczona razem z kategorig srebrny do wymiaru kolory z polyskiem, lecz tu nie bylo mozliwosci
utworzenia takiego wymiaru.

Wszystkie omowione wyzej dane prezentuje zataczona ponizej tabela 9g.

6. JAKI KOLOR WEDLUG PANI/PANA MA PRZYSZLOSC?

Wymiary: grupa II (rodzice)

WYMIAR N. | % O. WLACZONE KATEGORIE
powszechnie 197 | 46,4% |zielony (46), niebieski (41), jasny/$Swietlany (30), z6tty (20),
uwazane za pomaranczowy (15), rézowy (13), cieply/stoneczny (11),
radosne kolorowy/teczowy (10), dobro (6), radosny (5)
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ciemne/ 71 | 16,7% |szarosci (22), czerwony (17), czarny (16), zamglony (6), ciemny
negatywne/ (6), granatowy (4)
ostrzegawcze

neutralne/takie, 69 | 16,2% |bialy (45), przezroczysty (13), ksztattowany przez nas (11)
ktoére mozemy
dostosowac

doktadne 52 | 12,2% |sprecyzowane odcienie (39), porownania (13)
okreslenia

inne + pozostale | 36 8,5% | inne (13), ztoty (9), brazowy (9), fioletowy (5)
kategorie

suma: 425

Tabela 9g. Wymiary kategorii z pytania 6, grupa II (rodzice). Zrodto: opracowanie whasne.

W nastepnej kolejnosci omowione zostang wyniki z uwzglednieniem réznic na tle
ptciowym. Odpowiedzi kobiet zaprezentowano w tabeli 9h, a odpowiedzi mezczyzn w tabeli 9i.

W pytaniu o kolor przysztosci kobiety najczesciej wskazywaty kolor zielony (35 wskazan,
13,3%), symbolizujacy nadziej¢. Podobnie jak w przypadku pytania drugiego (o kolor marzen),
tak 1 tu kobiety czesto wskazywaty sprecyzowane odcienie, jednak w odpowiedziach na pytanie
szoste nie pojawia si¢ tyle finezyjnych przykltadow co w pytaniu drugim. Za najciekawsze
odpowiedzi mozna uzna¢ ,truskawkowy” i ,karmazynowy” (dla przypomnienia, w pytaniu
drugim wystgpity takie przyktady jak: ,opalizujacy ro6z”, ,antracyt”, ,eozynowy”,
»akwamaryna”, , kanarkowy”).

Réwniez w  kategorii  porownania da si¢ zaobserwowaé zubozenie warstwy
jezykowo-komunikacyjnej. Kategoria ta liczy jedynie 10 wskazan, stanowiacych 3,8% wynikéw
(w pytaniu drugim padlo prawie cztery razy wigcej odpowiedzi, bo 38, co stanowito 14,5%
wynikéw w odpowiedziach kobiet). Badane najczesciej odnosily si¢ do koloru/biekitu nieba,
pozostale przyktady rowniez czerpaly inspiracje z kolorow natury (,,brazowy jak polana”, ,;rosy
o poranku”). Jedna z respondentek wskazata na sentymentalng odpowiedz, bliska takich, jakie
pojawialy si¢ w pytaniu drugim: ,.kolory mojego pokoju z dziecinstwa”. I co ciekawe, przy
podawaniu koloru przysztosci, wskazata kolor z przesztosci.

Wprawdzie mezczyzni z grupy Il znacznie rzadziej niz kobiety wskazywali specyficzne,

doktadnie okreslone kolory w pytaniu drugim, jednak w przypadku pytania szostego, kategoria
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sprecyzowane odcienie pojawia si¢ jeszcze rzadziej (7 razy, 4,3% w porownaniu do 15 razy i
9,6% przy pytaniu o marzenia), a porownania nie pojawia si¢ wcale (w pytaniu drugim
stanowila 1,9% wynikéw). Ankietowani wskazali jedynie 2 sprecyzowane odcienie: ,biekitny”,
ktéry pojawit si¢ w wynikach 6 razy, oraz ,,chabrowy”.

Mezczyzni z tej grupy badawczej zazwyczaj byli oszczedni w odpowiedziach, co roéwniez
ma miejsce w tym przypadku. Najczesciej wskazywali krotkie, proste odpowiedzi, a jako
przyktady kolorow najwiecej razy podawali barwy podstawowe, takie jak niebieski, bialy (tu
,podstawowy” w znaczeniu ,,popularny”), zielony, Zotty. Niektorzy badani, oprécz ,,zwyktych”
koloréw, podawali tez nadrzedne cechy, ktorymi mogly si¢ wyroznia¢ rézne barwy, np. jasny,
radosny, ciemny czy zamglony. Kobiety rowniez podaly bardziej ogolne cechy, lecz nieco inne,
bowiem wskazaly: cieply/stoneczny 1 zamglony. W ich odpowiedziach znalazla si¢ jeszcze inna,
niespotykana kategoria, opisujaca kolor przyszltosci, a mianowicie dobro, ktéra zrzesza

odpowiedzi dotyczace generalnej przyzwoitosci.

6. JAKI KOLOR MA PRZYSZL.OSC?

Odpowiedzi: kobiety/grupa II (rodzice)

KATEGORIA N | %O. ODPOWIEDZI
zielony 35 | 13,3% |zielony (33), zielen (2)
sprecyzowane 32 | 12,2% |blekitny (13), bezowy (11), turkusowy (2), karmazynowy,
odcienie truskawkowy, jasna zielen, trawiasta zielen, brunatny, migtowy
biaty 31 | 11,8% |biaty (29), biel (2)
jasny/$wietlany 21 8% |jasny (13), $wietlany (6), kolor swiatetka w tunelu (czarno

dookota, jasny punkt w §rodku), §wietlisty

niebieski 19 | 7,2% |niebieski (19)

r6ZOWYy 13 | 4,9% |[rézowy (13)

szaros$ci 12 | 4,6% |szary (9), szarosci (2), szarawy

poréwnania 10 | 3,8% |kolor nieba (2), blekit nieba — czysty i spokojny, nie wiem jaki

kolor ma letni deszcz...ale to jest wlasnie ten kolor, zielony jak
zaba, kolory mojego pokoju z dziecinstwa, kolor maszyn,

rosy o poranku, bragzowy jak polna, dobrze ubita, droga

kolor brudnego $niegu
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kolorowy/teczowy | 10 | 3,8% |kolorowy (5), teczowy (3), wielobarwna (2)

76ty 9 | 3,4% |zotty (9)

cieply/stoneczny 8 3% | ciepty (5), stoneczny (3)

pomaranczowy 7 | 2,7% |pomaranczowy (7)

ksztattowany przez | 7 | 2,7% [taki jak sobie zaplanujemy, taka bedzie, kazdy ma swoj kolor,

nas taki ktory ter,,z "mal”je", zalezny od podejmowanych decyzji,
taki kolor, jaki wybierzemy, kazdy nadaje jej inny kolor,
kolory przysztosci malujemy sami naszymi decyzjami

czerwony 7 | 2,7% |czerwony (7)

czarny 6 | 2,3% |czarny (6)

dobro 6 | 2,3% |jak tryskajace dobro, dajacy poczucia dobra w ludziach,
dobrych ludzi, przywodzacy dobre wspomnienia, budzacy
zyczliwos¢, dobroduszny

fioletowy 5 1,9% | fioletowy (5)

zloty 5 1,9% | ztoty (5)

przezroczysty 4 | 1,5% |przezroczysty (2), bezbarwny, nie ma koloru

brazowy 3 1,1% | brazowy (3)

ciemny 3 1,1% |ciemny (3)

zamglony 3 1,1% |zamglony, mglisty, zamazany

inne 7 2,7%

suma odpowiedzi: 263

Tabela 9h. Odpowiedzi kobiet na pytanie 6, grupa II (rodzice). Zrodlo: opracowanie whasne.

6. JAKI KOLOR MA PRZYSZL.OSC?

Odpowiedzi: mezczyzni/grupa Il (rodzice)
KATEGORIA N | %O. ODPOWIEDZI
niebieski 22 13,6% niebieski (22)
bialy 14 | 8,6% |bialy (14)
zielony 11 | 6,8% |zielony (11)
/(3% 11 | 6,8% |zolty (11)
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szary 10 | 6,2% |szary (10)

czarny 10 | 6,2% |czarny (9), czarna (bo $Smier¢)

czerwony 10 | 6,2% |czerwony (10)

przezroczysty 9 5,6% |przezroczysty (5), bezbarwny (2), nie ma koloru (2)

jasny 9 5,6% |jasny (7), $wietlisty przy pewnosci, ze bedzie dobrze,
przeblyski jakby swiatla, gdy "cos$" dobrego ma nas zaskoczy¢

pomaranczowy 8 4,9% | pomaranczowy (8)

sprecyzowane 7 4,3% |biekitny (6), chabrowy

odcienie

brazowy 6 3,7% |brazowy (6)

radosny 5 3,1% |[radosny (5)

granatowy 4 2,5% |granatowy (4)

ztoty 4 2,5% |ztoty (4)

ksztaltowany przez 4 2,5% |taka jak sobie zaplanujemy, taka bedzie, zalezny od nas,

nas zgodny z naszym zyciem, moj bedzie inny niz twoj

poréwnania 3 1,9% | kolor lasu, jak noc, kolor drogiego garnituru

ciemny 3 1,9% |ciemny (3)

zamglony 3 1,9% |zamglony (2), rozmazany

cieply 3 1,9% |ciepty

inne 6 3,7%

suma odpowiedzi: 162

Tabela 9i. Odpowiedzi mezczyzn na pytanie 6, grupa II (rodzice). Zrodho: opracowanie wlasne.

W nastgpnym zestawieniu mozna zobaczy¢, jaka popularno$¢ mialy poszczegdlne
kategorie w wynikach grupy II — tabela 9j pokazuje poréwnanie odpowiedzi kobiet, m¢zczyzn
oraz ogdtu odpowiedzi.

W pierwszej trojce najczesciej wskazywanych kategorii w odpowiedziach kobiet i1
mezczyzn powtarzaja si¢ dwa kolory: zielony 1 bialy, jednak rdéznice mozemy dostrzec w
procentach — kobiety najczegsciej] wskazywaly zielony (35 razy, 13,3%), mezczyzni za$

wskazywali ten kolor ponad trzykrotnie rzadziej (11 razy, 6,8%). Mezczyzni najczescie]
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wskazywali niebieski (22 razy, 13,6%), ktory u respondentek pojawia si¢ dopiero na pigtym
miejscu w tabeli z wynikiem 7,2% (19 odp.). Kategoria biafy zostata wskazala przez kobiety 31
razy (11,8%), natomiast u me¢zczyzn odpowiedz ta pojawia si¢ 14 razy, co daje 8,6%.

Tak jak wspomniano we wczesniejszej czesci tekstu oraz w analizie wynikow z pytania
drugiego, kobiety (w ogole, ale szczegblnie z tej grupy badawczej) precyzowaly swoje
odpowiedzi, co skutkuje duza liczbg wskazan w ramach kategorii sprecyzowane odcienie (32
odp., 12,2%). Mgska cze$¢ grupy badawczej wskazata t¢ kategori¢ prawie trzykrotnie rzadziej —
7 razy, co stanowi 4,3% ich odpowiedzi.

Przy opisie tego typu tabeli warto przedstawi¢ pozostate kategorie, ktorych liczba
wskazan znacznie r6zni si¢ od siebie. Oprocz wyzej wymienionych, nalezy rowniez przywotaé
inne odpowiedzi, na ktore znacznie czesciej wskazywaty kobiety, np.: jasny/swietlany (8% vs.
5,6%) czy porownania (3,8% vs. 1,9%). W meskiej cze$ci wynikow da si¢ odnotowac
nastepujace kategorie z wyzszg liczbg procentowa: Zotty (6,8% vs. 3,4%), szary (6,2% vs. 4,6%),
czarny (6,2% vs. 2,3%), przezroczysty (5,6% vs. 1,5%).

Jak w kazdym pytaniu, w odpowiedziach pojawiaty si¢ takie przyklady, na ktore
wskazywaly tylko kobiety lub tylko mezczyzni. Respondentki jako jedyne podaty takie kategorie
jak: rozowy, kolorowy/teczowy, dobro, fioletowy, w odpowiedziach mezczyzn za$§ da si¢
odszukac nastepujace przyktady: radosny 1 granatowy.

Z tabeli 9j wynika, ze m¢zczyzni z grupy Il nieco czgéciej wskazywali przyktady mato
radosnych kolorow. W ich odpowiedziach wigcej razy pojawialy si¢ odpowiedzi sugerujace, ze
przysztos¢ ma barwy ponure, przygnebiajace. Dowodem tego jest czgstsze wskazywanie takich
odpowiedzi jak: szary, czarny, ciemny, zamglony czy granatowy (ktory pojawit si¢ tylko w tej
grupie). W odpowiedziach kobiet odnotowuje si¢ wigcej pozytywnych kolorow (ktore de facto
padaja tez czesciej w odpowiedziach) takich jak: zielony, jasny/swietlisty, niebieski, rozowy,
kolorowy/teczcowy. Stad tez wniosek, ze kobiety patrza na przyszlos¢ nieco bardziej
optymistycznie — przynajmniej jesli wezmiemy pod uwage jej kolory.

Na dole tabeli znajduje si¢ zbiér inne — w odpowiedziach mezczyzn stanowi on nieco
wiekszg cze$¢ wynikéw (3,7%) niz u kobiet (2,7%). Badane wskazaty 7 przyktadow, ktore

wlaczono do tej kategorii, a s3 nimi migdzy innymi: ,kwasny”, ,przestrzenny”, ,cichy i
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ptynacy”, ,zaden”. Mgzczyzni podali 6 takich okreslen: ,,ciezko powiedzie¢”, ,,dziwny”,

,hieznany”, ,,nie umiem sobie wyobrazic¢”.

6. JAKI KOLOR WEDLUG PANI/PANA MA PRZYSZEOSC?
Pytanie 6, porownanie odpowiedzi kobiet i mezczyzn, grupa II (rodzice)
ogolem kobiety mezZezyZni

kategoria N | % kategoria N | % kategoria N | %
zielony 46 | 10,8 |zielony 35 | 13,3 |niebieski 22 113.6
biaty 45 | 10,6 | sprecyzowane 32 | 12,2 | bialy 14 | 8,6

odcienie
niebieski 41 | 9,6 |bialy 31 | 11,8 |zielony 11 | 6,8
sprecyzowane 39 | 9,2 |jasny/$wietlany 21 8 | zolty 11 | 6,8
odcienie
jasny/$wietlany 30 | 7,1 [niebieski 19 | 7,2 |szary 10 | 6,2
szaro$ci 22 | 5,2 |rozowy 13 | 4,9 |czarny 10 | 6,2
70ty 20 | 4,7 |szarosci 12 | 4,6 |czerwony 10 | 6,2
czerwony 17 | 4 |porébwnania 10 | 3,8 |przezroczysty 9 |56
czarny 16 | 3,8 [kolorowy/teczowy | 10 | 3,8 [jasny 9 |56
pomaranczowy 15 | 3,5 |zotty 9 | 3,4 |pomaranczowy 8 |49
przezroczysty 13 | 3,1 [ciepty/stoneczny 8 3 |sprecyzowane 7 43
odcienie
r0ZOWYy 13 | 3,1 |[pomaranczowy 7 | 2,7 |brazowy 6 | 3,7
poréwnania 13 | 3,1 |[ksztaltowanyprzez | 7 | 2,7 |radosny 5 13,1
nas
ciepty/stoneczny 11 | 2,6 |czerwony 7 | 2,7 |granatowy 4 |25
ksztattowany przez | 11 | 2,6 |czarny 6 | 2,3 |zioty 4 |25
nas
kolorowy/teczowy | 10 | 2,4 |dobro 6 | 2,3 |ksztaltowanyprzez | 4 | 2,5
nas

zloty 9 | 2,1 |fioletowy 5 1,9 |poréwnania 3 1,9

236



brazowy 9 | 2,1 |zloty 51 1,9 |ciemny 3 1,9
zamglony 6 | 1,4 |przezroczysty 4 | L5 |zamglony 3 1,9
dobro 6 | 1,4 |brazowy 3 1,1 |ciepty 3 1,9
ciemny 6 1,4 |ciemny 3 1,1 [inne 6 | 3,7
radosny 5 | 1,2 |zamglony 3 1,1 suma 162
fioletowy 5 | 1,2 |inne 71 2,7
granatowy 4 109 suma 263
inne 13 | 3,1

suma 425

Tabela 9j. Porownanie odpowiedzi kobiet i mezczyzn na pytanie 6, grupa Il (rodzice). Zrédto: opracowanie wlasne.

9.2.2.3. Porownanie wynikow dwoch grup wiekowych

Nastepne dwie tabele przedstawiag kolejno: poréwnanie kategorii wyszczegdlnionych w grupie I i
II (tabela 9k) oraz poréwnanie wymiarow utworzonych na podstawie kategorii z pytania
szostego, rowniez z odpowiedzi dwoch grup (tabela 91).

Pierwsza z zalaczonych tabel pokazuje, ze respondenci z grupy I czesciej (i najczesciej)
wskazywali ponure kolory, takie jak szarosci (164 odp., 14,5%) 1 czarny (119 odp., 10,5%). W
odpowiedziach grupy II kategoria szarosci stanowi 5,2% (22 odp.), a czarny jedynie 3,8% (16
odp.). Zblizona pod wzglgdem procentowym jest natomiast kategoria bialy, wystepujaca w
wynikach obydwu grup — u studentow odpowiedz ta stanowi 10,4% wynikoéw, a u rodzicow
nieco wigcej, bo 10,6%. W odpowiedziach studentéw z wicksza czestotliwoscia pojawiajg si¢
roéwniez inne pesymistyczne kolory: granatowy (4,5% vs. 0,9%) czy ciemny (3,9% vs. 1,4%).

W odpowiedziach grupy II optymistyczne kolory pojawiaja si¢ generalnie czesciej (np. zielony,
niebieski, jasny/swietlany, pomaranczowy), a ponadto w ich odpowiedziach da si¢ odnotowaé
takie przyktady, ktore nie pojawity si¢ w wynikach grupy I, np.: cieply/stoneczny czy dobro.

Ciekawa do analizy moze by¢ kategoria ksztaftowany przez nas, zbierajaca odpowiedzi
moéwiace o tym, ze to cztowiek ma wptyw na kolor (swojej) przysztosci. Warto podkresli¢, ze

starsi, a co za tym idzie bardziej do§wiadczeni respondenci, cze$ciej sktaniajg si¢ ku tezie, ze
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obecne dziatania i podejmowane przez ludzi decyzje maja swoje odzwierciedlenie w kolorze
przysztosci.

Warto réwniez wspomnie¢ o kategoriach szeroko omawianych w pytaniu drugim
(dotyczacym koloru marzen): sprecyzowane odcienie i porownania. W przypadku pytania
drugiego w odpowiedziach obu grup kategorie te pojawiaty si¢ czesto, a w ich ramach pojawiaty
si¢ nietuzinkowe przyktady koloréw, na ktore gltéwnie wskazywaly kobiety. W przypadku
rekonstruowania koloru/koloréw przyszltosci kategorie te wlasciwie traca popularnos¢. Jedynie
odpowiedz sprecyzowane odcienie w wynikach grupy Il plasuje si¢ stosunkowo wysoko w tabeli
(39 odp., 7,1%). Respondenci z grupy I wskazali t¢ kategori¢ rzadziej, bo 48 razy, co stanowi
4,2% wynikéw. Z kolei kategoria porownania zar6wno w grupie studentéw, jak i1 rodzicow
znacznie ,,spadta” w wynikach. Nalezy rowniez nadmieni¢, ze sama zawarto$¢ kategorii rowniez
ulegta zmianie, bowiem w przypadku pytania drugiego porownania byty pozytywne (np. ,.kolor
zachodzacego stonca”, ,kolory polnych kwiatéw zebranych na wakacjach u babci”), a w
przypadku wskazywania kolorow przysztosci przyktady w ramach tej kategorii sg juz bardziej
przygnebiajace, przynajmniej w grupie L.

Zaroéwno respondenci z grupy I, jak 1 ci z grupy Il podawali w odpowiedziach takie
przyktady, ktore nie pojawily si¢ w wynikach pozostatych badanych. Przyktadowo studenci jako
jedyni wskazali na takie kategorie jak: brudny/matowy, srebrny, brzydki, chtodny, jaskrawy. Z
kolei ankietowani rodzice podali w odpowiedziach takie przyktady jak: ciepty/stoneczny, dobro,
radosny. Analizujac kategorie wystepujace tylko w jednej grupie, da si¢ ponownie zauwazy¢
tendencje do wskazywania optymistycznych koloréw przez badanych z grupy Il oraz bardziej
ponurych odpowiedzi przez mtodszych respondentow.

W obu przypadkach kategoria inne nie stanowi szczegdlnie duzej czgsci catosciowych
wynikéw — grupa | wskazata 25 réznych przyktaddw, co stanowi 2,2% wynikdéw, grupa II podata

takich przyktadow 13, jednak stanowi to nieco wigkszy procent wszystkich odpowiedzi — 3,1%.
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6. JAKI KOLOR WEDLUG PANI/PANA MA PRZYSZEOSC?

Pytanie 6, porownanie odpowiedzi grupy I i grupy I1

studenci rodzice
kategoria N % kategoria N %

szaros$ci 164 | 14,5% |zielony 46 10,8%
czarny 119 | 10,5% |bialy 45 10,6%
biaty 118 | 10,4% |niebieski 41 9,6%
niebieski 109 | 9,6% |sprecyzowane odcienie 39 9,2%
zielony 80 7,1% |jasny/$wietlany 30 7,1%
70tty 53 4,7% | szaros$ci 22 5,2%
granatowy 51 4,5% |zotty 20 4,7%
sprecyzowane odcienie 48 4,2% | czerwony 17 4%

ciemny 44 3,9% |czarny 16 3,8%
bragzowy 35 3,1% | pomaranczowy 15 3,5%
czerwony 33 2,9% | przezroczysty 13 3,1%
przezroczysty 30 2,6% |rézowy 13 3,1%
fioletowy 27 2,4% | poréwnania 13 3,1%
brudny/matowy 26 2,3% | ciepty/stoneczny 11 2,6%
rézowy 22 1,9% | ksztalttowany przez nas 11 2,6%
niewyrazny/zamglony 21 1,9% | kolorowy/tgczowy 10 2,4%
wielokolorowy/tgczowy 17 1,5% |ztoty 9 2,1%
zloty 16 1,4% |brazowy 9 2,1%
jasny 15 1,3% | zamglony 6 1,4%
pomaranczowy 15 1,3% |dobro 6 1,4%
poréwnania 15 1,3% |ciemny 6 1,4%
ksztaltowany przez nas 15 1,3% |radosny 5 1,2%
srebrny 12 1,1% | fioletowy 5 1,2%
brzydki 9 0,8% [ granatowy 4 0,9%
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chlodny 8 0,7% |inne 13 3,1%

jaskrawy 6 0,5% suma 425
inne 25 2,2%
suma 1133

Tabela 9k. Poréwnanie odpowiedzi grupy I (studenci) i grupy II (rodzice) na pytanie 6. Zrodto: opracowanie wiasne.

Kolejna tabela, ktorg zataczono ponizej, to ostatnie zestawienie odpowiedzi zebranych w
pytaniu szostym. Tabela 91 pokazuje relacje liczbowe 1 procentowe miedzy wymiarami kategorii
wyszczegdlnionych na podstawie odpowiedzi grupy I i grupy II.

To, co zostalo juz pokrotce omdwione w poprzednim akapicie przy analizie tabeli 9k, ma
swoje potwierdzenie rowniez na poziomie wymiaroOw komunikacyjnych. Respondenci z grupy 11
zdaja si¢ by¢ bardziej optymistycznie nastawieni do przysziosci, okreslajac jej kolory jako
wesote. Znakomita wickszo$¢ odpowiedzi wskazanych przez te grupe miala wydzwiek
pozytywny; wymiar powszechnie uwazane za radosne posiada laczng liczbe wskazan 197, co
stanowi 46,4%. Przyklady radosnych kolorow pojawiaja si¢ rowniez w odpowiedziach grupy I,
jednak ich procent jest znacznie mniejszy, bowiem wymiar ten stanowi 28% wynikow (317
odp.). Studenci patrza na przysztos¢ z wigksza doza pesymizmu, czego dowodzi najbardziej
liczny wymiar — ciemne/negatywne/ostrzegawcze (475 odp., 41,9%). Wymiar ten rowniez
wyksztalcit si¢ na podstawie kategorii zebranych w grupie rodzicéw, jednak liczy on niemal
trzykrotnie mniej wskazan niz ten taczacy radosne kolory. Grupa II wskazata kolory
ciemne/negatywne/ostrzegawcze jedynie 71 razy, co stanowi 16,7% wynikow.

Po duzej 1 znaczacej roznicy na poziomie wartoSciowania kategorii, zauwaza si¢, ze
kolejne miejsce w tabeli jest takie samo w przypadku obu grup: wszyscy respondenci z podobng
czestotliwoscia wskazali kolory neutralne/takie, ktore mozZemy dostosowaé — wymiar ten w
grupie I stanowi 14,4% wynikow, natomiast w grupie Il nieco wigcej, bo 16,2%.

Doktadne okreslenia, czyli wymiar taczacy bardzo specyficzne, jasno opisane kolory,
stracil na popularno$ci wzgledem analogicznego pytania drugiego. W przypadku kolorow
marzen wszyscy uczestnicy badania wskazywali czesto kategorie, ktore finalnie wlaczono do

tego wymiaru. W odpowiedziach grupy I i II wymiar ten byt wowczas drugim co do
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czgstotliwosci wystgpowania. W przypadku pytania o kolory przysztosci znajduje si¢ on na

koncu tabeli z wymiarami rodzicéw 1 na przedostatnim miejscu w wynikach studentéw. To

pokazuje, ze podejscie respondentow do koloréw marzen 1 przysztosci jest inne, z calg pewnoscia

mniej sentymentalne.

Ostatnim elementem, ktéry musi zosta¢ wyjasniony, jest fakt wyksztatcenia si¢ wymiaru

kolory z polyskiem, wystepujacego tylko w jednej grupie. Z racji tego, ze w odpowiedziach

grupy I oprocz koloru zlotego (ktory pojawit sie tez w wynikach grupy II) mozna dostrzec

rowniez kolor srebrny, powstal wymiar kolory z polyskiem.

6. JAKI KOLOR WEDLUG PANI/PANA MA PRZYSZEOSC?
Wymiary kategorii: porownanie odpowiedzi grupy I i Il
grupa I (studenci) grupa II (rodzice)

WYMIAR N %0. WYMIAR N %0.
ciemne/negatywne/ 475 | 41,9% |powszechnie uwazane za 197 | 46,4%
ostrzegawcze radosne
powszechnie uwazane za 317 28% | ciemne/negatywne/ 71 16,7%
radosne ostrzegawcze
neutralne/takie, ktére mozemy 163 | 14,4% |neutralne/takie, ktére mozemy 69 16,2%
dostosowac dostosowac
dokladne okreslenia 63 5,6% | doktadne okreslenia 52 12,2%
kolory z potyskiem 28 2,5% |inne + pozostate kategorie 36 8,5%
inne + pozostale kategorie 87 1,7% suma 425

suma 1133

Tabela 91. Poréwnanie wymiaréw kategorii z pytania 6 grupy I (studenci) i grupy II (rodzice). Zrédto: opracowanie

wlasne.
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9.2.3. Pytanie 7.

9.2.3.1. Wyniki z grupy I (studenci)

Pytanie siddme, paralelnie do pytania trzeciego, dotyczylo zapachu przysztosci. Jest to kolejne
abstrakcyjne pytanie, ktérego celem byto jak najlepsze zwizualizowanie badanego pojecia.

Grupa I podata 1130 przykladow zapachow, ktore na drodze kategoryzacji zostaty
podzielone na zbiory Ilaczone przez jaki§ semantyczny, wspdélny mianownik (dane
zaprezentowano w tabeli 10a.). Respondenci z tej grupy najczgsciej wskazywali odpowiedzi
kojarzace si¢ z dymem zanieczyszczajacym powietrze. Tego typu przyktady zebrano w kategorie
smog/spalenizna/dym, ktorej taczna suma odpowiedzi wynosi 98 (12,8%), a najpopularniejsza z
nich jest ,,smog”. Stosunkowo czgsto pojawia si¢ réwniez odpowiedz: ,,spalin” oraz ,,dymu”. W
ramach tej kategorii da si¢ odnalez¢ przyktady nawigzujace do krajowego i globalnego problemu
cieplowniczego: ,,dymu z komina, w ktorym pali si¢ $mieciami”, ,,dymu z komina (takiego
z6ttego)”, ,,dym z kominow palonych weglem”. Cata kategoria, a w szczeg6lnos$ci wyréznione w
poprzednim zdaniu odpowiedzi tgczg si¢ z pojawiajaca si¢ juz wielokrotnie ekologig. Ponownie
mozna wysunaé wniosek, ze mlodsi badani zwracaja uwage na kwestie ekologiczne. Kolejna
kategoria, metaliczny/chemiczny, zbiera przyktady zapachow syntetycznych, niewywodzacych
si¢ z natury (w przeciwienstwie do wielu zapachow wskazywanych w przypadku pytania o
marzenia). Metaliczny/chemiczny liczy 70 wskazan, stanowiacych 9,1% wynikéw. Trzecia w
kolejnosci kategoria réwniez taczy zapachy nieprzyjemne dla nosa; ciezki/duszgcy pojawia si¢ w
odpowiedziach 54 razy, co stanowi 7% wszystkich odpowiedzi.

Pierwsza kategoria, ktora nie jest jednoznacznie negatywna, to SwiezoSc¢/czystosc,
pojawiajaca si¢ de facto roOwniez w pytaniu o zapach marzen. Co ciekawe, w przypadku obu
pytan kategoria ta stanowila niemal identyczny procent odpowiedzi; w pytaniu trzecim bylo to
5,3%, a w pytaniu siodmym — 5,4%. Warto jednak zwroci¢ uwage na fakt, ze cho¢ procentowo
nie ma praktycznie zadnej roznicy, to na poziomie zawarto$ci mozna juz jakies dostrzec.
Okres$lajac zapach marzen, w ramach kategorii Swiezosc/czystos¢ respondenci wskazywali

odpowiedzi zorientowane gtownie na ,,Swiezos$¢” (,,Swiezy”, ,,Swieze pranie”, ,,czysta posciel”).
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W przypadku zapachu przysztosci badani oprocz odniesien do ,,$wiezosci” zaznaczali rOwniez
swego rodzaju sterylnos¢, co wida¢ w nastepujacych przyktadach: ,.Srodkow czystosci”,
,szpitalny”, ,zapach dentysty”, ,proszku do prania”, ,chemii do mycia”. Na tej podstawie
mozna zatem przyjac, ze marzenia respondentow pachng ,,efektem czystosci” (,,czysta posciel”),
a przysztos¢ srodkami, ktore do tej czystosci doprowadzajg (,,proszku do prania”).

Z kategorii, ktore powtarzaja si¢ w odpowiedzi na pytanie trzecie, mozna wymienié
réwniez: jedzenie i przyprawy, perfumy/perfumiarstwo, smaki czy owoce/owocowy. 1 o ile w
przypadku kategorii swiezos¢/czystos¢ mozna moéwi¢ o roznicach w zawartosci kategorii, tak
tutaj odpowiedzi w ramach wymienionych wyzej kategorii sa dos¢ podobne dla marzen 1 dla
przysztosci. Wszystkie kategorie, ktore si¢ powtarzaja, maja pozytywny wydzwiek, co jest
zrozumiale, bowiem w przypadku pytania o zapach marzen w odpowiedziach pojawialy si¢
jedynie pozytywne przyktady. Tu natomiast, podobnie jak przy pytaniu o kolory, mamy do
czynienia z bardziej negatywng konstrukcja przyszfosci. W tabeli 10a mozna odnalez¢ szereg
zapachow, ktore kojarza sie negatywnie; cze$¢ zostata juz wymieniona na poczatku
podrozdziatu, a do pozostatych mozna zaliczy¢ np. zgnilizna/smieci (32 odp., 2,8%),
nieprzyjemny/brzydki (28 odp., 2,5%) czy tez brud (6 odp., 0,5%).

W odpowiedziach grupy I na pytanie siddme mozna odnalez¢ konkretne zapachy, takie
jak jedzenie i przyprawy czy kwiaty/kwiatowy, gdzie w obrebie tych kategorii znajdujg si¢
konkretne przyktady. W wynikach mozna tez dostrzec bardziej abstrakcyjne odpowiedzi, takie
jak nowosci (20 odp., 2,7%) czy strach/stres (8 odp., 0,7%). Niektorzy badani wskazywali
ogolne cechy zapachu, a nie konkretne przyktady. Do takich odpowiedzi mozna zaliczy¢
kategorie: ciezki/duszqcy, nieprzyjemny/brzydki, ciekawy/ekscytujgcy.

Interesujacym przypadkiem okazuje si¢ kategoria kwiaty/kwiatowy, ktora byta najczesciej
wskazywang kategorig w pytaniu o zapach marzen. W odpowiedziach na pytanie trzecie mozna
odnalez¢ caty wachlarz przykladéw kwiatéw i roslin, ktorymi wedlug respondentow pachna
marzenia. W przypadku pytania siodmego kategoria ta nie tylko stracita popularno$¢ pod
wzgledem liczby wskazan (3,7%, a bylo 21,6%), ale rowniez zubozala jej warstwa jezykowa; w
ramach tej kategorii wystgpuje zaledwie kilka przykladéw kwiatow 1 sa to standardowe

odpowiedzi typu ,,Jawenda” czy ,,r6zany”.
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Warto przyjrze¢ si¢ kategorii czlowiek/organizm (32 wskazania, 2,8%), bedacej
bliskoznaczng wzgledem kategorii czlowiek/skora z pytania trzeciego. Gdy respondenci zostali
poproszeni o wskazanie zapachu marzen, niektorzy podawali przyktady zapachu niemowlat i/lub
skoéry drugiego cztowieka. Tego typu odpowiedzi rdwniez pojawiaja si¢ w pytaniu o zapach
przysztosci, jednak tu kategoria ta jest rozwini¢ta o odpowiedz ,,zapach krwi”.

Ciekawa do przeanalizowania moze by¢ réwniez kategoria dom/remont (26 odp., 2,3%).
W pytaniu trzecim cz¢$¢ badanych wyznata, ze marzenia kojarza im si¢ z zapachem rodzinnego
domu. Tu natomiast zapach domu jest juz nieco inny, bowiem jest zwigzany z remontem, co z
drugiej strony laczy si¢ z pytaniem pigtym, w ktorym respondenci wskazali, ze przysztosc
kojarzy im si¢ migdzy innymi z wiasnym domem/mieszkaniem.

W  pytaniu si6dmym pojawiaja si¢ odpowiedzi sugerujace, ze przyszio$¢ jest
réwnoznaczna z czym$ nowym. Wskazuja na to kategorie nowosci (30 odp., 2,7%) czy np.
samochdd (14 odp., 1,2%), w ktorej najczesciej padajaca odpowiedz brzmiala: ,,zapach nowego
samochodu” (lacznie 8 razy nawigzano do tego typu zapachu). Niektoérzy respondenci
zaznaczyli, ze wedtug nich zapach przyszitosci jest nieznany (48 odp., 4,2%), a jeszcze inni, ze
przysztos¢ po prostu nie ma zapachu (kategoria bezwonny/nie ma: 23 odp., 2%).

Kategoria inne w tym pytaniu liczy 38 wskazan, co stanowi 3,4% wszystkich wynikow.

7. JAKI ZAPACH MA PRZYSZLOSC?

Odpowiedzi: lgczona/grupa I (studenci)

KATEGORIA | N % ODPOWIEDZI

smog/spalenizna/ | 141 | 12,5% |smogu (36), dymu (23), spalin (21), spalenizny (18), palonego
dym plastiku (11), spalin samochodowych (10), papieroséw (5), dymu
z kominéw (4), spalinowy (3), dymu z fabryk, dymny,

duszacego dymu, dymu z komina, w ktorym pali si¢ $mieciami,
dymu z komina (takiego z6ttego), dymu z kominow, kiedy
wieczorem wychodzi si¢ na spacer, dym z komindéw palonych
weglem, zapach miasta (spalin), spaliny nocg w miescie
tetnigcym zyciem, zgliszcz

metaliczny/ 120 | 10,6% |metaliczny (25), benzyny (19), chemiczny (19), plastiku (14),
chemiczny/ toksyczny (9), siarki (9), paliwa (4), syntetyczny (4), chloru (3),
chemikaliow (2), dwutlenku wegla (2), sztuczny (2), opardow,
toksyczny — coraz bardziej zatrute powietrze, smota, lakier do
wlosow (sztuczny), amoniaku, otowiu, miedzi, zapach kabli
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ciezki/duszacy 100 | 8,8% |ciezki (43), duszacy (24), drazniacy (12), intensywny (9), mocny
(5), ostry (3), cigzkie zapachy, draznigcy w nozdrza, odczucie ze
trudno oddycha¢, przyttaczajacy

Swiezos¢/ 61 | 5,4% |swiezy (26), czysty (10), $wiezego prania (5), srodkow czystosci

czystos¢ (4), szpitalny (3), orzezwiajacy (2), zapach dentysty (2),
czystosci (2), proszku do prania, chemii do mycia, srodkow do
dezynfekcji, ptynu do dezynfekcji, jak w szpitalu,
ptynu do plukania, sterylny

nieznany 48 | 4,2% [nieznany (28), tajemniczy (13), niezbadany (4), nieokreslony (3)

jedzenie 1 46 | 4,1% |mieta (6), korzenny (6), domowego jedzenia (6), cynamon (5),

przyprawy jedzenia (3), migty (2), zioto, anyz (kocham anyz!), pieprzowy,
zapach dania, ktorego jeszcze nigdy nie skosztowatam,
orzechowy, $mietankowy, obiadu, ogorka, obiadu babci, thuszczu
z frytownicy, miod, tostow w sobotni poranek, pizzy, jedzenia
smazonego na ulicy, jak obiad gotowany przez mame, cieptego
chleba, zapach chleba, jak dobre ciasto babci u niej w domu

kwiaty/kwiatowy | 42 | 3,7% |kwiatow (12), kwiatowy (11), waniliowy (5), lawendowy (4),
bzu (3), r6zany (2), orchidea, kwiatu wisni, roslinny, ogrodu,
polnych kwiatow

perfumy/ 42 | 3,7% |drogich perfum (10), perfum (5), ciezkich perfum (4), mocnych

perfumiarstwo perfum (3), Chanel No.5 (3), stodkich perfum (2), meskich
perfum (2), Versace Crystal Noir, Tom Ford Oud Wood, Gucci
Bloom, jak perfum Euphoria,cedrowych perfum,

Chanel Bleu, perfumy Dior, perfumy z zapachem peonow,
stodkich perfum, meskich wytrawnych perfum, zapach
»powaznych” perfum, perfum niszowych, perfumy — ale takie
chemiczne i sztuczne,

smaki 35 | 3,1% |gorzki (11), stodki (10), cierpki (7), kwasny (6), stony

zgnilizna/§mieci 32 | 2,8% |zgnilizny (12), zepsutego jedzenia (6), $mieci (4), rozktadajacego
si¢ ciata (3), zgnitego jajka (2), trupa (2), nieswiezego jedzenia
(2), wysypiska

cztowiek/organiz | 32 | 2,8% |potu (7), ludzkiej skory (5), krwi (5), dzieciecych gtowek (3),

m niemowlat (2), matego dziecka (2), baby smell (2),
partnera/partnerki (2), drugiej osoby (2), dzieciecych pieluch,
baby heads

nowosci 30 | 2,7% |nowosci (24), nowy (5), zapach nowy (ktorego nie znam)

nieprzyjemny/ 28 | 2,5% |brzydki (11), nieprzyjemny (6), $mierdzacy (3), smrdd (3),

brzydki okropny, cuchnacy, paskudny, wstretny, jaki$ brzydki

owoce/ 28 | 2,5% |owocowy (8), cytrusowy (7), $wiezych owocow (2), pomaranczy

OWOCOWY (2), malin (2), cytrynowy (2), jabtek (2), wisni, mango, kiwi
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las/drewno 27 | 2,4% |[lasu (18), lesny (4), drewna (3), mam nadzieje, ze lasu, las

dom i remont 26 | 2,3% |domu (7), wyremontowanego domu/mieszkania (4), remontu (3),
farby (2), §wiezej farby (2), nowych mebli (2), nowego
mieszkania (2), wypastowanej podtogi, neutralny — taki jak
zapach naszego mieszkania, zapach naszego domu, domu
rodzinnego

napoje 24 | 2,1% |kawy (8), czarnej kawy (3), herbaty (3), porannej kawy (2),
zimnego piwa (2), czarnej kawy — mndstwo pracy, kawy z
mlekiem, szampana, piwka, dobrej whisky, swiezo mielonej
kawy

bezwonny/ 23 2% | nie ma (15), bezwonny (5), bezzapachowa (2), niewyczuwalny

nie ma

deszcz 23 2% | zapach po deszczu (14), deszczu (5), zapach po deszczu, kiedy
wychodzi stonce (zapach czystosci, nie-chemicznej), burzy,
powietrza po deszczu, mokrego deszczu

pory roku 20 | 1,8% [wiosenny (6), wiosny (4), lata (3), letni, zapach upatu, miasta w
upalny dzien, zapach wyczuwalny w letnie wieczory, cieptego
stonecznego dnia, natury w lato, zapach lata

ciekawy/ 20 | 1,8% |ciekawy (8), ekscytujacy (5), niespotykany (3), zaskakujacy (2),

ekscytujacy niespodziewany, zadziwiajacy

morze/morski 18 | 1,6% |morski (8), morza (7), morskiej bryzy (2), morska woda

przyjemny 17 | 1,5% |przyjemny (13), tadny (2), sympatyczny, fajny

delikatny 16 | 1,4% |delikatny (9), subtelny (6), lekki

pienigdze 15 | 1,3% |zapach pienigdzy (9), pienigdzy (5), banknotow

samochod 14 | 1,2% |zapach nowego samochodu (7), jak skora auta, tapicerek w
samochodach, silnika, serwisu samochodowego, skorzanych
foteli w samochodzie, zapach wnetrza samochodu, new car smell

trawa 14 | 1,2% |trawy (6), $wiezo skoszonej trawy (5), skoszonej trawy (2),
mokrej trawy podczas poranku

powietrze 14 | 1,2% |wiatru (6), Swiezego powietrza (3), gorskiego powietrza (2),
powietrza o poranku, wietrzonego pokoju, powietrza o 5 rano

zimny 12 | 1,1% |zimny (5), chlodny (3), mrozny (3), topniejacego lodowca

ksiazki/papier 10 | 0,9% |ksiazek (3), starych ksiazek (2), papieru (2), nowo otwartej
ksiazki, taki jak §wieza ksigzka, tuszu drukarskiego

strach/stres 8 | 0,7% |strachu (5), stresu (3)

brud 6 0,5% | brudu (3), kurzu, pytu, czego$ brudnego

246



inne 38 | 3,4%

suma odpowiedzi: 1130

Tabela 10a. Odpowiedzi kobiet i mezczyzn na pytanie 7, grupa I (studenci). Zrodto: opracowanie whasne.

W dalszym procesie analitycznym zebrane kategorie poddano szerszej typologizacji,
efektem czego jest ich podzial na siedem wymiaréw komunikacyjnych, ktore przedstawia tabela
10b.

Podobnie jak w przypadku koloru przysziosci, rowniez tu najwiecej zapachéw ma
negatywne konotacje. Niecale 40% odpowiedzi (39,6%) to przyktady pejoratywne — zebrano je
w wymiar negatywne skojarzenia, a ich suma wynosi 447 wskazan. Do tego wymiaru wiaczono
migdzy innymi takie kategorie jak: smog/spalenizna/dym, metaliczny/chemiczny, cigzki/duszqgcy
czy zgnilizna/smieci.

Kolejny wymiar pojawia si¢ w odpowiedziach ponad dwukrotnie rzadziej. Laczy on w
sobie zapachy majace zrodlo w naturze — takich odpowiedzi naliczono 158, co stanowi 14%
wynikow (wymiar natura).

Niecate 12% odpowiedzi to przyklady zapachow zwigzanych z jedzeniem i napojami
(133 odp.). Do tego wymiaru wlaczono takie kategorie jak jedzenie i przyprawy, smaki,
owoce/owocowy oraz napoje.

Przeciwstawnym wzgledem pierwszego wymiaru jest ten, ktory taczy kategorie
pozytywne, takie jak Swiezosc/czystos¢ czy ciekawy/ekscytujgcy. Te i inne kategorie zebrano w
wymiar pozytywne skojarzenia, jednak jego czestotliwos¢ wskazywania jest cztery razy mniejsza
niz w przypadku wymiaru negatywne skojarzenia — liczy on 114 wskazan, co stanowi 10,1%
wynikow.

Niemal 9% odpowiedzi sugerowato, ze przyszfos¢ nie ma zapachu badz jest to zapach
cigzki do zdefiniowania. Kategorie o takim wydzwigku potaczono w wymiar
niezidentyfikowany/nie ma, ktérego suma wskazan wynosi 101.

Siedemdziesiat jeden odpowiedzi (6,3%) odnosilo si¢ do réznego rodzaju /uksusu, na
ktory sktada si¢ w najwigkszej mierze kategoria perfumy/perfumiarstwo oraz w mniejszym

stopniu pienigdze 1 samochod.
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Najrzadziej respondenci wspominali kategorie potaczone w wymiar sentymenty i uczucia

(68 odp., 6%), czyli cztowiek/organizm, dom i remont oraz ksigzki/papier.

7. JAKI ZAPACH MA PRZYSZL.OSC?

Wymiary: grupa I (studenci)

WYMIAR N | % O. WLACZONE KATEGORIE
negatywne 447 | 39,6% | smog/spalenizna/dym (141), metaliczny/chemiczny (120),
skojarzenia ciezki/duszacy (100), zgnilizna/$mieci (32), nieprzyjemny/

brzydki (28), zimny (12), strach/stres (8), brud (6)

natura 158 | 14% | kwiaty/kwiatowy (42), las/drewno (27), deszcz (23), pory roku
(20), morze/morski (18), trawa (14), powietrze (14)

jedzenie i napoje 133 | 11,8% |jedzenie i przyprawy (46), smaki (35), owoce/owocowy (28),

napoje (24)
pozytywne 114 | 10,1% |$wiezo$¢/czystos¢ (61), ciekawy/ekscytujacy (20), przyjemny
skojarzenia (17), delikatny (16)

niezidentyfikowany/ | 101 [ 8,9% |nieznany (48), nowosci (30) , bezwonny/nie ma (23)
brak

luksus 71 | 6,3% | perfumy/perfumiarstwo (42), pienigdze (15), samochod (14)
sentymenty i 68 6% | czlowiek/organizm (32), dom i remont (26), ksigzki/papier (10)
uczucia
inne 38 | 3,4%

suma: 1130

Tabela 10b. Wymiary kategorii z pytania 7, grupa I (studenci). Zrédto: opracowanie wiasne.

Kolejne dwie tabele przedstawiaja osobno wyniki kobiet (tabela 10c) i osobno wyniki
me¢zczyzn (tabela 10d) z grupy .

W pytaniu siodmym zaroéwno kobiety, jak i mezczyzni najczesciej wskazywali przyktady
zapachow o negatywnych konotacjach, jednak z odpowiedzi mezczyzn da si¢ odczyta¢ wiekszy
pesymizm niz z odpowiedzi kobiet. Wprawdzie pierwsze trzy kategorie w obu grupach sa
jednoznacznie negatywne i znaczaco przoduja pod wzgledem czestotliwosci wystgpowania,

jednak pierwsza kategoria o pozytywnym wydzwigku pojawia si¢ w odpowiedziach kobiet.

248



Najczesciej wskazywana pozytywna odpowiedzig jest swiezoscé/czystos¢, ktdra pojawia si¢ na
czwartym miejscu w tabeli 10c z wynikiem 6,8%. U mezczyzn za$ pierwsza jednoznacznie
pozytywna kategoria to owoce/owocowy, plasujaca si¢ na 8 miejscu w tabeli 10d z wynikiem
3,6%.

Patrzac na dane zebrane w obu tabelach, mozna juz na poczatku wysung¢ wniosek, ze
kobiety ponownie podawaty w odpowiedziach réznorodne i bardziej rozbudowane odpowiedzi i
zawarto$ci powstatych kategorii warto si¢ przyjrze¢. Pierwsza kategoria, ktorej rozbudowanie
wida¢ w odpowiedziach kobiet, to smog/spalenizna/dym (98 odp., 12,8%). Kategoria ta u
mezczyzn wprawdzie pojawia si¢ takze stosunkowo czgsto (11,8%), jednak w ich przypadku
liczba r6znych okreslen jest znacznie mniejsza. Mgska cze$¢ grupy badawczej wskazywata dosé
og6lne odpowiedzi, takie jak ,smog”, ,,dym”, ,spalenizny”, podczas gdy kobiety mocno
precyzowaly opis zapachu: ,dymu z komindw, kiedy wieczorem wychodzi si¢ na spacer”,
»spaliny nocg w miescie tgtnigcym zyciem”. Duzg dysproporcje w zawartosci kategorii mozna
réwniez zaobserwowac na przykladzie kategorii jedzenie i napoje. Oprocz poszczegolnych dan,
kobiety wskazywaly tez caly wachlarz przypraw badz produktow spozywczych: ,migta”,
,cynamon”, ,anyz (kocham anyz!)”, ,,orzechowy”, ,$mietankowy”, ,,ogérka”. Mezczyzni w
duzej mierze odnosili si¢ do konceptu domowego obiadu badZ obiadu przyrzadzonego przez
babcig. Trzecia kategorig, ktérg mozna wzig¢ pod lupe w kontekscie pordownywania zawartosci,
jest swiezosc/czystos¢é. Po pierwsze respondentki wskazaly na nig duzo wiecej razy (6,8% vs.
2,5%), a po drugie sama jej zawarto$¢ jest rOwniez bardziej rozbudowana (me¢zczyzni wskazali
tylko 4 typy odpowiedzi, a kobiety 14).

Ciekawa tendencje zauwaza si¢ roOwniez w obszarze kategorii perfumy/perfumiarstwo.
Mozna tu réwniez znalez¢ pewne potwierdzenie stereotypu, jakoby kobiety byty lepiej
zorientowane w §wiecie mody 1 urody. Respondentki, oprocz typoéw perfum (cigzkich, mocnych,
stodkich, meskich, drogich, cedrowych), wskazaty 5 konkretnych kompozycje zapachowe mniej
lub bardziej znanych projektantow, takich jak Versace, Chanel czy Tom Ford. W przypadku
wynikow drugiej grupy, pojawia si¢ tylko jeden model zapachu (,,Chanel Bleu”). Inny badany

za$ wskazat ogdlnie ,,perfumy Dior”, bez konkretnej nazwy perfum.
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Idac dalej tropem stereotypdw ptciowych, mozna powotaé si¢ na kategori¢ samochod, na
ktora (stereotypowo) czesciej wskazywali mezezyzni (2,5% vs. 0,7%). Interesujacy moze okazac
si¢ rowniez fakt, ze w ramach kategorii napoje mezczyzni wskazali niemal same alkohole
(,,zimnego piwka”, piwka”, ,dobrej whisky”), podczas gdy kobiety glownie podawaly w
przyktadach napoje gorace. Tylko jedna respondentka wskazata zapach ,,szampana”.

Nastepny wniosek, nasuwajacy si¢ po glebszej analizie wynikow jest taki, ze kobiety
czgScie] wskazywaly zapachy pochodzace z natury (kwiaty/kwiatowy, las/drewno, deszcz,
morze/morski czy owoce/owocowy). Wiekszo$¢ kategorii pojawia si¢ czesciej (jedynie kategoria
owoce/owocowy pojawia sie wyzej w wynikach mezczyzn), a niektdore wystepuja jedynie w

wynikach kobiet, tak jak morze/morski czy trawa.

7. JAKI ZAPACH MA PRZYSZLOSC?

Odpowiedzi: kobiety/grupa I (studenci)

KATEGORIA N % ODPOWIEDZI

smog/spalenizna/ 98 | 12,8% |smogu (27), spalin (14), dymu (14), spalenizny (11), palonego
dym plastiku (8), spalin samochodowych (6), papierosow (4),
spalinowy (3), dymu z komindéw (2), dymu z fabryk, dymny,
duszacego dymu, dymu z komina, w ktorym pali si¢ $mieciami,
dymu z komina (takiego zottego), dymu z komindw, kiedy
wieczorem wychodzi si¢ na spacer, dym z komindéw palonych
weglem, zapach miasta (spalin), spaliny nocg w miescie
tetnigcym zyciem

metaliczny/ 70 | 9,1% |metaliczny (17), chemiczny (10), benzyny (9), plastiku (8),
chemiczny/ siarki (6), toksyczny (6), syntetyczny (3), chemikaliéw (2),
dwutlenku wegla (2), sztuczny (2), toksyczny — coraz bardziej
zatrute powietrze, paliwa, smota, lakier do wlosow (sztuczny),
amoniaku

cigzki/duszacy 54 7% | cigzki (15), duszacy (13), intensywny (9), mocny (5), drazniacy
(5), ostry (3), ciezkie zapachy, draznigcy w nozdrza, odczucie
ze trudno oddycha¢, przyttaczajacy

swiezos¢/czystos¢ | 52 | 6,8% |s$wiezy (23), czysty (10), $wiezego prania (5), orzezwiajacy (2),
zapach dentysty (2), szpitalny (2), proszku do prania,

chemii do mycia, §rodkoéw czystosci, srodkéw do dezynfekcji,
ptynu do dezynfekcji, jak w szpitalu, ptynu do ptukania,
sterylny
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jedzenie i 35| 4,6% |migta (6), cynamon (5), korzenny (4), jedzenia (3), domowego

przyprawy jedzenia (2), zioto, anyz (kocham anyz!), pieprzowy, zapach
dania, ktorego jeszcze nigdy nie skosztowatam, orzechowy,
$mietankowy, obiadu, ogorka, thuszczu z frytownicy, pizzy,
miodd, tostow w sobotni poranek, jedzenia smazonego na ulicy,
jak obiad gotowany przez mame, cieptego chleba

kwiaty/kwiatowy 32 | 4,2% |kwiatow (9), kwiatowy (7), waniliowy (5), lawendowy (3), bzu
(2), r6zany, orchidea, kwiatu wisni, ro§linny, ogrodu, polnych
kwiatow

smaki 30 | 3,9% |stodki (10), gorzki (9), cierpki (6), kwasny (5)

perfumy/ 27 | 3,5% |[ciezkich perfum (4), mocnych perfum (3), Chanel No.5 (3),

perfumiarstwo stodkich perfum (2), meskich perfum (2), perfum (2), drogich
perfum (2), Versace Crystal Noir, Tom Ford Oud Wood, Gucci
Bloom, jak perfum Euphoria, cedrowych perfum, perfumy z
zapachem peonow, stodkich perfum, meskich wytrawnych
perfum, zapach ,,powaznych” perfum

czlowiek/organizm | 22 | 2,9% |ludzkiej skory (4), krwi (3), potu (3), dzieciecych glowek (3),
niemowlat (2), matego dziecka (2), baby smell (2), dziecigcych
pieluch, baby heads, partnera

las/drewno 21 | 2,7% [lasu (15), lesny (3), drewna (3)

dom i remont 20 | 2,6% |wyremontowanego domu/mieszkania (4), domu (3), remontu
(3), farby (2), $wiezej farby (2), nowych mebli (2), nowego
mieszkania (2), wypastowanej podtogi, neutralny — taki jak
zapach naszego mieszkania

nieznany 19 | 2,5% |nieznany (13), tajemniczy (4), niezbadany (2)

deszcz 19 | 2,5% |zapach po deszczu (12), deszczu (3), zapach po deszczu, kiedy
wychodzi stonice (zapach czystosci, nie-chemicznej), burzy,
powietrza po deszczu, mokrego deszczu

zgnilizna/§mieci 18 | 2,3% |zgnilizny (8), zepsutego jedzenia (2), zgnitego jajka (2), Smieci
(2), rozktadajacego si¢ ciala (2), nieSwiezego jedzenia, trupa

morze/morski 18 | 2,3% |morski (8), morza (7), morskiej bryzy (2), morska woda

napoje 17 | 2,2% |kawy (6), czarnej kawy (3), herbaty (3), porannej kawy (2),
czarnej kawy — mnostwo pracy, kawy z mlekiem, szampana

ciekawy/ 17 | 2,2% |ciekawy (8), niespotykany (3), ekscytujacy (2), zaskakujacy (2),

ekscytujacy niespodziewany, zadziwiajacy

pory roku 17 | 2,2% |wiosny (4), wiosenny (4), lata (3), letni, zapach upatu, miasta w

upalny dzien, zapach wyczuwalny w letnie wieczory, cieptego
stonecznego dnia, natury w lato
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delikatny 16 | 2,1% |delikatny (9), subtelny (6), lekki

nieprzyjemny/ 16 | 2,1% |nieprzyjemny (5), brzydki (3), $mierdzacy (2), smrdd (2),

brzydki okropny, cuchnacy, paskudny, wstretny

OWOCEe/OWOCOWY 15 2% | owocowy (3), cytrusowy (3), swiezych owocow (2), cytrynowy
(2), wisni, mango, pomaranczy, malin, jabtek

trawa 14 | 1,8% |trawy (6), Swiezo skoszonej trawy (5), skoszonej trawy (2),
mokrej trawy podczas poranku

powietrze 14 | 1,8% |wiatru (6), Swiezego powietrza (3), gorskiego powietrza (2),
powietrza o poranku, wietrzonego pokoju, powietrza o 5 rano

nowosci 13 | 1,7% [nowosci (10), nowy (2), zapach nowy (ktérego nie znam)

bezwonny/nie ma 13 | 1,7% |nie ma (7), bezwonny (3), bezzapachowa (2), niewyczuwalny

zimny 12 | 1,6% |zimny (5), chtodny (3), mrozny (3), topniejacego lodowca

przyjemny 11 | 1,4% |przyjemny (9), tadny, sympatyczny

ksigzki/papier 10 | 1,3% |ksiazek (3), starych ksiazek (2), papieru (2), nowo otwartej
ksiazki, taki jak §wieza ksigzka, tuszu drukarskiego

pienigdze 10 | 1,3% |zapach pienigdzy (9), banknotow

strach/stres 8 1% |strachu (5), stresu (3)

samochod 5 | 0,7% |zapach nowego samochodu (3), jak skora auta, tapicerek w
samochodach

inne 24 | 3,1%

suma odpowiedzi: 767

Tabela 10c. Odpowiedzi kobiet na pytanie 7, grupa I (studenci). Zrodto: opracowanie wiasne.

7. JAKI ZAPACH MA PRZYSZLOSC?

Odpowiedzi: mezczyzni/grupa I (studenci)

KATEGORIA N % ODPOWIEDZI
metaliczny/ 50 | 13,8% [benzyny (10), chemiczny (9), metaliczny (8), plastiku (6),
chemiczny/ toksyczny (3), paliwa (3), siarki (3), chloru (3), otowiu, miedzi,
opardw, zapach kabli, syntetyczny
cigzki/duszacy 46 | 12,7% |ciezki (28), duszacy (11), drazniacy (7)
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smog/spalenizna/ 43 | 11,8% |[smogu (9), dymu (9), spalenizny (7), spalin (7), spalin

dym samochodowych (4), palonego plastiku (3), dymu z komina (2),
papierosow, zgliszcz

nieznany 29 8% |nieznany (15), tajemniczy (9), nieokreslony (3), niezbadany (2)

nowosci 17 | 4,7% |nowosci (14), nowy (3)

perfumy/ 15 | 4,1% |drogich perfum (8), perfum (3), perfum niszowych, perfumy —

perfumiarstwo ale takie chemiczne i sztuczne, Chanel Bleu, perfumy Dior

zgnilizna/§mieci 14 | 3,9% |zgnilizny (4), zepsutego jedzenia (4), $mieci (2), wysypiska,
rozktadajacego si¢ ciala, trupa, nie§wiezego jedzenia

OWO0CE/OWOCOWY 13 | 3,6% |owocowy (5), cytrusowy (4), kiwi, pomaranczy, jabtek, malin

nieprzyjemny/ 12 | 3,3% |brzydki (8), nieprzyjemny, jaki$§ brzydki, §mierdzacy, smrod

brzydki

jedzenie i 11 3% | domowego jedzenia (4), korzenny (2), miety (2), zapach chleba,

przyprawy obiadu babci, jak dobre ciasto babci u niej w domu

kwiaty/kwiatowy 10 | 2,8% |kwiatowy (4), kwiatow (3), bzu, rozany, lawendowy

bezwonny/nie ma 10 | 2,8% |nie ma (8), bezwonny (2)

cztowiek/organizm | 10 | 2,8% |potu (4), drugiej osoby (2), krwi (2), ludzkiej skory, partnerki

swiezo$¢/czystosc 9 | 2,5% |s$wiezy (3), sSrodkow czystosci (3), czystosci (2), szpitalny

samochod 9 | 2,5% |nowego samochodu (4), silnika, serwisu samochodowego,
skorzanych foteli w samochodzie, zapach wngtrza samochodu,
new car smell

napoje 7 1,9% | zimnego piwa (2), kawy (2), piwka, dobrej whisky, swiezo
mielonej kawy

las 6 1,7% |lasu (3), lesny, mam nadziejg, ze lasu, las

dom 6 1,7% |domu (4), zapach naszego domu, domu rodzinnego

brud 6 1,7% | brudu (3), kurzu, pytu, czego$ brudnego

przyjemny 6 1,7% |przyjemny (4), fajny, fadny

smaki 5 1,4% | gorzki (2), cierpki, kwasny, stony

pieniedze 5 1,4% | pieniedzy (5)

deszcz 4 1,1% | deszczu (2), zapach po deszczu (2)

ekscytujacy 3 | 0,8% [ekscytujacy (3)

pory roku 3 0,8% | wiosenny (2), zapach lata
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inne 14 | 3,9%

suma odpowiedzi: 363

Tabela 10d. Odpowiedzi mezczyzn na pytanie 7, grupa I (studenci). Zrodto: opracowanie wiasne.

Tabela 10e to ostatnia w ,,segmencie” odpowiedzi grupy I. Standardowo, przedstawia ona
kategorie powstale na bazie odpowiedzi respondentow z tej grupy oraz czestotliwosé
wskazywania ich przez kobiety, m¢zczyzn i ogolnie.

Tak jak w przypadku poprzednich pytan, przy opisie tej tabeli najwazniejsze beda
dysproporcje liczbowe w kategoriach oraz kategorie wskazane tylko przez kobiety lub tylko
przez mezczyzn.

Jak wspomniano we wczesniejszej czesci tekstu, pierwsze trzy kategorie powtarzaja si¢ w
odpowiedziach kobiet i m¢zczyzn, rdéznig si¢ jedynie miejscem w tabeli. Najmniejszg réznice w
procentach zauwazy¢ mozna na przykladzie kategorii smog/spalenizna/dym, wystepujacej
najczesciej w odpowiedziach kobiet (98 razy, 12,8%). Mimo ze u me¢zczyzn kategoria ta
wystepuje dopiero na trzecim miejscu w tabeli, to rdZnica procentowa jest na poziomie tylko
jednego punktu; badani wskazali t¢ kategori¢ 43 razy, co stanowi 11,8% ich wynikow.
Najwigksza rdznice (sposrdd powtarzajacych sig, pierwszych trzech kategorii) odnotowuje si¢
przy kategorii cigzki/duszqgcy, ktora liczy 12,7% odpowiedzi me¢zczyzn 1 7% odpowiedzi kobiet.

W dalszej czgsci tabeli oczywisScie réwniez mozna zaobserwowac roznice liczbowe.
Respondentki wigcej razy typowaly nastepujace kategorie: czystosc/swiezos¢ (6,8% vs. 2,5%),
jedzenie i przyprawy (4,6% vs. 3%) czy kwiaty/kwiatowy (4,2% vs. 2,8%). Mezczyzni z kolei
cze$cie] wskazywali miedzy innymi na takie przyklady zapachow: nieznany (8% vs. 2,5%),
nowosci (4,7% vs. 1,7%), zgnilizna/smieci (3,9% vs. 2,3%).

W badaniu pojawily si¢ rowniez kategorie wystepujace tylko u jednej z grup. W
wynikach badanych kobiet mozna odnalez¢ takie odpowiedzi jak: morze/morski, delikatny,
trawa, powietrze, zimny, ksigzki/papier, strach/stres. Natomiast kategoria wystepujaca jedynie w
wynikach zebranych wsréd mezezyzn to brud.

Zarowno w odpowiedziach kobiet, jak 1 m¢zczyzn pojawily si¢ takie odpowiedzi, ktorych
nie dalo si¢ wilaczy¢ do zadnej z powstatych kategorii. Zebrano je w kategori¢ inne, ktora

stanowi 3,1% wynikow kobiet i 3,9% wynikéw mezczyzn. Respondentki wskazaty miedzy
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innymi takie okreslenia jak: ,.kobiecy”, ,,beton”, ,orientalny”, ,,piasku”, ,,znajomy”, ,taki, ktory
wzbudza w nas sprzeczne uczucia”, ,ghlipie te pytania”, ,,przysztos¢ nabiera zapachu w
odpowiednich momentach mojego zycia”, ,,unisex”, ,,oczekiwan na to co si¢ wydarzy lub kto$
od nas czego$ oczekuje”. M¢zczyzni natomiast podali w odpowiedziach takie przyktady: ,;jak
wyzej/ponadto najtrudniejsze pytanie na ktdre nie potrafie odpowiedzie¢, odpowiadam »na site«
— zapach psa”, ,,portu rybackiego”, ,,zapach jointa w parku, bo nigdy nie wiesz skad ale moze

by¢ przyjemny”, ,,mitosci”, ,,zapach atmosfer innych planet”.

7. JAKI ZAPACH WEDLUG PANI/PANA MA PRZYSZLOSC?
Pytanie 7, porownanie odpowiedzi kobiet i mezczyzn, grupa I (studenci)
ogolem kobiety mezezyZni
kategoria N % kategoria N | % kategoria N | %

smog/spalenizna/ | 141 | 12,5 | smog/spalenizna/ 98 | 12,8 | metaliczny/ 50 | 13,8

dym dym chemiczny/

metaliczny/ 120 | 10,6 | metaliczny/ 70 | 9,1 |ciezki/duszacy 46 | 12,7

chemiczny chemiczny/

ciezki/duszacy 100 | 8,8 |ciezki/duszacy 54 7 | smog/spalenizna/ 43 | 11,8
dym

czysto§é/§wiezos¢ | 61 | 5,4 |czystos¢/swiezos¢ | 52 | 6,8 |nieznany 29 8

nieznany 48 | 4,2 |jedzeniei 35 | 4,6 |nowosci 17 | 4,7

przyprawy

jedzenie i 46 | 4,1 |kwiaty/kwiatowy 32 | 4,2 |perfumy/ 15 | 4,1

przyprawy perfumiarstwo

kwiaty/kwiatowy | 42 | 3,7 |smaki 30 | 3,9 |zgnilizna/$mieci 14 | 39

perfumy/ 42 | 3,7 |perfumy/ 27 | 3,5 |owoce/owocowy 13 | 3,6

perfumiarstwo perfumiarstwo

smaki 35 | 3,1 |czlowiek/organizm | 22 | 2,9 |nieprzyjemny/ 12 | 3,3
brzydki

zgnilizna/§mieci 32 | 2,8 [las/drewno 21 | 2,7 |jedzeniei 11 3
przyprawy

cztowiek/ 32 | 2,8 |dom iremont 20 | 2,6 |kwiaty/kwiatowy 10 | 2,8

organizm

nowosci 30 | 2,7 |nieznany 19 | 2,5 |bezwonny/nie ma 10 | 2,8
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nieprzyjemny/ 28 | 2,5 |deszcz 19 | 2,5 |czlowiek/organizm | 10 | 2,8

brzydki

0WOCe/OWOoCOWY 28 | 2,5 |zgnilizna/$mieci 18 | 2,3 |czystosc/swiezose 9 | 2,5

las/drewno 27 | 2,4 | morze/morski 18 | 2,3 [samochdd 9 |25

dom i remont 26 | 2,3 [napoje 17 | 2,2 |napoje 7 1,9

napoje 24 | 2,1 |ciekawy/ 17 | 2,2 |las 6 1,7
ekscytujacy

bezwonny/nie ma | 23 2 |pory roku 17 | 2,2 |dom 6 1,7

deszcz 23 2 | delikatny 16 | 2,1 [brud 6 1,7

pory roku 20 | 1,8 |nieprzyjemny/ 16 | 2,1 |przyjemny 6 1,7
brzydki

ciekawy/ 20 | 1,8 |[owoce/owocowy 15 2 | smaki 5 1,4

ekscytujacy

morze/morski 18 | 1,6 [trawa 14 | 1,8 |pieniadze 5 1,4

przyjemny 17 | 1,5 |powietrze 14 | 1,8 |deszcz 4 | 1,1

delikatny 16 | 1,4 |nowosci 13 | 1,7 |ekscytujacy 3 |08

pieniadze 15 | 1,3 [bezwonny/nie ma 13 | 1,7 |pory roku 3 108

samochod 14 | 1,2 |zimny 12 | 1,6 |inne 14 | 3,9

trawa 14 | 1,2 |przyjemny 11 | 1,4 suma 363

powietrze 14 | 1,2 |ksigzki/papier 10 | 1,3

zimny 12 | 1,1 [pieniadze 10 | 1,3

ksigzki/papier 10 | 0,9 |[strach/stres 8 1

strach/stres 8 0,7 |samochod 5 0,7

brud 6 0,5 |inne 24 | 3,1

inne 38 | 34 suma 767

suma 1130

Tabela 10e. Poréwnanie odpowiedzi kobiet i mezczyzn na pytanie 7, grupa I (studenci). Zrodto: opracowanie

wlasne.
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9.2.3.2. Wyniki z grupy II (rodzice)

W pytaniu siddmym respondenci z grupy II zostali poproszeni o podanie trzech zapachéw
przysztosci. Lacznie zebrano 422 przyklady, ktore podzielono na kategorie, zaprezentowane
ponizej, w tabeli 10f.

Badani, podobnie jak w pytaniu o zapach marzen (pytanie trzecie), najczescie]
wskazywali odpowiedzi zakwalifikowane do kategorii kwiaty/kwiatowy, jednak w tym pytaniu
odpowiedz ta liczy 3 razy mniej wskazan — pojawia si¢ w wynikach 43 razy, co stanowi 10,2%.
Dla poréwnania — w pytaniu trzecim kategoria kwiaty/kwiatowy stanowi 34,2% wynikow 1
pojawila si¢ w odpowiedziach 145 razy. Ankietowani wskazali, ze kwiat, ktoéry najlepiej oddaje
zapach przysztosci, to r6za (10 odpowiedzi; 1 doprecyzowana o zapach ,.czerwonych r6z”).
Istotng rdznica jest fakt, ze w przypadku opisu zapachu marzen, badani, a w szczegdlnosci
kobiety, podawali wiele rodzajow kwiatow. Tu tych przykladow jest znacznie mnie;.

Kolejna kategoria pojawiajgca si¢ w tabela 10f rowniez jest przykltadem zapachu
pochodzacego z natury. Dwadziescia dziewie¢ razy (6,9%) padly przyktady zapachow réznych
drzew, drewna 1 lasu, co zebrano w kategori¢ las/drewno.

Trzecia co do kolejnosci kategoria w pewien sposob ujawnia wiek respondentow.
Niektorzy badani wyznali, ze przyszios¢ ma dla nich zapach ,,$mierci”, ,trumny”, ,trupa” czy
,»staro§ci” — te oraz inne okre$lenia, ktore nawigzywaty do $mierci, schorowania lub ceremonii
pogrzebu zebrano w kategorie starosc¢/smieré liczaca 27 wskazan, stanowigcych 6,4%
wszystkich wynikow.

Dwadziescia pig¢ wskazan liczy kategoria swiezosc¢/czystos¢ (5,9%), ktorej zawarto$¢
nieco roézni si¢ od tej samej kategorii w odpowiedziach grupy I. Respondenci z poprzedniej
grupy czesto podawali odpowiedzi zwigzane ze sterylng czystoscia, bedaca skutkiem chemii do
mycia. Natomiast badani z drugiej grupy postawili na odpowiedzi bardziej subtelne, takie jak
»swiezej poscieli” czy ,,§wieze pranie”.

Nastepnie badani wskazali kategori¢ chemikalia/spaliny (23 odp., 5,5%) 1 warto w tym
miejscu zaznaczyC, ze przyklady w niej zawarte pojawialy si¢ rowniez w odpowiedziach
respondentéw z grupy I, jednak w ich przypadku zostaty podzielone na dwie kategorie: osobng

kategori¢ utworzono dla okreslen zwigzanych z dymem 1 spalinami (smog/spalenizna/dym), a
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osobng dla tych, ktore dotyczyly szeroko rozumianych chemikaliow (metaliczny/chemiczny).
Kategoria smog/spalenizna/dym w odpowiedziach studentow miata charakter mocno
ekologiczny, tu natomiast odpowiedz ,,smog” pojawia si¢ tylko raz, co ponownie moze dowodzié¢
tezy, ze mtodsi badani bardziej przejmuja si¢ kryzysem klimatycznym.

Kolejne trzy kategorie odnosza si¢ do jedzenia: jedzenie i przyprawy (22 odp., 5,2%),
owoce/owocowy (21 odp., 5%), stodycze/wypieki (21 odp., 5%) 1 wszystkie trzy wystepowaty juz
w wynikach w pytaniu dotyczacym zapachu marzen.

W pytaniu tym, podobnie jak w analogicznym pytaniu trzecim, pojawily si¢ odpowiedzi
sentymentalne, takie, ktore w jaki$ sposob dotykaja sfery emocjonalno-uczuciowej. Co wiecej, w
przypadku tego pytania wystepuja one w wynikach czesciej. Mowa tu miedzy innymi o takich
kategoriach jak dom (18 odp., 4,3%), cztowiek/skora (13 odp., 3,1%), wies (5 odp. 1,2%).

Niektorzy badani nie podawali konkretnego zapachu, tylko pewien ogdlny wyréznik, jak
np.: przyjemny/tadny, lekki, ciezki czy smierdzqcy. W wynikach ukazaty si¢ rowniez abstrakcyjne
przyktady, takie jak zapach pieniedzy czy wspomniana wczesniej starosc/smierc.

Charakteryzujac zapach marzen, respondenci powotywali si¢ na perfumy/perfumiarstwo,
co ma miejsce rowniez w przypadku pytania o zapach przyszfosci. 1 podobnie jak przy
wczesniejszym pytaniu, rowniez tu badani wskazali generalng ceche perfum (,,drogich perfum”)
1 sktadnikow wykorzystywanych w kompozycjach zapachowych (pizmo, cedr), podczas gdy
respondenci z grupy I przedstawili przyklady nie tylko marek perfum, ale takze konkretnych
modeli. Silne skojarzenie zapachu czy to marzen, czy przysztosci z konkretnymi markami moze
wynikac¢ z faktu, ze respondenci z grupy I w wickszo$ci przypadkow w trakcie przeprowadzania
ankiety byli studentami kreatywnych kierunkéw (Komunikacja wizerunkowa oraz Grafika).
Mogli zatem zwraca¢ uwage¢ na kwestie zwigzane z perfumami i zbudowanym wokot nich
$wiatem przezy¢ lub po prostu mogli czerpa¢ wiedz¢ o danym produkcie/zapachu z reklam czy
bardziej dostgpnej komunikacji danej marki. Obecnie perfumy nie s3 juz takim synonimem
luksusu jak kiedys, ich dostepnos¢ jest wigksza, stad tez moze wynika¢ lepsza znajomos$¢ rynku

perfumiarskiego przez mtodszych badanych.
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7. JAKI ZAPACH WEDLUG PANI/PANA MA PRZYSZLOSC?

Odpowiedzi: laczona/grupa II (rodzice)

KATEGORIA

% O.

ODPOWIEDZI

kwiaty/kwiatowy

43

10,2%

16z (9), kwiatowy (7), bzu (4), kwiatow (3), kwiaty (3),
konwalii (3), polnych kwiatow (3), r6zany (2), jasminu (2),
jasminowy (2), lawendowy (2), waniliowy, roslinny,
czerwonych roz

las/drewno

29

6,9%

lasu (12), lesny (3), las (3), drewna (2), §wierkdw, lasu
iglastego, drzewa, drzewo sandatowe, drzewa herbacianego,
suszonych lisci, Swierkowego lasu, lisci, przy odpowiedniej
koncentracji mozna odczu¢ specyficzny zapach jakby
"drewna"

staro$¢/smierc

27

6,4%

$mierci (7), trumny (3), trupa (3), starosci (3), szpitala (2),
starszego cztowieka, geriatrii, zapach starej, schorowane;j
osoby, zapach ziemi pogrzebowej, zapach zniczy, grobowy,
truchta, choréb, zapach wiencow kwiatow pogrzebowych

swiezo$¢/czystosc

25

5,9%

swiezy (7), §wiezosci (6), pranie (3), czysty (2), srodkow do
dezynfekcji, swiezej poscieli, czystego prania, §wieze pranie,
zapach prania, czystosci, orzezwiajacy

chemikalia/spaliny

23

5,5%

dymu (5), chemiczny (4), plastiku (2) smog, naftalina, gaz
ziemny, lateksu, benzyny, metaliczny, wegiel, smolisty, spalin,
ozonu, paliwa, prochu strzelniczego

jedzenie i
przyprawy

22

5,2%

cynamonu (4), migty (3), korzenny (2), jak zurek, smakow z
dziecinstwa, migdatow, wiosennej zupy, domowego obiadu,
ogorka, rumianku, imbir, ziotowy, rosét, zapach grilla, zupy
pomidorowej, mleka z mastem

OWO0CE/OWOCOWY

21

5%

cytrynowy (6), owocowy (4), owocow (2), truskawek, mango,
melonowy, malin, malinowy, cytryna, bergamotka, owoce,
jablek

stodycze/wypieki

21

5%

czekolady (4), czekoladowy (3), chleba (3), ciasto drozdzowe
(2), $wiezo pieczonego chleba (2), domowego chleba,
$wiezego pieczywa, miodu, szarlotki, ciasto, §wieze ciasto
drozdzowe, domowego ciasta

dom

18

4,3%

domu (10), domowy (3), domu rodzinnego (3), naszego domu,
jak dom

pory roku

17

4%

wiosny (3), lata (3), wczesnej wiosny (2), jesieni (2),
mroznego poranka, letni poranek, zapach poranka, ciepta
stonecznego, wiosenny, porannej mgly, Switu

smaki

13

3,1%

stodki (8), gorzki (3), kwasny, cierpki
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napoje 13 | 3,1% |kawy (5), goracej herbaty (2), zapach goracej herbaty, wypitej
w bliskim towarzystwie po mroznym spacerze, wina, §wiezo
mielonej kawy, whisky, piwa, jak dobry alkohol

bezwonny 13 | 3,1% |bezwonny (8), nijaki (2), nie ma (2), nie ma zapachu

cztowiek/skora 13 | 3,1% |potu (4), matego dziecka (3), niemowlecia (2), zapach ciala
moich cztonkéw rodziny, dzieciecej glowki, bliskiej osoby,
ludzkiej skory

przyjemny/ladny 12 | 2,8% |przyjemny (6), tadny (4), mity, przytulny

lekki 10 | 2,4% |lekki (9), delikatny

trawa 10 | 2,4% |trawy (4), skoszonej trawy (3), Swiezo skoszonej trawy (2),
pylacej trawy

morze/morski 8 1,9% |morski (3), morza (2), morskiej bryzy (2), oceanu
deszcz 8 1,9% |deszczu (3), powietrza po deszczu (3), zapach po burzy (2)
ciezki 8 1,9% |ciezki (6), duszacy, drazniacy

pieniadze 8 1,9% | pienigdzy (6), sukcesu (2)

ziemisty 8 1,9% | ziemisty (7), ziemi

powietrze 8 1,9% |$wiezego powietrza (4), powietrza (3), wiatru
nieznany 7 1,7% |nieznany (5), tajemniczy, niezbadany

perfumy/ 7 1,7% |drogich perfum (3), perfum (2), pizma, cedru
perfumiarstwo

wies 5 1,2% | wsi (2), wiejski (2), obory

samochod 4 | 0,9% |nowego samochodu (3), drogiego samochodu
$mierdzacy 4 0,9% |$mierdzacy (3), swad

inne 17 4%

suma odpowiedzi: 422

Tabela 10f. Odpowiedzi kobiet i mezczyzn na pytanie 7, grupa II (rodzice). Zrodto: opracowanie wlasne.

W dalszym procesie analitycznym, kategorie utworzone na podstawie odpowiedzi grupy
IT potaczono w szersze wymiary komunikacyjne, ktore prezentuje tabela 10g zataczona ponizej.
Kategorie z pytania siddmego podzielono na siedem jednolitych wymiaréw, a najwigksza

liczbe¢ wskazan ma — podobnie jak w przypadku pytania trzeciego — natura (131 odpowiedzi,
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ktére stanowig 31% wynikow); dla porownania, w przypadku zapachu marzer wymiar natura
liczyl 241 wskazan, co stanowito 56,8%). Najbardziej liczng kategorig w tym wymiarze jest
kwiaty/kwiatowy, ktoéra de facto byta tez najczesciej wskazywang kategoria przy opisie zapachu
marzen. Ponadto do wymiaru natura wlaczono jeszcze migdzy innymi las/drewno, pory roku,
trawa czy morze/morski.

Ponad 20% odpowiedzi odnosito si¢ do produktow spozywczych. Respondenci
wskazywali takie kategorie jak jedzenie i przyprawy, owoce/owocowy czy napoje, ktore razem z
innymi kategoriami zebrano w zbidr jedzenie i napoje, stanowigcy doktadnie 21,3% wynikéw 1
pojawia si¢ 90 razy w odpowiedziach grupy II.

W wynikach tej grupy badawczej dalo si¢ odszuka¢ takze zapachy jednoznacznie
negatywne: staros¢/Smierc, chemikalia/spaliny, ciezki, smierdzqcy. Kategorie te utworzyly
wymiar negatywne skojarzenia, ktorego suma odpowiedzi wynosi 62, co stanowi 14,7%
wynikow.

W opozycji do niego stoi wymiar pozytywne skojarzenia, ktory, jak sama nazwa
wskazuje, scalit kategorie o optymistycznym wydzwigku (Swiezos¢/czystosc, przyjemny/tadny,
lekki). Wymiar ten liczy 47 wskazan, co przektada si¢ 11,1%.

Kolejny wymiar, czyli sentymenty i uczucia, podobnie jak natura oraz jedzenie i napoje
pojawit si¢ juz w wymiarach kategorii z pytania trzeciego (dotyczacego zapachu marzen). Tutaj
jednak stanowi on nieco wigksza czgs¢ wynikoéw, bowiem 8,5% (w pytaniu trzecim 6,1%).

Cze$¢ badanych stwierdzila, ze przyszfos¢ nie ma zapachu lub trudno go okresli¢, takich
odpowiedzi pojawilo si¢ jednak zaledwie 20 i1 zlaczono je w wymiar niezidentyfikowany/brak
(4,7%).

Ostatnim wymiarem jest ten, ktory odnosi si¢ do dobr materialnych oraz pewnego
rodzaju prestizu. Luksus liczy 19 wskazan, co stanowi 4,5% wynikow. Wszystkie dane

przedstawiono ponizej w tabeli 10g.
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7. JAKI ZAPACH MA PRZYSZL.OSC?

Wymiary: grupa II (rodzice)

WYMIAR N | % O. WLACZONE KATEGORIE

natura 131 | 31% |kwiaty/kwiatowy (43), las/drewno (29), pory roku (17),
trawa (10), morze/morski (8), deszcz (8), ziemisty (8),
powietrze (8),

jedzenie i napoje 90 |21,3% [jedzenie i przyprawy (22), owoce/owocowy (21),
stodycze/wypieki (21), smaki (13), napoje (13),

negatywne 62 | 14,7% |staro$¢/smier¢ (27), chemikalia/spaliny (23), cigzki (8),

skojarzenia $mierdzacy (4)

pozytywne 47 | 11,1% |$wiezo$¢/czystosc (25), przyjemny/tadny (12), lekki (10)

skojarzenia

sentymenty i uczucia | 36 | 8,5% |domu (18), cztowiek/skora (13), wies (5)

niezidentyfikowany/ | 20 | 4,7% |bezwonny (13), nieznany (7)

brak
luksus 19 | 4,5% [pienigdze (8), perfumy/perfumiarstwo (7), samochdd (4)
inne 17 4%

suma: 422

Tabela 10g. Wymiary kategorii z pytania 7, grupa II (rodzice). Zrédto: opracowanie wlasne.

Pytanie siodme, tak jak pozostale, rowniez zostanie przeanalizowane przez pryzmat plci
respondentow. Tabela 10h przedstawia odpowiedzi kobiet, natomiast tabela 10i odpowiedzi
mezezyzn z grupy II.

Popularna (jednak tylko wséroéd badanych z grupy II) w pytaniach o zapachy kategoria
kwiaty/kwiatowy zostala najwigcej razy wskazana przez kobiety. Respondentki wskazaly na nig
32 razy (21,1%), podajac w ankiecie zaréwno ogolne okre$lenia, takie jak ,kwiatowy”,
,kwiaty”, ale takze konkretne gatunki: r6ze, konwalie, lawenda, wanilia, jasmin. U megzczyzn
kategoria ta wystgpuje na drugim miejscu, cho¢ stanowi 3 razy mniejszy procent odpowiedzi (11
odp., 7%). Mezczyzni najczesciej, bo 18 razy, wskazywali odpowiedzi, wlaczone do kategorii
smierc/starosé/choroby (11,5%). Panie wskazaly te kategori¢ znacznie rzadziej — 9 razy, co

stanowi 3,4% wynikow w ich grupie. Ponadto sama zawarto$¢ kategorii takze si¢ rozni i co
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ciekawe, to m¢zczyzni podali tutaj wigcej réznorodnych okreslen. W odpowiedziach meskiej
czesci badanych w ramach tej kategorii mozna si¢ doliczy¢ 11 typow odpowiedzi, podczas gdy
respondentki wskazaty 7 typoéw. Warto podkresli¢ ponownie, ze w przypadku wigkszosci pytan
mezezyzni z tej grupy byli do$¢ oszczedni w odpowiedziach i zazwyczaj wskazywali najmnie;j
przyktadow ze wszystkich respondentow.

W odpowiedziach tej grupy badawczej wystepuje ogodlnie znacznie mniej kategorii
negatywnych niz w przypadku grupy I. Tak jak wspomniano wcze$niej, mezczyzni najwiece]
razy wskazywali odpowiedzi zwigzane ze $miercig, ergo kojarzace si¢ zle. Natomiast pierwsza
kategoria o negatywnym wydzwigku wskazana przez kobiety to chemikalia/spaliny, liczaca 17
wskazan, stanowigcych 6,4%. W odpowiedziach m¢zczyzn rowniez da si¢ te kategorie odnalez¢,
jednak stanowi ona mniejszy procent, bo 3,8%. Inne kategorie tego typu, ktore kolejno wskazaty
respondentki, to wymieniona juz wczesniej staros¢/smierc¢, smierdzqgcy (4 odp., 1,5%) 1 ciezki (4
odp., 1,5%). U megzczyzn kolejnos¢ podawania tychze kategorii jest nastepujaca:
smierc/starosc¢/choroby, chemikalia/dym (6 odp., 3,8%), ciezki (4 odp., 2,5%). Mozna by si¢
pokusi¢ o wymienienie jeszcze jednej kategorii, a mianowicie ziemisty (4 odp., 2,5%), cho¢ tutaj
jej negatywnos¢ jest dyskusyjna.

Podobnie jak w pytaniach o marzenia, a konkretniej o ich zapach i1 przyktady marzen,
kobiety z grupy II czgsto wskazywaly odpowiedzi, w ktérych uwzglednialy swoich bliskich.
Podobna tendencja pojawia si¢ rowniez w tym pytaniu, cho¢ mozna tu zaobserwowac spadek
popularnosci takich odpowiedzi. Kategoria czlowiek/skora pojawita si¢ w wynikach
respondentek 9 razy (3,4%), z czego 8 z nich nawigzuje do dzieci, wnukow badz bliskich.
Natomiast w meskiej czesci wynikow kategoria ta liczy 4 odpowiedzi, z czego tylko 1 nawigzuje
do cztowieka — ,,ludzkiej skory”, pozostale 3 wskazania to odpowiedz ,,pot”.

Réznice w odpowiedziach w ramach tej samej kategorii mozna dostrzec takze na
przyktadzie zbioru napoje; mezczyzni 6 razy wskazali trunki (3,8%); polowa odpowiedzi
nawigzuje do alkoholi: ,,whisky”, ,,piwa”, ,jak dobry alkohol”. Pozostale 3 odpowiedzi to
powtdérzona ,kawa”. Ankietowane natomiast podaty 7 przykladow (2,6%), z czego szes¢
stanowily napoje gorace: ,kawy”, ,goracej herbaty” czy ,,zapach goracej herbaty, wypitej w

bliskim towarzystwie po mroznym spacerze”. Tylko 1 badana wskazata zapach alkoholu, jakim
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jest wino. Wymienianie zapachu piwa przez me¢zczyzn z I i II grupy moze wynika¢ z faktu, ze

trunek ten jest jednym z najczesciej spozywanych alkoholi w Polsce. W 2013 roku piwo

stanowilo 55,6% spozywanych napojow alkoholowych na 100% alkoholu (Zgliczynski 2016: 1).

Generalnie w Polsce odnotowuje si¢ takze wigkszy procent osob spozywajacych alkohol wérod

mezezyzn; 25,5% kobiet to abstynentki, podczas gdy mezczyzni-abstynenci stanowig okoto

10,9% (ibidem).
7. JAKI ZAPACH WEDLUG PANI/PANA MA PRZYSZLOSC?
Odpowiedzi: kobiety/grupa II (rodzice)
KATEGORIA N | %O. ODPOWIEDZI

kwiaty/kwiatowy 32 | 12,1% |16z (7), kwiatowy (4), kwiaty (3), bzu (3), konwalii (3),
polnych kwiatéw (3),rézany (2), jasminu (2), waniliowy,
jasminowy, ro$linny, czerwonych r6z, lawendowy

las/drewno 22 | 8,3% |lasu (8), lesny (3), las (3), drewna (2), Swierkow, lasu
iglastego, drzewa, drzewo sandatowe, drzewa herbacianego,
suszonych lisci

chemikalia/spaliny | 17 | 6,4% |chemiczny (4), dymu (3) smog, naftalina, gaz ziemny, lateksu,
benzyny, plastiku, metaliczny, wegiel, smolisty, spalin

OWO0Ce/OWOCOWY 15 | 5,7% |cytrynowy (5), owocowy (3), truskawek, melonowy, malin,
malinowy, cytryna, bergamotka, owocow

stodycze/wypieki 15 | 5,7% |czekoladowy (3), czekolady (2), ciasto drozdzowe (2), $wiezo
pieczonego chleba (2), domowego chleba, chleba, swiezego
pieczywa, miodu, szarlotki, ciasto

swiezo$¢/czystose 15 | 5,7% |swiezy (7), $wiezosci (3), czysty (2), srodkow do dezynfekcji,
$wiezej poscieli, czystego prania

przyjemny/tadny 12 | 4,5% |przyjemny (6), tadny (4), mity, przytulny

jedzenie 1 12 | 4,5% [migty (2), cynamonu (2), smakow z dziecinstwa, migdatow,

przyprawy wiosennej zupy, domowego obiadu, ogdrka, rumianku,
ziolowy, korzenny

domu 11 | 4,2% |domu (7), domu rodzinnego (2), naszego domu, domowy

lekki 10 | 3,8% [lekki (9), delikatny

cztowiek/skora 9 3,4% | malego dziecka (3), niemowlecia (2), zapach ciata moich
cztonkow rodziny, potu, dziecigcej gtowki, bliskiej osoby
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staro$¢/Smieré 9 3,4% |$mierci (3), starosci (2), starszego cztowieka, geriatrii, trupa,
zapach starej, schorowanej osoby

smaki 9 3,4% |stodki (6), gorzki (2), kwasny

morze/morski 8 3% |morski (3), morza (2), morskiej bryzy (2), oceanu

deszcz 8 3% |deszczu (3), powietrza po deszczu (3), zapach po burzy (2)

pory roku 8 3% | wiosny, wczesnej wiosny, mroznego poranka, letni poranek, lata,
zapach poranka, jesieni, ciepta stlonecznego

napoje 7 2,6% |kawy (2), goracej herbaty (2), zapach goracej herbaty, wypitej
w bliskim towarzystwie po mroznym spacerze, wina, §wiezo
mielonej kawy

bezwonny 7 2,6% |bezwonny (4), nijaki (2), nie ma zapachu

trawa 6 2,3% |trawy (3), $wiezo skoszonej trawy, skoszonej trawy, pylace;j
trawy

powietrze 4 1,5% |powietrza (2), §wiezego powietrza (2)

$mierdzacy 4 1,5% | $mierdzacy (3), swad

cigzki 4 1,5% | ciezki (2), duszacy, draznigcy

ziemisty 4 1,5% |ziemisty (3), ziemi

perfumy/ 4 1,5% |perfum, drogich perfum, pizma, cedru

perfumiarstwo

nieznany 3 1,1% |nieznany (2), tajemniczy

inne 10 | 3,8%

suma odpowiedzi: 265
Tabela 10h. Odpowiedzi kobiet na pytanie 7, grupa II (rodzice). Zrédto: opracowanie wiasne.
7. JAKI ZAPACH WEDLUG PANI/PANA MA PRZYSZEOSC?
Odpowiedzi: mezczyzni/grupa II (rodzice)
KATEGORIA N | % O. ODPOWIEDZI

$mier¢/starosc/ 18 | 11,5% |$mierci (4), trumny (3), trupa (2), szpitala (2), zapach ziemi

choroby pogrzebowej, zapach zniczy, grobowy, truchta, chorob,
staro$ci, zapach wiencow kwiatow pogrzebowych

kwiaty/kwiatowy 11 7% | kwiatowy (3), kwiatow (3), 16z (2), bzu, jasminowy,
lawendowy

jedzenie i 10 | 6,4% |cynamonu (2), zapach grilla, zupy pomidorowej, rosét, jak
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przyprawy zurek, mleka z mastem, imbir, korzenny, miety

swiezo$¢/czystose 10 | 6,4% [$wiezosci (3), pranie (3), Swieze pranie, zapach prania,
czystos$ci, orzezwiajacy

pory roku 9 5,7% |wiosny (2), lata (2), wiosenny, wczesnej wiosny, jesieni,
porannej mgty, §witu

pieniadze 8 5,1% | pieniedzy (6), sukcesu (2)

las 7 4,5% |lasu (4), $wierkowego lasu, liSci, przy odpowiedniej
koncentracji mozna odczu¢ specyficzny zapach jakby
"drewna"

domu 7 4,5% |domu (3), domowy (2), domu rodzinnego, jak dom

chemikalia/dym 6 3,8% | dymu (2), ozonu, paliwa, plastiku, prochu strzelniczego

bezwonny 6 3,8% | bezwonny (4), nie ma (2)

stodycze/wypieki 6 3,8% |czekolady (2), chleba (2), $wieze ciasto drozdzowe,
domowego ciasta

napoje 6 3.8% | kawy (3), whisky, piwa, jak dobry alkohol

OWO0Ce/OWOCOWY 6 3,8% | owocowy, owocow, owoce, mango, jablek, cytrynowy

wies 5 3,2% | wsi (2), wiejski (2), obory

ciezki 4 2,5% |ciezki (4)

nieznany 4 2,5% |nieznany (3), niezbadany

powietrze 4 2,5% | $wiezego powietrza (2), powietrza, wiatru

samochdd 4 2,5% |nowego samochodu (3), drogiego samochodu

cztowiek/skora 4 2,5% |[potu (3), ludzkiej skory

trawa 4 2,5% |skoszonej trawy (2), §wiezo skoszonej trawy, trawy

ziemisty 4 2,5% |ziemisty (4)

smaki 4 2,5% |stodki (2), gorzki, cierpki

perfumy/ 3 1,9% | drogich perfum (2), perfum

perfumiarstwo

inne 7 4,5%

suma odpowiedzi: 157

Tabela 10i. Odpowiedzi mezczyzn na pytanie 7, grupa II (rodzice). Zrodto: opracowanie wiasne.
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Ostatnia tabela z wynikami grupy Il pokazuje poréwnanie kategorii i ich czgstotliwosci
pojawiania si¢ w poszczegOlnych grupach. W tym pytaniu kolejnos¢ kategorii jest zréznicowana
bardziej niz w przypadku poprzednich. Biorgc pod uwage pierwszych pig¢ kategorii, tylko jedna
si¢ powtarza — kwiaty/kwiatowy, co prawdopodobnie wynika z bardzo popularnej asocjacji
zapachow z kwiatami.

Pozostate poczatkowe kategorie roznig si¢ miedzy grupami. U kobiet kolejno wystepuja:
kwiaty/kwiatowy, las/drewno, chemikalia/spaliny, owoce/owocowy, stodycze/wypieki. Z kolei na
pieciu  pierwszych miejscach w  odpowiedziach mezczyzn wystepuja  kategorie:
smierc/starosé/choroby, kwiaty/kwiatowy, jedzenie i przyprawy, Swiezosc/czystos¢, pory roku.

W dalszej czesci tabeli mozna zauwazy¢ wiele rdznic w umiejscowieniu kategorii pod
wzgledem czestotliwosci. Warto zatem wskazaé, przy ktorych kategoriach dysproporcije
liczbowe byly najwigksze. Przyktadowo mezczyZzni czgéciej wskazywali na kategorie:
smierc/starosé/choroby (11,5% vs. 3,4%), jedzenie i przyprawy (6,4% vs. 4,5%), pory roku
(5,7% vs. 3%). Z kolei u kobiet zauwaza si¢ wigkszy procent w kategoriach: las/drewno (8,3%
vs. 4,5%), chemikalia/spaliny (6,4% vs. 3,8%), owoce/owocowy (5,7% vs. 3,8%).

W wynikach odnotowano kategorie wskazane jedynie przez kobiety lub jedynie przez
mezezyzn. Z odpowiedzi respondentek udalo sie wyszczego6lni¢ nastepujace kategorie:
przyjemny/tadny (12 odp., 4,5%), lekki (10 odp., 3,8%), morze/morski (8 odp., 3%), deszcz (8
odp., 3%), smierdzqcy (4 odp., 1,5%). U mezczyzn za$ pojawiaja si¢ pienigdze (8 odp., 5,1%) 1
samochdd (4 odp., 2,5%).

Do kategorii inne spo$rod odpowiedzi kobiet zaliczono 10 okreslen, co stanowi 3,8%
wynikow zebranych w tej grupie. W zbiorze tym znalazly si¢ miedzy innymi takie
sformulowania jak: ,zapach $wiezo wydrukowanych ksigzek”, ,,zapach podrozy (pociag)”,
»zapach skoérzanych foteli”, ,,intrygujacy”, ,.kadzidta”. W meskiej czgsci wynikow pojawily sie
mi¢dzy innymi takie odpowiedzi: ,,romantyczny i zmystowy”, ,biata”, ,krochmalu”, ,plesn”.
Lacznie zebrano 7 przyktadow stanowiacych 4,5% wynikow.

Podsumowujac wyniki zebrane w grupie II, warto podkresli¢, ze w odpowiedziach kobiet
1 mezczyzn, jak do tej pory, odnotowuje si¢ najwigksze rdznice w czestotliwosciach

wskazywania poszczegdlnych kategorii. Ponadto odpowiedzi badanych s3 bardziej
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optymistyczne niz w przypadku grupy I, co zostanie bardziej szczegétowo omdéwione w kolejnej

czesci tekstu.

7. JAKI ZAPACH WEDLUG PANI/PANA MA PRZYSZELOSC?
Pytanie 7, poro6wnanie odpowiedzi kobiet i mezczyzn, grupa II (rodzice)
ogolem kobiety mezezyzni

kategoria N % kategoria N | % kategoria N | %

kwiaty/kwiatowy | 43 | 10,2 |kwiaty/kwiatowy 32 | 12,1 | $mieré/starosc/ 18 | 11,5
choroby
las/drewno 29 | 6,9 [las/drewno 22 | 8,3 |kwiaty/kwiatowy 11 7
staros¢/smieré 27 | 6,4 |chemikalia/spaliny | 17 | 6,4 |jedzeniei 10 | 6,4
przyprawy
swiezos¢/czystos¢ | 25 | 5,9 | owoce/owocowy 15 | 5,7 |s$wiezosé/czystosé 10 | 6,4
chemikalia/ 23 | 5,5 |stodycze/wypieki 15 | 5,7 |pory roku 9 | 5,7
spaliny
jedzenie i 22 | 5,2 |$wiezosc/czystosc 15 | 5,7 |pieniadze 8 5,1
przyprawy
OWO0CE/OWOCOWY 21 5 | przyjemny/tadny 12 | 4,5 |las 7 | 45
stodycze/wypieki | 21 5 |jedzenie i 12 | 4,5 |domu 7 | 45
przyprawy

domu 18 | 43 |[domu 11| 45 |chemikalia/dym 6 | 3.8
pory roku 17 4 | lekki 10 | 3.8 |bezwonny 6 | 3,8
smaki 13 | 3,1 [czlowiek/skora 9 | 3,4 |stodycze/wypieki 6 | 3,8
napoje 13 | 3,1 [staro$¢/$mierc 9 3,4 |napoje 6 3.8
bezwonny 13 | 3,1 [smaki 9 3,4 | owoce/owocowy 6 3,8
cztowiek/skora 13 | 3,1 |morze/morski 8 3 |wies 5132
przyjemny/tadny 12 | 2,8 |deszcz 8 3 |ciezki 4 |25
lekki 10 | 2,4 |pory roku 8 3 |nieznany 4 |25
trawa 10 | 2,4 [napoje 7 | 2,6 |powietrze 4 |25
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morze/morski 8 1,9 bezwonny 7 2,6 |samochdd 4 2,5
deszcz 8 | 1,0 |trawa 6 | 2,3 |czlowiek/skora 4 125
ciezki 8 1,9 |powietrze 4 1,5 |trawa 4 2,5
pienigdze 8 1,9 |$mierdzacy 4 | 1,5 |ziemisty 4 125
ziemisty 8 1,9 |ciezki 4 | 1,5 |smaki 4 |25
powietrze 8 1,9 |ziemisty 4 1,5 |perfumy/ 3 1,9
perfumiarstwo
nieznany 7 | 1,7% |perfumy/ 4 1,5 |inne 7 |45
perfumiarstwo
perfumy/ 7 1,7 [nieznany 3 1,1 suma 157
perfumiarstwo
wies$ 5 1,2 |inne 10 | 3,8
samochod 4 0,9 suma 265
$mierdzacy 4 10,9
inne 17 4
suma 422

Tabela 10j. Poréwnanie odpowiedzi kobiet i mezczyzn na pytanie 7, grupa II (rodzice). Zrédto: opracowanie wlasne.

9.2.3.3. Porownanie wynikow dwoch grup wiekowych

Nastepne dwie tabele pokazuja wyniki grupy I i II. Pierwsza tabela (10k) zestawia kategorie
odpowiedzi wyszczegolnione w pytaniu siddmym. Nastepna tabela (101) zobrazuje, jak majg si¢
do siebie wymiary kategorii z obydwu grup.

Tabela 10k pokazuje, ze pierwsze trzy kategorie w odpowiedziach grupy 1 sa
jednoznacznie negatywne 1 s3 powszechnie konotowane z czym$ nieprzyjemnym;
smog/spalenizna/dym (12,5%), metaliczny/chemiczny (10,6%), ciezki/duszqcy (8,8%). W grupie
IT za§ w pierwszej trdjce tylko jedna kategoria ma tak silnie negatywne skojarzenia i jest nig

staros¢/smieré (6,4%). Pozostate dwie, plasujace si¢ na wyzszych miejscach w tabeli, to kolejno
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kwiaty/kwiatowy (10,2%) 1 las/drewno (6,9%), czyli zapachy pochodzace z natury i
funkcjonujace w komunikacji jako przyjemne, pozadane.

Generalnie w wynikach studentéw i rodzicéw mozna dopatrzec si¢ zasadniczej roznicy w
stopniu warto$ciowania kategorii. Respondenci z grupy I znacznie cz¢$ciej wskazywali kategorie
negatywne niz badani z grupy II. Laczna liczba kategorii o negatywnym wydzwigku
utworzonych na podstawie odpowiedzi mlodszych respondentéw to 8. Zalicza si¢ do nich
nastepujace  kategorie:  smog/spalenizna/dym,  metaliczny/chemiczny,  ciezki/duszqcy,
zgnilizna/Smieci, nieprzyjemny/brzydki, zimny, strach/stres, brud. W odpowiedziach rodzicéw
odnotowano doktadnie dwa razy mniej negatywnych skojarzen: starosc¢/Smierc,
chemikalia/spaliny, ciezki, Smierdzgcy.

Odnosnie kategorii staros¢/smieré warto powtorzyé, ze kategoria ta pojawia si¢ tylko w
wynikach grupy II, co jest prawdopodobnie uzasadnione wiekiem respondentéw. Na przykladzie
tej wlasnie kategorii mozna dostrzec rdznicg w podejsciu, ktora wigze si¢ z etapem zycia
badanych.

W  wynikach mozna takze doszuka¢ si¢ innych kategorii, juz niekoniecznie
warunkowanych wiekiem respondentow, ktore pojawily sie tylko w jednej grupie. Badani z
grupy I wskazali kilka odpowiedzi, ktére nie pojawity si¢ w wynikach II grupy i sa to:
zgnilizna/Smieci, nowosci, nieprzyjemny/brzydki, ciekawy/ekscytujqcy, zimny, ksigzki/papier,
strach/stres, brud. Podobna sytuacja miala miejsce w grupie II, gdzie oproécz wspomnianej
wczesniej kategorii starosc/smierc, ankietowani wskazali kategorie, ktore nie pojawity si¢ w
odpowiedziach grupy 1. Sg to odpowiedzi: ziemisty, wies, Smierdzqgcy.

Natomiast w przypadku kategorii, ktore pojawity si¢ w odpowiedziach obu grup, mozna
doszukiwac¢ si¢ roznic na poziomie liczbowym. Najwieksze obserwuje si¢ na przyktadzie takich
kategorii jak: kwiaty/kwiatowy (10,2% grupa 11, 3,7% grupa 1), las/drewno (6,9% grupa 11, 2,4%
grupa I), owoce/owocowy (5% grupa 11, 2,5% grupa I), ktére w wynikach rodzicow pojawiaty sie
z wieksza czestotliwoscig. Studenci z kolei czesciej wskazywali na: smog/chemikalia/spaliny
oraz metaliczny/chemiczny — odpowiedzi rozdzielone na dwie kategorie w grupie I zostaty
pofaczone w jedng kategori¢ na bazie odpowiedzi grupy II. Laczny procent tych kategorii w

grupie [ wynosi 23,1%, podczas gdy kategoria chemikalia/spaliny utworzona z odpowiedzi
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grupy II stanowi jedynie 5,5%. To ponownie pokazuje, ze kwestie srodowiskowe sa waznym
elementem tozsamo$ci miodszego pokolenia. Po raz pierwszy ujawnilo si¢ to w pytaniu
czwartym, dotyczacym marzen badanych. Nalezy przypomnieé, ze woéwczas 4% odpowiedzi
mtodszych badanych odnosilo si¢ do ekologii, podczas gdy w odpowiedziach rodzicow nie
pojawit si¢ zaden przyktad marzenia zwigzanego z tym tematem.

Pozostate kategorie, ktore posiadaja wiekszy procent odpowiedzi w wynikach grupy I, to
z calg pewnoscig ciezki/duszqcy (8,8% grupa 1, 1,9% grupa II), nieznany (4,2% grupa I, 1,7%
grupa II) 1 perfumy/perfumiarstwo (3,7% grupa 1, 1,7% grupa II).

7. JAKI ZAPACH WEDLUG PANI/PANA MA PRZYSZLOSC?
Pytanie 7, porownanie odpowiedzi grupy I i grupy I1
studenci rodzice

kategoria N. % kategoria N. %
smog/spalenizna/dym 141 | 12,5% |kwiaty/kwiatowy 43 10,2%
metaliczny/chemiczny 120 | 10,6% |las/drewno 29 6,9%
cigzki/duszacy 100 | 8,8% |[staro§¢/$mierc 27 6,4%
czysto§¢/§wiezose 61 5,4% | $wiezos¢/czystose 25 5,9%
nieznany 48 4,2% | chemikalia/spaliny 23 5,5%
jedzenie i przyprawy 46 4,1% |jedzenie i przyprawy 22 5,2%
kwiaty/kwiatowy 42 3,7% | owoce/owocowy 21 5%
perfumy/perfumiarstwo 42 3,7% | stodycze/wypieki 21 5%
smaki 35 3,1% |domu 18 4,3%
zgnilizna/$mieci 32 2,8% | pory roku 17 4%
cztowiek/organizm 32 2,8% |smaki 13 3,1%
nowosci 30 2,7% |napoje 13 3,1%
nieprzyjemny/brzydki 28 2,5% |bezwonny 13 3,1%
oWOoCce/OWoCoOwWYy 28 2,5% | cztowiek/skora 13 3,1%
las/drewno 27 2,4% |przyjemny/tadny 12 2,8%
dom i remont 26 2,3% |lekki 10 2,4%
napoje 24 2,1% |trawa 10 2,4%
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bezwonny/nie ma 23 2% | morze/morski 8 1,9%
deszcz 23 2% deszcz 8 1,9%
pory roku 20 1,8% | ciezki 8 1,9%
ciekawy/ekscytujacy 20 1,8% |pienigdze 8 1,9%
morze/morski 18 1,6% |ziemisty 8 1,9%
przyjemny 17 1,5% |powietrze 8 1,9%
delikatny 16 1,4% |nieznany 7 1,7%
pienigdze 15 1,3% | perfumy/perfumiarstwo 7 1,7%
samochod 14 1,2% | wies 5 1,2%
trawa 14 1,2% | samochod 4 0,9%
powietrze 14 1,2% | $mierdzacy 4 0,9%
zimny 12 1,1% |inne 17 4%
ksigzki/papier 10 0,9% suma 422
strach/stres 8 0,7%
brud 6 0,5%
inne 38 3,4%

suma 1130

Tabela 10k. Poréwnanie odpowiedzi grupy I (studenci) i grupy II (rodzice) na pytanie 7. Zrédto: opracowanie
wilasne.

Ostatnia tabela, przedstawiajaca odpowiedzi zebrane w pytaniu siddmym, to tabela 101,
ktorej celem bylo zestawienie wymiaréw komunikacyjnych, wyodrebnionych z odpowiedzi
grupy I 1 grupy II. Z odpowiedzi studentéw i rodzicow udato si¢ utworzy¢ dokladnie te same
wymiary nadrzedne, jednak ich kolejnos¢ wystepowania oraz procent liczbowy rdznig sie
ZNnaczaco.

Tak jak wspomniano kilkukrotnie w analizie tego pytania, najwigksza cz¢s$¢ odpowiedzi
respondentow z grupy I ma wydzwigk negatywny, co ma oczywiscie swoje odzwierciedlenie w
wymiarach, bowiem 40% odpowiedzi mtodszych badanych ma wtasnie takie konotacje. Z kolei

respondenci z grupy II facznie wskazali 62 przyklady negatywnych zapachow, co stanowi 14,7%
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wynikow. Wszystkie tego typu odpowiedzi zebrano w wymiar negatywne skojarzenia. Rodzice
za$ najczeSciej podawali zapachy pochodzace z natury — wymiar ten stanowi 31% ich
odpowiedzi, podczas gdy studenci wskazywali na takie zapachy ponad dwukrotnie rzadziej — w
ich wynikach zapachy naturalne pojawily si¢ 158 razy, co stanowi 14% wszystkich odpowiedzi.

Nieco ponad 21% wynikoéw grupy Il stanowity przyktady zapachow wywodzacych sie od
Jjedzenia i napojow. Wymiar ten stanowi natomiast 11,8% wynikéw grupy 1.

Czwartym co do kolejnosci podawania wymiarem w obu grupach badawczych jest ten
taczacy zapachy przyjemne, czyli pozytywne skojarzenia. W przypadku obu grup stanowi on
dos$¢ podobny procent odpowiedzi, bowiem w grupie I jest on na poziomie 10,1%, a w grupie I
11,1%.

Nastepnie z odpowiedzi rodzicOw utworzono wymiar sentymenty i uczucia, w Ktorym
zawarto wszystkie kategorie zwigzane z domem, rodzing czy emocjami. Zbidr ten stanowi 8,5%
wynikéw w tej grupie, a w odpowiedziach studentow plasuje si¢ na ostatnim miejscu w tabeli
(6%).

Czgs¢ badanych wytypowala odpowiedzi sugerujace, ze przyszfos¢ nie ma zapachu lub
jest on ciezki/niemozliwy do zidentyfikowania. Wymiar niezidentyfikowany/brak jest
przedostatnim wymiarem w tabeli grupy II (stanowi 4,7%), natomiast mlodsi badani wskazywali
na tego typu odpowiedzi czegs$ciej — wymiar ten wystepuje na wyzszym miejscu w tabeli z
wynikami studentéw (stanowi 8,9% ich wynikow).

Respondenci z grupy [ najrzadziej typowali odpowiedzi zwigzane z dobrami
materialnymi, kojarzace si¢ z prestizem. Wymiar luksus, taczacy kategorie o takim wydzwieku,
wystepuje w wynikach tej grupy zaledwie 19 razy, co przektada si¢ na 4,5%. Pozostali
ankietowani wskazywali ten wymiar nieco czesciej, bo 71 razy, a to stanowi 6,3% ich wynikow.

Na przykladzie tego pytania mozna dostrzec sporo roéznic zardwno na poziomie
plciowym w obrebie dwoch grup badawczych, jak i poréwnujac wyniki szerszych grup
respondentow, czyli wiekowych. Generalnie me¢zczyzni wykazali si¢ wieksza tendencja do
negatywnego opisu przysztosci, a w ogélnym rozrachunku taka postawe przejawiali gtownie
mlodsi respondenci. Mozna zatem zalozy¢, Ze bardziej pesymistyczna wizja przysztosci

zauwazalna w odpowiedziach grupy I, moze wynika¢ z czynnikow, ktore badani wymieniali w
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pytaniu pigtym (dotyczacym ogdlnych skojarzen z pojeciem przysztosc), czyli migdzy innymi:
strach/stres, ekologia, presja, staros¢, polityka/wojna. Oczywiscie w odpowiedziach na to
pytanie pojawity si¢ rowniez pozytywne skojarzenia, jednak skupitam si¢ mocniej na opisie tych
negatywnych, poniewaz w pytaniach o marzenia padaly bardzo pozytywne, optymistyczne
odpowiedzi, a jednym z gléwnych wnioskéw’, jakie ptyna z tego badania jest to, ze przysztosé

nie jest konstruowana jednoznacznie, tak jak marzenia.

7. JAKI ZAPACH MA PRZYSZEOSC?
Wymiary kategorii: poréwnanie odpowiedzi grupy I i IT
grupa I (studenci) grupa II (rodzice)

WYMIAR N %0. WYMIAR N %0.
negatywne skojarzenia 447 | 40% |natura 131 31%
natura 158 14% |jedzenie i napoje 90 | 21,3%
jedzenie i napoje 133 | 11,8% |negatywne skojarzenia 62 | 14,7%
pozytywne skojarzenia 114 | 10,1% |pozytywne skojarzenia 47 | 11,1%
niezidentyfikowany/brak 101 | 8,9% |sentymenty i uczucia 36 8,5%
luksus 71 6,3% |niezidentyfikowany/brak 20 4,7%
sentymenty i uczucia 68 6% |luksus 19 4,5%
inne 38 3,4% |inne 17 4%

suma 1133 suma 422
Tabela 101. Pordwnanie wymiaréw kategorii z pytania 7 grupy I (studenci) i grupy II (rodzice). Zrédto: opracowanie
wlasne.
9.2.4. Pytanie 8.

9.2.4.1. Wyniki z grupy I (studenci)

Ostatnie pytanie jest analogiczne do pytania czwartego, jednak nieco rézni si¢ konstrukcja.
Czwarte pytanie brzmiato: ,,O czym Pani/Pan marzy? Prosz¢ poda¢ 3 przykiady”. W pytaniu

6smym chodzilo doktadnie o to samo, czyli wskazanie przyktadow i poproszono/zapytano o to

? Wnioski z badania zostang szczegbtowo omowione w kolejnym rozdziale.
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badanych w taki sposob: ,,O czym Pani/Pan mysli, kiedy mysli o przysztosci? Prosze podaé 3
przyktady”.

Jak przyjeto w niniejszej pracy, w pierwszej kolejnosci zostang omowione odpowiedzi
grupy I. Respondenci podali 1144 przyktady, ktore poddano kategoryzacji. Podziat na kategorie
prezentuje zatgczona ponizej tabela 11a. Podobnie jak w przypadku pytania czwartego, rowniez
tu odpowiedzi badanych sg rozbudowane; podawali oni réznorodne przyklady w ramach jedne;j
kategorii.

Grupa I najczesciej typowata odpowiedzi zwigzane z budowaniem badz rozwijaniem
sciezki zawodowej. Kategoria kariera/praca pojawila si¢ w wynikach 126 razy, co stanowi 11%
odpowiedzi. Oprocz ogdlnych sformutowan, takich jak ,praca”, ,,0 pracy”, ,Kkariera”,
respondenci precyzowali odpowiedz ,,0 dobrej pracy” czy ,,stala praca”. Mimo ze kategoria ta
pojawia si¢ w wynikach najczesciej, to nie jest tak rozbudowana jak w przypadku pytania
czwartego, gdzie badani podawali wachlarz pomystow i1 propozycji dla siebie. Warto tez dodac,
ze w pytaniu dotyczacym przykladéw marzen kategoria praca/kariera stanowita nieco wickszy
procent odpowiedzi, pojawita si¢ bowiem w wynikach 142 razy (12,2%).

W pytaniu 6smym odnotowuje si¢ duzy (a konkretniej mowigc dwukrotny) wzrost
popularno$ci kategorii ekologia, na ktorg wskazano 100 razy, co stanowi 8,7% wynikow. Wsrod
najczesciej wymienianych przez badanych odpowiedzi znajdujg si¢ takie sformutowania jak:
,katastrofa klimatyczna”, ,,globalne ocieplenie”, ,,0 planecie” i ,,smog”. Niektorzy respondenci
wskazali bardzo konkretne sytuacje, a wlasciwie scenariusze sytuacji, jakie moga mie¢ miejsce
w przysztosci, tj.: ,,10 lat 1 skonczy si¢ woda i czyste powietrze”, ,,0 miliardach ludzi, ktore beda
imigrowaé¢ w poszukiwaniu wody i pozywienia”, ,,czy ludzie stang si¢ madrzejsi (po prostu) i
wrazliwsi na krzywde innych i §rodowiska naturalnego”.

Czescie] w poréwnaniu do odpowiedzi na pytanie czwarte pojawia si¢ rowniez kategoria
rodzina (95 wskazan, 8,3%, a w pytaniu czwartym: 67 wskazan, 5,8%). I cho¢ w przypadku
pytania 6smego liczba wskazan jest wigksza, to sama warstwa jezykowa oraz przyktady w
ramach tej kategorii sg bardzo podobne lub nawet takie same jak w pytaniu czwartym. Badani

wyznali, Ze my$la o posiadaniu wilasnej/duzej/nowej rodziny, a takze o dzieciach.
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Nowg wzgledem pytania czwartego okazuje si¢ kategoria technologia/rozwoj, ktéra liczy
83 odpowiedzi, stanowigce 7,3% wynikéw. Respondenci podali wiele przyktaddéw, zaréwno
og6lnych, jak i bardzo konkretnych, probujacych zwizualizowaé przyszios¢ w  ujeciu
technologicznym. Najcze$ciej podawali uogoélnione odpowiedzi, takie jak po prostu
,technologia”, ,,rozwo0j”, ,,postep technologiczny” czy ,nauka”, ale niektorzy wskazywali
konkretne innowacje, takie jak ,sztuczna inteligencja”’, ,Jlot w kosmos”, ,mozliwos¢
teleportacji”. W ramach tej kategorii trzykrotnie wskazano nazwisko Elona Muska, a takze
powolano si¢ na jego dziatalno$¢ (,,osiedlenie Marsa”, ,,podb6j Marsa”, ,,zwiedzanie kosmosu”,
,zasiedlenie kosmosu przez ludzi”’). W pewien sposob z kategoria technologia/rozwoj wiaze sig
inna, ktorg wskazali badani. Wprawdzie liczy ona mniej wskazan, jednak rowniez traktuje
przysztos¢ przez pryzmat modyfikacji tego, co obecne. Mowa tu o kategorii zmiany, liczacej 32
odpowiedzi, tj. 2,8%. Wlaczono do niej wszystkie odpowiedzi, ktore odnosza sie do
transformacji dzisiejszej rzeczywistosci.

Osiemdziesigt dwa razy pojawily si¢ odpowiedzi skoncentrowane na samych
respondentach. Badani wyznali, Zze zastanawiajg si¢ konkretnie nad swoja osoba: co osiggna,
kim/jacy beda, jak bedzie wygladalo ich Zycie. Takie 1 bliskoznaczne odpowiedzi zebrano w
kategori¢ o sobie, ktora stanowi 7,2% wynikow.

W tabeli 11a mozna réwniez odnalez¢ inne kategorie, ktére byty wskazywane jako
przyktady marzen badanych (te same lub bliskoznaczne); sa to: mifosc/relacje (55 odp., 4,8%),
dom/mieszkanie (55 odp., 4,8%), podroze (31 odp., 2,7%), pienigdze (31 odp., 2,7%), studia (17
odp., 1,5%), zwierzeta (13 odp., 1,1%), samochod (8 odp., 0,7%). Z wymienionych tutaj
kategorii warto wybiera¢ niektore do bardziej szczegoétowej analizy. Z cata pewno$cig na uwage
zashuguje kategoria podroze — przede wszystkim ze wzgledu na fakt, ze pojawia si¢ ona w wielu
pytaniach. W wynikach grupy I wystepuje w odpowiedziach na pytanie pierwsze, czwarte 1 piate,
w omawianym obecnie pytaniu 6smym, jednak najwigksza liczb¢ wskazan mozna odnotowaé w
pytaniu czwartym, gdzie kategoria podroze zajmuje najwyzsza pozycje w tabeli. W ostatnim
pytaniu pojawia si¢ 31 razy, co stanowi 2,7%, natomiast w pytaniu czwartym kategoria ta liczy
148 wskazan, co przeklada si¢ na 12,7% wynikow. Nalezy jeszcze wspomnie¢ o samej

zawartos$ci tej kategorii. W pytaniu czwartym badani wskazywali szereg kierunkoéw oraz typow
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podrézy, o jakich marza. W konteksScie przysziosci odpowiedzi te sg generalnie bardziej ogélne, a
destynacje, jakie si¢ pojawiaja, to jedynie Stany Zjednoczone, Islandia oraz Azja.

Ciekawa do porownania jest rowniez kategoria mifosé/relacje, pojawiajaca si¢ zarowno w
pytaniu czwartym, jak i 6smym. We wcze$niejszej czesci badania respondenci wyznali, Ze marza
o milosci — o jej znalezieniu, o prawdziwej, wielkie, szczerej, na cate zycie; najwigce]
odpowiedzi odnosito si¢ wlasnie do silnego uczucia. W odpowiedziach na pytanie 6sme mozna
odnalez¢ wigcej odpowiedzi zwigzanych ze $lubem czy weselem: ,,maz”, ,,$lub”, ,,malzenstwo”,
,0 matzenstwie”, ,legalny $lub z partnerka”, ,,huczne wesele z partnerem”, ,,0 §lubie, ktéry mam
zarok”, ,,0 znalezieniu zony”.

W pytaniu 6smym pojawia si¢ réwniez kategoria, ktorg analizowano w poprzednich
pytaniach, szczego6lnie w wynikach II grupy. Mowa tu o starosc¢/smierc¢, na ktorg respondenci z
tej grupy wskazali 32 razy (2,8%), a wcze$niej pojawiata si¢ wytacznie w odpowiedziach
starszych badanych. W tym miejscu podkresli¢ nalezy, ze studenci typowali jedynie odpowiedzi
zwigzane ze staro$cig badz $miercig i to raczej w kontekscie pewnej koniecznos$ci (ze nadejdzie).
Rodzice za$ dodatkowo wspominali o chorobach, sprawnos$ci fizycznej i psychicznej oraz o

$mierci bez bolu czy tez o zatatwieniu wszystkich spraw przed odejSciem.

8. 0 CZYM PANI/PAN MYSLI, KIEDY MYSLI O PRZYSZE.OSCI?

Odpowiedzi: laczona/grupa I (studenci)

KATEGORIA N % ODPOWIEDZI

praca/kariera 126 | 11% |praca (42), o pracy (28), o dobrej pracy (15), kariera (11), o
przysziej pracy (6), stala praca (5), spelnienie zawodowe (4),
kariera zawodowa (3), o swojej pracy (2), gdzie znajde prace (2),
aktorstwo, zatrudnienie, rynek pracy, stanowisko pracy, pracka,
wlasny biznes, szukanie pracy, praca na wysokim stanowisku
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ekologia

100

8,7%

katastrofa klimatyczna (19), globalne ocieplenie (19), o planecie
(10), smog (9), o srodowisku (8), ekologia (7), kryzys
klimatyczny (5), kryzys ekologiczny (3), zasmiecona planeta (2),
degradacja srodowiska (2), nieodwracalne zmiany klimatyczne,
wyniszczenie srodowiska, zanikajgca natura,

o zagtadzie spowodowanej katastrofa naturalng, o ilosci $mieci
na $wiecie, myslg o Ziemi za 100 lub 200 lat, tony plastiku w
oceanach, 10 lat i skonczy si¢ woda i czyste powietrze,

o miliardach ludzi, ktore beda imigrowa¢ w poszukiwaniu wody
1 pozywienia, ze jest juz za pozno dla srodowiska, czy polepszy
si¢ los srodowiska naturalnego i zwierzat, o tym, jaki bedzie
swiat pod wzgledem ekologii, czy ludzie stang si¢ madrzejsi (po
prostu) i wrazliwsi na krzywde innych i srodowiska naturalnego,
0 pogarszajacym si¢ stanie sSrodowiska naturalnego, coraz mnie;j
natury i ogromne problemy $rodowiskowe, topniejace lodowce

rodzina

95

8,3%

rodzina (20), o rodzinie (15), wtasna rodzina (9), o dzieciach (7),
nowa rodzina (6), dzieci (6), o dziecku (5), dziecko (5), mie¢
rodzing (4), przyszta rodzina (4), o wlasnej rodzinie (3),
zatozenie rodziny (2), o przejezdzaniu do domu rodzinnego na
$wigta, ze chciatabym zatozy¢ rodzing, zatozy¢ rodzing i urodzi¢
dzieci, corka, o dzieciach, mie¢ syna, sptodzi¢ syna,

0 wizji siebie z rodzing za kilkanascie lat, mysle o rodzinie, o
tym jak si¢ zmieni i kto si¢ pojawi

technologia/
rozwoj

83

7,3%

technologia (12), rozwoj (8), postep technologiczny (7), nauka
(5), wynalazki (5), automatyzacja (4), sztuczna inteligencja (3),
rozwoj technologiczny (3), o robotach (3), kosmos (2), lot w
kosmos (2), o nauce (2), o nowych technologiach (2), odkrycia
(2), mozliwosc¢ teleportacji (2), o wymystach Elona Muska,
osiedlenie Marsa, podbdj Marsa, o podrézach w kosmos,

o Elonie Musku, o zyciu na innej planecie, zwiedzanie kosmosu,
kosmos, o Elonie Musku i jego podbojach kosmosu, lekarstwo
na raka, innowacyjnos¢, catkowita komputeryzacja
spoteczenstwa, roboty ponad ludzi, odkrycia medyczne, mysl¢ o
technologii i jej mozliwosciach/zagrozeniach, pelna
automatyzacja, o latajacych samochodach, o teleportacji, czy
teleportacja bedzie mozliwa, jak pojdzie do przodu technologia,
zasiedlenie kosmosu przez ludzi
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0 sobie

82

7,2%

o sobie (16), co osiagng (11), czy mi si¢ uda (6), kim bedg (6), co
mnie czeka (6), czy dozyje (5), o moim zyciu (4), gdzie bede (4),
jak bedzie wyglada¢ moje zycie (3), o moim zyciu (2), co bede
robit (2), o kolejnych etapach zycia, ktore sobie zaplanowatam,
bede inng osoba niz teraz, a w rzeczywistosci niewiele si¢
zmienia, czy spetie si¢ jako matka, o miejscu w ktorym sig
wtedy znajde, o tym, ze musz¢ dac rade, o tym jak bedzie
wyglada¢ moje zycie, o swoim idealnym zyciu, o tym, czy
udzwigne na wlasnych ramionach cate zycie, czy stane si¢ kims,
kim inni cheg, zebym byta, czy moj organizm dotrwa chociaz do
50-tki, o tym, czy dam rade stworzy¢ dla siebie szczgsliwg
przyszto$¢, jak bedzie wyglada¢ moje zycie za 5 lat,

o tym, co jeszcze chciatabym zrobi¢, czy osiagne to, co chcg,
jak sie potoczy moje zycie, co ze mng bedzie, ile bedg zyl,

strach/stres

74

6,5%

strach (20), niepokdj (10), obawa (9), stres (5), presja (4), panika
(4), Iek (3), o strachu (3), zdenerwowanie (3), boje si¢ (2),
obawy (2), bol brzucha na tle nerwowym, strach przed tym, co
ma nadej$¢, troche si¢ jej obawiam, bo przeraza mnie
"dorostos¢", panikuje lekko, zaniepokojenie, generalnie boje sie,
strach przed nieznanym, mam obawy, o tym, ze si¢ boj¢

mitosé/relacje

55

4,8%

o mitosci (10), mitos¢ (7), przyjaciele (7), maz (4), slub (3),
matzenstwo (3), partner (2), wesele (2), o matzenstwie (2), o
zonie (2), zwiazek (2), o mitosci zycia, legalny $lub z partnerka,
uczucia, o ludziach obok, huczne wesele z partnerem,
seksualnos$¢, o ludziach, ktorych spotkam, o §lubie, ktéry mam
za rok, o znalezieniu zony, o moim partnerze, o ludziach w moim
otoczeniu

dom/mieszkanie

55

4,8%

dom (13), mieszkanie (11), o domu (6), wlasne mieszkanie (5),
wlasny dom (5), dom jednorodzinny (3), mie¢ dom (3),
posiadanie mieszkania/domu na wlasnos$¢, domek na wsi,

dom jednorodzinny z ogrodem, o stonecznym domu, o
wybudowaniu domu, kredyt na mieszkanie, nowe mieszkanie,
kupno mieszkania, mieszkanie na kredyt,

szczescie/
ekscytacja

36

3,1%

szczescie (18), ekscytacja (8), radosé (5), by¢ szezesliwym (2),
co$ niesamowitego, dobra zabawa, podniecenie

zmiany

32

2,8%

zmiany (13), zmiana (4), o lepszych czasach (4), co si¢ zmieni
(3), zmiennos¢ (2), ile si¢ zmieni (2), jak bedzie wyglada¢ §wiat,
mysle o tym, ze §wiat bedzie inny (lepszy),zmiany spoleczne,

0 pozytywnej zmianie

staro$¢/sSmierc

32

2,8%

staro$¢ (8), o smierci (7), o starosci (6), Smier¢ (4), starzenie si¢
(2), 0 mojej starszej wersji, co bedzie na staro$¢, o sobie w
podesztym wieku, $mier¢ i jej nieodzownos¢, o $mierci, ktdra
nadejdzie
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podroze

31

2,7%

podroze (12), o podrézowaniu (4), wakacje (3), wyjazdy (3),
wyjazd do USA (2), o miejscach, moje podroze, ktore odwiedze,
wyjazd na Islandig, podrdz po Azji, planuje wyjazd wakacyjny
lub urlopowy, podrézowanie po §wiecie, podr6z do USA

pieniadze

31

2,7%

pieniadze (16), bogactwo (5), o pieniagdzach (4), kasa (2), hajs,
dobrobyt, zabezpieczenie finansowe, wysoka pensja

pesymizm

28

2,4%

ze mi si¢ nie uda (6), porazka (5), nie wyjdzie mi (4), moze mi
si¢ nie udac (3), o braku che¢ci do zycia i niezadowolenia z zycia,
czy zmuszg ludzi do eksperymentalnych szczepien, o tym, ze
swiat zmierza w ztym kierunku, ze bedzie tylko gorzej,
spektakularne fiasko, bedzie klapa, obciach, ze nie wyjdzie,
bedzie zle, moze byc¢ lipa

sytuacja
polityczna

25

2,2%

sytuacja polityczna (5), o sytuacji politycznej w Polsce (4),
sytuacja gospodarcza (4), zmiany polityczne (3), o polityce (3),
kryzys gospodarczy (2), o sytuacji na §wiecie, 0 nowej partii
rzadzacej, o wyborach rzadowych, wyborach prezydenckich

plany/cele

24

2,1%

plany (8), cele (6), planowanie (3), czas na realizacj¢ planow,
osigganie celow, realizacja celow, o konkretnych planach, ktore
nalezaloby zrealizowacé, o spetnieniu swojego zyciowego celu,
o planach, ktore chcg zrealizowag, plan

dorostos¢/
odpowiedzialno$¢

23

2%

dorostos¢ (8), obowigzki (5), odpowiedzialnos¢ (5), dojrzatosé
(3), o0 zobowiazaniach, mysle o tym, ze juz skonczylo si¢
dziecinstwo

marzenia

19

1,7%

marzenia (11), o marzeniach (4), czas na spelnianie marzen (4)

mozliwosci

17

1,5%

mozliwos$ci (13), widzg szerokie perspektywy i1 $wiat stojacy
przede mng otworem, niekonczace si¢ mozliwosci, o dobrych
perspektywach, duzo nowych mozliwosci

studia

17

1,5%

studia (7), skonczy¢ studia (6), wyksztatcenie (2), magisterka,
licencjat

stabilizacja

15

1,3%

o stabilizacji (5), stabilno$¢ (5), ustatkowanie (3), stabilizacja,
roOwnowaga

niepewnos¢/
niewiadoma

14

1,2%

niepewno$¢ (8), niewiadoma (3), o tym, ze wlasciwie nie mam
pojecia jaka ona bedzie, nieznane, nie wiadomo, co bedzie

wyglad

14

1,2%

jak bede wyglada¢ (3), wyglad (2), zmarszczki (2), o tym, ze
ludzie maja wigcej komplekséw, ze nie bedzie wygladac, tak
jakbym chciala, o starzeniu si¢ skory, operacje plastyczne, jak
zmieni si¢ moja twarz, czy uda mi si¢ schudnaé, siwiejace wlosy

zwierzeta

13

1,1%

o psie (2), koty (2), odbidr dlugo wyczekiwanego psa, o pomocy
zwierzetom, 3 koty z ulicy, duzo pieskow, o fermach, o hodowli
psow, rottweiler, o adopcji kota, o krowach
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wyzwania 12 1% | wyzwania (11), wyzwanie

wolnos¢ 10 | 0,9% |wolnos¢ (10)

spokdj 9 | 0,8% |o spokoju (5), spokdj (3), harmonia

oczekiwania 9 | 0,8% |oczekiwania (6), nadzieje (2), nadzieja

samochod 8 | 0,7% |samochod (2), mazda rx8, o czarnym samochodzie, dobry

samochadd, sportowy samochod, o maserati, o kupnie w
niedalekiej przysztosci wymarzonego samochodu

natura 5 | 0,4% |otace (2), o gwiazdach, o posiadaniu duzych przestrzeni natury
(las, taka), o wodospadzie

inne 50 | 4,4%

suma odpowiedzi: 1144

Tabela 11a. Odpowiedzi kobiet i m¢zczyzn na pytanie 8, grupa I (studenci). Zrodto: opracowanie wiasne.

Szersza perspektywe daje tu podzielenie zebranych kategorii na wymiary komunikacyjne.
Pytanie 6sme, tak jak wszystkie poprzednie, zostato poddane takiej analizie, efektem czego jest
nowa klasyfikacja danych zaprezentowana w tabeli 11b.

Kategorie utworzone na podstawie odpowiedzi grupy I podzielono na osiem wymiarow
komunikacyjnych, z czego najczes$ciej wskazywany to negatywne/stresujgce, ktory stanowi
niemal 2 wszystkich odpowiedzi (konkretniej: 283 wskazania 1 24,7%). Jak sama nazwa
wskazuje, wilaczono do niego takie kategorie, z ktorych mozna odczyta¢ niepokdj, stres,
napigcie, a takze negatywne emocje roznego rodzaju. Do tych kategorii zalicza si¢: ekologia,
strach/stres, starosc¢/Smierc¢, pesymizm, dorostosc/odpowiedzialnosé, niepewnoscé/niewiadoma,
wyzwania.

Blisko 20% odpowiedzi dotyczylo dobr materialnych; zebrano je w wymiar
materialne/zwigzane z pieniedzmi (220 odp., 19,2%). Najliczniejsza kategorig w tym zbiorze jest
praca/kariera 1 cho¢ w jej ramach znalazty si¢ odpowiedzi traktujace prace jako przestrzen do
samorozwoju badz doskonalenia swoich umiejetnosci, to jednak aspekt finansowy (ktory de

facto rdwniez byl poruszany) wigze si¢ z posiadaniem pracy.
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Trzecim co do kolejnosci wystepowania jest wymiar przeciwstawny do poprzedniego,
czyli sentymenty i uczucia (163 wskazania, 14,2%). Laczy on odpowiedzi zawierajagce czynnik
emocjonalny, takie jak rodzina, mitosc¢/relacje czy zwierzeta.

Cze$¢ odpowiedzi, a konkretnie mowiac 12,2%, byla swego rodzaju projekcja nowej
rzeczywistosci. Tak tez nazwano wymiar, ktéry scalil takie kategorie jak technologia/rozwoj,
zmiany, sytuacja polityczna. W ramach kazdej z tych kategorii mozna odnalez¢ odpowiedzi
przedstawiajace pomysly respondentdow na przyszios¢ — co 1 jak si¢ zmieni, jak bedzie wygladac
$wiat przez pryzmat technologii, gospodarki czy relacji spotecznych.

Niektorzy respondenci skupiaja si¢ na sobie; odpowiedzi dotyczace ich personalnych
doswiadczen, przemyslen czy wygladu zespolono w wymiar o sobie (96 odp., 8,4%).

Tak jak wspomniano na poczatku tej czgsci tekstu, badani w najwigkszym stopniu mysla
o przysziosci negatywnie, pesymistycznie. Jednak w wynikach zanotowano pi¢¢ kategorii o
pozytywnym wydzwigku 1 sg nimi: szczescie/ekscytacja, marzenia, mozliwosci, oczekiwania,
natura. Zawarto je w wymiarze pozytywne, a ich tagczna suma odpowiedzi wynosi 86, co stanowi
7,5% wynikow.

Najmniej liczne wymiary, stanowigce ponizej 5% odpowiedzi, to dziatanie (55 odp.,
4,8%) oraz niematerialne wartosci (51 odp., 4,5%). Warto w tym miejscu podkresli¢, ze ostatni
wymiar wyksztatcil si¢ rowniez na podstawie odpowiedzi na pytanie czwarte, w ktérym
poproszono ankietowanych o wskazanie swoich marzen. Respondenci 261 razy wskazali

niematerialne wartosci, takie jak szczescie czy zdrowie/dtugie zycie.

8. 0 CZYM PANI/PAN MYSLI, KIEDY MYSLI O PRZYSZLOSCI?

Wymiary: grupa I (studenci)

WYMIAR N | % O. WLACZONE KATEGORIE
negatywne/ 283 | 24,7% |ekologia (100), strach/stres (74), staro$¢/$mier¢ (32), pesymizm
stresujace (28), dorostos¢/odpowiedzialnos¢ (23),

niepewnos$¢/niewiadoma (14), wyzwania (12)

materialne/zwiaza | 220 | 19,2% |praca/kariera (126), dom/mieszkanie (55), pieniadze (31),

ne z pienigdzmi samochod (8)
sentymenty i 163 | 14,2% |rodzina (95), mito§¢/relacje (55), zwierzeta (13)
uczucia
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nowa 140 | 12,2% |technologia/rozwoj (83), zmiany (32), sytuacja polityczna (25)
rzeczywistosé

0 sobie 96 8,4% | o sobie (82), wyglad (14)

pozytywne 86 | 7,5% |szczgscie/ekscytacja (36), marzenia (19), mozliwosci (17),
oczekiwania (9), natura (5)

dziatanie 55 | 4,8% |podroze (31), plany/cele (24)

niematerialne 51 4,5% |studia (17), stabilizacja (15), wolnos¢ (10), spokoj (9)

warto$ci

inne 50 4,4%

suma: 1144

Tabela 11b. Wymiary kategorii z pytania 8, grupa I (studenci). Zrédto: opracowanie wtasne

Wyniki grupy I zamykac beda dwie tabele, ktoére osobno przedstawiajg odpowiedzi kobiet
(tabela 11¢) 1 mg¢zczyzn (tabela 11d).

Analizujgc pierwsze trzy kategorie odpowiedzi zebranych ws$rdd kobiet i mezczyzn,
mozna wysung¢ wniosek, ze mezczyzni w wiekszym stopniu skupili si¢ na rozwoju — zar6wno
globalnym, jak i osobistym. Ich odpowiedzi koncentrujg si¢ réwniez na tym, jakie jest ich
miejsce w przysztosci. Kobiety za$ czeg$ciej wskazywaly odpowiedzi mniej egocentryczne. Ich
pierwsze kategorie sg bardziej emocjonalne niz praktyczno-zadaniowe, a takie wtasnie kategorie
wskazywali me¢zczyzni. Tylko jedna na trzy kategorie wskazane przez respondentki nie ma
wydzwieku uczuciowego, a bardziej wykonawczy/zadaniowy.

W odpowiedziach me¢zczyzn na najwyzszym miejscu w tabeli widnieje kategoria
technologia/rozwoj (51 odp., 13,7%), podczas gdy u kobiet zajmuje ona 6sme miejsce w tabeli z
wynikiem 32 odpowiedzi 1 4,2%. Warto jednak zaznaczy¢, ze odpowiedzi w tej kategorii byly
takie same lub bardzo podobne w obu grupach.

Respondentki natomiast najwiecej razy wskazywaly odpowiedzi zwigzane z rodzing —
tego typu odpowiedzi pojawily si¢ w wynikach 82 razy, co przektada si¢ na 10,6% wynikow.
Mgzczyzni wskazali na t¢ kategori¢ znacznie rzadziej (13 razy, co stanowi 3,5% wynikow). Co
ciekawe, gdy kobiety wskazywaty odpowiedzi zwigzane z posiadaniem dzieci, to w znakomitej
wigkszosci uzywaty ogélnych okreslen typu ,,0 dzieciach”, ,,0 dziecku”, ,,dzieci”, ,,dziecko”. W

tej kategorii 23 odpowiedzi dotyczyly witasnie potomstwa, ale tylko 1 z nich okreslita pte¢
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(odpowiedz ,,corka”). Z kolei na 13 odpowiedzi m¢zczyzn, 5 ma zwigzek z dzie¢mi, a 2
badanych konkretnie wskazato, ze mysli o synu.

Druga kategoria jest wspolna dla obydwu grup: zaréwno mezczyzni, jak i1 kobiety
wskazali na odpowiedz praca/kariera — respondentki wskazaty na nig 80 razy (10,4%), z kolei
respondenci 46 razy (12,3%). Przyktady wskazane przez wszystkich badanych w ramach tej
kategorii sg takie same.

Megzczyzni kontynuowali wskazywanie kategorii rozwojowo-osobistych, bowiem na
kolejnym miejscu w tabeli 11d znajduje si¢ odpowiedz o sobie (33 wskazania, 8,8%). W zenskiej
czesci wynikow (tabela 11c) kategoria ta rowniez plasuje si¢ dos¢ wysoko, cho¢ nie w pierwszej
trojce. Kobiety wskazaly na nig 49 razy, co stanowi 6,4%. Warto tez doda¢, ze mimo iz badane
typowaty kategorie o sobie rzadziej, to jej zawarto$¢ jest bardziej rozbudowana.

Na trzecim miejscu w tabeli kobiet znalazla si¢ odpowiedZz ekologia — czyli kolejna
kategoria, ktérg mozna zinterpretowac jako przejaw troski o innych (ujawnia si¢ tu aspekt
emocjonalny, podobnie jak w pierwszej kategorii, jaka jest rodzina). Ankietowane wskazaty 75
odpowiedzi (9,7%) nawiazujacych do kwestii Srodowiskowych. MezczyZzni wskazali takich
odpowiedzi 25, co stanowi 6,7% wynikéw. Ponadto respondentki podaly znacznie wigcej
katastrofalnych przyktadoéw oraz scenariuszy mogacych mie¢ miejsce w przysztosci.

Inna kategoria wskazana przez badanych (ale tylko przez mezczyzn), ktora podobnie jak
ekologia dotyka generalnie spoteczenstwa, to sytuacja polityczna. Respondenci nawigzali do
polityki w ogdle, ale rowniez do sytuacji w Polsce, gospodarki czy do wyborow
parlamentarnych/rzadowych.

Dos¢ wysoko w odpowiedziach catej grupy I pojawia si¢ kategoria strach/stres — w
odpowiedziach kobiet stanowi ona 6,2% wynikoéw, za§ u mezczyzn nieco wigcej, bo 7%, jednak
ponownie, mimo nizszego wskaznika procentowego, kobiety podaly wigksza liczbe
réznorodnych okreslen wiaczonych do tej kategorii.

Na podstawie zatgczonych ponizej tabel mozna tez przeanalizowac kategorie wskazane
tylko przez jedng grupe. Przyktadowo odniesien do wygladu mozna szuka¢ jedynie w
odpowiedziach kobiet. Respondentki wyznaly, ze mys$lac o przyszlosci, zastanawiaja si¢ nad

takimi rzeczami jak: ,jak bede wyglada¢”, ,,ze nie bedzie wygladaé, tak jakbym chciata”, ,,0
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starzeniu si¢ skory” — te oraz inne, bliskoznaczne odpowiedzi zebrano w kategorie wyglgd.

Dodatkowo u kobiet pojawia si¢ kategoria zwierzeta, ktora w pytaniu czwartym byta

wskazywana rowniez przez me¢zczyzn z tej grupy. Wigkszo$¢ badanych podata odpowiedzi

zwigzane z posiadaniem/adopcja zwierzat domowych, ale w wynikach pojawita si¢ ogdlna

kwestia spoleczna, jakg jest pomoc zwierzgtom, a takze problem globalny zwigzany z fermami.

8. 0 CZYM PANI/PAN MYSLIL KIEDY MYSLI O PRZYSZLOSCI?

Odpowiedzi: kobiety/grupa I (studenci)

KATEGORIA

%

ODPOWIEDZI

rodzina

82

10,6%

rodzina (18), o rodzinie (11), wlasna rodzina (9), o dzieciach (7),
nowa rodzina (6), dzieci (6), o dziecku (5), mie¢ rodzing (4),
przyszta rodzina (4), dziecko (3), o wilasnej rodzinie (3),
zatozenie rodziny (2), o przyjezdzaniu do domu rodzinnego na
$wigta, ze chciatabym zatozy¢ rodzing, zatozy¢ rodzing i urodzi¢
dzieci, corka

praca/kariera

80

10,4%

praca (29), o pracy (19), o dobrej pracy (10), o przysztej pracy
(6), kariera (5), spetnienie zawodowe (4), stala praca (2),
aktorstwo, zatrudnienie, rynek pracy, stanowisko pracy, pracka

ekologia

75

9,7%

katastrofa klimatyczna (15), globalne ocieplenie (13), smog (8),
o planecie (6), ekologia (4), o Srodowisku (4), kryzys
klimatyczny (4), kryzys ekologiczny (3), za§miecona planeta (2),
nieodwracalne zmiany klimatyczne, wyniszczenie Ssrodowiska,
degradacja §rodowiska, zanikajgca natura, o zagtadzie
spowodowanej katastrofa naturalng, o ilo$ci $mieci na §wiecie,
mysle o Ziemi za 100 lub 200 lat, tony plastiku w oceanach, 10
lat 1 skonczy si¢ woda i czyste powietrze, o miliardach ludzi,
ktore beda imigrowaé w poszukiwaniu wody 1 pozywienia, ze
jest juz za pdzno dla srodowiska, czy polepszy si¢ los
srodowiska naturalnego i zwierzat, o tym, jaki bedzie §wiat pod
wzgledem ekologii, czy ludzie stang si¢ madrzejsi (po prostu) i
wrazliwsi na krzywdg innych i §rodowiska naturalnego, o
pogarszajacym si¢ stanie srodowiska naturalnego, coraz mniej
natury i ogromne problemy srodowiskowe
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0 sobie

49

6,4%

o sobie (7), co osiagne (6), czy mi si¢ uda (6), co mnie czeka (4),
kim bedg (3), czy dozyje (3), jak bedzie wyglada¢ moje zycie
(3), o moim zyciu (2), gdzie bede (2), o kolejnych etapach zycia,
ktore sobie zaplanowatam, bede inng osobg niz teraz, a w
rzeczywistosci niewiele si¢ zmienia,czy spelnie sie jako matka,

o miejscu w ktorym si¢ wtedy znajdg, o tym, ze musze dac rade,
o tym jak bedzie wyglada¢ moje zycie,o swoim idealnym zyciu,
o tym czy udzwign¢ na wtasnych ramionach cale zycie, czy stang
si¢ kims$, kim inni chca, zebym byta, czy moj organizm dotrwa
chociaz do 50-tki, o tym, czy dam rad¢ stworzy¢ dla siebie
szczesliwa przysziose, jak bedzie wygladaé moje zycie za 5 lat, o
tym, co jeszcze chciatabym zrobié

strach/stres

48

6,2%

strach (15), niepokoj (6), stres (5), obawa (5), presja (4), Iek (3),
boje si¢ (2), panika (2), bdl brzucha na tle nerwowym, strach
przed tym, co ma nadej$¢, troche si¢ jej obawiam, bo przeraza
mnie "dorosto$¢", panikuje lekko, zaniepokojenie,
zdenerwowanie

mitos¢/relacje

39

5,1%

o mitosci (8), maz (4), przyjaciele (4), §lub (3), mitos¢ (3),
partner (2), wesele (2), o matzenstwie (2), matzenstwo (2), o
mitosci zycia, legalny $lub z partnerka, uczucia, o ludziach obok,
huczne wesele z partnerem, seksualno$¢, o ludziach, ktorych
spotkam, o $lubie, ktory mam za rok, zwigzek

dom/mieszkanie

39

5,1%

dom (9), mieszkanie (8), o domu (5), wlasny dom (4), wtasne
mieszkanie (3), dom jednorodzinny (2), mie¢ dom (2),
posiadanie mieszkania/domu na wlasnos¢, domek na wsi,
dom jednorodzinny z ogrodem, o stonecznym domu, o
wybudowaniu domu, kredyt na mieszkanie

technologia/
rozwoj

32

4,2%

technologia (6), rozwdj (3), postep technologiczny (3),
wynalazki (2), nauka (2), kosmos (2), lot w kosmos (2), o nauce
(2), o wymystach Elona Muska, osiedlenie Marsa, o robotach,
lekarstwo na raka, innowacyjnos$¢, sztuczna inteligencja,
catkowita komputeryzacja spoteczenstwa, roboty ponad ludzi,
odkrycia medyczne, mysle o technologii i jej
mozliwo$ciach/zagrozeniach

szczescie/
ekscytacja

28

3,6%

szczesceie (13), ekscytacja (8), rados¢ (4), co$ niesamowitego,
dobra zabawa, podniecenie

zmiany

24

3,1%

zmiany (7), zmiana (4), o lepszych czasach (4), zmienno$¢ (2),
co si¢ zmieni (2), ile si¢ zmieni, jak bedzie wyglada¢ Swiat,
mysle o tym, ze Swiat bedzie inny (lepszy), zmiany spoteczne,
0 pozytywnej zmianie

podroze

22

2,9%

podroze (9), wakacje (3), o podrozowaniu (2), wyjazd do USA
(2), o miejscach, ktore odwiedze, wyjazd na Islandie, podr6z po
Azji, planuje wyjazd wakacyjny lub urlopowy, podrézowanie po
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swiecie, wyjazdy

staros¢/Smierc 21 | 2,7% |o $mierci (7), o starosci (6), staro$¢ (3), o mojej starszej wers;ji,
co bedzie na staro$¢, o sobie w podeszlym wieku, $mier¢ i jej
nieodzowno$¢, o Smierci, ktora nadejdzie

pieniadze 18 | 2,3% |pieniadze (11), o pieniadzach (2), bogactwo (2), dobrobyt,
zabezpieczenie finansowe, wysoka pensja

mozliwosci 17 | 2,2% |[mozliwosci (13), widze szerokie perspektywy i Swiat stojacy
przede mng otworem, niekonczace si¢ mozliwosci, o dobrych
perspektywach, duzo nowych mozliwosci

pesymizm 17 | 2,2% |ze mi si¢ nie uda (3), porazka (3), nie wyjdzie mi (2), moze mi
si¢ nie udac (2), o braku checi do zycia i niezadowolenia z Zycia,
czy zmuszg ludzi do eksperymentalnych szczepien, o tym, ze
$wiat zmierza w zlym kierunku, Ze bedzie tylko gorzej,
spektakularne fiasko, bedzie klapa, obciach

plany/cele 16 | 2,1% |plany (6), cele (4), czas na realizacj¢ planéw, planowanie,
osigganie celow, realizacja celow, o konkretnych planach, ktore
nalezaloby zrealizowac¢, o spetnieniu swojego zyciowego celu,
o planach, ktore chce zrealizowac

marzenia 15 | 1,9% |marzenia (9), o marzeniach (4), czas na spelnianie marzen (2)

dorostos¢/ 15 | 1,9% |dorostosé (5), odpowiedzialnosc¢ (4), obowiagzki (3),dojrzatosé, o

odpowiedzialnos¢ zobowigzaniach, mysl¢ o tym, ze juz skonczyto si¢ dziecinstwo,

niepewnos$¢/ 14 | 1,8% |niepewnos¢ (8), niewiadoma (3), o tym, ze wiasciwie nie mam

niewiadoma pojecia jaka ona bedzie, nieznane, nie wiadomo, co bedzie

wyglad 14 | 1,8% |jak bede wyglada¢ (3), wyglad (2), zmarszczki (2), o tym, ze
ludzie maja wiecej kompleksow, ze nie bedzie wygladacé, tak
jakbym chciata, o starzeniu si¢ skory, operacje plastyczne, jak
zmieni si¢ moja twarz, czy uda mi si¢ schudna¢, siwiejace wlosy

zwierzeta 13 | 1,7% |o psie (2), koty (2), odbior dlugo wyczekiwanego psa, 0 pomocy
zwierzgtom, 3 koty z ulicy, duzo pieskdéw, o fermach, o hodowli
psow, rottweiler, o adopcji kota, o krowach

stabilizacja 10 | 1,3% | o stabilizacji (5), ustatkowanie (3), stabilizacja, rOwnowaga

spokdj 9 | 1,2% |o spokoju (5), spokoj (3), harmonia

oczekiwania 9 | 1,2% |oczekiwania (6), nadzieje (2), nadzieja

studia 7 | 0,9% |skonczy¢ studia (3), studia (2), magisterka, wyksztalcenie

wyzwania 7 | 0,9% |wyzwania (6), wyzwanie

wolnosé 6 | 0,8% |wolnos¢ (6)
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natura 5 | 0,6% |o1ace (2), o gwiazdach, o posiadaniu duzych przestrzeni natury
(las, taka), o wodospadzie
samochod 4 | 0,5% |mazda rx8, o czarnym samochodzie, dobry samochdd, sportowy
samochod
inne 36 | 4,7%
suma odpowiedzi: 771

Tabela 11c. Odpowiedzi kobiet na pytanie 8, grupa I (studenci). Zrodto: opracowanie whasne.

8. 0 CZYM PANI/PAN MYSLI, KIEDY MYSLI O PRZYSZE.OSCI?

Odpowiedzi: mezczyZni/grupa I (studenci)

KATEGORIA

% O

ODPOWIEDZI

technologia/
10ZwW0j

51

13,7%

technologia (6), rozwdj (5), automatyzacja (4), postep
technologiczny (4), nauka (3), wynalazki (3), rozwoj
technologiczny (3), o robotach (2), o nowych technologiach (2),
odkrycia (2), sztuczna inteligencja (2), mozliwos¢ teleportacji
(2), petna automatyzacja, o latajacych samochodach, o
teleportacji, czy teleportacja bedzie mozliwa, jak pdjdzie do
przodu technologia, zasiedlenie kosmosu przez ludzi, podboj
Marsa, o podrézach w kosmos, o Elonie Musku, o zyciu na innej
planecie, zwiedzanie kosmosu, kosmos, o Elonie Musku i jego
podbojach kosmosu

praca/kariera

46

12,3%

praca (13), o pracy (9), kariera (6), o dobrej pracy (5), kariera
zawodowa (3), stata praca (3), o swojej pracy (2), gdzie znajde
prace (2), wlasny biznes, szukanie pracy, praca na wysokim
stanowisku

0 sobie

33

8,8%

o0 sobie (9), co osiagne (5), o moim zyciu (4), kim bede (3), gdzie
bedg (2), co mnie czeka (2), czy dozyje (2), co bede robit (2), czy
osiagne to, co chce, jak si¢ potoczy moje zycie, co ze mng
bedzie, ile bede zyt,

strach/stres

26

7%

strach (5), obawa (4), niepokdj (4), o strachu (3), panika (2),
zdenerwowanie (2), obawy (2), generalnie boje sig, strach przed
nieznanym, mam obawy, o tym, ze si¢ boje

sytuacja
polityczna

25

6,7%

sytuacja polityczna (5), o sytuacji politycznej w Polsce (4),
sytuacja gospodarcza (4), zmiany polityczne (3), o polityce (3),
kryzys gospodarczy (2), o sytuacji na §wiecie, o nowej partii
rzadzacej, o wyborach rzadowych, wyborach prezydenckich

ekologia

25

6,7%

globalne ocieplenie (6), katastrofa klimatyczna (4), o planecie
(4), o srodowisku (4), ekologia (3), degradacja §rodowiska,
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topniejace lodowce, smog, kryzys klimatyczny

mitosé/relacje 16 | 4,3% [milos¢ (4), przyjaciele (3), o mitosci (2), o zonie (2), zwigzek,
matzenstwo, o znalezieniu zony, o moim partnerze, o ludziach w
moim otoczeniu

dom/mieszkanie 16 | 4,3% |dom (4), mieszkanie (3), wlasne mieszkanie (2), nowe
mieszkanie, kupno mieszkania, o domu, mieszkanie na kredyt,
mie¢ dom, dom jednorodzinny, wiasny dom

rodzina 13 | 3,5% |o rodzinie (4), rodzina (2), dziecko (2), o dzieciach, mie¢ syna,
sptodzi¢ syna, o wizji siebie z rodzing za kilkanascie lat, mysle o
rodzinie, o tym jak si¢ zmieni i kto si¢ pojawi

pieniadze 13 | 3,5% |pieniadze (5), bogactwo (3), o pieniadzach (2), kasa (2), hajs

pesymizm 11 | 2,9% |ze mi si¢ nie uda (3), porazka (2), nie wyjdzie mi (2), ze nie
wyjdzie, bedzie zle, ze moze mi si¢ nie uda¢, moze by¢ lipa

staro$¢/Smier¢ 11 | 2,9% |staro$¢ (5), Smier¢ (4), starzenie si¢ (2)

studia 10 | 2,7% |studia (5), skonczy¢ studia (3), wyksztalcenie, licencjat

podroze 9 | 2,4% |podroze (3), o podrozowaniu (2), wyjazdy (2), podréz do USA,
moje podroze

szczescie 8 | 2,1% |szczescie (5), by¢ szczesliwym (2), radosé

zmiany 8 | 2,1% |zmiany (6), co si¢ zmieni, ile si¢ zmieni

dorostos¢/ 8 | 2,1% |dorostos¢ (3), dojrzatos¢ (2), obowiazki (2), odpowiedzialno$¢

odpowiedzialno$¢

plany/cele 8 | 2,1% |cele (3), plany (2), planowanie (2), plan

wyzwania 5 | 1,3% |[wyzwania (5)

stabilizacja 5 | 1,3% |stabilnos¢ (5)

samochod 4 | 1,1% |samochod (2), o maserati, o kupnie w niedalekiej przysztosci
wymarzonego samochodu

marzenia 4 | 1,1% |marzenia (2), czas na spelnianie marzen (2)

wolnos¢ 4 | 1,1% |wolnos¢ (4)

inne 14 | 3,8%

suma odpowiedzi: 373

Tabela 11d. Odpowiedzi mezczyzn na pytanie 8, grupa I (studenci). Zrédto: opracowanie whasne.
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Ostatnia tabela w sekcji odpowiedzi grupy I zestawia kategorie wskazane przez kobiety i
me¢zczyzn w celu poréwnania ich czestotliwosci ich wystepowania. Tak jak w przypadku
poprzednich pytan, przy analizie tej tabeli najwazniejsza nie bedzie juz zawartosci kategorii, a
ich procentowe wskazniki. Istotnym elementem tej czg¢sci badania bedzie réwniez
zlokalizowanie odpowiedzi, na ktore wskazali tylko mezczyzni i tylko kobiety.

Tabela 11e w czytelny sposob obrazuje to, co opisano w poprzedniej czesci tekstu; z
zestawienia wynika, ze pierwsze trzy kategorie wskazane przez respondentki majg nieco inny
wydzwiek niz pierwsze trzy kategorie, ktore podali badani mezczyzni.

Generalnie w pytaniu tym dostrzega si¢ najwigksze roznice w czgstotliwosci
wskazywania kategorii. Duzg dysproporcje na poziomie procentdw mozna odnotowaé na
przyktadzie kategorii rodzina — co 10 odpowiedz kobiety nawigzywata do tej kategorii (10,6%
vs. 3,5%). Ponadto badane znacznie cze$ciej wskazywaly na kategori¢ ekologia (9,7% vs. 6,7%),
za§ w odpowiedziach mezczyzn wyzszy procent odnotowuje si¢ na przykladzie kategorii:
technologia/rozwoj (13,7% vs. 4,2%) i o sobie (8,8% vs. 6,4%).

W tabelach z wynikami, standardowo, pojawily si¢ odpowiedzi wskazane tylko przez
jedng grupe. Z uwagi na fakt, ze kobiety podaly wigcej kategorii (tendencja ta jest widoczna nie
tylko w tym pytaniu, ale réwniez w poprzednich), warto o ich odpowiedziach wspomnie¢
najpierw. Badane, jako jedyne, wymienily odpowiedzi, ktore zakwalifikowano do takich
kategorii: mozliwosci (17 odp., 2,2%), niepewnoscé/niewiadoma (14 odp., 1,8%), wygled (14
odp., 1,8%), zwierzeta (13 odp., 1,7%), spokdj (9 odp., 1,2%), oczekiwania (9 odp., 1,2%),
natura (5 odp., 0,6%). U m¢zczyzn natomiast pojawia si¢ jedynie kategoria sytuacja polityczna,
na ktora wskazano 25 razy, co stanowi 6,7%.

Standardowo na dole tabeli widnieje kategoria inne, zbierajaca wszystkie te okreslenia,
ktore nie wpasowaly si¢ do zadnej z utworzonych kategorii. Takich okreslen kobiety podaty 36,
co stanowi 4,7% wynikow w ich grupie. Z kolei m¢zczyzni podali ich nieco mniej, bo 14, co
przektada si¢ na nizszy wskaznik procentowy, czyli 3,8%. Sposréd odpowiedzi respondentek
zakwalifikowanych do zbioru inne mozna wymieni¢ nastgpujace: ,,0 krysztatowej kuli”, ,,0
zdrowiu”, ,,realizm”, ,,0 niczym szczeg6lnym”, ,,bog”, ,,garnitur”, ,,0 przychodni NFZ”, . ciepto”,

,0 wspomnieniach”, ,,fotografia”, ,,0 t6édkach”, ,,0 wodzie”, ,,niebo”, ,,wiezowce”, ,,fajerwerki”,
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»trzeba bedzie wczesniej wstawac”. W meskiej czesci wynikéw odnotowano takie odpowiedzi
jak: ,,basen”, ,,wieczny odpoczynek”, ,,0 bezkresie”, ,,0 przysztosci”, ,,0 zalamaniu si¢ czystosci
rasowej biatego cztowieka”, ,,0 zakupie gramofonu”, ,,nie przezywam o byle co” , ,,imprezy”, ,,0

koncu pandemii”.

8. 0 CZYM PANI/PAN MYSLI, KIEDY MYSLI O PRZYSZLOSCI?
Pytanie 8, porownanie odpowiedzi kobiet i mezczyzn, grupa I (studenci)
ogolem kobiety mezezyzni

kategoria N | % kategoria N | % kategoria N[ %

praca/kariera 126 | 11 |rodzina 82 | 10,6 |technologia/ 51 | 13,7
rozwoj
ekologia 100 | 8,7 |praca/kariera 80 | 10,4 |praca/kariera 46 | 12,3
rodzina 95 | 8,3 |ekologia 75 | 9,7 |osobie 33 | 8,8
technologia/ 83 | 7,3 |o sobie 49 | 6,4 |strach/stres 26 7
rozwoj
0 sobie 82 | 7,2 |strach/stres 48 | 6,2 |sytuacjapolityczna | 25 | 6,7
strach/stres 74 | 6,5 |milosé/relacje 39 | 5,1 [ekologia 25 | 6,7
mitosé/relacje 55 | 4,8 |dom/mieszkanie 39 | 5,1 |mitosé/relacje 16 | 4,3
dom/mieszkanie 55 | 4,8 |technologia/ 32 | 4,2 |dom/mieszkanie 16 | 4,3
rozwoj

szczescie/ 36 | 3,1 |szczeScie/ 28 | 3,6 |rodzina 13| 3,5
ekscytacja ekscytacja
zmiany 32 | 2,8 |zmiany 24 | 3,1 |pieniadze 13 | 3,5
staro§¢/§mierc 32 | 2,8 |podroze 22 | 2,9 |pesymizm 11 | 29
podroze 31 | 2,7 |staro$¢/Smieré 21 | 2,7 |staro$¢/$mieré 11 | 2,9
pienigdze 31 | 2,7 |pieniadze 18 | 2,3 [studia 10 | 2,7
pesymizm 28 | 2,4 |mozliwosci 17 | 2,2 |podroze 9 | 24
sytuacja polityczna | 25 | 2,2 [pesymizm 17 | 2,2 |szczgscie 8 | 2,1
plany/cele 24 | 2,1 |plany/cele 16 | 2,1 |zmiany 8 | 2,1
dorostos¢/ 23 2 | marzenia 15 | 1,9 |dorostos¢/ 8 2,1
odpowiedzialno$¢ odpowiedzialno$¢
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marzenia 19 | 1,7 |dorostos¢/ 15 | 1,9 |plany/cele 8 2,1
odpowiedzialno$¢

mozliwos$ci 17 | 1,5 |niepewnos¢/ 14 | 1,8 |wyzwania 5 1,3
niewiadoma

studia 17 | 1,5 |wyglad 14 | 1,8 [stabilnos¢ 5 1,3

stabilizacja 15 | 1,3 |zwierzeta 13 | 1,7 |[samochod 4 1,1

niepewnos$¢/ 14 | 1,2 |stabilizacja 10 | 1,3 |marzenia 4 1,1

niewiadoma

wyglad 14 | 1,2 |spokdj 9 | 1,2 |[wolnos¢ 4 1,1

zwierzeta 13 | 1,1 |oczekiwania 9 1,2 |inne 14 | 3,8

wyzwania 12 1 |studia 7 0,9 suma 373

wolnos¢ 10 | 0,8 |wyzwania 7 0,9

spokdj 9 0,8 [wolnos¢ 6 0,8

oczekiwania 9 0,7 |natura 5 0,6

samochod 8 1 |[samochod 4 0,5

natura 5 0,4 |inne 36 | 4,7

inne 50 | 44 suma 771

suma 1144

Tabela 11e. Porownanie odpowiedzi kobiet i mezczyzn na pytanie 8, grupa I (studenci). Zrodto: opracowanie
wilasne.

9.2.4.2. Wyniki z grupy II (rodzice)

W ostatnim pytaniu respondenci z grupy Il zostali poproszeni o wskazanie trzech przyktadow, o
czym mysla, kiedy mysla o przysziosci. Lacznie badani podali 419 odpowiedzi, ktore zostaly
poddane kategoryzacji. Wszystkie kategorie przedstawia nizej zataczona tabela 11f.

Grupa II najwiecej razy wskazywata odpowiedzi z kategorii rodzina — tacznie wskazano
70 przyktadow, co stanowi 16,7% wynikow. Kategoria ta pojawita si¢ rowniez w wynikach

grupy I, jednak odpowiedzi w niej zawarte odnosily si¢ do przysztej rodziny, natomiast w tym
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przypadku badani zaznaczali, ze mys$la o swojej rodzinie — o dzieciach, wnukach, bliskich. Cze¢$¢
przyktadow rowniez nawigzywata do powiekszenia rodziny, cho¢ bylto ich znacznie mnie;.

Zaraz za Xkategorig rodzina, na drugim miejscu w tabeli plasuje si¢ kategoria
smierc/choroby/staros¢ (62 odp., 14,8%), w ktorej znajduja si¢ odpowiedzi sugerujace strach i
stres wynikajace ze zblizajacej si¢ starosci. Badani wyznali, ze mys$la ogoélnie o $mierci,
chorobach i staro$ci (takie 3 odpowiedzi powtarzaly si¢ najczgsciej), a niektdrzy doprecyzowali
odpowiedzi, piszac, ze mysla: ,,jak wyglada $mier¢”, ,,ze zostalo mi mato czasu” czy ,,aby spisacé
testament”.

Kolejna kategoria jest w pewnym sensie powigzana z poprzednia, cho¢ jest semantycznie
antynomiczna. ZaroOwno smierc/choroby/starosé, jak zdrowie/sprawnos¢ odnoszg si¢ do stanu
fizycznego i psychicznego badanych. Badani 41 razy wskazali, ze my$lg o byciu zdrowym oraz o
kondycji psychofizycznej. Kategoria ta stanowi 9,8% wynikow.

Trzy powyzsze kategorie pojawiaty si¢ w wynikach stosunkowo czgsto. Warto rowniez
podkresli¢, ze taczy je fakt, ze odnosza si¢ do pewnych wartosci i sg niematerialne. Podobnie
zreszta mozna napisa¢ o kolejnej kategorii, cho¢ warto zaznaczy¢, ze nastepne odpowiedzi juz
posiadaja nizsze wskazniki procentowe. Kategoria spokoj/harmonia zostata wskazana 25 razy, co
stanowi 6% wynikow.

Pierwsza kategoria, ktora juz wymaga materialnego naktadu, ale rownoczesnie jest jakas
wartos$cia, to podroze (21 wskazan, 5%). Pojawita si¢ ona w wynikach tej grupy miedzy innymi
w pytaniu czwartym, ktore jest tutaj traktowane jako analogiczne. Wowczas grupa Il wskazala,
ze marzy miedzy innymi o podrozach (kategoria podroze stanowita 15,8% odpowiedzi, bedac
réwnoczes$nie najczesciej wskazywang kategorig w pytaniu czwartym). Spadek popularnosci tej
kategorii da si¢ zauwazy¢ nie tylko w warstwie liczbowej, ale rowniez semantycznej. Badani w
pytaniu 6smym odniesli si¢ do zwiedzania na bardzo ogdlnym poziomie, zaznaczajac, ze mysla
po prostu o urlopie, podrézach, wakacjach czy wyjazdach.

Cztery odpowiedzi mniej liczy kolejna kategoria, ktorg mozna okresli¢ jako t¢ adekwatng
do wieku respondentow (podobne spostrzezenia mozna réwniez wysungé przy kategorii

smierc/choroby/staros¢) — kategoria emerytura liczy 17 wskazan 1 4,1%.
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Czternastu badanych wyznato, ze mysli o wartos$ci, jaka jest szczescie (3,3%). Po 12
wskazan licza natomiast kategorie pienigdze 1 odpoczynek, a kazda z nich stanowi po 2,9%
wynikow.

Ciekawa okazuje si¢ by¢ kategoria sytuacja polityczna, ktora, tak jak 1 w przypadku
grupy I, wskazywali jedynie mezczyzni. Kategoria liczy niewiele wskazan, bo 10 (2,4%), jednak
mimo tego da si¢ odczu¢ duzy tadunek emocjonalny i niech¢é¢ wzgledem aktualnie rzadzacej
partii.

Kolejna kategoria ma charakter nostalgiczny i1 wlasciwie nie jest jedyng o takim
wydzwieku. Oprécz kategorii samotnos¢ (10 wskazan, 2,4%), mozna wskaza¢ nostalgiczne
kategorie takie jak: pustka (3 odp., 0,7) czy przemijanie (3 odp., 0,7%).

W odpowiedziach na pytanie 6sme pojawiaja si¢ kategorie pojawiajace si¢ w wynikach
pytania czwartego, jednak posiadaja inny, mniejszy wskaznik procentowy. Przyktadem takiej
kategorii moze by¢ dom, liczacy 8 odpowiedzi, stanowigcych 1,9%, podczas gdy w pytaniu
czwartym, kategoria dom/mieszkanie wystepuje 4 razy czeSciej (33 odp., 7,7%). Innym
przyktadem jest praca — 7 odpowiedzi, 1,7%, a w pytaniu czwartym pojawita si¢ kategoria

praca/kariera z wynikiem 22 wskazan 1 5,1%.

8. O CZYM PANI/PAN MYSLI, KIEDY MYSLI O PRZYSZY.OSCI?

Odpowiedzi: laczona/grupa II (rodzice)

KATEGORIA N | % O. ODPOWIEDZI

rodzina 70 | 16,7% |o rodzinie (12), o dzieciach (8), o wnukach (6), rodzina (6),
szczeScie moich dzieci (5), o moich dzieciach (4), zdrowie
dzieci (4), wicksza rodzina (3), o swoich dzieciach (3),
zdrowie dzieci (3), moich wnukach (2), o powigkszeniu
rodziny (2), o moich dzieciach wychodzacych z domu i
zaktadajacych swoje rodziny, o dzieciach i wnukach, o corce,
o dorastaniu moich dzieci, szczescie potomkow, o corce i jej
rodzinie, szczescie moich wnukow, dobrobyt rodziny, o
wnusiach, czekam na wnuki, o wnukach, najblizsza rodzina

$mier¢/choroby/ 62 | 14,8% |S$mier¢ (16), choroby (12), staro$¢ (5), o $mierci (5), o
staros¢ chorobach (4), starzenie si¢ (2), o $mierci (2), schorowane
ciato (2), kres zycia (2), o koncu (2), o tym, ze mogg by¢
chora, jak wyglada §mier¢, ze zostato mi mato czasu, ze
Wszyscy umrzemy, o tym na co umrg, ze umre, kiedy umre,
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pogrzeby, aby spisa¢ testament, o testamencie

zdrowie/sprawnos¢ | 41 | 9,8% |zdrowie (36), by¢ zdrowym (2), o sprawnosci fizycznej, o
sprawnosci intelektualnej, dobra kondycja

spokdj/harmonia 25 6% |spokdj (21), harmonia (3), spokojne zycie

podroze 21 5% |urlop (8), podroze (5), wakacje (3), wyjazdy (3), wczasy,
wycieczki

emerytura 17 | 4,1% |o emeryturze (9), emerytura (8)

szczescie 14 | 3,3% |[szczescie (9), radosé (3), usmiech (2),

pieniadze 12 | 2,9% |pieniadze (7), dobrobyt (2), bogactwo, kasa, finansach

odpoczynek 12 | 2,9% |odpoczynek (8), relaks, leniuchowanie, brak obowiazkow,
odpoczywanie

pozytywne mySlenie | 11 | 2,6% |ze bedzie dobrze (3), o pozytywnym nastawieniu (2), mam
nadzieje, ze wszystko si¢ dobrze utozy, mam nadzieje, ze
bedzie dobrze, wszystko bedzie dobrze i wszystko sig¢
pouktada, Ze rozwigze nasze problemy, probujg zmieni¢ swoj
srodek, zeby przyszto$¢ byta lepsza, o czyms lepszym

sytuacja polityczna | 10 | 2,4% |o polityce (3), o kryzysie gospodarczym (2), o tym, ze PiS
niszczy nasz kraj 1 nic z niego nie zostanie, o tym, co PiS robi
z tym krajem, wstyd za wlasny gatunek / J***C PIS,
mozliwo$¢ wojny, sytuacja gospodarcza

samotnos¢ 10 | 2,4% |samotnos$¢ (7), poczucie samotnos$ci, ze bede samotna, obawa
przed samotnoscia

niepewnos¢/ 10 | 2,4% |[niepewnos¢ (6), niewiadoma (3), nieznane

niewiadoma

mito§¢/zwigzki 9 | 2,1% |o mitosci (3), 0o moim matzenstwie, mitosé, o relacjach
miegdzyludzkich, czy w podesztym wieku bedg jeszcze mogta
uprawiac¢ seks, o moim me¢zu, o malzenstwie

o sobie 8 1,9% | o sobie (2), o sobie i 0 mgzu, co mnie spotka, o warunkach, w
jakich bede zy¢, w jakim miejscu bede, zastanawiam sie, w
jakim miejscu wtedy bede, czy umiem wyjs¢ z obecnych
dotkow i zmieni¢ siebie na tyle, zeby juz po6js¢ dalej, nie
wracac do tych samych dolow

dom 8 1,9% |dom (3), dom z ogrodkiem, herbata na moim tarasie, 0 moim
ogrodzie i co w nim bedzie rosna¢, o domu rodzinnym, o
domu

strach/stres 8 1,9% |strach (4), lek (2), stres, niepokdj

praca 7 1,7% |praca (4), biznes (2), o pracy
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wyglad 5 1,2% |jak bedg¢ wyglada¢ w przysztosci, jak bede wygladac, o
zmarszczkach, wigcej siwych wlosow, pomarszczone ciato

dobro ogdtu 5 1,2% | $wiat bez wojen, o rownosci 1 jedno$ci wszystkich ludzi, o
pokoju na swiecie, wolnos¢, rownosc

ekologia 5 1,2% | ekologia (4), o srodowisku

marzenia 5 1,2% | marzenia (3), spetnianie marzen (2)

stabilnos¢ 4 1% |stabilnos¢ (4)

religia/wiara 1% | o wyjezdzie na misj¢ chrzescijanska, mysle czy trafie do
piekta czy czy$éca, kiedy bedzie koniec mojej meki na Ziemi,
o zmartwychwstaniu

rozwoj 4 1% |rozwdj (3), rozwdj Swiata

cele/plany 3 | 0,7% |cele (2), plany

co bedzie 3 | 0,7% |co sie zdarzy, co nastanie, jak to bedzie

pustka 3 | 0,7% |pustka (2), nicos¢

przemijanie 3 | 0,7% |o straconym czasie, 0 przemijaniu, o uptywajacym czasie

inne 20 | 4,8%

suma odpowiedzi: 419

Tabela 11f. Odpowiedzi kobiet i me¢zczyzn na pytanie 8, grupa II (rodzice). Zrédto: opracowanie wlasne.

Chcac doktadniej przeanalizowa¢ wyniki, tabele 11f poddano dalszej kategoryzacji,

tworzac wymiary komunikacyjne, ktore prezentuje zalaczona nizej tabela 11g. Celem takiego

zabiegu jest uzyskanie kolejnej perspektywy, méwiacej, o czym mysla respondenci w konteks$cie

przysztosci.

Z tabeli 11g wynika, ze respondenci z grupy Il w duzej mierze wskazywali odpowiedzi o

charakterze negatywnym. Zebrano je w wymiar negatywne/stresujgce, ktorego suma odpowiedzi

to 111, co stanowi ponad "4 wynikow, a dokladniej méwiac — 26,5%. Kategoria najsilniej

manifestowana w ramach tego wymiaru to smieré/choroby/staros¢. Generuje ona ponad polowe

wskazan w obregbie tego wymiaru, zatem mozna stwierdzié, ze ,,waga” tej kategorii jest duza.

Inne odpowiedzi wlaczone do negatywne/stresujgce to migdzy innymi niepewnosc/niewiadoma,

sytuacja polityczna, samotnosc.
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Nieco mniej, ale réwniez ponad Y4 odpowiedzi stanowi wymiar zbierajacy wartosci
niematerialne, takie jak zdrowie/sprawnos¢, spokoj/harmonia czy tez dobro ogotu (wymiar
niematerialne wartosci: 108 odp., 25,8%).

Trzeci co do kolejno$ci wymiar tworza dwie kategorie, ale jedna z nich to odpowiedz
najczesciej wskazywana na to pytanie przez grupe II. Mowa tu o kategorii rodzina, ktéra wraz z
kategorig mifos¢/zwigzki zostala zebrana w wymiar sentymenty i uczucia, stanowiacy niespeina
19% wynikow (79 odp., 18,9%).

W wynikach pojawiaty si¢ rowniez odpowiedzi powszechnie uwazane za radosne,
optymistyczne — zebrano je w wymiar pozytywne (wlaczono do niego kategorie takie jak
szczescie, pozytywne myslenie, marzenia). Liczy on jednak 30 wskazan, co stanowi 7,2%
wynikow.

Czg$¢ odpowiedzi, a konkretnie 6,4%, to przyktady mys$li zwigzanych z dobrami
materialnymi, takimi jak pienigdze, dom czy praca. Odpowiedzi te polaczono w wymiar
materialne/zwigzane z pienigdzmi, co dalo sume wskazan na poziomie 27.

Trzy najrzadziej wskazywane kategorie stanowia po mniej niz 6% wynikéw, zatem
pojawiaja si¢ stosunkowo rzadko. Tymi wymiarami s3: dziatanie (24 odp., 5,7%), o sobie (13
odp., 3,1%), nowa rzeczywistos¢ (7 odp., 1,7%).

Z calag pewnoscig zaskakujacy jest fakt, ze wiele kategorii z wyzsza liczbg
wskazan zawartych w gtownej tabeli, czyli w tabeli 11f, miata wydzwiek pozytywny badz
neutralny (jedynie kategoria smierc/choroby/staros¢ z tych najczg$ciej wskazywanych byla
wysoko w tabeli). Jednak w przypadku szerszych kontekstow, czyli wymiarow

komunikacyjnych, okazuje si¢, ze tagczna suma kategorii negatywnych przoduje w wynikach.

8. 0 CZYM PANI/PAN MYSLI, KIEDY MYSLI O PRZYSZLEOSCI?

Wymiary: grupa II (rodzice)

WYMIAR N % O WLACZONE KATEGORIE
negatywne/ 111 | 26,5% |$mierc¢/choroby/staros$¢ (62), niepewnos¢/niewiadoma (10),
stresujace sytuacja polityczna (10), samotno$¢ (10), strach/stres (8),

ekologia (5), pustka (3), przemijanie (3)

297



niematerialne 108 | 25,8% |zdrowie/sprawnosc¢ (41), spokoj/harmonia (25), emerytura (17),

warto$ci odpoczynek (12), dobro ogotu (5), religia/wiara (4), stabilnosé
“

sentymenty i 79 | 18,9% |rodzina (70), mito$¢/zwigzki (9)

uczucia

pozytywne 30 | 7,2% |szczescie (14), pozytywne myslenie (11), marzenia (5)

materialne/zwigza | 27 6,4% | pieniadze (12), dom (8), praca (7)
ne z pienigdzmi

dzialanie 24 5,7% | podroze (21), cele/plany (3)
0 sobie 13 3,1% |o sobie (8), wyglad (5)
nowa 7 1,7% |rozwdj (4), co bedzie (3)
rzeczywistosé

inne 20 | 4,8% |inne (20)

suma: 419

Tabela 11g. Wymiary kategorii z pytania 8, grupa II (rodzice). Zrodto: opracowanie wiasne.

Nastepne dwie tabele pokazujga odpowiedzi na ostatnie pytanie wskazane przez kobiety
(tabela 11h) oraz przez me¢zczyzn (tabela 111) z grupy II. To, co jest najwazniejsze przy tej czesci
analizy, to wskazanie r6znic na poziomie zawarto$ci danej kategorii.

Pierwszy wniosek, nasuwajacy si¢ juz po pierwszym zapoznaniem si¢ z tabelami,
dotyczy ich rozbudowania. W przeciwienstwie do grupy I, ktora wskazata rozlegle przyktady,
odpowiedzi grupy II, szczegbdlnie me¢zczyzn sg bardziej hastowe i skrétowo nawigzuja do danej
kategorii.

Kobiety najczesciej wskazywaly kategori¢ rodzina; stanowi ona 23,3% wynikow w tej
grupie. W odpowiedziach mezczyzn kategoria ta posiada cztery razy mniejszy wskaznik
procentowy, czyli 5,2%. Oprocz tego, ze kategoria rodzina jest czgsciej wskazywana przez
kobiety, to w tej grupie posiada rowniez wigksza ilo§¢ przyktadéw. Respondentki w ankiecie
zaznaczyly, ze myslac o przysztosci, mys$la ogdlnie o: ,,0 rodzinie”, ,,0 dzieciach”, ,,0 wnukach”.
Ale niektore badane doprecyzowaly swoje przyktady, piszac: ,,szczg¢écie moich dzieci”, ,,zdrowie

dzieci”, ,,0 powickszeniu rodziny”, ,,0 moich dzieciach wychodzacych z domu i zaktadajacych
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swoje rodziny”. Z kolei megzczyzni wytypowali bardziej ogoélne odpowiedzi: ,,0 rodzinie”,
,rodzina”, ,,0 dzieciach”, ,,0 wnukach”, ,,najblizsza rodzina”.

Z kolei mezczyzni podali roznorodne przyklady w kategorii, ktora w ich wynikach
zyskata najwigksza popularno$¢. Mowa o kategorii Smierc/choroby/staros¢, ktdra stanowi nieco
ponad 5 odpowiedzi, czyli 21,6%. Oprocz generalnych lgkow zwigzanych ze S$miercig i
chorobami (,,$mier¢”, ,,choroby”, ,,0 $§mierci”,), respondenci podali rowniez bardziej personalne
obawy, takie jak: ,,ze zostalo mi malo czasu”, ,,0 tym na co umre”, ,,aby spisa testament”.
Natomiast kobiety w tej kategorii podaly skrétowe, generalne odpowiedzi: ,,$mier¢”, ,,choroby”,
,»staros$¢”, ,,starzenie si¢”. Jedna ankietowana wskazala, ze mysli ,,0 tym, Zze mogg¢ by¢ chora”.
Laczna liczba odpowiedzi w tej kategorii wskazanych przez kobiety to 29, co stanowi niemal
dwa razy mniejszy procent niz w przypadku odpowiedzi me¢zczyzn: 10,9%.

Tak jak wspomniano we wstepie tej czesci tekstu, mezczyzni w tym pytaniu wskazywali
do$¢ lakoniczne odpowiedzi. Oprocz wspomnianej wyzej kategorii Smierc/choroby/staros¢ druga
catkiem rozbudowana kategoria w ich wynikach to sytuacja polityczna. Jest to kategoria, ktora
nie pojawia si¢ w odpowiedziach wskazanych przez kobiety z tej grupy.

Pozostale kategorie posiadaja po kilka krotkich, ogoélnych przykladow, podczas gdy
kobiety wskazuja ich nieco wigcej. Mozna to zaobserwowal¢ w przypadku kategorii
milos¢/zwiqzki, w ktorej respondentki wskazaty co prawda tylko 5 odpowiedzi, ale kazda z nich
jest rézna, natomiast u me¢zczyzn odnotowano 2 typy odpowiedzi: ,,0 mitosci” 1 ,,0 moim
matzenstwie”.

Ciekawa do analizy moze okazaé si¢ kategoria religia/wiara, wystgpujaca jedynie w
odpowiedziach kobiet. I cho¢ posiada bardzo mato wskazan, bo jedynie 4, to z odpowiedzi tych
mozna odczyta¢ silny tfadunek emocjonalny oraz glgboka wiare respondentek. Warto zaznaczy¢,
ze te 4 odpowiedzi wskazaty 2 respondentki, z czego 1 z nich wytypowata 3 przykiady, co

oznacza, ze aspekt religii jest dla niej silng warto$cia.
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8. 0 CZYM PANI/PAN MYSLI, KIEDY MYSLI O PRZYSZLOSCI?

Odpowiedzi: kobiety/grupa II (rodzice)

KATEGORIA N | %O. ODPOWIEDZI

rodzina 62 | 23,3% |o rodzinie (9), o dzieciach (7), o wnukach (6), szczg$cie moich
dzieci (5), o moich dzieciach (4), rodzina (4), zdrowie dzieci
(4), wieksza rodzina (3), o swoich dzieciach (3), zdrowie
dzieci (3), moich wnukach (2), o powiekszeniu rodziny (2), o
moich dzieciach wychodzacych z domu i zaktadajacych swoje
rodziny, o dzieciach i wnukach, o dorastaniu moich dzieci,
szczescie potomkow, o corce, o corce i jej rodzinie, szczescie
moich wnukoéw, dobrobyt rodziny, o wnusiach, czekam na
wnuki

zdrowie/sprawnos¢ | 30 | 11,3% |zdrowie (27), o sprawnosci fizycznej, o sprawnosci
intelektualnej, dobra kondycja

$mier¢/choroby/ 29 | 10,9% [$mier¢ (8), choroby (6), staros¢ (5), o chorobach (4), starzenie

staro$¢ si¢ (2), o $mierci (2), o tym, Zze moge by¢ chora, jak wyglada
smierc

spokdj/harmonia 14 | 5,3% [spokoj (10), harmonia (3), spokojne zycie

podroze 12 | 4,5% |urlop (4), wakacje (3), podréze (2), wyjazdy (2), wezasy

pozytywne myslenie | 11 | 4,1% [ze bedzie dobrze (3), o pozytywnym nastawieniu (2), mam
nadzieje¢, ze wszystko si¢ dobrze utozy, mam nadzieje, ze
bedzie dobrze, wszystko bedzie dobrze i wszystko sig
pouktada, ze rozwigze nasze problemy, probuj¢ zmieni¢ swoj
srodek, zeby przyszto$¢ byta lepsza, o czyms lepszym

szczgscie 10 | 3,8% [szczescie (7), rados¢ (2), usmiech

0 sobie 8 3% | o sobie (2), o sobie i 0 mezu, co mnie spotka, o warunkach, w
jakich bede zy¢, w jakim miejscu bede, zastanawiam sie, w
jakim miejscu wtedy bede, czy umiem wyjs¢ z obecnych
dotkow i zmieni¢ siebie na tyle, zeby juz po6js¢ dalej, nie
wracac do tych samych dolow

samotnos¢ 7 | 2,6% [samotnosc¢ (5), poczucie samotnosci, ze bedg samotna

pieniadze 7 | 2,6% |pieniadze (4), dobrobyt (2), bogactwo

dom 6 2,3% | dom (3), dom z ogrédkiem, herbata na moim tarasie, 0 moim
ogrodzie i co w nim bedzie rosnac,

strach/stres 6 | 2,3% |strach (2), lek (2), stres, niepokoj

emerytura 6 | 2,3% |o emeryturze (4), emerytura (2)

odpoczynek 6 | 2,3% |odpoczynek (3), relaks, leniuchowanie, brak obowiazkow
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wyglad 5 1,9% |jak bede wyglada¢ w przyszlosci, jak bede wygladac, o
zmarszczkach, wigcej siwych wlosow, pomarszczone ciato

dobro ogdtu 5 1,9% |$wiat bez wojen, o rownosci i jednosci wszystkich ludzi, o
pokoju na $wiecie, wolnos¢, rdownosc¢

mito§¢/zwigzki 5 1,9% | mitos¢, o relacjach miedzyludzkich, czy w podesztym wieku
bede jeszcze mogta uprawiac seks, o matzenstwie, o moim
mezu

stabilno$¢ 4 1,9% |stabilnos¢ (4)

religia/wiara 4 1,9% | o wyjezdzie na misj¢ chrzescijanska, mysle czy trafie do

piekta czy czyscca, kiedy bedzie koniec mojej meki na Ziemi,
o zmartwychwstaniu

cele/plany 3 1,1% |cele (2), plany

marzenia 3 1,1% |marzenia (2), spelnianie marzen
niepewnos¢/ 3 1,1% [niepewnos$¢, niewiadoma, nieznane
niewiadoma

ekologia 3 1,1% |ekologia (2), o $srodowisku

praca 3 1,1% |praca (2), o pracy

co bedzie 3 1,1% | co sig¢ zdarzy, co nastanie, jak to bedzie
inne 11 | 4,1%

suma odpowiedzi: 266

Tabela 11h. Odpowiedzi kobiet na pytanie 8, grupa II (rodzice). Zrodto: opracowanie wiasne.

8. 0 CZYM PANI/PAN MYSLI, KIEDY MYSLI O PRZYSZLOSCI?

Odpowiedzi: me¢zczyzni/grupa Il (rodzice)

KATEGORIA N [ %O. ODPOWIEDZI

$mier¢/choroby 33 | 21,6% [$mier¢ (8), choroby (6), o $mierci (5), schorowane cialo (2),
kres zycia (2), o koncu (2), ze zostato mi mato czasu, ze
WSZyscy umrzemy, o tym na co umre, ze umre, kiedy umre,
pogrzeby, aby spisac testament, o testamencie

zdrowie 11 | 7,2% |zdrowie (9), by¢ zdrowym (2)
emerytura 11 | 7,2% |emerytura (6), o emeryturze (5)
spokdj 11 | 7,2% |spokdj (11)
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sytuacja polityczna | 10 | 6,5% |o polityce (3), o kryzysie gospodarczym (2), o tym, ze PiS
niszczy nasz kraj i nic z niego nie zostanie, o tym, co PiS robi
z tym krajem, wstyd za wilasny gatunek / J¥**C PIS,
mozliwos$¢ wojny, sytuacja gospodarcza

podroze 9 | 5,9% |urlop (4), podréze (3), wyjazdy, wycieczki

rodzina 8 5,2% | o rodzinie (3), rodzina (2), o dzieciach, o wnukach, najblizsza
rodzina

niepewnos$¢/ 7 | 4,6% |niepewnos¢ (5), niewiadoma (2)

niewiadoma

odpoczynek 6 | 3,9% |odpoczynek (5), odpoczywanie

pieniadze 5 | 3,3% |pieniadze (3), kasa, finansach

mito§¢/zwigzki 4 | 2,6% |o mitosci (3), o moim matzenstwie

rozwoj 4 | 2,6% |rozwoj (3), rozwoj Swiata

szczescie 4 | 2,6% |szczescie (2), usmiech, radosé

praca 4 | 2,6% |praca(2), biznes (2)

pustka 3 29, | pustka (2), nicos¢

przemijanie 3 2% |o straconym czasie, 0 przemijaniu, o uplywajacym czasie

samotnos¢ 3 2% | samotnos¢ (2), obawa przed samotnoscia

ekologia 2 | 1,3% |ekologia (2)

dom 2 1,3% | o domu, o domu rodzinnym

marzenia 2 1,3% | marzenia, spelnianie marzen

strach 2 1,3% |strach (2)

inne 9 5,9%

suma odpowiedzi: 153

Tabela 11i. Odpowiedzi mezczyzn na pytanie 8, grupa II (rodzice). Zrédto: opracowanie whasne.

Ostatnia tabela, skupiajaca si¢ na wynikach grupy II, to ta, ktora zestawia zebrane
kategorie, a nastgpnie porownuje ich kolejnos¢ w tabeli oraz liczbe wskazan. Zaro6wno kobiety,
jak 1 mezczyZzni najczgéciej operowali kategoriami, ktore nie s3 uzaleznione od posiadania

pienigdzy. Dla me¢zczyzn szczegdlnie istotne sg kwestie stanu fizycznego i1 psychicznego,
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bowiem dwie pierwsze kategorie wlasnie tego dotycza. Zatem gdyby zsumowac liczbe wskazan
tychze dwoch kategorii (Smieré/choroby oraz zdrowie), to okazatoby sie, ze badani dotykali tych
kwestii 44 razy, a to stanowi 28,8% wynikow. Dla kobiet rowniez zdrowie jest wazna wartos$cia,
ale nawet jesli potaczy sie kategori¢ zdrowie z smieré/choroby/starosé, to finalna liczba i tak
bedzie mniejsza od wartosci, jaka jest rodzina — kwestie zdrowotno-chorobowe to 22,2%
odpowiedzi kobiet (tacznie), natomiast rodzina 23,3%.

Patrzac na tabelg 11j, mozna wysnu¢ wniosek, ze kobiety z grupy Il czes$ciej wskazywaty
odpowiedzi pozytywne; w ich wynikach mozna odnalez¢ wigcej takich kategorii, a te, ktore
pojawiaja si¢ rowniez w odpowiedziach m¢zczyzn, 1 tak majg wyzszy wskaznik procentowy. Do
wskazanych przez respondentki kategorii o jasno okreslonym optymistycznym charakterze
mozna zaliczy¢ kolejno: rodzina, spokoj/harmonia, podroze, pozytywne myslenie, szczescie, dom,
emerytura, odpoczynek, mitosc¢/zwiqzki, dobro ogotu, marzenia — tacznie odpowiedzi te stanowia
50,5% wynikéw. W odpowiedziach m¢zczyzn natomiast odnotowuje si¢ nastepujace odpowiedzi
pozytywne: zdrowie, spokoj, podroze, rodzina, odpoczynek, mitosé/zwiqzki, szczescie, dom,
marzenia. W sumie kategorie te stanowia 37,2% odpowiedzi meskiej czesci grupy badawcze;.
Nalezy jednak podkresli¢, ze wymieniajac pozytywne kategorie zebrane u kobiet 1 mezczyzn,
wybrano tylko te, ktore maja jednoznacznie taki wydzwigk. Przyktadowo kategorie emerytura,
rozwoj czy praca réwniez mogltyby by¢ wymienione jako pozytywne, jednak z drugiej strony
mozna traktowac¢ te kategorie inaczej.

Standardowo przy opisie tego typu tabel nalezy wskaza¢ kategorie, ktére roznig si¢
znaczaco liczbg wskazan. Respondentki wiecej razy wskazywaly na takie odpowiedzi jak:
rodzina (23,3% vs. 5,2%), zdrowie (11,3% vs. 7,2%), szczescie (3,8% vs. 2,6%). Natomiast
mezezyzni czescie] zaznaczali: Smierc/choroby (21,6% vs. 10,9%), emerytura (7,2% vs. 2,3%),
niepewnosc¢/niewiadoma (4,6% vs. 1,1%).

Badani wskazywali tez kategorie, ktore pojawialy sie tylko w jednej grupie. W
odpowiedziach kobiet i tylko tam mozna doszukaé si¢ nastgpujacych przyktadoéw: pozytywne
myslenie (11 odp., 4,1%), o sobie (8 odp., 3%), dobro ogotu (5 odp., 1,9%), stabilnos¢ (4 odp.,
1,9%), religia/wiara (4 odp., 1,9%), cele/plany (3 odp., 1,1%), co bedzie (3 odp., 1,1%).

Generalnie z odpowiedzi kobiet mozna odczyta¢ pewng troske — o bliskich (rodzina) czy tez o
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og6lna sytuacje (dobro ogotu), jednak z drugiej strony kategoria o sobie pojawia si¢ tylko w
odpowiedziach zenskiej cze¢sci grupy badawczej. Z kolei badani mezczyzni, jako jedyni,
wytypowali nast¢pujace kategorie: sytuacja polityczna (10 odp., 6,5%), rozwoj (4 odp., 2,6%),
pustka (3 odp., 2%), przemijanie (3 odp., 2%).

Tak samo jak w przypadku poprzednich pytan, tak i tu pojawily si¢ odpowiedzi, ktére nie
wpasowaty si¢ do ktorejkolwiek z powstatych kategorii. Potaczono je w zbidr inne, ktory liczy
11 okreslen u kobiet (4,1%) oraz 9 przykltadow u mezczyzn (5,9%). Badane wskazaty takie
przyktady jak: ,,racjonalne zycie”, ,,naturze, zwierzgtach”, ,,sport”, ,,ciekawos¢”, ,,przysztoroczne
$wigta”, ,,0 motywacji”, ,,0 nowosciach”, ,,przestrzen”, ,,smrod”. Tymczasem mg¢zczyzni podali
w ankiecie miedzy innymi takie sformutowania: ,,0 tworczosci”, ,,0 cumujacym statku”, ,,0
upadku wartosci”, ,,spetnienie”, ,,czy odkryja, jak naprawd¢ umart Elvis”, ,,staram si¢ o tym za

duzo nie mysle¢”.

8. 0 CZYM PANI/PAN MYSLI, KIEDY MYSLI O PRZYSZLOSCI?
Pytanie 8, porownanie odpowiedzi kobiet i me¢zczyzn, grupa II (rodzice)
ogolem kobiety mezezyZni
kategoria N | % kategoria N % kategoria N | %
rodzina 70 | 16,7 | rodzina 62 | 23,3 | $mieré/choroby 33 | 21,6
$mieré/choroby/ | 62 | 14,8 | zdrowie/ 30 | 11,3 | zdrowie 1| 7.2
staros¢ sprawnosé
zdrowie/ 41 | 9,8 | $mier¢/choroby/ 29 | 10,9 | emerytura 11| 7.2
sprawnos¢ staro$¢
spokdj/harmonia 25| 6 | spokdj/harmonia 14 | 5,3 | spokdj 11| 7.2
podrdze 21 5 | podroze 12 | 4,5 | sytuacja polityczna | 10 | 6,5
emerytura 17 | 4,1 | pozytywne 11 | 4,1 | podroze 9 159
mys$lenie
szczescie 14 | 3,3 | szczgscie 10 | 3,8 | rodzina 8 5,2
pienigdze 12 | 2,9 | osobie 8 3 | niepewno$¢/ 7 | 4,6
niewiadoma
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odpoczynek 12 | 2,9 | samotnosc 7 | 2,6 |odpoczynek 6 | 3.9
pozytywne 11 | 2,6 |pieniadze 7 | 26 | pieniadze 5133
mys$lenie
sytuacja 10| 2,4 |dom 6 | 2,3 | mitos¢/zwiazki 4 | 2.6
polityczna
samotnos¢ 10 | 2,4 | strach/stres 6 2,3 | rozwoj 4 | 2,6
niepewnos$¢/ 10 | 2,4 | emerytura 6 | 2,3 | szczgdcie 4 | 2.6
niewiadoma
mitosé/zwigzki 9 | 2,1 |odpoczynek 6 | 2,3 | praca 4 | 2.6
o sobie 8 | 1,9 |wyglad 5 1,9 | pustka 3 2
dom 8 | 1,9 | dobro ogéhu 5 1,9 | przemijanie 3 2
strach/stres 8 1,9 | milos¢/zwigzki 5 1,9 | samotnos¢ 3 2
praca 7 1,7 | stabilnos¢ 4 1,9 | ekologia 2 1,3
wyglad 5 | 1,2 | religia/wiara 4 1,9 | dom 2113
dobro ogdtu 5 | 1,2 | cele/plany 3 1,1 | marzenia 2 11,3
ekologia 5 1,2 | marzenia 3 1,1 | strach 2 1,3
marzenia 5 1,2 | niepewnos$¢/ 3 1,1 | inne 9 59
niewiadoma

stabilnos¢ 4 1 | ekologia 3 1,1 suma 153
religia/wiara 4 1 | praca 3 1,1
10ZwW0j 4 1 | cobedzie 3 1,1
cele/plany 3 10,7 |inne 11 | 4,1
co bedzie 3107 suma 266
pustka 3107
przemijanie 3107
inne 20| 4,8

suma 419
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Tabela 11j. Poréwnanie odpowiedzi kobiet i mezczyzn na pytanie 8, grupa II (rodzice). Zrodto: opracowanie whasne.

9.2.4.3. Porownanie wynikow dwoch grup wiekowych

Po szczegdlowym omowieniu odpowiedzi kazdej z grup, nalezy poréwna¢ wyniki zebrane wsrod
studentow 1 rodzicow. I podobnie jak w przypadku poprzednich pytan, najpierw zostanie
przedstawiona 1 opisana tabela poréwnujaca kategorie odpowiedzi (tabela 11k), a nastepnie ich
komunikacyjne wymiary (tabela 111).

Zalaczona ponizej tabela 11k pokazuje do$¢ spore rdznice w odpowiedziach.
Respondenci z grupy I w kontekScie przysztosci najczescie] mys$la o pracy/karierze (126 odp.,
11%), podczas gdy starsi badani najczesciej mysla o rodzinie (70 odp., 16,7%). Rodzina jako
kategoria rowniez pojawia si¢ dos¢ wysoko w wynikach studentow (trzecie miejsce w tabeli),
jednak z poréwnania wskaznika procentowego wynika, ze grupa I wskazywata te odpowiedz
dwukrotnie rzadziej. Z kolei najcze$ciej wskazywana przez grupe I kategoria, czyli
praca/kariera, stanowi zaledwie 1,7% wynikow w grupie II — to ponad szesciokrotnie rzadziej.
Na przyktadzie tych dwoch kategorii wida¢ réznice w wieku respondentéw: grupa I wskazata
odpowiedZ praca/kariera najwigcej razy prawdopodobnie dlatego, ze wilasnie rozpoczyna lub
niedtugo zacznie swojg karier¢ zawodowg. Badani z grupy Il przypuszczalnie s3 juz na innym
etapie kariery, a z calg pewnoscig na innym etapie zZycia, stad tez troska/obawa o najblizszych.

Roéznice wiekowe, a nawet pokoleniowe mozna zaobserwowaé réwniez na przyktadzie
drugich najczesciej wskazywanych kategorii. Ankietowani z grupy I 100 razy wytypowali
odpowiedzi zwigzane z ekologig, ktora jako kategoria stanowi 8,7% wynikow. Tak jak
wspomniano we wczesniejszych czesciach pracy, mtodsi respondenci zwracaja uwage na kwestie
spoleczne, w szczegolnosci ekologiczne, co wynika¢ moze z profilu ich studiow (w ramach
ktérych realizowane sg projekty spoteczne) i/lub z faktu, ze o kryzysie srodowiskowym mowi si¢
wigce] w dyskursie publicznym. Obawy zwigzane z kryzysem klimatycznym moga réwniez
wigza¢ si¢ z faktem, ze skutki globalnego ocieplenia beda mialy miejsce jeszcze za zycia
mtodszej grupy badawczej. FEkologia pojawia si¢ takze w wynikach rodzicow, jednak jej

czestotliwo$¢ wskazywania jest znacznie nizsza, bowiem jest na poziomie 1,2% (5 wskazan). Na
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drugim miejscu w tabeli z odpowiedziami grupy Il widnieje kategoria smieré/choroby/starosé¢
(62 odp., 14,8%). Co prawda bardzo podobna kategoria pojawia si¢ takze w wynikach grupy I,
jednak ze znacznie mniejszg czestotliwoscia — 32 odpowiedzi i 3,2%. Ponownie tutaj istotny
moze by¢ etap zycia 1 najzwyczajniej w §wiecie wiek badanych; cho¢ nie jest to wiek nawet
zblizony do S$redniej wieku umieralnosci w Polsce. Wedlug Europejskiego Urzedu
Statystycznego przecictna dlugo$é zycia mezczyzn w Polsce to 72,6 lat, a kobiet 80,7 lat'®. W
badaniu najwigksza liczba respondentow, bo ponad 55%, zadeklarowata, ze jest w wieku migdzy
50 a 59 lat 1 cho¢ nie jest to wiek bliski temu, ktory kojarzy si¢ ze Smiercia, to z cala pewnoscia
naturalne jest myslenie o niej na tym etapie zycia.

Warto w nastepnej kolejnosci wskaza¢, ktore kategorie (oprécz tych wymienionych
wyzej) réznig si¢ od siebie pod wzgledem czestotliwosci wskazywania. Tego typu zabieg
pozwala na zwrdcenie uwagi na to, co jest wazne/wazniejsze dla poszczegolnej grupy. Patrzac na
lewa strong tabeli 11k mozna wyczyta¢, ze studenci dodatkowo czesciej wskazywali na
nastepujace kategorie: technologia/rozwoj (7,3% vs. 1%), o sobie (7,2% vs. 1,9%), strach/stres
(6,5% vs. 1,9%), mitosc/relacje (4,8% vs. 2,1%), dom/mieszkanie (4,8% vs. 1,9%). Natomiast
rodzice  wigcej razy  wskazywali na:  spokoj/harmonia (6% vs. 0,8%), 1
niepewnosc¢/niewiadoma/nieznane (2,4% vs. 1,2%).

W wynikach pojawily si¢ réwniez kategorie, ktore zostaty wskazane tylko przez dang
grupe. Mtodsi respondenci jako jedyni wskazali na nastepujace odpowiedzi: zmiany (32 odp.,
2,8%), pesymizm (28 odp., 2,4%), dorostosé/odpowiedzialnosé (23 odp., 2%), mozliwosci (17
odp., 1,5%), studia (17 odp., 1,5%), zwierzeta (13 odp., 1,1%), wyzwania (12 odp., 1%), wolnos¢
(10 odp., 0,9%), oczekiwania (9 odp., 0,8%), samochod (8 odp., 0,7%), natura (5 odp., 0,4%).
Natomiast w wynikach badanych z grupy II mozna odnalez¢ nastgpujace kategorie:
zdrowie/sprawnos¢ (41 odp., 9,8%), emerytura (17 odp., 4,1%), odpoczynek (12 odp., 2,9%),
pozytywne myslenie (11 odp., 2,6%), samotnos¢ (10 odp., 2,4%), dobro ogotu (5 odp., 1,2%),
religia/wiara (4 odp., 1%), co bedzie (3 odp., 0,7%), pustka (3 odp., 0,7%), przemijanie (3 odp.,
0,7%).

19 Eurostat Statistics Explained, Mortality and Life Expectancy Statistics,
https://ec.europa.ceu/eurostat/statistics-explained/index.php?title=Mortality and life_expectancy_statistics (dostep
03.03.2022).
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W przypadkach dwoch grup w odpowiedziach pojawity si¢ okreslenia, ktore nie

pasowaly do powstalych kategorii — z ich potaczenia powstata kategoria inne, ktora stanowi

4,4% wynikow grupy 1 14,8% wynikow grupy II.

8. 0 CZYM PANI/PAN MYSLI, KIEDY MYSLI O PRZYSZELOSCI?
Pytanie 8, porownanie odpowiedzi grupy I i grupy II
studenci rodzice

kategoria N % kategoria N %
praca/kariera 126 11% |rodzina 70 16,7%
ekologia 100 8,7% | $mier¢/choroby/staros¢ 62 14,8%
rodzina 95 8,3% |zdrowie/sprawnos¢ 41 9,8%
technologia/rozwoj 83 7,3% | spokoj/harmonia 25 6%
o sobie 82 7,2% | podroze 21 5%
strach/stres 74 6,5% | emerytura 17 4,1%
mito$é/relacje 55 4,8% |szczegscie 14 3,3%
dom/mieszkanie 55 4,8% |pieniadze 12 2,9%
szczgscie/ekscytacja 36 3,1% | odpoczynek 12 2,9%
zmiany 32 2,8% |pozytywne myslenie 11 2,6%
staros¢/smierc 32 2,8% | niepewno$é/niewiadoma/ 10 2,4%

nieznane

podrdze 31 2,7% | sytuacja polityczna 10 2,4%
pienigdze 31 2,7% | samotno$¢ 10 2,4%
pesymizm 28 2,4% | milo$é/zwiazki 9 2,1%
sytuacja polityczna 25 2,2% |o sobie 8 1,9%
plany/cele 24 2,1% |dom 8 1,9%
dorostos¢/odpowiedzialnosé 23 2% |strach/stres 8 1,9%
marzenia 19 1,7% |praca 7 1,7%
mozliwos$ci 17 1,5% |wyglad 5 1,2%
studia 17 1,5% | dobro ogétu 5 1,2%
stabilizacja 15 1,3% | ekologia 5 1,2%
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niepewno$¢/niewiadoma 14 1,2% | marzenia 5 1,2%
wyglad 14 1,2% | stabilnos¢ 4 1%
zwierzeta 13 1,1% |religia/wiara 4 1%
wzywania 12 1% | rozwdj 4 1%
wolnosé 10 0,9% | cele/plany 3 0,7%
spokdj 9 0,8% | co bedzie 3 0,7%
oczekiwania 9 0,8% | pustka 3 0,7%
samochod 8 0,7% | przemijanie 3 0,7%
natura 5 0,4% |inne 20 4,8%
inne 50 4,4% suma 419
suma 1144

Tabela 11k. Poréwnanie odpowiedzi grupy I (studenci) i grupy II (rodzice) na pytanie 8. Zrodto: opracowanie
wlasne.

Ostatnia tabela (tabela 111) w tej cze$ci pracy zestawia wymiary kategorii powstatych na
bazie odpowiedzi na pytanie Osme, ktore dotyczyto mySlenia o przyszlosci. W tabeli
zaprezentowano wymiary komunikacyjne z odpowiedzi grupy 11 1.

Wszyscy respondenci najczes$ciej wskazywali skojarzenia negatywne/stresujgce. W
przypadku obydwu grup wymiar ten stanowi ponad )5 wynikow — w grupie I wymiar
negatywne/stresujqce stanowi 24,7% wynikow, natomiast w grupie II nieco wigcej, bo 26,5%.
Kategoria, ktora ,,generuje” najwiece] wskazan w ramach tego wymiaru w odpowiedziach
studentow, to ekologia (kategoria ta stanowi 35,3% wymiaru negatywne/stresujqce). Z kolei za
duzg liczbe wskazanw  wynikach  rodzicow ,odpowiedzialna jest”  kategoria
smier¢/choroby/staros¢, stanowiaca 14,8% wymiaru.

Znaczaca roznice dostrzega si¢ natomiast przy drugiej pozycji w tabeli, bowiem z
odpowiedzi respondentow utworzyty si¢ dwa przeciwstawne wymiary; ponad ¢wier¢ odpowiedzi
grupy II zostata wiaczona do wymiaru niematerialne wartosci (108 wskazan, 25,8%). W celu
przypomnienia warto podkresli¢, ze w tym wymiarze znalazly si¢ migdzy innymi takie kategorie
jak zdrowie/sprawnosé¢, spokoj/harmonia czy tez religia/wiara. Z kolei badani z grupy I zwracali

uwage na inne kwestie, takie jak praca/kariera, dom/mieszkanie, pienigdze 1 samochod.
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Kategorie te utworzyly wymiar materialne/zwigzane z pienigdzmi, ktory liczy 220 wskazan,
stanowigcych 19,2% wynikow. W tym miejscu mozna deliberowa¢ nad tym, czy taka
sprzeczno$¢ ponownie nie wigze si¢ z wiekiem respondentéw. Mtodsi badani o wskazanych
wyzej kategoriach wspominali juz w pytaniu czwartym, dotyczacym ich wilasnych marzen.
Zatem mozna wysung¢ wniosek, ze ich wymarzona praca/kariera czy wlasny dom/mieszkanie,
ktéore wymieniali wczesniej, sag po prostu celami, nastepnym przystankiem, co de facto zostato
przez nich podkre$lone juz w pierwszym pytaniu; marzenia w najwigkszym stopniu zostaly
skojarzone z celem/dgzeniem — Kkategoria ta stanowita az 25,2% wynikéw. Natomiast w
przypadku wynikow grupy II wymiar materialne/zwiqzane z pieniedzmi zajmuje dopiero piate
miejsce w tabeli z wynikiem 27 wskazan 1 6,4%.

U wszystkich badanych na trzecim miejscu w tabeli pojawia si¢ wymiar sentymenty i
uczucia, ktory, jak sama nazwa wskazuje, laczy kategorie o charakterze emocjonalnym. Na
kolejnym miejscu w grupie Il wystepuje wymiar pozytywne, ktory stanowi podobny procent
wynikow w grupie [, mimo ze plasuje si¢ dopiero na szdstej pozycji.

Wymiar, ktory rézni si¢ w znaczacym stopniu wskaznikiem procentowym, to nowa
rzeczywistos¢; grupa | wskazata na niego 140 razy, co stanowi 12,2% wynikdéw. Zas w grupie
rodzicow taczna liczba odpowiedzi wiaczonych do tego wymiaru to 7, co przektada si¢ na
procent w wysokosci 1,7. Roznice w czestotliwosci wskazan, cho¢ juz nie tak duza, mozna
réwniez zaobserwowacé na przyktadzie wymiaru o sobie, na ktéry mtodsi badani wskazywali
czg$ciej — stanowi on 8,4% ich wynikow, podczas gdy w odpowiedziach rodzicow wymiar ten
liczy 3,1%.

Wszystkie omowione wyzej wymiary zostaly zestawione w tabeli 111, ktora zalaczono

ponize;j.
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8. 0 CZYM PANI/PAN MYSLI, KIEDY MYSLI O PRZYSZLOSCI?
Wymiary kategorii: poréwnanie odpowiedzi grupy I i I1
grupa I (studenci) grupa II (rodzice)

WYMIAR N %0. WYMIAR N | %O0.
negatywne/stresujace 283 | 24,7% |negatywne/stresujace 111 | 26,5%
materialne/zwigzane z pienigdzmi | 220 | 19,2% |niematerialne wartosci 108 | 25,8%
sentymenty i uczucia 163 | 14,2% |sentymenty i uczucia 79 | 18,9%
nowa rzeczywistos¢ 140 | 12,2% |pozytywne 30 | 7,2%
o sobie 96 8,4% |materialne/zwigzane z 27 | 6,4%

pieniedzmi
pozytywne 86 | 7,5% |dziatanie 24 | 5,7%
dziatanie 55 4,8% |o sobie 13 | 3,1%
niematerialne wartosci 51 4,5% |nowa rzeczywisto$¢ 7 1,7%
inne 50 | 4,4% |inne 20 | 4,8%
suma 1144 suma 419

Tabela 111. Poréwnanie wymiaroéw kategorii z pytania 8 grupy I (studenci) i grupy II (rodzice). Zrédto: opracowanie
wlasne.

10. POROWNANIE KONSTRUKTU MARZEN I PRZYSZEOSCI

Prymarnym celem niniejszej pracy bylo zrekonstruowanie obrazu poj¢¢ przysztosé 1 marzenia.
Drugg istotng kwestig byto poréwnanie wynikow w dwoch grupach wiekowych, poszukujac przy
tym podobienstw i roéznic na tle pokoleniowym. Innym aspektem byty rdéznice plciowe w ramach
danej grupy badawczej i1 finalnie, po wszystkich analizach, mozna przejs¢ do poréwnania
zrekonstruowanych obrazoéw marzen i przysztosci.

Rozdzial ten zostat podzielony na 4 podrozdziaty i w kazdym z nich zostanie omowiona
skrétowa tabela poréwnujaca 4 aspekty poruszane w badaniu: ogdélne skojarzenia (pytanie 11 5),
kolory (pytanie 2 i 6), zapachy (pytanie 3 i 7), przyktady marzefi/myslenia o przysztosci (pytanie

4 1 8). Kazda z tabel bedzie podzielona na dwie glowne czgsci: kategorie i wymiary
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komunikacyjne. W czgs$ci pierwszej beda porownywane kategorie najczesciej wskazywane przez
grup¢ [ 1 II w analogicznych pytaniach (115, 2 1 6 itd.). Ma to na celu zestawienie odpowiedzi
dotyczacych konstruktu marzen i przysztosci. Zdecydowano si¢ na poréwnanie pi¢ciu najczescie]
wskazywanych kategorii z racji tego, ze kategorii w kazdym pojedynczym pytaniu zawsze byto
co najmniej kilkanascie. Z kolei w drugiej czesci tabeli, gdzie znajdujg si¢ pordéwnania
wymiarow komunikacyjnych, zestawia si¢ trzy wymiary, oczywiscie te najczesciej wskazywane.

Kazda odpowiedz, niezaleznie czy jest ona w formie kategorii czy wymiaru, przedstawia
si¢ za pomocg wskaznika procentowego, aby moc mozliwie jak najbardziej doktadnie poréwnaé

wyniki.

10.1. Ogolne skojarzenia ze stowami marzenia i przyszlosé

Kwestionariusz ankietowy byt podzielony na 2 czgsci: ¢ze$¢ o marzeniach i cze$¢ o przysztosci.
Kazdy segment rozpoczynalo ogdlne pytanie o skojarzenia z danym pojeciem. Generalny
wniosek, jaki si¢ nasuwa po przeanalizowaniu tabeli 12, dotyczy podobienstwa odpowiedzi w
dwoéch grupach. Marzenia na poziomie ogdlnym zostaly opisane przez obie grupy w dosé¢
podobny sposob podobna sytuacja zreszta ma miejsce w przypadku przyszfosci. Jednak to, co
jest najwazniejsze w tej analizie, to poréwnanie konstruktu dwoch pojgé, poniewaz
podobienstwa i réznice na poziomie pokolenia zostaty szczegétowo omowione w poprzednim
rozdziale.

Wspo6lnym mianownikiem dla dwoch badanych poje¢ z calg pewnoscia bedzie kategoria
cele/dgzenia (w pytaniu o marzenia) oraz plany/cele (W pytaniu o przysztos¢). Zardéwno
marzenia, jak 1 przyszlos¢ zostaly sprowadzone do jakiego§ zamiaru, co jest widoczne w
odpowiedziach obu grup. Generalnie przyszios¢ jest tez opisywana za pomocg bardziej
przyziemnych kategorii, podczas gdy marzenia odnosza si¢ do mysli, wyobrazen, pragnien —
czyli wszystkiego tego, co zachodzi w ludzkich gtowach.

Co ciekawe, w kwestii wymiarow w przypadku dwoch grup i dwoch pojec pojawiaja si¢

te same wymiary; r6zni si¢ jedynie czestotliwos¢ ich wskazywania. Mozna zatem stwierdzi¢, ze
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wszyscy badani operuja podobnymi skojarzeniami ogdlnymi, a réznice sg jedynie na poziomie
czestotliwosci wskazywania poszczegolnych kategorii 1 dalej — wymiardw.

Warto jeszcze oméwié elementy, ktérych nie wida¢ w tabeli 12. Jednym z zalozen
badania bylo stworzenie wizualnej reprezentacji badanych poj¢¢, jednak $§wiadomie nie
poproszono o to respondentéw wprost. Jedynie w grupie II pojawily si¢ symbole, ktore
opisywaly marzenia — byty to gldwnie obloki i owieczki, czyli elementy znane z bajek dla dzieci.

Pojecie przyszlos¢ nie ma wizualnej reprezentacji, nie liczac kolorow, o ktére pytano badanych.

OGOLNE SKOJARZENIA
kategorie odpowiedzi
marzenia przyszio$é
grupa I (%) grupa II (%) grupa I (%) grupa II (%)
cele/dazenia (25,2%) rado$é/szczescie niewiadoma/ niewiadoma/
(15,5%) niepewnos$¢ (17%) niepewnos¢ (21,9%)

szczescie/rados¢ (9,9%) | pragnienia (7,3%) czas/punkt na osi czasu | czas/punkt na osi

(13,7%) czasu (13,3%)
plany/przysztosé¢ cele/dazenia (7%) rozwoj/technologia staro§¢/smierc i
(8,6%) (8,4%) choroby (8,6%)
wyobraznia/ dziecinstwo (6,8%) plany/cele (5,4%) cele/plany (6,7%)
fantazja (7,6%)
pragnienia/ fantazja/ dorostos¢/ nadzieja (6%)
zachcianki (7,1%) wyobraznia (5,9%) odpowiedzialnos¢

(5,2%)

wymiary komunikacyjne
marzenia przyszio$¢
grupa I (%) grupa II (%) grupa I (%) grupa II (%)
dziatanie (43%) emocje, sentymenty, proba definicji proéba definicji
wartosci (31,2%) (metafory, okreslenia, | (metafory, okreslenia,
teorie) (38%) teorie) (47,4%)

313



projekcja/wizja (25,1%) | projekcja/wizja (27,2%) | negatywne/ pozytywne/
stresujace (19,3%) motywujace (21,4%)

emocje i sentymenty dziatanie (22,8%) pozytywne/ negatywne/

(11,1%) motywujace (14,5%) stresujace (14,4%)

Tabela 12. Poréwnanie ogdlnych skojarzen z poj¢ciami marzenia i przysztos¢ na podstawie kategorii odpowiedzi i
wymiaréw komunikacyjnych dwoch grup. Zrodto: opracowanie wiasne.

10.2. Kolory marzen i przysztosci

Drugie oraz szoste pytanie dotyczylo koloréw badanych poje¢. Tak jak wspomniano we
wczesniejszej czesci pracy, celem tych pytan byla proba wizualizacji marzen 1 przysziosci.

Tabela 13 pokazuje, ze opisujac kolory marzen, respondenci w duzym stopniu korzystali
z kolorow znanych, powszechnie uzywanych w codziennej komunikacji. To, co jest rOwniez
istotne, to bardzo precyzyjne okreslanie niektorych odcieni, co miato miejsce zarbwno w grupie
I, jak i II (mowa tu o kategoriach sprecyzowane odcienie oraz porownania). Patrzac na
catosciowe tabele oraz skrotowg tabele 13, dochodzi si¢ do klarownego wniosku, ze niezaleznie
od tego, czy badani wskazywali rozpoznawalne, czesto uzywane kolory, takie jak rozowy czy
niebieski, czy tez uszczegotawiali swoje odpowiedzi za pomoca porownan lub sprecyzowanych
odcieni, to w kazdym przypadku wskazane przyktady miaty charakter pozytywny. Kolory
marzen s3 radosne, optymistyczne, kojarzace si¢ z dobrze spedzonym czasem, zarOwno w
dalekiej przesztosci (np. w dziecinstwie), jak w tej mniej odleglej (jak zeszte wakacje). W
odpowiedziach obu grup dato si¢ odnalez¢ sentymentalne odniesienia 1 personalne upodobania,
podczas gdy kolory przysziosci juz takich emocji nie dostarczaja.

Nalezy przede wszystkim ponownie podkreslic roznice w postrzeganiu koloréow
przysztosci przez rodzicow i1 studentow. Opisujac te kolory, grupa I w wigkszosci przypadkow
korzystata z odpowiedzi o negatywnym zabarwieniu, z kolei badani z grupy II znacznie cz¢$ciej
wskazywali kategorie/kolory wesote, pozytywne. Zatem w przypadku tego pytania doszto do
innego zrekonstruowania obrazu przysztosci przez dwie grupy.

Reasumujac: marzenia s3 rozumiane niemal identycznie, szczegélnie na poziomie
wymiarow komunikacyjnych (warto zaznaczy¢, ze kolejnos$¢ trzech pierwszych wymiardéw

powstaltych na bazie odpowiedzi badanych jest taka sama w obu grupach). Wydzwigk
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odpowiedzi jest pozytywny, peten emocji i sentymentow. Przysztos¢ za§ przede wszystkim

postawita w opozycji odpowiedzi respondentdw z dwoch grup. Dla miodszej grupy badanych

przysztos¢ ma ciemne, negatywne barwy, podczas gdy pozostali ankietowani patrza na nig

bardziej optymistycznie, cho¢ juz nie tak emocjonalnie jak na marzenia. To, co z cata pewnoS$cia

taczy dwie grupy badawcze w kwestii kolorow przysziosci, to fakt, ze wszyscy zgodnie uznali

jakis wptyw cztowieka na barwy swojej przysztosci, o czym $wiadczy wymiar neutralne/takie,

ktore mozemy dostosowac.

KOLORY

kategorie odpowiedzi

marzenia przysziosé
grupa I (%) grupa II (%) grupa I (%) grupa II (%)
rozowy (16,2%) rozowy (16,7%) szaros$ci (14,5%) zielony (10,8%)
niebieski (14,2%) sprecyzowane odcienie |czarny (10,5%) biaty (10,6%)
(16,7%)

sprecyzowane odcienie |niebieski (12,2%) biaty (10,4%) niebieski (9,6%)

(12,5%)

761ty (8,4%) poréwnania (9,8%) niebieski (9,6%) sprecyzowane
odcienie (9,2%)

biaty (8,1%) zielony (9,5%) zielony (7,1%) jasny/$§wietlany
(7,1%)

wymiary komunikacyjne
marzenia przyszio$¢
grupa I (%) grupa II (%) grupa I (%) grupa II (%)
kolory powszechne kolory powszechne ciemne/ powszechnie uwazane
(64,2%) (57,5%) negatywne/ za radosne (46,4%)
ostrzegawcze (41,9%)

doktadne okreslenia doktadne okreslenia powszechnie uwazane | ciemne/

(15,9%) (26,5%) za radosne (28%) negatywne/
ostrzegawcze (16,7%)
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cechy (8,3%) cechy (6%) neutralne/takie, ktore neutralne/takie, ktore
mozemy dostosowac mozemy dostosowac
(14,4%) (16,2%)

Tabela 13. Porownanie kolordw marzen 1 przyszlosci na podstawie kategorii odpowiedzi 1 wymiarow
komunikacyjnych obu grup. Zrédto: opracowanie wlasne.

10.3. Zapachy marzen i przysztosci

W pytaniu trzecim oraz siddmym poproszono badanych o wskazanie zapachow, jakimi
pachng/mogtyby pachnie¢ marzenia (pytanie 3) oraz przysztos¢ (pytanie 7). Ponownie — tego
typu pytania miaty na celu pobudzenie wyobrazni badanych, aby méc uchwyci¢ materialng
strukture badanych pojec.

Wilasciwie sytuacja w tym pytaniu staje si¢ analogiczna do poprzedniego. Wszyscy
badani wskazali, ze zapachy marzen sa przyjemne dla nosa, kojarza si¢ z woniami pochodzacymi
z natury, ktore powszechnie uwazane sg za pozytywne. Kategorie wskazane przez respondentéw
nieco ro6znig si¢ kolejnoscia, chociaz wszyscy najczesciej wskazywali odpowiedzi wiaczone do
zbioru kwiaty/kwiatowy. Jednak mimo subtelnych ro6znic w kolejnosci 1 wskazniku
procentowym, to co przede wszystkim taczy te odpowiedzi to ich pozytywny charakter.

Do rozbiezno$ci dochodzi za$ na poziomie opisywania zapachdéw przysziosci. Przede
wszystkim obie grupy badawcze postrzegaja zapachy przysztosci inaczej; ponownie grupa I
wskazata bardziej negatywne kategorie, tworzac tym samym pesymistyczng wizj¢ przysztosci.
Przyktady zapachow, ktore podali respondenci, nawigzywaty do wspomnianej w poprzednich
pytaniach katastrofy klimatycznej 1 ogdlnej sytuacji sSrodowiskowej w Polsce 1 na §wiecie. Zatem
badani z grupy I rozrézniajg zapach marzen 1 przysztosci. Ich odpowiedzi sg wartosciujace;
zapach marzen kojarzy si¢ pozytywnie, natomiast przysziosci w wigkszym stopniu negatywnie
(cho¢ nie wszystkie kategorie miaty taki charakter). Inaczej sytuacja wyglada w przypadku
wynikow zebranych w grupie II, ktora zarowno w przypadku opisywania zapachow marzen, jak i
przysztosci najczgscie] wskazywala te same lub podobne w wymiarze komunikacyjnym
odpowiedzi — najlepiej wida¢ to na przykladzie kategorii z najwieksza liczba wskazan, ktora jest

taka sama dla zapachu marzen 1 przysztosci (kategoria kwiaty/kwiatowy). Wigkszos$¢ przyktadow
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wpisanych w ankiecie przez rodzicow ma charakter pozytywny; zapachy pochodzace z natury,
ktore zostaly wskazane najwigcej razy, wtasnie taki charakter maja.

Podsumowujac: marzenia i ich zapachy kojarza si¢ pozytywnie, na co wskazali badani z
dwoch grup, ktorzy dos¢ zgodnie podeszli do zagadnienia (w odpowiedziach grupy II da si¢

jedynie odnalez¢ wigcej kategorii emocjonalno-sentymentalnych).

ZAPACHY

kategorie odpowiedzi

marzenia przyszlo$é
grupa I (%) grupa II (%) grupa I (%) grupa II (%)
kwiaty/kwiatowy kwiaty/kwiatowy smog/spalenizna/dym | kwiaty/kwiatowy
(21,6%) (34,2%) (12,5%) (10,2%)
smaki (9,6%) OWOCe/OWOCOWY metaliczny/chemiczny |las/drewno (6,9%)
(10,4%) (10,6%)

stodycze/wypieki(7,5%)

stodycze/wypieki (9%)

cigzki/duszacy (8,8%)

staro§¢/$mierc (6,4%)

morze/morski (5,4%) las/drewno (5,2%) swiezo$¢/ swiezo$¢/czystosc
czystosc¢ (5,4%) (5,9%)
swiezo$¢/ morze/morski (5%) nieznany (4,2%) chemikalia/spaliny
czystosc¢ (5,3%) (5,5%)
wymiary komunikacyjne
marzenia przyszio$é
grupa I (%) grupa II (%) grupa I (%) grupa II (%)

natura (45,2%)

natura (56,8%)

negatywne skojarzenia
(40%)

natura (31%)

jedzenie i napoje
(26,6%)

jedzenie i napoje
(26,7%)

natura (14%)

jedzenie i napoje
(21,3%)

cechy (15,3%)

sentymenty i
uczucia (6,1%)

jedzenie i napoje
(11,8%)

negatywne skojarzenia
(14,7%)

Tabela 14. Poroéwnanie zapachéw marzen 1 przysziosci na podstawie kategorii odpowiedzi i wymiarow
komunikacyjnych dwéch grup. Zrédto: opracowanie wiasne.
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10.4. Przyklady marzen i przyklady myslenia o przyszlosci

Przez cala czg¢$¢ analityczng pracy przewija sie¢ ogolny wniosek, ze marzenia na kazdej
plaszczyznie sa konstruowane w sposob pozytywny. W przypadku przysziosci odpowiedzi
badanych roéwniez byly wartosciujace, cho¢ niejednoznacznie; czg¢s¢ kategorii miala wyraznie
negatywny charakter, podczas gdy inne byly optymistyczne. Je§li chodzi o negatywne
odpowiedzi, to cz¢sciej wskazywali je respondenci z grupy I, a jesli przeanalizujemy odpowiedzi
kobiet i m¢zczyzn, to w przypadku grupy II czgsciej takie kategorie pojawialy si¢ w wynikach
mezezyzn. W przypadku grupy 1 zazwyczaj mezczyzni wigcej razy wskazywali kategorie
negatywne, cho¢ w przypadku przykladéw marzen to kobiety znacznie czg$ciej podawaly w
wynikach kategorie ekologia/katastrofa ekologiczna oraz dobro ogotu, ktore dotyczyly
probleméw wspotczesnego §wiata, jednak ich finalny wydzwiek byt pozytywny (,,brak rasizmu”,
,wolnos$¢”, ,,brak katastrofy ekologicznej”).

Konstrukt marzen w grupie I i II jest dos¢ podobny — przede wszystkim pozytywny. W
wynikach pojawity sie ,,typowe kategorie” dla poszczegdlnych grup, np. praca/kariera w grupie
I czy zdrowie/dlugie Zycie w grupie II. W przypadku konstruktu przysztosci wszyscy badani sg
dos¢ zgodni. Jednak to, co jest najcieckawsze, to porownanie przykladow marzen i myslenia o
przysztosci. Wszyscy badani najczgsciej marza o rzeczach w jaki§ sposob zwigzanych z
pienigdzmi badz wymagajacych naktadéw finansowych. Grupa 1 réwniez dos$¢ czegsto
wskazywata materialne odpowiedzi w przypadku pytania o przysztos¢, podczas gdy grupa II
podawata je bardzo rzadko (nie pojawiajg si¢ w zestawieniu najczes$ciej wskazywanych
odpowiedzi). Warty ponownego podkreslenia jest fakt, ze marzenia sa pozytywne (nawet te

ekologiczne i anty-dyskryminacyjne), a mysli o przysztosci juz nie do konca.

PRZYKLADY MARZEN/MYSLENIE O PRZYSZY.OSCI

kategorie odpowiedzi

marzenia przyszio$¢
grupa I (%) grupa II (%) grupa I (%) grupa II (%)
podroze (12,7%) podroze (15,8%) praca/kariera (11%) rodzina (16,7%)
praca/kariera (12,2%) |zdrowie/dlugie zycie ekologia (8,7%) $mier¢/choroby/
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(13,9%) staros¢ (14,8%)

szczescie (7,7%) szczescie (8,4%) rodzina (8,3%) zdrowie/sprawnos¢
(9,8%)

mitosé/relacje (7,3%) | dom/ technologia/ spokdj/harmonia (6%)

mieszkanie (7,7%) rozwoj (7,3%)
pieniadze/ pieniadze/ 0 sobie (7,2%) podréze (5%)
finanse (6,4%) finanse (6,7%)

wymiary komunikacyjne
marzenia przyszlos¢
grupa I (%) grupa II (%) grupa I (%) grupa II (%)

materialne/zwigzane z | materialne/zwigzane z | negatywne/ negatywne/
pieniedzmi (26,8%) pieniedzmi (23,4%) stresujace (24,7%) stresujace (26,5%)

niematerialne proces starzenia si¢ i materialne/zwigzane z | niematerialne warto$ci
wartosci (22,4%) kwestie zdrowotne pienigdzmi (19,2%) (25,8%)

(22%)
przygody i niematerialne sentymenty i uczucia sentymenty i uczucia
doswiadczanie (22,3%) |wartosci (20,2%) (14,2%) (18,9%)

Tabela 15. Porownanie przykladéw marzen i myslenia o przysztosci na podstawie kategorii odpowiedzi i wymiaréw
komunikacyjnych dwéch grup. Zrédto: opracowanie whasne.

10.5. ,,0 czym marzy mlodziez” — poréwnanie wynikow z badaniem Fleischera

Wspomniana w rozdziale Stan badan ksiagzka Michaela Fleischera poswiecona miodziezy
(Fleischer 2019a) w jednym z rozdziatow ukazuje wyniki badania dotyczacego marzen mtodych
ludzi. Autor poprosit studentow o wskazanie trzech marzen, a wyniki poddat kategoryzacji.
Tabela 15 przedstawia kategorie z niniejszego badania (pytanie 4, odpowiedzi wszystkich
respondentow z grupy I) oraz kategorie wyszczegdlnione przez Fleischera na podstawie ankiety,
ktérag przeprowadzit w pazdzierniku 2017 roku. Z zestawienia wynika, ze dwie pierwsze
kategorie w obydwu badaniach sg takie same (podroze — podroz 1 praca/kariera — praca), z ta
r6znicg, ze w moim badaniu odpowiedzi zwigzane z podrézami i z pracg rozktadaty si¢ niemal
po rowno (12,7% 1 12,2%), natomiast u Fleischera kategoria podroze stanowi niemal s wynikow

(19,12%), a praca ponad dwukrotnie mniej, bo 8,05%.
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Generalnie wyniki uzyskane przez Fleischera s3 bardzo zblizone do wynikéw
przedstawionych w niniejszej pracy. Wiele kategorii jest takich samych lub bliskoznacznych,
roézni si¢ jedynie kilka pozycji. Warto tez wskazaé kategorie, ktore pojawiaja si¢ w wynikach
dwoch badan, ale ich wskaznik procentowy jest rézny. Respondenci badania Fleischera
zauwazalnie cze$ciej wskazywali jedynie na kategori¢ podroz (19,12% vs. podroze 12,7%).
Natomiast respondenci z grupy I z niniejszego badania wigcej razy w ankiecie podawali
nastepujace odpowiedzi: praca/kariera (12,2% vs. praca 8,05%), szczescie (7,7% vs. szczescie
5%), mitos¢/relacje (7,3% vs. mitos¢ 3,7%), dom/mieszkanie (6,1% vs. dom 2,8%),
zdrowie/dlugie zycie (4,6% vs. zdrowie 2,5%). Ci sami badani wytypowali réwniez kilka
kategorii, ktore nie pojawily si¢ w badaniu Fleischera. Sg to nast¢pujace odpowiedzi:
ekologia/katastrofa ekologiczna, dobro ogolu, stawa/tworczoscé, nierealne,
samoakceptacja/rownowaga psychiczna, wyglgd, stabilizacja, powrot do normalnosci,
przysztosc/terazniejszos¢. Z kolei w badaniu z 2017 roku pojawiajg si¢ nastepujace kategorie,
ktére nie ujawnity si¢ w moim badaniu: jezyki (cho¢ tutaj nalezy zaznaczy¢, ze w moim badaniu
jednostkowe odpowiedzi zwigzane z nauka jezykow zostaly wlaczone do kategorii
studia/samorozwoy), sukces, Zy¢, bez x, by¢ x.

To, co z cala pewnoscig taczy wyniki obu badan, mimo subtelnych rdéznic w
odpowiedziach, to fakt, ze badani wskazywali pokrzepiajace, pozytywne marzenia. To, co
natomiast najbardziej rozréznia te badania to kategoria inne, ktora stanowi 2,7% wynikow
mojego badania, podczas gdy respondenci w badaniu Fleischera jednostkowych okreslen podali
222, co przetozylo si¢ na procent w wysokosci 23,2. Sam autor podkresla, ze ta rezydualna
kategoria, jak na tego typu badanie, ma zaskakujaco duza liczb¢ wskazan, a jej manifestacje
wystepuja wsrdd 73% badanych (Fleischer 2019a: 258). Fleischer wysnuwa wniosek, ze tak
,bogata” kategoria inne §wiadczy o wysokim poziomie zindywidualizowania mtodziezy (ibidem:
258). Drugi wniosek, do ktorego dochodzi autor, wigze si¢ z mozliwoscia spetnienia marzen;
badani wskazali takie przyktady, ktore sa sprowadzalne do osiggalnego celu w blizszej lub
dalszej przysztosci. W badaniu przeprowadzonym przeze mnie roéwniez pojawiaja si¢ takie
przyktady marzen — dowodem tego jest nawet wyraznie zamanifestowane skojarzenie marzen z

celem/planem (kategoria cele/dgzenia byta najczesciej typowang kategorig w pytaniu pierwszym
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i stanowita ponad "4 wszystkich odpowiedzi, a kategoria plany/przyszios¢ zajmowala trzecie

miejsce w tabeli z wynikiem 8,6%). Jednak tu mozemy si¢ dopatrywac pewnej subtelnej réznicy,

bowiem w badaniu, ktére przeprowadzitam, pojawity si¢ przyktady marzen nierealnych lub

bardzo trudnych do spetnienia — dowodzi tego kategoria nierealne; ponadto wiele marzen

zawartych w kategorii ekologia/katastrofa klimatyczna jest trudnych lub wrecz niemozliwych do

spehienia.

MARZENIA MEODZIEZY - POROWNANIE Z BADANIEM FLEISCHERA
Bracisiewicz (2020) Fleischer (2017)

kategoria % O. kategoria % O.
podroze 12,7% |podréz 19,12%
praca/kariera 12,2% |praca 8,05%
szczgscie 7,7% |pieniadze 7,1%
mito$¢/relacje 7,3% |rodzina 6,1%
pienigdze/finanse 6,4% |szczgscie 5%
dom/mieszkanie 6,1% |mitosé 3,7%
rodzina/dzieci 5,8% |dom 2,8%
zdrowie/dtugie zycie 4,6% |zwierzeta 2,6%
ekologia/katastrofa klimatyczna 4% | zdrowie 2,5%
dobro ogdtu 4% |studia 1,8%
stawa/tworczosé 3,8% |spelnienie 1,7%
spokoj/bezstresowe zycie 3,8% |zy¢ 1,6%
studia/samorozwaj 3,4% | sukces 1,5%
zwierzeta 2,7% |samochod 1,4%
nierealne 2,2% |jezyki 1,4%
samochody/pojazdy 2,1% |koncerty 0,8%
spetnienie 1,7% | przyjaciele 0,8%
pasje/rozrywka 1,6% |pasja 0,8%
ciekawe zycie 1,5% |spokoj 0,5%
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samoakceptacja/rOwnowaga psychiczna 1,4% |latanie 1%
wyglad 0,8% |bezx 0,4%
stabilizacja 0,8% |by¢x 6,2%
powrdt do normalnosci 0,4% |inne 23,2%
przysztosé/terazniejszosé 0,4%

inne 2,7%

Tabela 16. Porownanie wynikéw badania Michaela Fleischera (2017), dotyczacego marzen mlodziezy, z

przyktadami marzen wskazanymi przez grupe I (studentéw) w niniejszym badaniu. Zrédto: opracowanie whasne.

11. PODSUMOWANIE I WNIOSKI

11.1. Whioski ogoélne

Niniejsze badanie pozwolito zrekonstruowaé¢ komunikacyjny obraz marzen i przysztosci. Na

podstawie uzyskanych wynikow udato si¢ odpowiedzie¢ na postawione pytania badawcze. W

celu podsumowania przedstawie¢ tutaj ponownie pytania i krotko omoéwig stosowng tresc.

Szczegotowe odpowiedzi, bazujace na konkretnych wskazaniach

wielokrotnie omawiane w czg¢$ci analitycznej pracy.

1. Jaki jest konstrukt przyszlosci, a jaki marzen?

respondentéw, byty

Marzenia zostaly zrekonstruowane przez wszystkich badanych bardzo podobnie, zatem

mozna stwierdzi¢, ze ich konstrukt jest stabilny i jednolicie manifestowany. Odpowiedzi

wskazywane przez badanych byly na ogdlnym poziomie spojne. Przyszfos¢ natomiast nie

kresli si¢ tak jednolicie — w celu zrekonstruowania obrazu przyszfosci badani korzystali z

r6znych kategorii o r6znym charakterze. Manifestowali rowniez zalezno$¢ przysztosci od

poszczegbdlnego cztowieka, twierdzac, ze posiada on na nig wplyw. Mozna zatem

stwierdzi¢, ze w pewnym stopniu przyszfosc jest personalna, podczas gdy marzenia zdaja

si¢ mie¢ bardziej uniwersalny charakter.

2. Czy oba pojecia respondenci rekonstruuja podobnie?
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Istnieja pewne punkty wspdlne dla obu poje¢ 1 sa to wszystkie ,,wykonawcze” i
»zadaniowe” kategorie, ktore sprowadzajg zarowno marzenia, jak i przysztos¢ do formy
celu. Jednak patrzac na cato$¢ wynikéw, mozna stwierdzi¢, ze cho¢ obydwa pojecia sg

osadzone w czasie przysztym i wigzg si¢ z planowaniem, to ich konstrukty sg rézne.

Czy zrekonstruowane obrazy zaproponowanych poje¢ sa pozytywne czy negatywne?
Opisujac marzenia we wszystkich pytaniach respondenci z dwoch grup operowali jedynie
pozytywnymi kategoriami, podczas gdy przyszfos¢ zostala zamanifestowana zarowno

przez odpowiedzi powszechnie uwazane za negatywne (to w wigkszos$ci przypadkow),

jak 1 pozytywne.

. Jak przyszlosé i marzenia postrzegajq mlodzi ludzie, a jak osoby w wieku Srednim?

Odpowiedz, a wilasciwie odpowiedzi na to pytanie, pojawialy si¢ w analizie kazdego
pytania z ankiety, zatem w krotkim podsumowaniu warto podkresli¢, ze w przypadku
marzen odnotowano znacznie wiecej podobienstw migdzy grupg I i Il niz w przypadku

rekonstruowania obrazu przysztosci.

. Jak przyszlos$¢ i marzenia postrzegajq kobiety, a jak mezczyzni?

Podobnie jak w poprzednim przypadku, odpowiedzi byly wskazywane przy analizie
kazdego pytania z kwestionariusza ankietowego, ale generalnie rzecz ujmujac, w badaniu
pojawity si¢ réznice w odpowiedziach wskazywanych przez kobiety 1 mezczyzn. W
niektorych pytaniach byly malo zauwazalne, a w innych z kolei pojawily si¢ znaczace
dysproporcje, zarbwno w czestotliwosci wskazywania poszczegdlnych kategorii, jak 1

pojawiania si¢ kategorii per se.

. Jak wygladalaby wizualna/namacalna reprezentacja obu pojec?
Z uwagi na spdjny obraz marzen i wskazanie przez badanych z grupy II kategorii
symbole, ktora byla bogata w przyktady, zaprojektowanie takiego symbolu byloby dos¢

proste. Ale o ile w przypadku marzen stworzenie wizualnej reprezentacji na podstawie
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odpowiedzi badanych byloby mozliwe, tak w przypadku konstruktu przysztosci zadanie
to juz wymagaloby wigcej uwagi, poniewaz konstrukt ten nie jest tak spojny jak

konstrukt marzen.

O czym marza i o czym mysla w kontek$cie przyszlosci mlodzi ludzie, a 0 czym
osoby w wieku Srednim?

W  badaniu odnaleziono kilka kategorii ,typowych” dla poszczegolnych grup
badawczych. Zrozumiate jest, ze grupa I cze$ciej] marzy/mysli o pracy czy studiach, a
grupa II o zdrowiu i bezbolesnej $mierci. W wynikach znalazty si¢ rowniez wspolne dla

wszystkich kategorie takie jak podroze, dom/mieszkanie, rodzina.

O czym marza i o czym mysla w kontekScie przyszlosci kobiety, a o czym
mezczyzni?

Generalnie wszystkie biorgce udzial w badaniu kobiety najczesciej marza o podrézach,
me¢zezyzni z grupy I o pracy, a z grupy Il o zdrowiu. Analizujac pozostale kategorie z
pytania 4 1 8 z kwestionariusza ankietowego, mozna wysung¢ wniosek, ze zasadniczo
kobiety wskazywaly odpowiedzi bardziej sentymentalno-uczuciowe, a mezczyzni

pragmatyczne badz w duzej mierze zwigzane z pieni¢dzmi.

Czy w odpowiedziach wida¢ tendencje i trendy charakterystyczne dla danego
pokolenia?

Tak jak wspomniano w czwartym pytaniu w tym podrozdziale, w wynikach pojawiajg si¢
kategorie w jaki§ sposob zwigzane z wiekiem. Czy sa to tendencje charakterystyczne?
Trudno powiedzie¢, bowiem kolejne pokolenia moga operowaé tymi samymi
kategoriami. Zatem podsumowujac, nie odnaleziono odpowiedzi charakterystycznych dla

,millenialséw” czy pokolenia ,,X”.
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10. Czy w odpowiedziach uwidaczniajg si¢ stereotypy zwigzane z wiekiem i/lub z plcia?
Badanie ujawnilo pewne stereotypy, a wilasciwie autostereotypy zwigzane zardwno z
picia, jak i z wiekiem, co zostato szczegotowo omowione przy analizie pytan z ankiety, a
dodatkowo zostanie podsumowane w przedostatnim podrozdziale, czyli Spostrzezenia

dotyczgce grup badawczych.

11.2. Spostrzezenia dotyczace grup badawczych

Oprécz omowienia wynikow zwigzanych stricte z badanymi pojeciami, warto podsumowac
tendencje respondentow, ktore wykrystalizowaly si¢ na roznych plaszczyznach badania.

Przy analizie wynikow spostrzezono pewne zjawiska typowe dla albo dla ktorej§ z grup
albo dla ktorejs$ z ptci. To, co zwraca uwage w badaniu na pierwszy rzut oka, to z catg pewnoscia
rozbiezno$ci w ilo$ci oraz ztozonosci podawanych odpowiedzi. Generalnie kobiety wykazaty si¢
wickszym zaangazowaniem w badanie, co bylo widoczne szczegdlnie w pytaniach o kolory
marzen 1 przysztosci. Warto w tym miejscu podkresli¢, ze wigksza roznice w tym zakresie
obserwuje si¢ na przykladzie grupy Il — tutaj dysproporcja w liczbie/ztozonosci odpowiedzi
wskazywanych przez kobiety i m¢zczyzn jest znacznie wigksza niz dysproporcja w grupie I.
Natomiast jesli chodzi o poréwnanie catych grup korespondenckich, to mtodsi badani
wykazywali si¢ dluzszymi, bardziej rozbudowanymi odpowiedziami. Jedynym pytaniem, w
ktorym wszyscy ankietowani podawali wiele réznorodnych przyktadow, byto pytanie czwarte, w
ktorym poproszono badanych o wskazanie przyktadow swoich marzen.

Nawiagzujagc do pytania czwartego, warto ponownie podkresli¢, ze respondenci
wskazywali w niektérych przypadkach $miale marzenia, co dobrze wida¢ w ramach kategorii
podroze. Destynacje oraz sposoby zwiedzania, jakie wskazywali badani, byty w niektorych
przypadkach odwazne, niecodzienne. W tym miejscu mozna wnioskowaé, ze wspolczesnie
ludzie, nie tylko ci miodsi — co udowodnito badanie, siegaja po bardziej $§miale marzenia, co
moze wynika¢ z wigkszego dostgpu do informacji oraz z kreowanego przez media tradycyjne 1

tzw. social media obrazu tego, jak mogloby/moze wyglada¢ zycie. Inng kwestiga wartg
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zauwazenia jest to, ze mtodsi respondenci czg¢$ciej wskazywali marzenia bedace celami, krotko-
lub dtugofalowymi.

W tym pytaniu zauwazono réwniez, ze kobiety, zarowno z grupy I, jak i z II (chociaz z
tej grupy czesciej) wykazywaly sie réwniez generalnie wigkszg sentymentalnoscig i
uczuciowoscig. Mezczyzni za$§ operowali bardziej pragmatycznymi kategoriami, rzadziej
siegajac do sfery uczuciowej. Mozna to rowniez zauwazy¢ na przyktadzie innych pytan, w
szczegblnosci przy pytaniu pigtym oraz dsmym.

W wynikach badania ujawnily si¢ pewne stereotypy plciowe 1 wiekowe. Wszystkie byty
omawiane w poszczegolnych pytaniach, ale warto je tutaj zebra¢ raz jeszcze w krotkim
podsumowaniu. W gltownej mierze w badaniu ujawnily si¢ stereotypy plciowe, zarowno
dotyczace kobiet, jak 1 megzczyzn. Najciekawsze jest jednak to, ze w badaniu mozna
zaobserwowac autostereotypy, tzn. kobiety wskazywaty odpowiedzi stereotypowo kojarzace si¢
z kobietami/kobiecoscig i1 analogicznie mezczyzni. Najbardziej bylo to wyrazne w pytaniach o
kolory, ale takze na przykladzie takich kategorii jak rodzina, mitos¢/zwigzki (na ktore kobiety
wskazywaly czesciej), czy wyglgd — kategoria ta pojawia si¢ jedynie wynikach kobiet, zarowno
tych starszych, jak i mtodszych. Mgska czes¢ grup badawczych potwierdzita za$§ stereotyp,
jakoby motoryzacja byla domeng mezczyzn. Kategoria samochod zostala réwniez wskazana
przez kilka kobiet, jednak jej ogodlna zawartos¢ (,,nowy samochdd”, ,,wypasiony samochod”,
,wlasny samocho6d”) roznita si¢ od bardziej konkretnych odpowiedzi mezczyzn (,,sprobowaé
jazdy na torze samochodowym”, ,,marze¢ o ptywaniu na duzym statku typu zaglowiec”, ,,Audi TT
RS”, ,Mercedes AMG-GT”, ,Mustang z lat 80.”). Megzczyzni tez czesciej wskazywali
odpowiedzi zwigzane z technologia/rozwojem czy polityka — obydwa obszary funkcjonuja w

komunikacji jako bardziej meskie niz zenskie.

11.3. Wnioski metodologiczne

Przeprowadzone badanie udowodnito, jak skutecznym i wielowymiarowym narzedziem jest
kwestionariusz ankietowy. Ta wykorzystywana w badaniach komunikacji metoda daje duze pole
do popisu zardwno respondentom, jak i badaczom, ktérzy moga analizowa¢ zebrane wnioski pod

réznymi katami.
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Respondenci dostarczyli w ankiecie warto$ciowego, obszernego, a takze zroznicowanego
jezykowo i komunikacyjnie materiatu, ktory nast¢pnie mozna byto analizowaé przez pryzmat
wieku czy plci. Ankieta miata forme papierowa oraz online i nie zauwazono istotnych réznic w
jakos$ci ani w ilo$ci odpowiedzi w tychze wersjach. Zatem mozna stwierdzi¢, ze dystrybucja
badania w tym przypadku nie miata znaczenia, bowiem zaré6wno wersja papierowa, jak i
elektroniczna dostarczyta solidnego materiatu do analizy.

W trakcie przedstawiania kwestionariusza respondentom ani po zebraniu wypetnionych
kart nie odnotowano od badanych zadnych uwag dotyczacych zrozumiatosci pytan. Wytacznie 1
badana z grupy I zaznaczyta w pytaniu siddmym, Ze ,,glupie te pytania”. W wynikach pojawiaty
si¢ odpowiedzi, ktére wskazywaly, ze respondenci nie wiedza, co odpowiedzie¢, lecz nie
wynikato to z niezrozumialej konstrukcji pytania, lecz z braku pomystu na odpowiedz (,,nie
wiem”, ,ciezko powiedzie¢”, ,,nie mam wigcej pomystow”, ,.nie wiem i nie chcg wiedziec”).
Odpowiedzi sugerujace niewiedze badanych zazwyczaj wlaczano do kategorii inne, natomiast
puste, niewypelnione pola nie zostaty wiaczone do analizy.

Podsumowujac, wybrana metoda badawcza okazata si¢ adekwatna do proponowanej
problematyki. Zebrane w ankiecie odpowiedzi skutecznie zarysowaly konstrukt poje¢ przysztosé

1 marzenia, a jej anonimowa forma zwigkszyta szans¢ na uzyskanie szczerych odpowiedzi.

11.4. Nowatorskos¢ i pomysly na rozwdj badania

Tak jak wspomniano w podrozdziale Podsumowanie stanu badan i innowacyjnos¢ badania, moja
praca wyroznia si¢ zorientowaniem na pojgcia przysztosc 1 marzenia, ktore potraktowane zostaty
jak konstrukty komunikacyjne, a nie tylko jako elementy zwigzane z planowaniem swojego
zycia, co jest najczescie] podejmowang tematyka

Dzigki przeprowadzonej ankiecie udato si¢ zrekonstruowaé komunikacyjne obrazy
badanych poje¢, a ponadto poréwnano je w dwoch grupach wiekowych oraz wzgledem pici. W
wynikach mozna odnalez¢ wiele mechanizméw, zjawisk czy stereotypow charakterystycznych
dla mlodziezy badz os6b w wieku $rednim, a takze cechy/zachowania przypisywane mniej lub

bardziej stereotypowo kobietom 1 m¢zczyznom.
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Badanie daje rowniez wiele mozliwo$ci rozwoju, zar6wno w warstwie interkulturowe;,
jak 1 generacyjnej. Te¢ samg ankiete mozna by przedtozy¢ w innych, najlepiej mocno rdznigcych
si¢ kulturach. Ciekawy materiat do analizy mogliby dostarczy¢ respondenci z krajow
azjatyckich, zar6wno z tych rozwinigtych z bogata historig 1 kultura (jak np. Japonia czy Chiny),
jak 1 z tych, ktore ro6znig si¢ przede wszystkim ustrojem politycznym oraz ogoélnym poziomem
zycia spoteczenstwa (Wietnam, Kambodza, Indie).

Badanie mozna tez rozwija¢ w stron¢ podobienstw i roéznic generacyjnych. Ankieta
nadaje si¢ do przedstawienia jej r6znym grupom wiekowym 1 $miem twierdzi¢, ze nawet bardzo
mlode osoby w wieku 9-12 lat moglyby dostarczy¢ interesujagcego materiatu badawczego. Z
drugiej strony badanie rowniez mogtoby zosta¢ przeprowadzone wsrod senioréw, aby sprawdzic,
jak ich ogromne doswiadczenie zyciowe, a z drugiej strony blizsza perspektywa $mierci moga
wplywac na postrzeganie marzen i przysztosci. Wspomniana w rozdziale po§wigconemu stanowi
badan Agnieszka Majewska-Kafarowska podkreslata w swoim artykule, ze wiek senioralny nie
wyklucza marzen.

Kolejng mozliwoscig bytoby powtorzenie badania za kilka lat, celem sprawdzenia, czy
mtlodziez oraz osoby w $rednim wieku konstruuja proponowane pojecia podobnie jak obecni
respondenci. Szczegolnie interesujace do analizy moglyby si¢ okaza¢ kategorie, ktore w jakis
sposob odnosily si¢ do aktualnej sytuacji gospodarczo-politycznej oraz ekologii. Idea badania
daje sporo mozliwosci porownawczych.

Ostatnia mozliwoscia, jaka proponuj¢, bytoby poszerzenie badania o aspekt wizualny.
Jedno z pytan badawczych, jakie postawiono przed rozpoczeciem pracy, dotyczyto wizualnej
reprezentacji proponowanych poje¢. Zastanawiano si¢, czy tak jak uniwersalnym symbolem
mito$ci jest serce, tak przyszios¢ 1 marzenia mozna zaprezentowac za pomocg innego znaku. Tak
jak odnotowano w podrozdziale Wnioski ogolne — nie udato si¢ jednoznacznie stwierdzi¢, jak
wygladatby symbol przysziosci czy marzen (cho¢ w tym drugim przypadku byloby tatwiej go
zrekonstruowa¢ na podstawie wynikow). Jednak mozna by podja¢ probe zaprojektowania
znakéw, ktore w mozliwie najwigkszy sposob korespondowatyby ze wskazanymi przez
badanych kategoriami. Nastgpnie wizualne reprezentacje nalezaloby przedtozy¢ respondentom

wraz z pytaniem ,,Co symbolizuje ponizszy znak?”. Wowczas dostarczone wyniki pozwolityby
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sprawdzi¢, na ile konstrukt marzen i1 przysztosci jest zakorzeniony w jezyku, a jak manifestuje si¢
w warstwie wizualne;j.

Jak udowodniono, temat marzen 1 przysztosci, szczegdlnie w aspekcie porownawczym,
daje szerokie mozliwosci badawcze i analityczne. Proponowane poje¢cia nie s3 trendami, zatem
mozna je bada¢ niezaleznie od czaséw. Oczywiscie ich postrzeganie moze si¢ wigzac z aktualnie
panujaca moda badz tendencja, ale wlasnie w tego typu zmianach tkwi pigkno badan

komunikacji.
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Tabela 5k. Porownanie odpowiedzi grupy I (studenci) i grupy II (rodzice) na pytanie 2 (s. 109).
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Tabela 51. Poré6wnanie wymiardéw kategorii z pytania 2 grupy I (studenci) i grupy II (rodzice) (s.
110).

Tabela 6a. Odpowiedzi kobiet i mezczyzn na pytanie 3, grupa I (studenci) (s. 115).

Tabela 6b. Wymiary kategorii z pytania 3, grupa I (studenci) (s. 117).

Tabela 6¢. Odpowiedzi kobiet na pytanie 3, grupa I (studenci) (s. 119).

Tabela 6d. Odpowiedzi mezczyzn na pytanie 3, grupa I (studenci) (s. 122).

Tabela 6e. Porownanie odpowiedzi kobiet i m¢zczyzn na pytanie 3, grupa I (studenci) (s. 124).
Tabela 6f. Odpowiedzi kobiet i mgzczyzn na pytanie 3, grupa II (rodzice) (s. 127).

Tabela 6g. Wymiary kategorii z pytania 3, grupa II (rodzice) (s. 129).

Tabela 6h. Odpowiedzi kobiet na pytanie 3, grupa II (rodzice) (s. 131).

Tabela 61. Odpowiedzi m¢zczyzn na pytanie 3, grupa II (rodzice) (s. 132).

Tabela 6j. Poréwnanie odpowiedzi kobiet i m¢zczyzn na pytanie 3, grupa II (rodzice) (s. 134).
Tabela 6k. Porownanie odpowiedzi grupy I (studenci) i grupy II (rodzice) na pytanie 3 (s. 137).
Tabela 61. Poréwnanie wymiaréw kategorii z pytania 3 grupy I (studenci) i grupy II (rodzice) (s.
139).

Tabela 7a. Odpowiedzi kobiet i m¢zczyzn na pytanie 4, grupa I (studenci) (s. 143).

Tabela 7b. Wymiary kategorii z pytania 4, grupa I (studenci) (s. 150).

Tabela 7c. Odpowiedzi kobiet na pytanie 4, grupa I (studenci) (s. 153).

Tabela 7d. Odpowiedzi mezczyzn na pytanie 4, grupa I (studenci) (s. 160).

Tabela 7e. Poréwnanie odpowiedzi kobiet i me¢zczyzn na pytanie 4, grupa I (studenci) (s. 161).
Tabela 7f. Odpowiedzi kobiet i m¢zczyzn na pytanie 4, grupa Il (rodzice) (s. 165).

Tabela 7g. Wymiary kategorii z pytania 4, grupa II (rodzice). (s. 168).

Tabela 7h. Odpowiedzi kobiet na pytanie 4, grupa II (rodzice) (s. 171).

Tabela 7i. Odpowiedzi mezczyzn na pytanie 4, grupa II (rodzice) (s. 173).

Tabela 7j. Poréwnanie odpowiedzi kobiet i m¢zczyzn na pytanie 4, grupa II (rodzice) (s. 176).
Tabela 7k. Porownanie odpowiedzi grupy I (studenci) i grupy II (rodzice) na pytanie 4 (s. 179).
Tabela 71. Poréwnanie wymiaréw kategorii z pytania 4 grupy I (studenci) i grupy II (rodzice) (s.
181).

Tabela 8a. Odpowiedzi kobiet i mgzczyzn na pytanie 5, grupa I (studenci) (s. 188).
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Tabela 8b. Wymiary kategorii z pytania 5, grupa I (studenci) (s. 190).

Tabela 8c. Odpowiedzi kobiet na pytanie 5, grupa I (studenci) (s. 192).

Tabela 8d. Odpowiedzi mezczyzn na pytanie 5, grupa I (studenci) (s. 195).

Tabela 8e. Poréwnanie odpowiedzi kobiet i m¢zczyzn na pytanie 5, grupa I (studenci) (s. 197).
Tabela 8f. Odpowiedzi kobiet 1 m¢zczyzn na pytanie 5, grupa Il (rodzice) (s. 201).

Tabela 8g. Wymiary kategorii z pytania 5, grupa II (rodzice) (s. 203).

Tabela 8h. Odpowiedzi kobiet na pytanie 5, grupa II (rodzice) (s. 205).

Tabela 8i. Odpowiedzi mezczyzn na pytanie 5, grupa II (rodzice) (s. 207).

Tabela 8j. Poréwnanie odpowiedzi kobiet i m¢zczyzn na pytanie 5, grupa II (rodzice) (s. 209).
Tabela 8k. Porownanie odpowiedzi grupy I (studenci) i grupy II (rodzice) na pytanie 5 (s. 212).
Tabela 81. Poréwnanie wymiaréw kategorii z pytania 5 grupy I (studenci) i grupy II (rodzice) (s.
214).

Tabela 9a. Odpowiedzi kobiet i mgzczyzn na pytanie 6, grupa I (studenci) (s. 216).

Tabela 9b. Wymiary kategorii z pytania 6, grupa I (studenci) (s. 219).

Tabela 9c. Odpowiedzi kobiet na pytanie 6, grupa I (studenci) (s. 221).

Tabela 9d. Odpowiedzi m¢zczyzn na pytanie 6, grupa I (studenci) (s. 223).

Tabela 9e. Poréwnanie odpowiedzi kobiet i me¢zczyzn na pytanie 6, grupa I (studenci) (s. 225).
Tabela 9f. Odpowiedzi kobiet i m¢zczyzn na pytanie 6, grupa Il (rodzice) (s. 228).

Tabela 9g. Wymiary kategorii z pytania 6, grupa II (rodzice) (s. 230).

Tabela 9h. Odpowiedzi kobiet na pytanie 6, grupa II (rodzice) (s. 232).

Tabela 9i. Odpowiedzi me¢zczyzn na pytanie 6, grupa Il (rodzice) (s. 233).

Tabela 9j. Poréwnanie odpowiedzi kobiet i m¢zczyzn na pytanie 6, grupa II (rodzice) (s. 236).
Tabela 9k. Porownanie odpowiedzi grupy I (studenci) i grupy II (rodzice) na pytanie 6 (s. 239).
Tabela 91. Porownanie wymiaréw kategorii z pytania 6 grupy I (studenci) 1 grupy II (rodzice) (s.
241).

Tabela 10a. Odpowiedzi kobiet i m¢zczyzn na pytanie 7, grupa I (studenci) (s. 244).

Tabela 10b. Wymiary kategorii z pytania 7, grupa I (studenci) (s. 248).

Tabela 10c. Odpowiedzi kobiet na pytanie 7, grupa I (studenci) (s. 250).

Tabela 10d. Odpowiedzi me¢zczyzn na pytanie 7, grupa I (studenci) (s. 252).
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Tabela 10e. Porownanie odpowiedzi kobiet i mezczyzn na pytanie 7, grupa I (studenci) (s. 255).
Tabela 10f. Odpowiedzi kobiet i me¢zczyzn na pytanie 7, grupa II (rodzice) (s. 259).

Tabela 10g. Wymiary kategorii z pytania 7, grupa II (rodzice) (s. 262).

Tabela 10h. Odpowiedzi kobiet na pytanie 7, grupa II (rodzice) (s. 264).

Tabela 101. Odpowiedzi m¢zczyzn na pytanie 7, grupa II (rodzice) (s. 265).

Tabela 10j. Porownanie odpowiedzi kobiet i mezczyzn na pytanie 7, grupa II (rodzice) (s. 268).
Tabela 10k. Poréwnanie odpowiedzi grupy I (studenci) i grupy II (rodzice) na pytanie 7 (s. 271).
Tabela 101. Poréwnanie wymiardéw kategorii z pytania 7 grupy I (studenci) i grupy II (rodzice) (s.
274).

Tabela 11a. Odpowiedzi kobiet i m¢zczyzn na pytanie 8, grupa I (studenci) (s. 277).

Tabela 11b. Wymiary kategorii z pytania 8, grupa I (studenci). (s. 282).

Tabela 11c. Odpowiedzi kobiet na pytanie 8, grupa I (studenci) (s. 285).

Tabela 11d. Odpowiedzi m¢zczyzn na pytanie 8, grupa I (studenci) (s. 288).

Tabela 11e. Poréwnanie odpowiedzi kobiet i m¢zczyzn na pytanie 8, grupa I (studenci) (s. 291).
Tabela 11f. Odpowiedzi kobiet 1 m¢zczyzn na pytanie 8, grupa II (rodzice) (s. 294).

Tabela 11g. Wymiary kategorii z pytania 8, grupa II (rodzice) (s. 298).

Tabela 11h. Odpowiedzi kobiet na pytanie 8, grupa II (rodzice) (s. 300).

Tabela 11i. Odpowiedzi me¢zczyzn na pytanie 8, grupa II (rodzice) (s. 301).

Tabela 11j. Poréwnanie odpowiedzi kobiet i mgzczyzn na pytanie 8, grupa II (rodzice) (s. 304).
Tabela 11k. Porownanie odpowiedzi grupy I (studenci) i grupy II (rodzice) na pytanie 8 (s. 308).
Tabela 111. Porownanie wymiaréw kategorii z pytania 8 grupy I (studenci) 1 grupy II (rodzice) (s.
310).

Tabela 12. Porownanie ogélnych skojarzen z pojeciami marzenia i przyszto$¢ na podstawie
kategorii odpowiedzi i wymiaréw komunikacyjnych dwoch grup (s. 313).

Tabela 13. Poréwnanie koloréw marzen i przysztosci na podstawie kategorii odpowiedzi i
wymiarow komunikacyjnych obu grup (s. 315).

Tabela 14. Porownanie zapachdw marzen i przyszto$ci na podstawie kategorii odpowiedzi i

wymiaréw komunikacyjnych dwoch grup (s. 316).
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Tabela 15. Poréwnanie przyktadéw marzen i mys$lenia o przysztosci na podstawie kategorii
odpowiedzi 1 wymiarow komunikacyjnych dwoch grup (s. 318).

Tabela 16. Por6wnanie wynikow badania Michaela Fleischera (2017), dotyczacego marzen
mlodziezy, z przyktadami marzen wskazanymi przez grupg I (studentdw) w niniejszym badaniu.

(s. 320).
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13. STRESZCZENIE

13.1. Streszczenie po polsku

Praca doktorska podejmuje problematyke marzen i przyszitosci w ujeciu komunikacyjnym. Oba
pojecia sg nieodigcznym elementem ludzkiej egzystencji, wlasciwie na kazdym etapie zycia.
Towarzysza cztowiekowi od dziecka do p6znych lat starosci, jednak ich rozumienie moze by¢
zalezne od wieku czy nawet plci. Pojgcia marzenia oraz przysztos¢ sag istotne w kontekscie
wspolczesnego $§wiata oraz charakterystyki dzisiejszego cztowieka, jego zachowan, postaw 1
potrzeb. Moga one ze sobg zarowno korelowaé, jak i stanowi¢ dwa zupelnie odrgbne wymiary
komunikacyjne. Proponowane pojecia beda tu przedstawiane (badane) jako konstrukty, bedace
produktem komunikacji.

Niniejsza praca zorientowana jest na rekonstrukcje komunikacyjnych obrazéw pojec
przysztos¢ 1 marzenia, a takze na poszukiwanie podobienstw 1 ro6znic w ich
okreslaniu/definiowaniu. Proponowane pojecia majg wspolny mianownik — w jaki§ sposob
definiujag przebieg zycia 1 wigza si¢ z planowaniem. Oba pojecia funkcjonuja w czasie
przysztym, zatem lokalizowanie r6znic oraz podobienstw jest rowniez tym motywowane.

Rozprawa zostata podzielona na trzy duze czgsci. W poczatkowej czg$ci pracy przyjrzano
si¢ istotnym dla obranego tematu pojeciom, a takze zarysowano tlo teoretyczne. W czgsci
teoretycznej poruszono istotne zagadnienia naukowe i koncepcje badawcze, ktorych zatozenia sg
adekwatne nie tylko do proponowanego tematu, ale takze do nauk o komunikacji w ogole. Na
potrzeby niniejszej pracy przyjeto zatozenia wywodzace si¢ z konstruktywizmu. Dla tego
badania niezwykle istotne byly dokonania konstruktywizmu na bazie teorii komunikacji, a w
szczegblnosci prace Michaela Fleischera. Za wiodaca teorie¢ obrano ogélng teori¢ komunikacji
opracowang na gruncie zatozen konstruktywizmu, koncepcji operatywnego konstruktywizmu
Luhmanna, nauki o kategoriach Peirce’a oraz og6lng teori¢ komunikacji Fleischera. W pracy
wyjasniono rowniez istotne dla niniejszej pracy pojecia ,konstruktu” oraz ,trzeciej
rzeczywistosci”, a takze opisano ich role. Ponadto nawigzano do koncepcji Jezykowego Obrazu
Swiata (JOS), ktérej rowniez w pewnym stopniu praca dotyka — respondenci za pomoca jezyka

starali si¢ odtworzy¢ obrazy komunikacyjne poje¢ przyszios$¢ i marzenia.
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W czg$ci teoretycznej zwrocono réwniez uwage na pojecia ,.czasu” i ,,przestrzeni”,
bedace istotnymi zmiennymi, ktore rzutujg na przysztos¢ i1 marzenia. Konstrukcja tych pojeé
osadzona jest w jakim$ czasie i w jakiej§ przestrzeni, zatem opisano te kategorie rowniez w
ujeciu badanych w pracy pojec.

Czes¢ teoretyczng zamyka rozdziat poswigcony kulturze i popkulturze. Autorka zwrocita
uwage na wystepowanie przysztosci i marzen w produktach kultury, takich jak kinematografia
czy muzyka. Celem tego rozdziatu bylo spojrzenie na proponowane pojgcia z innej, bardziej
codziennej perspektywy.

Nastepnie autorka skupia si¢ na kwestiach badawczych, zaczynajac od opisu stanu badan.
Rozdziat ten zostal podzielony na mniejsze, w ktorych zwraca si¢ uwage na badania o podobne;j
tematyce, a takze na badania komunikacji w ogole, w tym takie, ktore korzystaja z tej same;j
metody badawczej, jaka jest kwestionariusz ankietowy.

Kolejna czg$¢ rozprawy zostala poswigcona autorskiemu badaniu empirycznemu; jego
metodologii, przebiegowi oraz wynikom. W podrozdzial opisane zostaly wszystkie istotne
elementy, takie jak geneza i cel badania oraz dobor proby respondentow. Celem badania bylo
zrekonstruowanie obrazu poje¢ przyszio$¢ i1 marzenia. Chcac zrealizowac¢ ten cel badawczy,
zadano dwom grupom respondentdw 8 pytan — 4 pytania dotyczace marzen i 4 pytania dotyczace
przysztosci. W badaniu pojawily si¢ standardowe zagadnienia badawcze, takie jak cechy czy
skojarzenia. Autorka postanowita réwniez zadaé¢ nieco inne, bardziej abstrakcyjne pytania,
bowiem poprosita respondentéw o wskazanie, jaki kolor i zapach maja/mogtyby mie¢ marzenia
oraz przysztos¢. Celem takiego zabiegu byto sprawdzenie, czy badane pojecia moglyby mieé
swoja wizualng reprezentacje.

Nastepnie zaprezentowano i doktadnie oméwiono wyniki, przedstawiajac je zarowno na
poziomie ogbélnym, jak i bardziej szczegdtowym, rozrozniajagc przy tym odpowiedzi kobiet i
mezcezyzn, a takze odpowiedzi przedstawicieli dwoch pokolen.

Finalna cz¢$¢ pracy podsumowuje przede wszystkim zebrane wyniki, odpowiadajac
réwnoczes$nie na postawione wczesniej pytania badawcze. Szczegdlng uwage zwrdocono tu na
poréwnanie konstruktu marzefn i1 przyszto$ci — autorka starala si¢ znalez¢ zard6wno wspdlne

plaszczyzny obu poj¢¢, jak i przestrzenie komunikacyjne, w ktorych badane pojecia si¢ roznig.
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W ostatnim rozdziale przedstawiono pomysty na rozwoj badania oraz dalsza eksploracje
proponowanych poje¢. W tym rozdziale zamieszczono zaro6wno Kkoncepcje badan

miedzypokoleniowych, jak i interkulturowych.

13.2. Streszczenie po angielsku

This doctoral dissertation discusses the issue of the terms — dreams and the future from the point
of view of the theory of communication. Both concepts are an inherent element of human
existence, at every stage of life. They are incidental to each person from the moment they are
born up until the elderly age, but sometimes can be dependent upon age or even sex. The notion
of dreams and the future are crucial in terms of the modern world and the characteristics of the
modern human, including their mode of behaviour, attitudes, and needs. They can both
intercorrelate and function as completely separate communicational dimensions at the same time.
In this paper the concepts are going to be viewed (and researched) as constructs, being a final
product of the process of communication.

This thesis is focused on the reconstruction of the communicational aspect of the terms
future and dreams as well as determining both the similarities and the differences, in terms of
their definition. The two have a common denominator — each one of them has the ability to
define the course of life and is connected to planning. Both terms operate within the future tense,
causing them to circumstantiate the similarities and the differences.

The dissertation has been divided into three substantial parts. In the initial part of the
paper, attention was paid to the terms important for the subject matter, in addition to the
adumbration of theoretical background. In the part concerning the theory, there was a strong
emphasis on the essential scientific notions and the research framework, which premises are not
pertinent only to the subject matter but to the communication science as a whole. For the purpose
of this dissertation, the guidelines adopted in terms of its contents revolve around the theory of
constructivism. The accomplishments of it along with Michael Fleischer’s papers were
exceptionally significant for this research in particular. The general theory of communication

(formulated on the basis of constructivism, operative constructivism by Luhmann, Peirce’s
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categories sciences, and Fleischer’s general theory of communication) has been chosen as the
main theory for this thesis. The paper also determines influential for the thesis’ theme terms —
“construct” and “third reality”, including their function. Furthermore, because of the way
respondents were using language as a form of reconstruction of communicational images such as
future and dreams, the allusion has been made to the conception of the Linguistic Image of the
World (LIW).

Because of the connection to the notions of the future and dreams, the concepts of “time”

and “space” have been included in the theoretical part of the thesis. The structure of both the
future and dreams are inextricably embedded into some form of “time” and “space”, making
those terms additional researched concepts.
The chapter on culture and pop culture concludes the theoretical part of the dissertation. The
author emphasises the role of the future and dreams in cultural products such as cinematography
or music. The goal of this chapter was to look at those specific terms from a different, prosaic,
everyday perspective.

Subsequently, the author focuses on research issues, starting from the description of the
current general research status. This chapter has been divided into smaller parts, in which the
emphasis has been put on research concerning similar areas, as well as communication research
overally, including those based on the same type of research method — the inquiry form.

Another part of the dissertation has been devoted to proprietary empirical research; its
methodology, process, and results. All of the crucial elements such as the genesis, the purpose of
the research along with the sample selection of the respondents have been included in the
separate subsection. The main goal of the research was the reconstruction of the image of
previously mentioned terms — the future and dreams. To achieve it the responders were asked
eight questions — half of them about dreams and the remaining ones about the future. The
research involved typical issues such as attributes or connotations. The author decided to ask
additional, more abstract questions — the responders were supposed to name the colour and the
scent that both dreams and the future have/may have. The purpose of this type of research

approach was to determine if the notions have their visual representation.
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Subsequently, including both overall analysis and a more extensive one, the results have been
presented and thoroughly interpreted. The responses were differentiated between those coming
from women and men as well as from two different generations.

The final part of the paper summarises the collected results answering at the same time
the research questions raised at the beginning of the research process. Special attention has been
paid to the comparison of dreams and the future. The author attempted to find both the parallels
for the two terms as well as the communicational areas where the notions juxtaposed show
discrepancies.

The last chapter oscillates around the ideas for further development of the research idea
and additional exploration of analysed concepts, as well as exemplary concepts of both

intergenerational and intercultural research in the subject matter.
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